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 تمدن نوین اسلامی های آینده در سپهر مروری بر نقش رسانه

 1مهدی ميرمظاهری

 چکیده

هرای‌نروین‌و‌پرارادایم‌‌‌‌به‌مبحث‌رسرانه‌‌،ها‌و‌سپسنقش‌رسانهابتدا‌به‌این‌مقاله‌در‌

اسرت.‌جرایگزینی‌‌‌شرده‌‌های‌نوین‌پرداختره‌‌های‌سنتی‌به‌رسانهای‌از‌رسانه‌تغییر‌رسانه

اند‌سنتی‌از‌بین‌رفتههای‌معنا‌نیست‌که‌رسانه‌به‌اینهای‌سنتی‌های‌نوین‌با‌رسانهرسانه

دسرتخو ‌‌‌شران‌کرارکرد‌و‌عملکرد‌‌هرچند‌کهاند‌های‌نوین‌جایگزین‌آنها‌شدهو‌رسانه

با‌تکنی ‌‌و«‌ایرو ‌اسنادی‌و‌کتابخانه»‌پژوهش‌حا،ر،‌بهتغییرات‌زیادی‌شده‌است.‌

تعدادی‌از‌رونردها‌ارائره‌‌‌طی‌آن،‌روندپژوهی‌در‌خصو ‌آینده‌رسانه‌صورت‌گرفته‌و‌

ترری‌را‌‌های‌مشارکتی‌فضرای‌مرردم‌سرالارانه‌‌‌رسانهدهد‌که‌ها‌نشان‌می‌هیافتشده‌است.‌

بررای‌اسرتفاده‌بهینره‌از‌ایرن‌‌‌‌‌‌؛گشایدکنند‌که‌مجالی‌برای‌تنفس‌مستضفعان‌میفراهم‌می

برا‌‌را‌و‌انتظرارات‌خرود‌‌‌‌بشناسریم‌را‌بره‌خروبی‌‌‌‌های‌مشارکتیرسانه‌لازم‌است‌،فرصت

ز‌یحرا‌‌کره‌‌تروان‌تمردنی‌قلمرداد‌کررد‌‌‌‌مری‌‌اای‌ررسانه‌.دهیمتطبیق‌‌هااین‌رسانهماهیت‌

،‌«آگاهی‌بخشری‌»،‌«ستیزی‌رلم»،‌«عدالت»،‌«امید‌آفرینی»،‌«اخلاق‌و‌معنویت»‌های‌لفهؤم

‌باشد.«‌قدرت‌اقناع»و‌

رسانه‌تمردنی،‌گرام‌‌‌های‌نوین،‌‌رسانه:‌تمدن‌نوین‌اسلامی،‌رسانه‌آینده،‌ها کليد واژه
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 مقدمه

هاست‌کره‌‌صنعت‌به‌عصر‌اطلاعات‌و‌دانش‌است.‌سالجهان‌در‌حال‌گذار‌از‌عصر‌
هرای‌معرفری‌شرده،‌دسرت‌او‌را‌در‌‌‌‌‌نیازهای‌اولیه‌و‌مادی‌بشر‌برآورده‌شده‌و‌فنراوری‌

اند.‌دغدغه‌بشرر‌امرروز،‌ار،رای‌نیازهرای‌معنروی‌‌‌‌‌‌‌دستیابی‌به‌رفاه‌و‌اروت‌باز‌گذاشته
ای‌جهانی‌شربکه‌است.‌رقابت‌در‌جهان‌آینده‌در‌حوزه‌فرهنگ‌خواهد‌بود.‌جهان‌آینده،‌

های‌فرهنگی‌که‌بی‌مرکز‌و‌چندوجهی‌است.‌ای‌به‌هم‌پیوسته‌از‌ویژگیاست؛‌مجموعه
هرا‌بررای‌مرا‌سراخته‌شرده‌‌‌‌‌‌‌تصویری‌که‌از‌دنیا‌داریم،‌تصویری‌است‌که‌از‌سوی‌رسانه

است.‌سرزمین‌زدایری‌ناشری‌از‌جهرانی‌شردن‌)نامکرانی(،‌مرزگریرزی‌فضراها‌)درهرم‌‌‌‌‌‌‌‌‌
تر‌شدن‌فرهنگ‌)گفتگروی‌فرهنگری(،‌‌‌زمان(،‌سنتیی‌بیآمیختگی(،‌فشردگی‌زمان‌)دنیا

ترر‌‌هرا‌)غیررسرمی‌‌سراز‌دولرت‌‌تعدد‌مراجع‌اجتماعی‌)چندپارگی(‌وکاهش‌نقش‌هویت
هرای‌قردرت‌در‌جهران‌امرروز‌‌‌‌‌روسرت.‌کرانون‌‌شدن‌هویت(‌از‌جمله‌رویدادهای‌پریش‌

تضرمین‌‌‌تواند‌این‌سرلطه‌را‌برر‌جهران‌‌‌اند‌که‌سلطه‌آنها‌بر‌طبیعت‌به‌تنهایی‌نمیدریافته
تردیرد‌ابرزار‌کلیردی‌‌‌‌ها‌نیز‌سلطه‌یابند،‌که‌بی‌کند؛‌آنها‌باید‌بتوانند‌بر‌اهن‌و‌روح‌انسان

ای‌در‌عصر‌کنرونی‌اهمیتری‌‌‌(.‌رسانه‌و‌ابزارهای‌رسانه2122‌:22آن‌رسانه‌است‌)بلالی،‌
انرد:‌‌اند،‌چنان‌که‌رهبر‌معظم‌انقلاب‌نیز‌در‌گام‌دوم‌بره‌آن‌اشراره‌کررده‌‌‌دو‌چندان‌یافته

هرای‌،ردّ‌‌‌ای‌پیشرفته‌و‌فراگیر،‌امکان‌بسیار‌خطرناکی‌در‌اختیار‌کرانون‌‌ارهای‌رسانهابز»
های‌پراک‌‌اکنون‌تهاجم‌روزافزون‌دشمنان‌به‌دل‌معنویّت‌و‌،دّ‌اخلاق‌نهاده‌است‌و‌هم
بینیم.‌‌گیری‌از‌این‌ابزارها‌را‌به‌چشم‌خود‌می‌جوانان‌و‌نوجوانان‌و‌حتغی‌نونهالان‌با‌بهره

براره‌وررایفی‌سرنگین‌برر‌عهرده‌دارنرد‌کره‌بایرد‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌حکرومتی‌درایرن‌‌‌های‌مسلول‌دستگاه
هوشمندانه‌و‌کاملًا‌مسلولانه‌صرورت‌گیررد.‌و‌ایرن‌البتغره‌بره‌معنری‌رفرع‌مسرلولیتّ‌از‌‌‌‌‌‌‌‌‌

هرای‌‌‌هرا‌برنامره‌‌‌باره‌دراین‌ رو‌باید‌پیش‌‌ةاشخا ‌و‌نهادهای‌غیرحکومتی‌نیست.‌در‌دور
‌.2«الله‌شاء‌انمدّت‌جامعی‌تنظیم‌و‌اجرا‌شود؛‌‌مدّت‌و‌میان‌کوتاه

‌

                                                      
‌.‌بخشی‌از‌بیانیه‌گام‌دوم‌انقلاب2
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ها‌و‌اقتضائات‌حاکم‌بر‌رسانه‌در‌مسریر‌تمردنی‌‌‌لفهؤهدف‌از‌مقاله‌حا،ر،‌شناخت‌م

و‌یافتن‌پاسخ‌این‌پرسش‌است‌که‌در‌سپهر‌تمدن‌نوین‌اسلامی،‌رسانه‌قرادر‌بره‌ایفرای‌‌‌‌

‌کدام‌نقش‌است‌و‌برای‌رسیدن‌به‌چنین‌نقشی‌از‌چه‌مسیری‌باید‌عبور‌کند؟‌‌

 چارچوب مفهومی

 های نوين نهرسانه و رسا

هرا‌و‌افکرار‌افرراد‌یرا‌جامعره‌اسرت،‌‌‌‌‌‌‌رسانه‌ابزاری‌برای‌نقل‌و‌انتقال‌اطلاعات،‌ایده

رسانه‌ی ‌واسطه‌عینی‌و‌عملی‌در‌فرآیند‌برقراری‌ارتباط‌است.‌دو‌نوع‌کارکرد‌آشرکار‌‌

و‌نهان‌نیز‌برای‌آن‌وجود‌دارد؛‌کارکرد‌آشکار‌بره‌معنرای‌ایرن‌اسرت‌کره‌رسرانه‌محرل‌‌‌‌‌‌‌‌

تروان‌بره‌معنرای‌برقررار‌کرردن‌‌‌‌‌‌‌ده‌پیام‌است.‌اما‌کارکرد‌پنهان‌را‌میبرخورد‌پیام‌و‌گیرن

‌رسانی‌دانست.‌‌جریان‌ارتباط‌و‌پیام

هرا‌طری‌شرده‌و‌در‌حرال‌‌‌‌‌برخی‌از‌صاحبنظران‌رسانه‌معتقدند‌که‌عصرر‌اول‌رسرانه‌‌

گذارند‌و‌ما‌را‌در‌حال‌ورود‌بره‌‌‌حا،ر،‌در‌عصر‌دوم‌هستیم‌اما‌برخی‌نیز‌پا‌را‌فراتر‌می

های‌متمرکز‌بودن‌)چند‌نفرر‌بررای‌‌‌ها‌دارای‌ویژگیدانند.‌عصر‌اول‌رسانه‌عصر‌سوم‌می

وار‌و‌ویژگی‌تاایر‌و‌نفوا‌و‌گویند(،‌ارتباطات‌ی ‌سویه،‌مخاطبان‌تودهای‌سخن‌میعده

ها،‌غیرمتمرکز‌بودن،‌ارتباطرات‌دو‌‌های‌عصر‌دوم‌رسانه‌آگاهی‌جمعی‌بود‌اما‌از‌ویژگی

یژگی‌تأایر‌و‌نفوا‌و‌تجربه‌فردی‌است.‌)البررزی‌‌کننده‌و‌و‌سویه،‌حفظ‌فردیت‌مشارکت

‌(2129دعوتی‌و‌کوهی‌اصفهانی،‌

هرا‌پیوسرته‌در‌حرال‌‌‌‌با‌توجه‌به‌گستر ‌روزافرزون‌فنراوری‌در‌دنیرا،‌تعردد‌رسرانه‌‌‌‌‌

هرای‌گونراگونی‌‌‌بندی‌و‌گرروه‌توان‌در‌دسته‌گستر ‌است،‌به‌همین‌دلیل‌نیز‌آنها‌را‌می

‌های‌زیر‌اشاره‌کرد:هتوان‌به‌گروقرار‌داد‌که‌از‌آن‌جمله‌می

 های‌نوشتاری‌مانند‌مطبوعات،‌کتاب‌و‌مجلات؛ر‌رسانه

 های‌شنیداری‌مانند‌رادیو؛ر‌رسانه

 های‌دیداری‌مانند‌تلویزیون،‌سینما،‌اینترنت؛ر‌رسانه
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های‌ابزاری‌مانند‌اعلامیه،‌بروشور،‌تابلوی‌اعلانرات،‌کاترالوگ،‌پوسرتر،‌تراکرت،‌‌‌‌‌ر‌رسانه

 های‌تبلیغی،‌فیلم‌کوتاه‌و‌بلند،‌سخنرانی،‌همایش‌و‌تلاتر؛یلمپلاکارد،‌آرم،‌لوگو،‌ف

 ها،‌شرکت‌های‌انتشاراتی؛های‌نهادی‌یا‌گروهی‌همرون‌روابط‌عمومیر‌رسانه

هرا،‌‌هرا،‌دفراتر‌روابرط‌برین‌الملرل،‌کارترل‌‌‌‌‌‌های‌فرانهادی‌همرون‌خبرگرزاری‌ر‌رسانه

‌.ای‌هرای‌مراهواره‌‌و‌شبکه‌های‌خبری،‌فیلم‌های‌سینماییهای‌سخن‌پراکنی‌و‌تراست‌بنگاه

‌(2121)ارجمندی،‌

است‌که‌به‌واسطه‌«‌دیجیتالی‌شدن»ترین‌جنبه‌فناوری‌اطلاعات‌و‌ارتباطات،‌اساسی

ترین‌پیامد‌دیجیتالی‌شردن‌بررای‌‌‌اند.‌مهم‌آن،‌همه‌متون‌به‌رمزگان‌دودویی‌قابل‌تفکی 

ازمان،‌توزیع،‌ای‌موجود‌بر‌حسب‌سای،‌همگرایی‌بین‌همه‌اشکال‌رسانهنهادهای‌رسانه

هرای‌‌های‌نروین،‌مجموعره‌متمرایزی‌از‌فنراوری‌‌‌‌گذاری‌است.‌رسانهدریافت‌و‌مقررات

های‌مشترک‌دیجیتالی‌بودن‌و‌دسترسی‌گسترده‌شهروندان‌بره‌‌ارتباطات‌و‌دارای‌ویژگی

‌های‌نوین،‌واجد‌معانی‌زیر‌است:آنها‌برای‌استفاده‌شخصی‌هستند.‌مفهوم‌رسانه

واع‌نوین‌رانرر،‌صرور‌متنری،‌سررگرمی،‌لرذت‌و‌الگوهرای‌‌‌‌‌‌‌ر‌تجربیات‌متنی‌نوین:‌ان

 ها‌و‌...(؛ای‌)بازی‌های‌رایانه‌ای،‌فرامتنمصرف‌رسانه

های‌نروین‌بازنمرایی‌جهران:‌عر،ره‌تجربیرات‌و‌امکانرات‌نروین‌بازنمرایی‌‌‌‌‌‌‌‌‌ر‌شیوه

 های‌مجازی،‌رسانه‌های‌تعاملی(؛‌)محیط

ای:‌هرای‌رسرانه‌‌‌فنراوری‌کننردگان(‌و‌‌ها‌)کاربران‌و‌مصررف‌ر‌روابط‌نوین‌بین‌سوره

های‌ارتبراطی‌در‌زنردگی‌روزمرره‌و‌معرانی‌‌‌‌‌تغییر‌در‌استفاده‌و‌دریافت‌تصاویر‌و‌رسانه

 ای؛نهاده‌شده‌در‌فناوری‌رسانه

های‌فناورانه:‌چالش‌با‌تمایزهای‌پذیرفته‌شرده‌‌ر‌مفاهیم‌نوین‌رابطه‌اندام‌زیستی‌با‌رسانه

 و‌مصنوعات‌فناورانه،‌واقعی‌و‌مجازی؛بین‌انسان‌و‌امور‌تصنعی،‌طبیعت‌و‌فناوری،‌بدن‌

ر‌تجربیات‌نوین‌و‌روابط‌بین‌جسم،‌هویت‌و‌اجتماع:‌تغییرات‌در‌تجربه‌شخصی‌و‌

هرایی‌کره‌در‌آن،‌مرا‌خرود‌و‌‌‌‌‌کنرد‌برر‌شریوه‌‌‌اجتماعی‌زمان،‌فضا‌و‌مکان‌که‌دلالت‌مری‌

 کنیم؛جایگاهمان‌را‌در‌جهان‌تجربه‌می
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‌ازمان‌و‌یکپررارچگی‌گسررترده‌ررر‌الگوهررای‌نرروین‌سررازماندهی‌و‌تولیررد:‌تجدیررد‌سرر

ای.‌گرذاری‌رسرانه‌‌در‌فرهنگ،‌صنعت،‌اقتصراد،‌دسترسری،‌مالکیرت،‌کنتررل‌و‌مقرررات‌‌‌‌‌

 (2122)حسینی،‌

های‌نوین‌مورد‌بحث‌دراینجا،‌در‌واقع‌مجموعه‌متمایزی‌از‌فنراوری‌ارتبراطی‌‌‌رسانه

هستند‌که‌خصایص‌معینی‌را‌در‌کنار‌نوشدن،‌امکانرات‌دیجیترال‌و‌در‌دسرترس‌برودن‌‌‌‌‌

 سترده‌برای‌استفاده‌شخصی‌به‌عنوان‌ابزارهای‌ارتباطی،‌برخوردارند.گ

ای‌نروین‌را‌مری‌تروان‌چنرین‌‌‌‌‌هرای‌رسرانه‌‌در‌ی ‌جمع‌بندی‌کلی،‌ابعاد‌و‌ویژگری‌

‌برشمرد:

ر‌تعاملی‌بودن:‌امکان‌پاسخگویی‌با‌نوآوری‌و‌خلاقیت‌از‌سوی‌کاربر‌بررای‌عرصره‌‌‌

 هایش‌به‌منبع‌یا‌فرستنده؛دیدگاه

هرا‌‌ی:‌احساس‌ارتباط‌شخصی‌با‌دیگران‌کره‌برا‌اسرتفاده‌از‌رسرانه‌‌‌‌ر‌حضور‌اجتماع

 شود؛ایجاد‌می

های‌متفاوت‌ارجاع،‌تقلیل‌ابهام،‌فرراهم‌کرردن‌‌‌ای:‌پیوند‌بین‌چارچوبر‌غنای‌رسانه

 ها؛ها‌و‌...‌به‌وسیله‌رسانه‌علائم،‌نشانه

 ر‌بازیگوشی:‌استفاده‌برای‌سرگرمی‌و‌لذت،‌علیه‌فواید‌و‌ابزاری‌بودن؛

 صوصی‌بودن:‌استفاده‌از‌رسانه‌یا‌محتوای‌خا ؛ر‌خ

 ر‌شخصی‌بودن:‌شخصی‌و‌منحصر‌به‌فرد‌بودن‌محتوا‌و‌استفاده.

هرای‌سرنتی‌‌‌های‌متمرایزی‌از‌رسرانه‌‌های‌نوین‌در‌بستر‌اینترنت،‌دارای‌ویژگیرسانه

)رادیو‌و‌تلویزیون(‌هستند.‌با‌رجوع‌به‌منابع‌مختلف،‌ویژگری‌هرای‌مهرم‌رسرانه‌هرای‌‌‌‌‌‌

آمرده‌اسرت.‌)البررزی‌دعروتی‌و‌کروهی‌اصرفهانی،‌‌‌‌‌‌‌‌2وری‌شده‌و‌در‌شکل‌آنوین‌جمع

2129‌:12) 
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 های نوین و تولیدات آنهای رسانهویژگی .1شکل 

های‌یادشده‌است.‌اینترنت‌علاوه‌برر‌‌اینترنت،‌نمونه‌بارز‌رسانه‌نوین‌و‌تبلور‌ویژگی

ید‌یر ‌نهراد‌‌‌ؤات‌می‌پردازد‌که‌متولید‌و‌توزیع‌پیام،‌به‌پرداز ،‌مبادله‌و‌اخیره‌اطلاع

ای‌و‌به‌لحرا ‌‌خصوصی‌اما‌به‌مثابه‌ارتباطات‌عمومی‌است‌و‌صرفاً‌دارای‌فعالیتی‌حرفه

‌بوروکراتی ،‌سازماندهی‌شده‌نیست.

 های نوینانواع رسانه

تلویزیرون‌‌‌-های‌رادیرو‌رسانه»توان‌در‌دو‌بستر‌های‌نوین‌در‌بستر‌نوین‌را‌میرسانه

بنردی‌کررد.‌)البررزی‌دعروتی‌و‌کروهی‌‌‌‌‌‌‌تقسریم‌«‌اینترنرت‌محرور‌‌هرای‌‌رسانه»و‌«‌محور

 (02-2129‌:01اصفهانی،‌

در‌فضرای‌عرادی‌‌‌‌ترر‌‌پریش‌هایی‌هستند‌که‌:‌رسانهتلویزیون‌محور‌-های‌رادیورسانه

شوند.‌یعنی‌نسخه‌برخط‌وجود‌داشته‌اند‌و‌اکنون‌فقط‌بر‌روی‌وب‌یا‌باند‌پهن‌ارائه‌می
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بررای‌‌‌0از‌وب‌2به‌جرای‌پخرش‌از‌طریرق‌فرکرانس‌‌‌‌‌روند‌و‌های‌قبلی‌به‌شمار‌میرسانه

به‌دو‌دسرته‌زیرر‌‌‌«‌رسانه‌های‌رادیو‌و‌تلویزیون‌محور»کنند.‌‌ارسال‌اطلاعات‌استفاده‌می

 شوند:تقسیم‌می

 ر‌انتشار‌رادیو‌و‌تلویزیون‌از‌طریق‌وب‌در‌کنار‌امواج؛

:‌فقرط‌از‌طریرق‌اینترنرت‌قابرل‌دسترسری‌هسرتند.‌‌‌‌‌‌‌رادياو و تلويزياون اينترنتاي   ر‌
های‌رادیو‌و‌تلویزیرون‌فقرط‌از‌طریرق‌صرفحات‌الکترونیکری‌و‌اینترنرت‌پخرش‌‌‌‌‌‌‌‌‌رنامهب
 شوند‌و‌موج‌رادیویی‌وجود‌ندارد.‌مانند‌پادکست‌و‌وادکست.‌می

انرد،‌در‌‌ترر‌وجرود‌نداشرته‌‌‌‌هایی‌هستند‌کره‌پریش‌‌:‌رسانههای اينترنت محوررسانهر‌
اهیرت‌مجرازی‌‌‌اند‌و‌مخرتص‌فضرای‌مجرازی‌یرا‌دارای‌م‌‌‌‌‌فضای‌مجازی‌به‌وجود‌آمده

هرای‌‌هایی‌از‌قبیل‌یوتیروب‌و‌فریس‌بروک‌از‌ایرن‌دسرته‌هسرتند.‌رسرانه‌‌‌‌‌‌‌هستند.‌سایت
 شوند:تقسیم‌می‌محور‌به‌چند‌دسته‌اینترنت

های‌کاربردی‌مبتنی‌بر‌های‌اجتماعی،‌گروهی‌از‌برنامه:‌رسانههای اجتماعيرسانهر‌
ایجاد‌و‌تبادل‌محتروای‌تولیرد‌‌‌‌های‌فناورانه‌وب،‌امکان‌اینترنت‌هستند‌که‌با‌اتکا‌به‌بنیان
 ها؛،‌یوتیوب،‌ویکی1آورند؛‌مانند‌محتوای‌تولید‌کاربر‌شده‌ازسوی‌کاربران‌را‌فراهم‌می

:‌افراد‌با‌عضویت‌در‌آنها‌امکان‌دسرتیابی‌بره‌اطلاعرات‌سرایر‌‌‌‌‌های اجتماعيشبکهر‌
یرز‌‌اعضا،‌آشنایی‌با‌علایق‌آنها،‌به‌اشتراک‌گذاری‌تولیدات‌متنی،‌صروتی،‌تصرویری‌و‌ن‌‌

هایی‌براساس‌علایق‌مشترک‌با‌برخی‌از‌دیگر‌اعضای‌پایگراه‌را‌پیردا‌مری‌‌‌‌تشکیل‌گروه
 بوک؛کنند‌مانند‌فیس

هرا‌‌ها،‌اتاق‌های‌گفتگو،‌فرروم‌:‌مانند‌تالارهای‌گفتگویی،‌گروههای گفتگوييگروهر‌
 هایی‌مانند‌یاهو‌مسنجر‌و‌گوگل‌تاک؛ها‌و‌پیام‌رسانو‌انجمن

:‌ابزارهایی‌هسرتند‌کره‌کراربران‌بره‌صرورت‌‌‌‌‌‌اينترنت های شخصي بر بستررسانهر‌
هرای‌‌هرا،‌وبرلاگ‌‌برند‌و‌شامل‌وبلاگ‌هرا،‌ویردئو‌برلاگ‌‌‌‌شخصی‌برای‌محتوا‌به‌کار‌می

‌شوند.‌ها‌میتصویری‌و‌وب‌سایت

                                                      
1. Broadcasting 

2. Webcasting 
3. User Generated Content (UGC) 
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 ها روندهای آینده رسانه

ای‌کره‌‌‌گونره‌‌شدت‌در‌حال‌تغییر‌بوده‌است،‌به‌به‌ای‌رسانهدر‌دو‌دهه‌گذشته،‌محیط‌

ی‌صنعت‌رسرانه‌در‌دوران‌پرس‌از‌‌‌ها‌یژگیوازجمله‌‌توان‌یمی‌را‌نیآفر‌یتشگفسرعت‌و‌

اینترنت‌برشمرد.‌عدم‌قطعیّت‌عوامل‌محیطی،‌همرنران‌رو‌بره‌افرزایش‌اسرت‌و‌دیگرر‌‌‌‌‌‌

ی‌آتی‌قررار‌دهنرد‌‌‌ها‌یزیر‌برنامهشده‌را‌ملاک‌‌تنها‌ی ‌آینده‌ترسیم‌توانند‌ینم‌ها‌سازمان

فرایق‌آینرد.‌‌‌‌عردم‌قطعیّرت‌‌اننرد‌برر‌ایرن‌‌‌‌بلکه‌بره‌رویکررد‌دیگرری‌نیراز‌دارنرد‌ترا‌بتو‌‌‌‌‌‌

‌رسرانه‌ای‌‌یها‌است‌که‌برنامه‌ی،‌،رورپژوهانه‌ندهیآ‌رویکردبا‌توجه‌به‌‌،دیگر‌عبارت‌به

ی‌ا‌مسرلله‌عامرل‌و‌‌چراکه‌مواجهه‌با‌هر‌‌شوند؛‌نیتدو‌شان‌ندهیآ‌بر‌مؤارعوامل‌بر‌اساس‌

بره‌‌‌منرد‌ازینو‌‌دهیر‌ریپرا‌‌یزیر‌امر‌برنامه‌نیخا ‌خود‌را‌دارد‌و‌ا‌یها‌حل‌راه‌در‌آینده،

توان‌در‌پژوهی‌در‌قلمرو‌رسانه‌را‌میسازد.‌،رورت‌آینده‌میدرک‌ابعاد‌مختلف‌مسائل‌

 موارد‌زیر‌دانست:

هرا‌و‌ترأایر‌آن‌‌‌بین‌ملت‌در‌روابط‌ترین‌عنصر‌راهبردیر‌تبدیل‌شدن‌فرهنگ‌به‌مهم

 های‌اجتماعیلفهؤبر‌اقتصاد،‌سیاست‌و‌سایر‌م

المللی‌و‌ماکت‌جهانی‌و‌مبارزه‌با‌امپریالیسرم‌‌ادلات‌بینافزایش‌نقش‌فرهنگ‌در‌مبر‌

 ها‌و‌جوامعتملغفرهنگی‌و‌نقش‌آن‌در‌حفظ‌هویت‌

بینی‌در‌گام‌شدن‌دنیای‌اسلام‌به‌ی ‌قدرت‌بزرگ‌با‌توجه‌به‌پیش،رورت‌تبدیلر‌

 دوم‌انقلاب

و‌تحقرق‌ريیرای‌برترری‌فکرر‌و‌‌‌‌‌‌بنیران‌دانش‌به‌جامعه‌تولیدبنیانحرکت‌از‌جامعه‌ر‌

 فناوریدیشه‌بر‌ان

 های‌پیشرفتهشتابان‌فناوری‌ةتوسعر‌

 از‌طریق‌وسایل‌ارتباطی‌جدید‌زمان‌و‌فضاشتاب‌گرفتن‌تاریخ‌و‌انقباچ‌ر‌

سرایر‌‌‌هرا‌و‌مراهواره‌‌بره‌وسریله‌‌شکاف‌دیجیترالی‌و‌ابرت‌و‌،ربط‌منراطق‌پنهران‌‌‌‌‌‌ر‌

 جدید‌های‌فناوری
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همرراه‌‌‌المللی،‌بهبینت‌اتبادلات‌فرهنگی‌و‌مراود،‌ترین‌ویژگی‌بارز‌قرن‌بیستم‌مهمر‌

جنرگ‌و‌‌‌کار‌و‌زنردگی‌و‌حتری‌شریوه‌‌‌‌ای،‌چهرهماهواره‌های‌تلویزیون‌هجوم‌بدون‌مرز

 صل ‌را‌در‌جهان‌دگرگون‌کرده‌است

سرازمان‌صداوسریما،‌مسرتلزم‌برر‌‌‌‌‌در‌آینرده‌از‌طریرق‌‌‌‌صرنایع‌فرهنگری‌و‌خرلاق‌‌‌‌ةر‌توسع

 فرهنگی‌است.‌تن‌صبغهانگیختن‌خلاقیت‌انسان،‌ار،ای‌نیازهای‌معنوی‌درونی‌او‌و‌داش

 شود:‌در‌ادامه‌دو‌نمونه‌از‌روندهای‌آینده‌رسانه‌و‌جمع‌بندی‌حاصل‌از‌آنها‌ارائه‌می

‌00عامل‌موار‌بر‌آینده‌سازمان‌صداوسریما،‌تعرداد‌‌‌‌00.‌در‌پژوهش‌بلالی،‌از‌میان‌2

‌1عامرل،‌‌‌00انرد:‌بنرابراین‌از‌برین‌‌‌‌عامل‌به‌عنوان‌عوامل‌کلیدی‌و‌پیشران‌انتخاب‌شرده‌

هرا‌‌اند،‌به‌عنوان‌چارک‌بالای‌عامل‌د‌که‌بیشترین‌تاایر‌مستقیم‌و‌غیرمستقیم‌را‌داشتهمور

اند‌و‌فهرست‌نهایی‌روندهای‌با‌عدم‌قطعیّت‌و‌تاایرگذار‌در‌آینده‌به‌شررح‌‌‌انتخاب‌شده

‌(00-2122‌:12زیر‌به‌دست‌آمده‌است:‌)بلالی،‌

 ر‌قانون‌اساسی

 ر‌تحریم

 ر‌ماهواره‌فارسی‌زبان

 یر‌فرهنگ‌جهان

 ر‌زیرساخت‌ملغی

 ر‌دو‌قطبی‌‌

پژوهری‌عوامرل‌مروار‌برر‌‌‌‌‌آینرده‌»‌.‌مولایی‌و‌همکاران‌در‌پژوهش‌خود‌برا‌عنروان‌‌‌0

هرای‌کلیردی‌و‌‌‌،‌به‌عدم‌قطعیّرت‌(«2020فعالیت‌سازمان‌صداوسیما‌در‌اینترنت‌)در‌افق‌

های‌کلیردی‌و‌اصرلی،‌همزمران،‌دارای‌‌‌‌اصلی‌اشاره‌می‌کنند.‌طبق‌تعریف،‌عدم‌قطعیّت

هرای‌‌‌دهند‌که‌از‌شاخص‌عدم‌قطعیّت‌بالایی‌هستند.‌مطالعات‌تجربی‌نشان‌میاهمیت‌و‌

است.‌برر‌‌«‌عدم‌قطعیّت»و‌«‌اهمیت»قابل‌اتکای‌استفاده‌از‌میانگین‌هندسی‌دو‌شاخص،‌

همین‌اساس‌در‌اینجا‌نیز‌برای‌تفکی ‌عوامل‌و‌شناسایی‌عدم‌قطعیّرت‌هرای‌کلیردی‌و‌‌‌‌

شود‌و‌از‌میان‌‌نگین‌هندسی‌استفاده‌میمورد،‌از‌شاخص‌میا‌52ها‌از‌میان‌‌پیش‌مشخص
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عدم‌قطعیّت‌کلیدی‌اول،‌چهار‌مورد‌در‌میان‌عوامل‌محیط‌رقابت‌و‌شش‌مرورد،‌در‌‌‌22

 گیرند.‌میان‌عوامل‌محیط‌دور‌قرار‌می

رتبه بندی عوامل براساس شاخص میانگین هندسی اهمیت و عدم  .1جدول 

 (33: 1399قطعیت )مولایی و همکاران، 

 عامل گروه محیط ردیف
میانگین 

 هندسی

5 
عوامل محیط 

 دور
عوامل 
 اقتصادی

 13/88 رونق یا رکود اقتصادی ایران

4 
عوامل محیط 

 رقابتی
 شدت رقابت

تداوم انحصار صداوسیما در عرصه 
 پخش عمومی تلویزیونی

39/81 

9 
عوامل محیط 

 رقابتی
عرضه 
 کنندگان

 39/81 دسترسی به جدیدترین نرم افزارها

2 
 عوامل محیط

 دور
 88/81 کیفیت سرویس های ایرانی حوزه فاوا عوامل فناورانه

1 
عوامل محیط 

 رقابتی
مصرف 
 کنندگان

 73/81 اعتماد عموم مردم به صداوسیما

1 
عوامل محیط 

 دور
 عوامل فناورانه

سواد دیجیتالی و کاربری ابزارهای جدید 
 در ایران

11/81 

7 
عوامل محیط 

 دور
 79/82 نش ابریتوسعه رایا عوامل فناورانه

8 
عوامل محیط 

 دور
 عوامل سیاسی

میزان دسترسی جامعه ایران به اینترنت 
 جهانی

71/84 

3 
عوامل محیط 

 دور
 12/84 موقعیت ایران در جامعه جهان عوامل سیاسی

50 
عوامل محیط 

 رقابتی
عرضه 
 کنندگان

دسترسی به جدیدترین سخت افزارها و 
 ای تجهیزات رسانه

14/85 

‌



 80   آینده در سپهر تمدن نوین اسلامی های مروری بر نقش رسانه
 

 ین اسلامیتمدن نو

در‌نزد‌اندیشمندان‌به‌قدری‌متنروع‌‌«‌فرهنگ»و‌«‌تمدن»تعریف‌از‌مفاهیمی‌همرون‌

ها‌و‌قضاوت‌میان‌آنها‌را‌نراممکن‌مری‌سرازد.‌‌‌‌و‌متعدد‌است‌که‌امکان‌بیان‌همه‌تعریف

واره‌تمدن‌معانی‌گوناگون‌دارد،‌اما‌اصلی‌ترین‌معنایی‌که‌پژوهشگران‌بر‌آن‌اتفاق‌نظرر‌‌

و‌اقامت‌در‌شرهر‌اسرت.‌ویرل‌دورانرت‌در‌تعریرف‌تمردن‌مری‌‌‌‌‌‌‌‌‌دارند،‌شهرنشین‌شدن

شرود‌و‌‌نظمی‌اجتماعی‌که‌در‌نتیجه‌وجود‌آن،‌خلاقیت‌فرهنگی‌امکان‌پذیر‌می»نویسد:‌

وی‌برای‌تمدن‌ها‌چهراررکن‌و‌عنصرر‌اساسری‌را‌برر‌مری‌شرمرد:‌‌‌‌‌‌‌«.‌کندجریان‌پیدا‌می

کوشرش‌در‌‌»و‌«‌خلاقیسنن‌ا»،‌«سازمان‌سیاسی»،‌«بینی‌و‌احتیاط‌در‌امور‌اقتصادیپیش»

ای‌همنشین‌با‌اجتماع،‌ابن‌خلدون‌نیز‌تمدن‌را‌به‌صورت‌واره«.‌راه‌معرفت‌و‌بسط‌هنر

فرمررانروایی‌و‌»،‌«کسرب‌معررا ‌»،‌«دانرش‌و‌هنررر‌»عمرران‌و‌شهرنشررینی‌بره‌کرراربرده‌و‌‌‌

را‌از‌عوارچ‌و‌مصادیق‌تمدن‌معرفی‌کرده‌است.‌این‌در‌حرالی‌اسرت‌کره‌‌‌‌«‌کشورداری

جامعه‌پذیری‌و‌نظرم‌پرذیری‌یرا‌برقرراری‌نظرم‌‌‌‌‌‌»چنین‌است:‌تعریف‌اصطلاحی‌تمدن‌

«.‌ای‌برای‌مقبولیت‌یر ‌فرهنرگ‌‌ها‌و‌زمینه‌اجتماعی‌برای‌همکاری‌و‌تعاون‌میان‌انسان

‌(05-2129‌:12)رجبی،‌

و‌رابطره‌‌«‌ولایرت‌»تمدن‌نوین‌اسلامی‌به‌دنبال‌ساختن‌تمدن‌اسلامی‌برا‌محوریرت‌‌‌

اسلامی‌است.‌ایرن‌نروع‌از‌تمردن‌در‌نظرر‌‌‌‌‌‌با‌رویکرد‌فقه‌پویای«‌امام‌و‌امت»مستحکم‌

دارد‌تا‌مسائل‌روزمره‌جامعه‌را‌با‌توجه‌توامان‌به‌نیازهای‌دنیوی‌و‌اخروی‌بشر‌حرل‌و‌‌

فصل‌کند.‌نوین‌بودن‌این‌نوع‌از‌تمدن،‌تلا ‌آن‌برای‌اتصال‌جامعه‌معاصر‌بره‌جامعره‌‌‌

‌مهدوی‌در‌دوران‌قبل‌از‌رهرور‌منجری‌اسرت.‌شراید‌بتروان‌گفرت‌کره‌تفراوت‌اصرلی‌‌‌‌‌‌‌‌‌

بررای‌‌«‌نقطره‌پایران‌‌»بودن‌تمدن‌اسرلامی‌در‌تعیرین‌‌‌«‌نوین»در‌تمدن‌غرب‌و‌«‌مدرنیته»

بندی‌خا ‌است.‌مدرنیته‌در‌نقطه‌پایانی‌خود ‌را‌شفاف‌تعریرف‌‌تمدن،‌فارغ‌از‌زمان

نکرده‌و‌بر‌همین‌اساس،‌هر‌روز‌در‌حال‌نو‌شدن‌و‌حتی‌تخریب‌گذشته‌و‌تغییر‌نقطره‌‌

‌(2122:‌91پایان‌خویش‌است.‌)بابایی،‌
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شود.‌در‌قررآن‌و‌احادیرث‌‌‌تمدن‌نوین‌اسلامی‌در‌سیر‌تکاملی‌تمدن‌الهی‌مطرح‌می

اسلامی،‌به‌جای‌محوریت‌مفهوم ‌مصطل ‌جامعه‌اسلامی،‌مفهوم‌امت‌اسرلامی‌بره‌کرار‌‌‌‌

ها،‌مرزبندهای‌یابد.‌محدودیت‌تبلور‌می«‌امت»رود‌و‌اندیشه‌تمدنی ‌اسلام،‌در‌مفهوم‌‌می

ت‌قومی،‌نرژادی‌و‌زبرانی‌نقرش‌اساسری‌در‌تشرکیل‌امرت‌‌‌‌‌‌‌جغرافیایی‌و‌مکانی‌و‌تعصبا

ندارند‌و‌معیار‌در‌امت‌اسلامی،‌وحدت‌عقیدتی‌و‌التزام‌به‌تعرالیم‌جهرانی‌قررآن‌کرریم‌‌‌‌‌

با‌جامعه،‌ملت،‌کشور‌و‌وطن‌تفاوت‌اساسی‌و‌بنیادین‌دارد،‌چراکه‌مرلاک‌‌«‌امت»است.‌

ملی‌اسرت‌ولری‌‌‌‌های‌مشترک‌نژادی،‌جغرافیایی‌ودر‌خصو ‌چهار‌مورد‌اخیر،‌ویژگی

بینری‌و‌نیرز‌‌‌در‌امت‌اسلامی،‌ملاک‌و‌معیار‌اصلی،‌وحدت‌عقیردتی،‌فرهنگری‌و‌جهران‌‌‌

(.‌هرچقردر‌‌0-2121‌:12التزام‌به‌تعرالیم‌جهرانی‌قررآن‌کرریم‌اسرت‌)عرفران‌و‌بیرات،‌‌‌‌‌‌‌‌

در‌تعاملات‌و‌روابط‌مردم‌ی ‌یا‌چند‌جامعه‌اسلامی‌به‌سمت‌«‌محورملت»های‌ویژگی

توان‌گفت‌که‌حرکت‌بره‌سرمت‌تمردن‌‌‌‌ایش‌پیدا‌کند،‌میگر«‌محوریامت»های‌ویژگی

اسلامی‌در‌آن‌جوامع‌تحقق‌یافته‌و‌تمدن‌نوین‌اسلامی‌در‌حرال‌شرکل‌گررفتن‌اسرت.‌‌‌‌‌

‌(2121‌:01)توکلی،‌

گیرری‌از‌دسرتاوردهای‌مفیرد‌‌‌‌همرنین،‌تمدن‌نوین‌اسلامی‌بر‌آن‌است‌کره‌برا‌بهرره‌‌‌

های‌تمردنی‌را‌در‌خرود‌‌‌‌جنبه‌تمدن‌مادی‌غرب،‌به‌ایجاد‌تمدنی‌نوین‌بپردازد‌که‌تمامی

عبارت‌است‌از‌پیشرفت‌همره‌جانبره‌‌‌«‌تمدن‌نوین‌اسلامی»داشته‌باشد.‌بنابراین،‌مراد‌از‌

افرزاری،‌از‌قبیرل‌علرم،‌‌‌‌‌مظاهر‌مادی‌و‌معنوی‌مسلمانان‌در‌دو‌بخرش‌ابرزاری‌و‌سرخت‌‌‌

،‌به‌افزاری‌تمدن‌اسلامی‌اختراع،‌اقتصاد،‌سیاست،‌اعتبار‌بین‌المللی‌و‌...‌و‌نیز‌بخش‌نرم

عنوان‌حاکمیت‌سب ‌زندگی‌اسلامی‌در‌همه‌مظاهر‌زندگی؛‌براسراس‌عقلانیرت‌دینری‌‌‌‌

با‌هدف‌شکوفا‌کرردن‌مادیرات‌و‌‌‌‌-معرفتی،‌عقلانیت‌اخلاقی‌حقوقی‌و‌عقلانیت‌ابزاری

‌(2129‌:52)رجبی،‌‌.در‌جهت‌پیشرفت‌دنیوی‌و‌سعادت‌اخروی‌-دنیای‌مسلمانان

توان‌حضرور‌قررآن‌و‌عتررت،‌‌‌‌لامی‌را‌میتمدن‌نوین‌اس‌ترین‌ویژگی‌از‌این‌رو،‌مهم

فارغ‌از‌مرز‌جغرافیایی‌بین‌چند‌کشور‌یا‌ملت‌دانست‌که‌پویرایی‌آن‌مبتنری‌برر‌تکامرل‌‌‌‌‌

یت‌دینی‌در‌زندگی‌آحاد‌جامعه‌است.‌علاوه‌بر‌این،‌تمدن‌نروین‌اسرلامی‌‌‌منطق‌و‌حجّ
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ی،‌داری،‌هنررورز‌داری،‌مرردم‌همه‌ابعاد‌فطری،‌شامل‌معنویت،‌عقلانیت،‌عردالت،‌دیرن‌‌

استقلال‌و‌حریت‌مبتنی‌بر‌نظام‌توحیدی‌اسلام‌را‌در‌قالرب‌سرب ‌زنردگی‌منسرجم‌در‌‌‌‌‌

‌دهد.نظام‌اجتماعی‌)تعالی‌فرهنگی،‌کارآمدی‌سیاسی،‌توسعه‌اقتصادی(‌پوشش‌می

همرنین‌در‌تمدن‌نوین‌اسلامی،‌مصادیق‌مشرهودی‌ماننرد‌نظرام‌معرفتری،‌علمری‌و‌‌‌‌‌‌

ای‌و‌کرارگزاران‌‌سراختار‌حکرومتی‌منطقره‌‌‌‌افزایی‌نافع،‌قوانین‌و‌مقررات‌عادلانره،‌دانش

شایسته،‌سب ‌معماری‌و‌شهرسازی‌اسلامی‌و‌لباس‌و‌پوشش‌مبتنری‌برر‌حیرا‌و‌عفرت‌‌‌‌‌

شود.‌علاوه‌بر‌این،‌تمدن‌نوین‌اسرلامی‌بره‌نحروی‌آگاهانره،‌معنویرت،‌فکرر،‌‌‌‌‌‌‌راهر‌می

فرهنگ،‌بینش‌و‌معرفت‌اسلامی‌توام‌با‌قدرت،‌صنعت،‌علم‌و‌پیشرفت‌مادی‌را‌در‌سط ‌

کند.‌باید‌توجه‌داشت؛‌تمدن‌نوین‌اسلامی،‌رهور‌و‌بروز‌مکتب‌اسلام‌نراب‌‌ت‌دنبال‌میام

محمدی‌) (‌در‌جوامع‌مختلفی‌است‌که‌محوریت‌وحدت‌آنها‌نظام‌توحیردی‌اسرت‌و‌‌‌

‌(2022شود.‌)کوشالی‌و‌دیگران،‌ابعاد‌مادی‌و‌معنوی‌زندگی‌بشر‌را‌شامل‌می

از‌دیدگاه‌مقرام‌معظرم‌رهبرری‌بره‌‌‌‌‌گیری‌تمدن‌نوین‌اسلامی‌ها‌و‌موانع‌شکلآسیب

‌شرح‌زیر‌است:

 (195-219: 1395موانع داخلی و خارجی شکل گیری تمدن نوین اسلامی )رجبی،  .2جدول 

 موانع خارجی موانع داخلی
 تهاجم فرهنگی فقدان نیروی انسانی کارآمد

 دامن زدن به اختلافات مسلمانان بی توجهی مسلمانان به مسائل اخروی و دنیوی

 تهاجم تمدنی غرب عف ایده و ایمانض

 رواج مادی گرایی در جامعه نبود استقلال

  مشکلات اقتصادی جوامع مسلمان

تحقیر ملت ها از سوی سران کشورهای 
 مسلمان

 

  گراییرواج تجمل

‌
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گیری‌تمدن‌نوین‌اسلامی‌از‌دیدگاه‌مقام‌معظم‌راهکارهای‌برون‌رفت‌از‌موانع‌شکل

‌:‌اند‌از‌رهبری‌عبارت

 ر‌توحیدگرایی

 ر‌ایستادگی‌و‌مقاومت

 ر‌ولایت‌محوری

 سازی؛‌تولید‌فکر‌ر‌گفتمان

 ر‌وجود‌رهبری

 ر‌اعتلای‌اقتصادی

 (000-2129‌:002)رجبی،‌‌.ر‌توجه‌به‌مساجد

 پیشینه پژوهش

عنرروان‌‌برراارشررد‌خررود‌‌یکارشناسررنامرره‌‌انیرر(‌در‌پا2122)‌یدعرروت‌یالبرررز‌یهرراد

نقرش‌‌‌«نترنرت‌یا‌یدر‌فضرا‌‌رانیر‌ا‌یاسرلام‌‌یجمهور‌یمایحضور‌صداوس‌پژوهی‌ندهیآ»

‌ونیر‌زیو‌تلو‌ویر‌از‌راد‌یریر‌گ‌را‌برا‌بهرره‌‌‌رانیر‌ا‌یاسرلام‌‌یجمهور‌یمایسازمان‌صداوس

موردبررسری‌قررار‌داده‌و‌ارهرار‌‌‌‌‌رای‌کشرو‌‌در‌عرصه‌رسرانه‌‌،ارتباطی‌رسانه‌دو‌عنوان‌به

‌ازیر‌ن‌،المللری‌‌نیو‌ب‌یداخل‌های‌در‌عرصه‌مایحضور‌فعال‌سازمان‌صداوساست‌که‌داشته‌

ای‌دارد.‌در‌‌و‌تحرولات‌رسرانه‌‌‌رییر‌بر‌اساس‌تغ‌ندهیحرکت‌و‌مطالعه‌آ‌ریبه‌شناخت‌مس

‌،یمطالعرات‌اسرناد‌‌‌قیر‌ابتردا‌از‌طر‌‌نترنرت،‌یاین‌پژوهش،‌با‌توجه‌به‌تکامل‌و‌توسرعه‌ا‌

کره‌‌‌انرد‌‌شرده‌‌‌شناسرایی‌‌نترنرت‌یدر‌عرصره‌ا‌‌سازمان‌صداوسریما‌‌ندهیر‌آبمؤار‌‌یروندها

سازمان‌‌یرقبا‌،یاسناد‌بالادست‌،یو‌اجتماع‌یفرهنگ‌راتییتغ‌،فناوری‌رشد:‌از‌اند‌عبارت

در‌تقابرل‌برا‌‌‌‌ای‌رقابرت‌حرفره‌‌‌،یمجراز‌‌یدر‌فضا‌رانیا‌یاسلام‌یجمهور‌یمایصداوس

‌ن،یهرای‌نرو‌‌‌رسرانه‌‌های‌یژگیو‌،ای‌رسانه‌داتیلدر‌تو‌دهیو‌فا‌نهیهز‌،ای‌رحرفهیرقابت‌غ

‌لیملغری‌و‌تشرک‌‌‌نترنرت‌یز‌به‌کرار‌ا‌آغا‌،ینترنتیا‌غاتیبا‌تبل‌یونیزیتلو‌غاتیتبل‌ینیگزیجا

‌یدر‌فضرا‌‌سرازمان‌صداوسریما‌‌محتمل‌‌های‌ندهیآ‌نی.‌همرنیمجاز‌یفضا‌یعال‌یشورا
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و‌‌شده‌فیعرت‌ای‌هیسا‌ندهیمکمل‌و‌آ‌ندهیآ‌،یمواز‌ندهیمطلق،‌آ‌ندهیدر‌قالب‌آ‌نترنت،یا

‌دهآمر‌به‌دست‌‌جینتا‌نیا‌-یبا‌استفاده‌از‌رو ‌دلف‌-صاحبنظر‌‌02های‌دگاهید‌یبا‌بررس

برر‌سرازمان‌‌‌‌یو‌محراط‌‌یطر‌یمح‌یخبرگران‌برا‌توجره‌بره‌رونردها‌‌‌‌‌‌یاست،‌نظر‌اجمراع‌

‌یدر‌فضرا‌‌یحضرور‌مرواز‌‌‌ت،یر‌اولو‌بیر‌بره‌ترت‌‌رانیر‌ا‌یاسلام‌یجمهور‌یمایصداوس

‌52/10برا‌‌‌نترنرت‌یا‌ی،‌حضور‌مکمل‌در‌فضا یاز‌در‌رده‌یدرصد‌امت‌11/91با‌‌نترنتیا

در‌رده‌‌ازیر‌درصرد‌امت‌‌12/12با‌‌نتنتریا‌یدر‌رده‌دو،‌حضور‌مطلق‌در‌فضا‌ازیدرصد‌امت

اسرت.‌در‌‌بروده‌‌درصد‌در‌رده‌چهرار‌‌‌01/10با‌‌نترنتیا‌یدر‌فضا‌ای‌هیسه‌و‌حضور‌سا

در‌‌مایصداوسر‌‌سازمانمطلوب‌‌ندهیمحتمل،‌آ‌های‌ندهیآ‌نیاز‌ب‌زین«‌مطلوب‌ندهیآ»بحث‌

اسرت.‌‌اکر‌شده‌‌یدرصد‌‌00/20ازیبا‌امت‌نترنتیا‌یدر‌فضا‌یحضور‌مواز‌ندهیده‌سال‌آ

‌یهای‌سنت‌در‌کنار‌رسانه‌ندهیدر‌ده‌سال‌آ‌سازمان‌صداوسیما‌،نگری‌ندهیآ‌نیبا‌توجه‌به‌ا

.‌دیر‌جذب‌مخاطب‌مبادرت‌خواهرد‌ورز‌‌یبرا‌نترنتیاز‌ا‌کسانیمستقل‌و‌‌مندی‌به‌بهره

‌نیازلحرا ‌ترأم‌‌‌یمجاز‌یو‌فضا‌نترنتیتوجه‌به‌رسانه‌ا‌،یمواز‌ندهیآدر‌‌،دیگر‌عبارت‌به

‌«ونیر‌زیو‌تلو‌ویراد»‌یهای‌سنت‌مانند‌رسانه‌،نیاز‌مورد‌امور‌ریسابودجه‌و‌‌،یانسان‌یروین

 .شود‌یم‌ینبی‌شیپ
بینی‌سرناریوهای‌موجرود‌‌‌پیش»(‌در‌مقاله‌خود‌با‌عنوان‌2120صلواتیان‌و‌مسعودی‌)
رو ‌»نگارانه‌بره‌رسرانه،‌بره‌اسرتفاده‌از‌‌‌‌‌،‌با‌رویکرد‌آینده«0202صنعت‌رسانه‌در‌سال‌

بینی‌آینده‌صنعت‌جهرانی‌رسرانه‌‌‌ویکرد‌یادشده،‌مبتنی‌بر‌پیشاند.‌رپرداخته«‌ایکتابخانه
برا‌‌‌0202و‌چگونگی‌تحت‌تأایر‌قرار‌گرفتن‌برازیگران‌مختلرف‌ایرن‌صرنعت‌در‌سرال‌‌‌‌‌‌

استفاده‌از‌رو ‌سناریو‌بوده‌است.‌در‌واقع‌مقاله‌به‌دنبال‌پاسخ‌به‌این‌پرسش‌است‌کره‌‌
ر‌همرین‌اسراس‌چهرار‌‌‌‌بر‌«‌سال‌آینده‌چگونه‌خواهرد‌برود؟‌‌‌22تغییر‌صنعت‌رسانه‌در‌»

«‌هرا‌سناریو‌عصرر‌تراریکی‌‌»اند‌از:‌‌شود‌که‌عبارتسناریو‌برای‌صنعت‌رسانه‌پیشنهاد‌می
«‌سرناریو‌بقرای‌اصرل ‌‌‌»هم‌پیوستن‌صنعت‌و‌عر،ه‌به‌نسربت‌پرایین(،‌‌‌)تقا،ای‌کم،‌به

«‌سناریو‌عصر‌طلایی‌از‌مطالرب‌و‌محتروا‌‌»)تقا،ای‌کم،‌صنعت‌چندپاره‌و‌عر،ه‌بالا(،‌
)تقا،ای‌برالا،‌‌«.‌سناریو‌سرزمین‌عجایب»صنایع‌تلفیقی‌و‌تامین‌کنترل(‌و‌)تقا،ای‌بالا،‌

‌صنعت‌چند‌پاره‌و‌عر،ه‌بالا(
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آینرده‌مردیریت‌رسرانه‌و‌‌‌‌»(‌در‌پرژوهش‌خرود‌برا‌عنروان‌‌‌‌‌2120فرهنگی‌و‌ابطحی‌)

کنند‌که:‌آینده‌مدیریت‌رسانه‌چگونه‌‌این‌پرسش‌را‌مطرح‌می«‌آینده‌های‌رسانهمدیریت‌

ی‌مختلرف‌معمراری‌سرازمانی‌و‌‌‌‌هرا‌‌مردل‌ی‌از‌ریر‌گ‌بهرهپژوهش‌با‌خواهد‌بود؟‌در‌این‌

شرده‌اسرت‌کره‌‌‌‌‌‌وکار،‌کاراترین‌مدل‌ممکن،‌پیشنهاد‌و‌مشخص‌ی‌مختلف‌کسبها‌مدل

اسرت.‌در‌نتیجره،‌چگرونگی‌‌‌‌«‌زیرسراخت‌»و‌«‌محتوا»،‌«فرم»آینده‌رسانه‌به‌معنای‌آینده‌

و‌«‌محترروا»،‌«فرررم»ی‌هررا‌حرروزهویژگرری‌در‌‌222بررا‌حرردود‌‌هررا‌رسررانهآینررده‌مرردیریت‌

 ترسیم‌شده‌است.«‌زیرساخت»

پژوهانره،‌،رمن‌بررسری‌‌‌‌(‌در‌پژوهشری،‌برا‌رویکررد‌آینرده‌‌‌‌2121مظاهری‌و‌کافی‌)

رقابرت‌‌»احتمالات‌آینده‌در‌خصو ‌رسانه‌و‌ارتباط‌آن‌با‌دولت،‌سه‌سناریو‌را‌شرامل‌‌

و‌«‌ای‌سلسرله‌مراتبری‌‌جامعه‌شربکه‌»،‌«بازیگران‌دولتی‌و‌غیردولتی‌برای‌تسلغط‌بر‌رسانه

(‌در‌مقالره‌خرود‌برا‌‌‌‌2122اند.‌علاوه‌بر‌این،‌حسرینی‌)‌مطرح‌کرده«‌ای‌بازجامعه‌شبکه»

پرردازد‌‌‌ها‌می‌به‌طرح‌این‌پرسش«‌چهارمجانمایی‌رسانه‌در‌عصر‌انقلاب‌صنعتی‌»عنوان‌

ی‌رسرانه‌‌ها‌یژگیو؟‌کند‌یم،‌رسانه‌چه‌معنا‌و‌مفهومی‌پیدا‌چهارمکه:‌در‌انقلاب‌صنعتی‌

چیست؟‌کاربران‌چه‌جایگاهی‌در‌رسانه‌عصر‌انقلاب‌صنعتی‌‌مچهاردر‌انقلاب‌صنعتی‌

کره‌سراختار‌رسرانه‌نیرز‌همررون‌سرایر‌‌‌‌‌‌‌‌دهرد‌‌یمی‌پژوهش‌نشان‌ها‌افتهدارند؟‌ی‌چهارم

‌هرای‌‌رسرانه‌ی‌نورهور‌دچار‌تحولّ‌اساسری‌خواهرد‌شرد‌و‌‌‌‌ها‌یفناورواسطه‌‌به‌ها‌حوزه

خواهند‌داشرت.‌‌‌سنتغی‌های‌رسانهی‌نسبت‌به‌تر‌پررنگشخصی‌شده‌و‌غیرمتمرکز‌نقش‌

رود‌و‌‌دیداری،‌شنیداری،‌صوتی‌و‌مکتوب‌فراتر‌می‌های‌رسانههمرنین‌اشکال‌رسانه‌از‌

واسطه‌اینترنت‌در‌بستر‌ی ‌شبکه‌بره‌تولیرد‌و‌انتقرال‌پیرام‌‌‌‌‌‌سایر‌اشیا‌و‌هرآنره‌را‌که‌به

سرنتغی‌بررای‌‌‌‌های‌رسانهشود‌که‌‌گیرد.‌در‌نهایت‌این‌نتیجه‌حاصل‌می‌پردازد،‌در‌برمی‌می

‌چهرارم‌دیجیتال‌نورهور‌در‌عصر‌انقلاب‌صنعتی‌‌های‌رسانهت‌و‌همگرایی‌بیشتر‌با‌رقاب

ی‌این‌انقلاب‌و‌ابزارهرای‌لازم‌بررای‌‌‌ها‌یژگیوبیش‌از‌هر‌چیز،‌نیازمند‌شناخت‌ابعاد‌و‌

‌اند.‌حفظ‌قدرت‌و‌حیات‌خود‌در‌چارچوب‌ساختار‌این‌انقلاب‌فناورانه

‌
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ای‌فرراروی‌تحقرق‌تمردن‌‌‌‌حلیل‌لایره‌(‌در‌مقاله‌ت2022ابراهیمی‌کوشالی‌و‌دیگران‌)

برودگی‌تمردن‌اسرلامی‌‌‌‌‌نوین‌اسلامی‌به‌بررسی‌ابعاد‌مختلرف‌تمردن‌اسرلامی‌و‌نروین‌‌‌‌

گیری‌از‌ررفیت‌یکری‌‌اند.‌این‌مقاله‌با‌بهرهاند‌و‌شرایط‌تحقق‌آن‌را‌بررسی‌کرده‌پرداخته

‌دهنرده‌یر ‌‌های‌شرکل‌ترین‌معرفپژوهی،‌به‌شناسایی‌مهمهای‌کاربردی‌آیندهاز‌رو 

های‌‌ها،‌نظامسنجی‌آنها‌را‌در‌چهار‌لایه‌تحلیلی‌واقعیتپردازد‌و‌اهمیتتمدن‌جدید‌می

هرای‌پرژوهش‌نشران‌‌‌‌دهرد.‌یافتره‌‌ای‌در‌دستورکار‌قرار‌میاجتماعی،‌گفتمانی‌و‌اسطوره

هرا‌‌زبان»و‌«‌مناس ،‌رفتارها‌و‌نمادها»ها،‌دو‌معرف‌تمدنی‌دهد‌که‌در‌سط ‌واقعیت‌می

هرا‌و‌‌نظرام‌»هرای‌اجتمراعی‌معرفرت‌تمردنی‌‌‌‌‌،‌در‌سط ‌نظرام‌«مو‌شعائر‌و‌آداب‌و‌رسو

منظومره‌‌»هرا‌دو‌معررف‌تمردنی‌‌‌‌،‌در‌سرط ‌گفتمران‌‌«ساختارهای‌حراکمیتی‌و‌مردیریتی‌‌

هرا،‌‌و‌در‌سط ‌اسطوره«‌مجموعه‌علوم‌و‌معارف»و‌«‌ها‌و‌اهداف‌و‌نظام‌کارکردها‌آرمان

ای‌مردیریتی‌کشرور‌‌‌تر‌هستند‌و‌باید‌در‌راهبردهمهم«‌های‌الگوشخصیت»معرف‌تمدنی‌

‌مورد‌توجه‌جدی‌قرار‌گیرند.

شرناختی‌تمردن‌نروین‌اسرلامی‌بره‌‌‌‌‌‌(‌نیز‌در‌مقاله‌مبرانی‌ارز ‌2022زایی‌)ر،ا‌ل 

مایره‌یر ‌تمردن‌‌‌‌مایره‌و‌برن‌‌شناختی‌یرا‌بره‌تعبیرری‌هویرت،‌جران‌‌‌‌‌بررسی‌مبانی‌ارز 

ه(،‌مبرانی‌‌شناسانه‌امام‌خمینی‌)رپردازد.‌این‌مقاله‌با‌استفاده‌از‌چارچوب‌نظری‌انسان‌می

ها‌و‌رفتارهرا‌ترسریم‌‌‌شناختی‌تمدن‌نوین‌اسلامی‌را‌در‌سه‌عرصه‌باورها،‌گرایشارز 

کند.‌توحید‌در‌عرصه‌باورها،‌اعتماد،‌حسرن‌ررن‌و‌امیدداشرتن‌بره‌خردا‌در‌عرصره‌‌‌‌‌‌‌می

ها‌و‌توجه‌به‌گستره‌انعکاس‌عمل‌در‌سطوح‌و‌ابعاد‌گوناگون‌در‌عرصه‌رفتارها‌گرایش

اند.‌این‌سه،‌عرصره‌نررم‌و‌اصرلی‌‌‌‌‌ختی‌مورد‌بررسی‌قرار‌گرفتهشنادر‌قالب‌مبانی‌ارز 

دهند.‌این‌پرژوهش‌‌تمدن؛‌و‌ابزارها‌و‌ساختارها،‌عرصه‌سخت‌و‌فرعی‌آن‌را‌تشکیل‌می

با‌استفاده‌از‌رو ‌دلالت‌که‌در‌دانش‌منطق‌و‌اصول‌فقه‌ارائه‌شده،‌سامان‌یافته‌اسرت.‌‌

و‌داشتن‌رویکرد‌قرآنی‌و‌روایری‌‌‌نوآوری‌مقاله‌نیز‌در‌استفاده‌از‌چارچوب‌نظری‌بومی

گیرد‌که‌در‌تمدن‌نوین‌اسرلامی،‌افعرال‌اقتصرادی،‌‌‌‌‌به‌مباحث‌است.‌پژوهشگر‌نتیجه‌می

مدیریتی،‌آموزشی،‌پژوهشری،‌سیاسری‌و‌...‌دارای‌ابعراد‌گونراگون‌و‌تراایرات‌متنروعی‌‌‌‌‌‌‌
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انرد‌و‌بره‌مردد‌وحری‌در‌اختیرار‌انسران‌‌‌‌‌‌‌هستند؛‌تاایرات‌و‌ارتباطاتی‌که‌پیریده‌و‌دقیرق‌

بهره‌است‌یرا‌حرداکثر‌‌‌طور‌کامل‌از‌آن‌بی‌اند،‌در‌حالی‌که‌تمدن‌غیراسلامی‌یا‌به‌گذاشته‌شده

‌شود.‌مند‌میساحتی‌و‌محدود،‌مطلع‌و‌بهرهاز‌تأایرات‌مادی‌و‌دنیوی‌آن،‌به‌صورت‌ت 

 شناسی پژوهش روش

نرده‌‌استفاده‌شده‌و‌در‌منابع‌مرتبط‌با‌آی«‌ایاسنادی‌و‌کتابخانه»در‌این‌مقاله‌از‌رو ‌

هرا‌و‌مکاترب‌پژوهشری‌‌‌‌‌رسانه‌و‌روندهای‌آن‌پژوهش‌صرورت‌گرفتره‌اسرت.‌پرارادایم‌‌‌‌

متعددی‌در‌علوم‌اجتماعی‌با‌بررسی‌متون‌و‌اسناد‌سر‌و‌کار‌دارند‌و‌رو ‌اسرنادی،‌بره‌‌‌

منزله‌کانون‌روشی‌مشترک،‌در‌میان‌آنها‌قرار‌گرفته‌است.‌در‌این‌پرژوهش‌برا‌دو‌کلیرد‌‌‌‌

انرد‌و‌منرابع‌مررتبط،‌در‌‌‌‌‌منابع‌جسرتجو‌شرده‌‌«‌ینده‌رسانهآ»‌و‌«‌پژوهی‌رسانهآینده»واره‌

‌اند.‌ها‌به‌کار‌رفته‌پیشینه‌اکر‌و‌در‌یافته

 های پژوهشیافته

واسطه‌‌به‌ها‌حوزهکه‌ساختار‌رسانه‌نیز‌همرون‌سایر‌‌دهد‌یمی‌پژوهش‌نشان‌ها‌افتهی

ی‌نورهرور‌دچرار‌تحرولّ‌اساسری‌شرده‌اسرت.‌فنراوری‌بره‌عنروان‌یکری‌از‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌هرا‌‌یفناور

‌هرای‌‌رسرانه‌شرود.‌در‌آینرده‌رسرانه،‌‌‌‌‌ای‌شرناخته‌مری‌‌های‌اصلی‌تغییرات‌رسرانه‌‌نپیشرا

سرنتغی‌خواهنرد‌داشرت.‌همرنرین‌‌‌‌‌‌هرای‌‌رسرانه‌ی‌نسبت‌به‌تر‌پررنگشخصی‌شده‌نقش‌

رود‌و‌سایر‌اشریا‌‌‌فراتر‌می«‌مکتوب»و‌«‌شنیداری»،‌«دیداری»‌های‌رسانهاشکال‌رسانه‌از‌

بسرتر‌یر ‌شربکه‌بره‌تولیرد‌و‌انتقرال‌پیرام‌‌‌‌‌‌‌‌واسطه‌اینترنرت‌اشریا‌در‌‌‌‌و‌هرآنره‌را‌که‌به

‌گیرد.‌‌‌پردازد،‌در‌برمی‌می

‌ها‌در‌ایران‌شامل‌این‌موارد‌است:روی‌رسانهروندهای‌پیش

 های‌نوینر‌تغییرات‌فرهنگی‌و‌اجتماعی‌در‌زمینه‌رسانه

 ای‌در‌مقابل‌تغییراتر‌مقاومت‌سازمان‌رسانه

 اینترنتی‌ر‌جایگزینی‌تبلیغات‌رادیو‌و‌تلویزیونی‌با‌تبلیغات
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 ها‌)دیجیتالی‌شدن،‌محتوای‌دیجیتال،‌انتشار‌وسیع‌و‌افزایش‌پهنای‌باند(ر‌رشد‌فناوری

 (1،‌وب‌0،‌وب‌2ر‌ارتقای‌وب‌)وب‌

 ایر‌هزینه‌و‌فایده‌در‌تولیدات‌رسانه

 ای‌در‌فضای‌اینترنتای‌در‌تقابل‌با‌رقابت‌غیرحرفهر‌رقابت‌حرفه

 فضای‌مجازیهای‌ارتباط‌جمعی‌در‌ر‌رقبای‌تازه‌رسانه

 های‌ارتباط‌جمعی.ر‌هر‌کاربر‌رقیبی‌برای‌رسانه

های‌آینده،‌با‌روشن‌شدن‌چگونگی‌آینده‌مدیریت‌رسانه‌یا‌چگونگی‌مدیریت‌رسانه

شود.‌بر‌این‌اسراس،‌‌‌های‌آینده‌روشن‌میرسانه«‌زیرساخت»و‌«‌محتوا»،‌«فرم»چگونگی‌

زم‌اسرت‌تغییراتری‌بنیرادی‌در‌‌‌‌تواند‌به‌شکل‌سنتی‌کنونی‌ادامه‌حیات‌دهد؛‌لارسانه‌نمی

شکل‌سنتی‌و‌کنونی‌رسانه‌صورت‌گیرد؛‌برای‌ادامه‌حیات‌رسرانه،‌هریچ‌راهری‌وجرود‌‌‌‌‌

ای‌شکل‌بگیرد‌که‌شامل‌چهرار‌فررم‌و‌محتروای‌‌‌‌تازه«‌محتوای»و‌«‌فرم»ندارد‌مگر‌آنکه‌

‌و‌...‌خواهد‌بود.«‌هوشمند»،‌«سایبرگی»،‌«سایبری»،‌«تعاملی»

‌ند:‌ی‌حاصل‌از‌روندهای‌آتی‌رسانه‌به‌شرح‌زیرها‌ترین‌مقوله‌در‌مجموع‌مهم

 های‌نوین‌متفاوت‌است؛های‌سنتی‌با‌رسانهر‌ارتباطات‌راهبردی‌از‌طریق‌رسانه

 ها،‌دنیای‌مواجهه‌با‌روندهای‌رو‌به‌رشد‌متناقض‌نماست؛ر‌دنیای‌عصر‌همگرایی‌رسانه

هرا‌و‌انرواع‌فنراوری‌در‌‌‌‌ر‌همگرایی‌با‌واگرایی‌شانه‌به‌شانه‌پیش‌رفته‌است.‌بازیگران،‌بازار

 اند؛ای،‌واگرایی‌را‌در‌پیش‌گرفته‌های‌متنوع‌رسانهاند‌و‌در‌استفاده‌از‌قالبهم‌آمیخته

 کند؛های‌جمعی‌و‌متمرکز‌را‌به‌کلی‌نفی‌نمیر‌همگرایی‌همرنان‌نقش‌رسانه

 های‌سنتی‌است.‌های‌جدید‌متفاوت‌از‌رسانه‌رسانه«‌محتوای»و‌«‌فرم»ر‌

پرایین‌و‌‌‌-ان،‌به‌دو‌حرکت‌هم‌عرچ‌اقردام‌کنریم:‌حرکرت‌برالا‌‌‌‌طور‌همزم‌ر‌باید‌به

ای‌است‌و‌جنبه‌دیگرر‌‌های‌رسانه‌بالا.‌ی ‌جنبه‌تحرغک‌مربوط‌به‌سازمان‌-حرکت‌پایین

 مربوط‌به‌مخاطبان،

هرای‌مرردم‌)مخاطبران‌و‌...(‌در‌تعیرین‌‌‌‌‌تر‌شده‌است‌و‌نقش‌تودهر‌ارتباطات‌مردمی

 نی‌در‌سط ‌جهانی‌گستر ‌یافته‌است؛رساهای‌عمده‌اطلاعاتی‌و‌اطلاعجریان
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هرای‌مشرارکتی‌اساسرا‌نیروهرای‌‌‌‌‌هرا‌و‌رسرانه‌‌ر‌نیروهای‌راهبرنده‌همگرایی‌رسرانه‌

 هستند.«‌بازار»و‌«‌فناوری»

کننرد‌کره‌مجرالی‌بررای‌‌‌‌‌تری‌را‌فراهم‌میهای‌مشارکتی‌فضای‌مردم‌سالارانهر‌رسانه

ت‌باید‌این‌فضا‌را‌به‌خروبی‌‌گشاید.‌برای‌استفاده‌بهینه‌از‌این‌فرصتنفس‌مستضفعان‌می

‌شناخت‌و‌انتظارات‌خود‌را‌مطابق‌با‌ماهیت‌دوگانه‌آن‌تطبیق‌داد.

دهد‌که‌نقش‌رسانه‌در‌سپهر‌تمدن‌نروین‌اسرلامی‌بره‌معنرای‌‌‌‌‌بررسی‌منابع‌نشان‌می

سرازی‌را‌برعهرده‌دارد.‌برا‌‌‌‌ای‌است‌که‌وریفره‌تمردن‌‌پرداختن‌به‌رسانه‌تمدنی‌و‌رسانه

ها‌به‌این‌مفهوم‌و‌،‌برخی‌پژوهش«رسانه‌تمدنی»ی‌درباره‌وجود‌محدودیت‌ادبیات‌نظر

«‌ایعصربیّت‌رسرانه‌‌»اند.‌رسانه‌تمدنی‌باید‌از‌نظر‌سرازمانی،‌مبتنری‌برر‌‌‌‌مو،وع‌پرداخته

هرای‌‌‌ای‌رسانه‌تمدنی،‌معطوف‌بره‌الزامرات‌تمردنی‌در‌چرارچوب‌‌‌‌باشد.‌عصبیّت‌رسانه

هرای‌‌‌نیز‌مبتنی‌بر‌چارچوب‌ها‌و‌راهبردها‌و‌مشخص‌است.‌الزاماتی‌که‌در‌غایات،‌شیوه

ای‌متمدنانه،‌معطروف‌بره‌غایرات‌و‌آرمآنهرای‌‌‌‌‌‌شود.‌کار‌رسانه‌محتوایی‌معین‌نمایان‌می

گری‌آن‌نیرز‌تروام‌برا‌‌‌‌‌‌متمدنانه‌مبتنی‌بر‌واقعیات‌موجود‌است.‌حتی‌ملاحظرات‌روزمرره‌‌

یابد.‌بدیهی‌است‌در‌مسیر‌نیل‌به‌تمدن‌نروین‌اسرلامی،‌‌‌دغدغه‌غایات‌تمدنی‌شانیتّ‌می

هرایی‌باشرد‌کره‌تراکنون‌از‌سروی‌‌‌‌‌‌ای‌متمدنانه‌است‌که‌مبتنی‌برر‌همران‌شراخص‌‌‌نهرسا

ای‌تدوین‌شده‌است.‌مواردی‌ریزی‌و‌کار‌رسانهپردازان‌و‌پژوهشگران‌برای‌برنامه‌نظریه

آگراهی‌‌»،‌«اخرلاق‌»،‌«امیرد‌»،‌«عردالت‌»،‌«انصراف‌»،‌«تعامل»،‌«کنش‌پذیری‌جمعی»مانند‌

‌«.قانون»،‌و‌«اقناع»،‌«بخشی

اسرت‌و‌بایرد‌بتوانرد‌برا‌‌‌‌‌«‌خلغراق‌و‌نروآور‌‌»تمدنی‌از‌نظر‌مدیریت‌و‌رهبرری‌‌رسانه‌

تغییرات‌محیطی‌به‌سرعت‌خود‌را‌وفق‌دهد‌و‌از‌راهبردهای‌همگرا‌استفاده‌کند.‌از‌نظر‌

تررین‌وجره‌‌‌باشد.‌اصلی«‌تولیدکننده‌گفتمان‌بین‌الااهانی»و‌«‌معناساز»محتوایی‌نیز‌باید‌

ای‌ین‌اسلامی،‌غلبه‌عصبیّت‌بر‌آن‌اسرت.‌کرار‌رسرانه‌‌‌کار‌رسانه‌تمدنی‌در‌تراز‌تمدن‌نو

کیشران‌مبتنری‌برر‌دینرداری‌و‌‌‌‌‌وقتی‌متمدنانه‌است‌که‌سبب‌همبستگی‌و‌پیوند‌میان‌هرم‌

بنیادهای‌مشترک‌اعتقادی‌شود.‌روح‌عصبیّت‌همرنان‌که‌به‌گستره‌وسریع‌مخاطبران‌در‌‌‌



 90   آینده در سپهر تمدن نوین اسلامی های مروری بر نقش رسانه
 

ه‌معرانی،‌غایرات‌و‌‌‌کیشان‌توجه‌دارد،‌در‌قلمرو‌معنا‌نیز‌معطوف‌بجغرافیای‌گسترده‌هم

ای‌است‌که‌در‌تراز‌تمدن‌نوین‌اسلامی‌تعریرف‌شرده‌اسرت.‌در‌چنرین‌‌‌‌‌وجوه‌متمدنانه

های‌ملی‌و‌البته‌محردودتر‌از‌نظرام‌‌‌تر‌از‌حدود‌دولت‌ای،‌امری‌گسترده‌بستری‌امر‌رسانه

جهانی‌است.‌در‌همه‌این‌وجوه‌و‌مراحل‌نیز‌غایت‌اصلی‌رسانه،‌حفرظ‌و‌تقویرت‌روح‌‌‌

هررای‌متکثررر‌در‌راسررتای‌نیررل‌برره‌غایرراتی‌فراگیررر‌و‌میرران‌فرهنررگ‌همبسررتگی‌و‌پیونررد

هایی‌است‌کره‌ایرن‌روح‌‌‌‌ای‌متوجه‌انساندربرگیرنده‌است.‌بدیهی‌است؛‌عصبیّت‌رسانه

اند‌و‌از‌این‌رو،‌آفات‌آن‌نیز‌همران‌‌ای‌خود‌متجسم‌ساختههای‌رسانهرا‌در‌خود‌و‌کنش

و‌آغاز‌سریر‌نزولری‌آن‌برشرمرده‌‌‌‌‌هاآفاتی‌است‌که‌ابن‌خلدون‌آنها‌را‌سبب‌زوال‌تمدن

مشرترکات‌تنوعرات‌فرهنگری‌و‌بنیادهرای‌‌‌‌‌»است.‌رسانه‌تمدنی‌از‌نظر‌هدف،‌مبتنی‌برر‌‌

الااهرانی‌شرکل‌‌‌‌ای‌تلا ‌دارد‌مبتنی‌برر‌اندیشره‌برین‌‌‌است.‌چنین‌رسانه«‌اعتقادی‌دینی

ت‌ها‌را‌به‌مانعی‌در‌راه‌نیل‌به‌غایرا‌بگیرد‌و‌بر‌پایه‌وجوه‌مشترک‌از‌جمله‌دین،‌تفاوت

سراز،‌فراگیرر،‌‌‌ای‌در‌چنین‌بسرتری،‌امرری‌بنیرادی،‌زمینره‌‌‌‌تمدنی‌تبدیل‌نکند.‌امر‌رسانه

 متعامل،‌معنایاب‌و‌تسهیل‌گر‌خواهد‌بود.

 گیریبحث و نتیجه

‌و حا،ر عصر در صداوسیما ویژه‌به هارسانه گسترده کارکردهای و اهمیت به توجه با

 و اسلامی انقلاب و نظام کشور، القب در رسانه این مضاعف تکالیف و مسلولیت همرنین

 تررین‌‌مهرم‌ کره‌ اسرلامی‌ جمهروری‌ نظام و انقلاب اسلامی و دینی ماهیت ،ترمهم همه از

 و حرد‌ در بتوانرد‌ کره‌ ایرسانه وجود هاست،نظام سایر با نظام و انقلاب‌این تمایز عنصر

 یر ‌ د،شود‌و‌بره‌فعالیرت‌بپررداز‌‌‌ راهر اسلامی جمهوری نظام و اسلامی‌انقلاب اندازه

 اسرناد‌ اغلرب‌ در و اساسری‌ قرانون‌‌در ،دلیرل‌ همرین‌‌بره‌ .اسرت‌ منطقی و عقلی ،رورت

 بخشی اسلامی، انقلاب تراز رسانه گیریشکل فرچ با ،ایران اسلامی جمهوری بالادستی

 هرا‌رسانه به ،جامعه تعالی و رشد به‌کم  جمله از مورد‌نظر، اهداف به نیل و ورایف از

 ،«انقلاب ماهیت» ،«اسلامی‌انقلاب بودن فرهنگی» .است شده سپرده صداوسیما ویژه‌و‌به
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 رهبران دیدگاه‌و اسلامی انقلاب تکامل و ادامه همرنین و «اهداف تحقق در رسانه تاایر»

 اسرلامی‌ انقرلاب‌ ترراز‌ رسانه وجود ،رورت بر همگی ،وسیما صدا ورایف مورد در آن

 دارند.‌‌ کیدأت

هرای‌‌خورد‌و‌رسرانه‌سلام‌به‌و،وح‌به‌چشم‌میای‌در‌جهان‌امتاسفانه‌انفعال‌رسانه

هراسی،‌کانون‌تبلیغات‌منفی‌و‌،داخلاقی‌در‌جهان‌هستند.‌آرمان‌‌غربی‌با‌راهبرد‌اسلام

آمادگی‌بررای‌طلروع‌خورشرید‌ولایرت‌‌‌‌‌»و‌«‌ایجاد‌تمدن‌نوین‌اسلامی»گام‌دوم‌انقلاب‌

سزایی‌دارنرد؛‌ایرن‌‌‌ها‌سهم‌بتردید‌رسانه‌ها‌بیاست‌و‌برای‌دستیابی‌به‌این‌آرمان«‌عظما

یاد‌می‌«‌رسانه‌تمدنی»رسانه‌نیز‌باید‌در‌تراز‌آرمان‌گام‌دوم‌انقلاب‌باشد‌که‌ما‌از‌آن‌به‌

ای‌متمدنانه‌است‌که‌مبتنری‌‌کنیم.‌بدیهی‌است‌درمسیر‌نیل‌به‌تمدن‌نوین‌اسلامی،‌رسانه

،‌«امیرد‌»،‌«عردالت‌»،‌«انصراف‌»،‌«کنش‌پرذیری‌جمعری‌و‌تعامرل‌‌‌»هایی‌چون‌بر‌شاخص

‌باشد.«‌قانون»،‌و‌«اقناع»،‌«آگاهی‌بخشی»،‌«اخلاق»

با‌نوع‌و‌عملکررد‌آن‌در‌مقیراس‌‌‌«‌محلغی»از‌آنجا‌که‌نوع‌و‌عملکرد‌رسانه‌در‌مقیاس‌

رود‌کره‌نروع‌و‌عملکررد‌رسرانه‌در‌‌‌‌‌متفاوت‌است؛‌انتظار‌می«‌تمدنی»و‌در‌اینجا‌«‌ملغی»

ی‌را‌کره‌دارای‌‌امقیاس‌تمدن‌نوین‌اسلامی‌نیز‌در‌تراز‌چنین‌تمدنی‌عمرل‌کنرد.‌رسرانه‌‌‌

،‌«رلرم‌سرتیزی‌‌»،‌«عردالت‌»،‌«امیرد‌آفرینری‌‌»،‌«اخلاق‌و‌معنویرت‌»هایی‌همرون‌ویژگی

رسرد‌‌توان‌تمدنی‌به‌حساب‌آورد.‌به‌نظر‌میاست،‌می«‌قدرت‌اقناع»،‌و‌«آگاهی‌بخشی»

های‌رسانه‌تمردنی‌‌‌ها،‌کارکرد،‌مأموریت‌و‌دیگر‌شاخصکه‌برای‌شناخت‌ابعاد،‌ویژگی

‌تنوعی‌باشد‌که‌امید‌است‌پژوهشگران‌حوزه‌رسانه‌به‌آن‌بپردازند.های‌منیاز‌به‌پژوهش
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 منابع

(.‌2022نارمی‌اردکرانی،‌مهردی‌)‌‌‌و‌ابراهیمی‌کوشالی،‌حسین؛‌گودرزی،‌غلامر،ا‌ر

هاای  فصالنامه پاژوهش  «.‌ای‌مسائل‌فراروی‌تحقق‌تمردن‌نروین‌اسرلامی‌‌‌تحلیل‌لایه»
‌.0،‌سال‌دوم،‌شماره‌گفتمان تمدني انقلاب اسلامي

ای‌صردا‌و‌سریمای‌‌‌پیشنهاد‌الگروی‌آرایرش‌رسرانه‌‌‌(.‌»2121ارجمندی،‌اسماعیل‌)‌ر

نامه کارشناساي ارشاد    پايان«.‌ای‌جهانجمهوری‌اسلامی‌ایران‌در‌فضای‌نوین‌رسانه
 ،‌قابل‌بازیابی‌شده‌از‌گنج،‌پایگاه‌اطلاعات‌علمی‌ایران،‌ایرانداک.دانشگاه صدا و سيما

.‌پژوهاي رساانه   آيناده (.‌2129هانی،‌احمرد؛‌)‌کوهی‌اصف‌و‌ر‌البرزی‌دعوتی،‌هادی

 تهران:‌آاار‌فکر.

‌.‌قم:‌پژوهشگاه‌علوم‌و‌فرهنگ‌اسلامی.تمدن و تجدد(.‌2122اله‌)بابایی،‌حبیب‌-

شناسایی‌عوامل‌کلیدی‌موار‌بر‌آینده‌سازمان‌صداوسیما‌بره‌رو ‌‌(.‌»2122ر‌بلالی،‌مجید‌)

 .2-10صص‌،‌02‌،1،‌شماره‌ارتباطيهای فصلنامه پژوهش«.‌تحلیل‌تاایر‌متقابل‌روندها

«.‌جانمرایی‌رسرانه‌در‌عصرر‌انقرلاب‌صرنعتی‌چهرارم‌‌‌‌‌‌(.‌»2122ر‌حسرینی،‌فاطمره‌)‌‌

 .22-10صص‌‌،2،‌شماره‌پژوهي رسانه فصلنامه علمي تخصصي دانش آينده

طراحی‌مردل‌‌(.‌»2199نیا،‌عباس‌)هادوی‌و‌نیان،‌داتیس؛‌فرهنگی،‌علی‌اکبرر‌خواجه

هاای   فصلنامه پژوهش«.‌های‌نوین‌اطلاعاتی‌و‌ارتباطیفناوریتعاملی‌مدیریت‌رسانه‌و‌
 .22-11صص‌‌،12،‌شماره‌ارتباطي

،‌قرم:‌دفترر‌‌‌ها و راهبردها تمدن نوين اسلامي، چالش(.‌2129ر‌رجبی،‌علی‌اصغر‌)

 نشر‌معارف.

(.‌2121بلالرری،‌مجیررد‌)‌و‌اربطررانی،‌طرراهر؛‌اوالفقررارزاده،‌محمدمهرردیررر‌روشررندل

«.‌برر‌آینرده‌رسرانه‌ملغری‌در‌چشرم‌انرداز‌بیسرت‌سراله‌کشرور‌‌‌‌‌‌‌‌‌روندهای‌محیطی‌موار‌»

 .11-22صص‌‌،50،‌شماره‌های مديريت راهبردی پژوهش
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‌یرو ‌شرناخت‌‌یمبران‌»(.‌2120.‌)مران‌یو‌عرفران‌مرنش،‌ا‌‌‌لا،یسره‌‌،ییفسا‌یصادقر‌

مردرن‌شردن‌برر‌خرانواده‌‌‌‌‌‌راتیمرورد‌مطالعره:‌تراا‌‌‌‌ی،در‌علوم‌اجتمراع‌‌یپژوهش‌اسناد

 .‌‌12-22صص‌(،‌02)‌9،‌گراهبرد فرهن.‌«یرانیا

بینری‌سرناریوهای‌موجرود‌‌‌‌پریش‌(.‌»2120ر‌صلواتیان،‌سیاو ؛‌و‌مسعودی،‌سرارا.‌)‌

 ،‌دانشگاه‌تهران.پژوهيدومين همايش ملّي آينده«.‌0202صنعت‌رسانه‌در‌سال‌

آمرروزه‌امررت‌اسررلامی‌در‌قرررآن‌و‌(.‌»2121بیررات،‌علرری‌)‌و‌عرفرران،‌امیرحسررین‌ررر

فصالنامه تااريخ فرهناگ و تمادن     «.‌ی‌و‌تمردنی‌آن‌های‌فرهنگبازاندیشی‌در‌قابلیت
‌.25،‌سال‌پنجم،‌شماره‌اسلامي

آینده‌مردیریت‌رسرانه‌و‌مردیریت‌‌‌‌(.‌»2120ابطحی،‌عطاءاله‌)‌و‌اکبرر‌فرهنگی،‌علی

‌.91-220صص‌‌،22،‌شماره‌پژوهي مديريت فصلنامه آينده«.‌های‌آیندهرسانه

فصالنامه  «.‌نروین‌اسرلامی‌‌‌شرناختی‌تمردن‌‌مبرانی‌ارز ‌(.‌»2022زایی،‌ر،ا‌)ل ‌ر
‌.0،‌سال‌دوم،‌شماره‌های گفتمان تمدني انقلاب اسلاميپژوهش

«.‌شناسری‌دولرت‌و‌رسرانه‌‌‌آینرده‌(.‌»2121ر‌مظاهری،‌محمدمهدی‌و‌کافی،‌مجیرد.‌)‌

 .05-02صص‌(،‌1)09،‌رسانه

پژوهری‌‌آینرده‌(.‌»2122ر‌مولایی،‌محمدمهدی؛‌طالبیان،‌حامد‌و‌جهانشراهی،‌امیرد.‌)‌‌

فصالنامه  ،‌(«2020برر‌فعالیرت‌سرازمان‌صداوسریما‌در‌اینترنرت‌)در‌افرق‌‌‌‌‌‌‌عوامل‌مروار‌‌
 .22-02صص‌(،‌22)‌0،‌ای ارتباطات و رسانهمطالعات ميان رشته

‌


