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5 پیشگفتار

پیش  گفتار
داشتنرویکردراهبردیبهمسائلیکیازضروریاتمدیریتکلاننهادهاو
سازمانهاست.اینرویکردبامشخصکردنابعادمختلفموضوعهاوبررسی
ترسیم با وفرصتهایموجودتلاشمیکند تهدیدها و قوت و نقاطضعف
اهداف این به رسیدن برای را مسیر بهترین کوتاهمدت، و بلندمدت اهداف
ترسیمنماید؛بهگونهایکهحرکتازوضعموجودبهوضعمطلوبباکمترین

هزینهوبیشترینبهرهوریانجامپذیرد.
مطالعاتراهبردینوشتاریاستکهبهپژوهشهايکتابخانهایومیدانی
و ابعاد موضوع، طرح پژوهشگرضمن متون این در دارد. اشاره کوتاهمدت
زوایايمربوطبهآنرانشانداده،رهیافتهايموجودرابیانودرنهایتبه
پیشنهادی یا موجود راهکارهای پیشنهاد ارائه لزوم درصورت و جمعبندی
میپردازد.مطالعاتراهبردیازآنجهتاهمیتداردکهدرکنارطرحمسائل
نظریوکمکبهتوسعةدانشنظریوکاربردی،بهحلمعضلاتودشواریهای
موجوددرعرصةمدیریتیانجامد.بهسخندیگرتلاششدهاستاینمطالعات
بلکه نگریستهنشود بهآن بارویکردمطالعهای انجامشودکهفقط بهنحوی

کاربردیواثربخشبودنآندرحوزةتصمیمگیرینمایانباشد.
و مسئولان مدیران، را مطالعات این مخاطبان که داشت اشاره باید
کارشناسانحوزةفرهنگبهویژهدر مجموعةوزارتفرهنگوارشاداسلامی
بینش کلی خطوط تعیین مطالعات، این انجام از هدف میدهند. تشکیل
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بهنحویکه است؛ فرهنگ حوزة مسائل و موضوعها دربارة موجود تجربة و
جایگاهونقشوزارتفرهنگوارشاداسلامیرادربارةموضوعهایمطرحشده
بهروشنیبیاننمایدوازرهگذرچنیننگاهی،واحدهایزیرمجموعةوزارتخانه
ازاینگزارشها؛طرحهاوبرنامههایخودرادقیقترو بابهرهگیری بتوانند

منسجمترعملیاتیکنند.
دفترمطالعاتوبرنامهریزیراهبردیوزارتفرهنگوارشاداسلامیبنا
بهمأموریتیکهدرگروهاقتصادفرهنگوهنردارد،پیشنهادانجاممطالعهای
دربارةموانعتحققبرآوردسهمفرهنگرامطرحکردبااینهدفکهموانعو
مشکلاتیکهبرسرراهاینکارهستندشناساییشوندوبرایرفعشاناقدام
شود.درهمینراستاآقایحمیدرضاششجوانیباانجاماینبررسیاجمالی،

موانعتحققاینامروابزاروپیشنیازهایلازمرابهمانشاندادهاست.

بهروز فتحي
مد یرکل د فتر مطالعات و برنامه ریزی راهبرد ی



7 مقدمه

مقد مه
صنایع به هرگز فرهنگ عرصة پژوهشگران 1980 دهة پایانی سالهای تا
فرهنگیبهمثابةپدیدهایاقتصادینگاهنکردهبودند،ازدهة1990بدینسو
فرهنگی صنایع که داد نشان توسعهیافته کشورهای در پژوهشها از برخی
قابلتوجهی رشد ))Cultural and Creative Industries )CCI( خلاق و
بهدست )GVA( ناخالص افزودة ارزش و )GDP( داخلی ناخالص تولید در
که شوند تبدیل بخشی به میتوانستند بالقوه بهصورت ازهمینرو آوردهاند.
بررشدکلیِاقتصادتأثیربگذارند.برخیازاجزایاینبخش)مثلطراحی(
میتوانستنداثرسرریز)spillover effect(داشتهباشندونیرویکارباکیفیت
وسرمایهگذارجذبکنندونوآوریوخلاقیترادرسراسربخشهایمرتبط

اقتصادیگسترشدهند.
ایننتایجدرزمانِخودشجدلهایداغِدانشگاهی،سیاسیواقتصادیرا
برانگیخت،پرسشِاصلیاینجدلهااندازةمشارکتفرهنگدرتوسعةاقتصادی
بودوسببشدتا»نقشفرهنگدرتوسعةساختمندوتغییراقتصادی«مجدداً
بازبینیواندازهگیریشود.نتایجپیشگفته،صنایعفرهنگیرابهعنوانیکیاز
مؤلفههایاصلیِصورتبندیِسیاستگذاریِاقتصادیوبرنامهریزیتوسعهتثبیت
کرد)UNESCO-UIS 2012, 7(ودرشاخصهای»ظرفیتتولیدیفرهنگ«،

»اندازةطبقةخلاق«و»امکاناتفرهنگی«رابهشاخصهایعمومیافزود.
بیشازپیش توسعة تقویت در تأثیرش بهخاطر فرهنگی بههررویصنایع
دراقتصادمدرنودانشبنیانامروزیاهمیتیافتهاست.البتهنقشصنایع
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آن که دارد هم دیگری تأثیرات بلکه نمیشود اقتصاد به منحصر فرهنگی
اجتماعی تقویتهمبستگی از: عبارتند غیراقتصادیمینامندکه تأثیرات را
Council of Europe, 1998; Mataras- حاشیهای گروههای داخلکردن )و
به میداندادن )Ingelhart, 2000(؛ جدید ارزشی نظام ایجاد so, 1997(؛

خلاقیت،استعدادوبرتریهایذاتی)Throsby,2001(؛توسعةتنوعفرهنگی؛
UNE- اجتماعی متفاوت گروههای برای هویتسازی و ملی هویت )تقویت

.)SCO,2005b; Herrera,2002; Throsby, 2001

امروزهفهمبیشتروآزمودهشدهتریازاهمیتاقتصادیصنایعفرهنگی
وجوددارد.مسلمشدهکهصنایعفرهنگیدررشدتولیدناخالصداخلیوارزش
افزودةناخالصواشتغالمؤثرندومیتوانندجایگاهتجارتخارجیوقدرت
برندسازی باززاییو قادرنددر ارتقادهند.صنایعفرهنگی را رقابتِکشورها
شهرهاونیزدرجذبسرمایهوتجارتسهیمباشند.برخیازپژوهشگران
راهی توانسته اهمیتداردکه بدینسبب باورندکهصنایعفرهنگی این بر
تازهبرایتوسعةاقتصادینشاندهدوخودیکیازبخشهایکوچکیاست
 Lash and Urry, 1994; Jensen,(.کهنیرویمحرکةتوسعهدرآیندهاست
Pine and Gilmore,1999 ;1999(.اینروندهاراگاهیفرهنگیکردناقتصاد

 creativisation’(یاخلاقسازیاقتصاد)culturalisation of the economy(
.)Ellmeier, 2003(نامیدهاند)of the economy

اینمباحثدرکشورماتقریباًتازهاند،اولینکوششهایناکامدراینبارهبه
برنامةسومتوسعهوسالهایدولتدومخاتمیبرمیگرددکهبدوننتیجهای
عملیمطرحشدهاند،فریبرزرئیسدانا)1379(وعلیاعظممحمدبیگی)1379(
بعدها کردهاند. مطرح را مبحث این ضرورت نوشتههایشان و پژوهشها در
تاجاییکه ازآن بعد اینموضوعپرداختو به آتانی)1383( عطاءاللهرفیعی

محققمیداند،هنوزمتنیویژةاینمباحثبهچاپنرسیدهاست.
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د سته بند ی روابط اقتصاد  و فرهنگ

با آنچهپیشترآمد،بدینمعنانیستکهارزشهایاقتصادیوپولیکاملًا
در ایرلندی مشهور رماننویس اسکاروایلد، هستند. همخوان فرهنگ بخش
قیمت استکه ماننده را آدمسودجویی »اقتصاددان سال1983مینویسد
هرچیزیرامیدانداماارزشآنرانهواهلفرهنگعاشقیرامانندهاست
کهارزشهرچیزیرامیدانداماقیمتآنرانه!«)Klamer 2016, 26(.در
بیشترتحقیقاتیکهبالاتربهآنهااشارهشد،ارزشگذاریدربخشفرهنگ
است این نکته منتهی دیدهاند. متفاوت بخشها سایر در ارزشگذاری از را
تجربةعینی وهمینطور تحقیقاتی بهدلیلسابقة پژوهشیغرب کهجامعة
فرهنگ« »تجارتِ موضوع طرح به نسبت ما از بیشتری آمادگی تغییرات
داشتهاند.ازآنجاکهصورتکلیمسألةپژوهشحاضربیانِموانعموجودبرسر
راهاندازهگیریِپولیِارزشهایاقتصادیِفرهنگوتبدیلارزشهایفرهنگی
بهارزشاقتصادیاست،ازاینروشایدبهترباشدکهپیشازطرحبحث،قدمی
عقبتربگذاریموببینیمازمیانرویکردهایمختلفکدامیکمناسبموضوع
پژوهشحاضراست.بهپیرویازآریوکلامر،اقتصاددانفرهنگ،ششدسته
،)Economics( اقتصاد )Economy(،علم اقتصاد مابین را رابطهوگفتوگو

هنروفرهنگازهممتمایزمیکنیم:
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1. فرهنگ موضوع اقتصاد  و علم اقتصاد  نیست
اقتصادخواندهاندبسیاررایجاست. اینسخنیاستکهدرمیانکسانیکه
این در است. همینطور اغلب نیز روزنامهنگاران و تجار سیاسیون، دیدگاه
دیدگاهتقریباًچیزیازفرهنگنمیشنوی.پیشفرضایندیدگاهایناستکه
فرهنگتأثیرچندانیدرفرایندهایاقتصادیندارد.ازاینرولازمهمنیستکه
اقتصاددانآنرابهحسابآورد.بسیاریازاقتصادداناناگربااینمسألهروبهرو
شوند،خواهندگفتکهنمیدانندچطورفرهنگراواردمدلهایاقتصادیاشان
کنند.نمیدانندچرابایدپدیدههایفرهنگیراتبیینکنند،وجودفرهنگملی

ویارواجوافولهنرربطیبهآنهاندارد.

2. اقتصاد  د خلی به فرهنگ ند ارد 
اگربهکتابتاریخهنررجوعکنید،رمانبخوانیدیاهمصحبتتاریخدانان،
اقتصاد از سخنی کمتر شوید، فرهنگ انسانشناسانِ یا جامعهشناسان
امر به منحصر مباحثات بیشتر ندارد. وجود انگار که کم آنقدر میشنوید،
فرهنگاستوفرایندهایمالیبهدیدنمیآید.اصلًابهقیمت،درآمد،شرایط
بخش در نمیشود. توجهی ازاینقبیل چیزهایی و بازار تراکنشهای مالی،
افراطیایندیدگاه)مثلکاریکهطرفدارانورزشیمیکنند(فرهنگبخش
استعلاییتمدنبشریمحسوبمیشودوکاریبهامورروزمرةبشریمثل
غذاخوردن،جایگاهاجتماعیودرآمدِپولینداردوتنهابایدبهزیبایی،حقیقت،
نیکیوامورمعنویبپردازد.اموراقتصادیبهصورتضمنیدررمانهاوسایر
و مقدس امور زیباییشناسی، جهان است. شده گنجانده هنری صورتهای
احساساتانسانیعواملوفرایندهایاقتصادی)مالی(رابهبیرونراندهاست.
اینرویکردِبسیاریازاهالیهنراستکهمایلندهرچیزیراکهبههنرمربوط

میشود،مهموهرآنچهراکهبهاقتصادربطداردحقیربشمرند.
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3. فرهنگ موضوع علم اقتصاد  است
اقتصادرابرایتفسیرجهانِهنر ابزارهایتحلیلیعلم اقتصاددانانفرهنگ،
بهکارمیگیرند.شایدبتواناینرویکردرانوعیامپریالسماقتصادیبدانیمکه
درآناقتصاددانهرچیزیراازعشقگرفتهتاخودکشی،هنر،مذهبوعلم،
 Gary(برایدستگاهتحلیلخودمناسبمیپندارد.نمونهاشتحلیلِگریبکر
عقلانیِ محاسبة محصول را آن که است بچهدارشدن و ازدواج از )Becker

ابزارهایاقتصادیامری هزینهـفایدهمیدانست.درایندیدگاه،مفاهیمو
ضروریبهشمارمیآیندومباحثاتپیرامون:بازار،انتخابعقلانی،کششتقاضا،
ارزشگداریمشروط،مازادمصرفوفایدههایجانبیخواهدبود.اقتصاددانانی
مینامند. فرهنگ اقتصاددان را بررسیمیکنند،خودشان را هنر دنیای که
 David( تراسبی دیوید ،)William Baumol( بامول ویلیام آنها مهمترین
Thoresby(،برونوفرای)Bruno Frey(،روثتوس)Ruth Towse(وفرانسواز

بنامو)Françoise Benhamou(هستند.وقتیکسیعقایدویژةاقتصاددانانرا
دربارةفرهنگدوستداشتهباشدوبهمفاهیمیهمچونهزینةفرصت،هزینه
وسودنهایی،اطلاعاتنامتقارن،نظریةبازیهاعلاقهداشتهباشد،بیشکبه
همیندیدگاهتعلقدارد.اقتصاددانانفرهنگدرمواجههباسیاستگذارانبه
کاربردشانودرمواجههبادانشگاهبهمشروعیتِسیاسیاشانارجاعمیدهند.

4. هنر د ر اقتصاد  اثرگذار است
برخیازاقتصاددانانفرهنگوبیشترِاهالیِفرهنگوسیاستگذارانمایلند
تابهاهمیتاقتصادیهنراشارهکنند.ایندیدگاهبیشتربهتأثیرفرهنگو
بهخصوصهنردراقتصاداشارهدارد.هدف،نشاندادناینموضوعاستکه
برخیازجوامعبهدلیلحضورهنرمندانوفضایخلاقشان،رشدسریعترو
بهتریداشتهاندوتجدیدحیاتبرخیازشهرهاازراههنربودهاست.صنایع
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خلاقتنهادربرخیازشهرهارشدمیکندوهمینوجهفرهنگی،گردشگران
موزة فرهنگ اقتصادی، اثرات نشاندادن برای میکشاند. شهرها این به را
گوگنهایمدربیلبائو)Guggenheim Museum in Bilbao(نمونهایمثالزدنی
است.موزهایکهشهرورشکستةبیلبائورابهرونقیدوبارهرساندوگردشگران
بسیاریرابهاینشهرفراخواند.استدلالاصلیایندیدگاهایناستکههنر
فلوریدا ریچارد میکنند. کمک اقتصادی باروری به فرهنگی سازمانهای و
در خلاق طبقة اهمیت دربارة مشهوری استدلالهای )Richard Florida(
وسیاستمداران است فزونی روبه اهمیتصنایعخلاق دارد. محلی اقتصاد
جدید، موزههای و هنر در سرمایهگذاری اقتصادیِ اهمیت به اشاره با نیز
فستیوالهابهاینموضوعدامنمیزنند.مطالعاتنشانمیدهندکههنرمندان
درشکوفاییاقتصادیشهرهاسهیماند)مثلآنچهدرحومةسوهو)Soho(در
نیویورکرخداد( وبامهاجرتهنرمندانبهبخشیازشهر،ارزشاملاکآن
محلرشدمیکند.البتهتوجهداشتهباشیمدرایندیدگاهرشداقتصادیهدف

استوهنرابزارآنبهشمارمیآید.

5. فرهنگ بر اقتصاد  اثر د ارد 
اثرات به و دارد نظر انسانشناختیاش بهمعنای فرهنگ بر دیدگاه این
اقتصادیفرهنگتوجهمیکند.ماکسوبربهاثرپروتستانیسمدرپدیدآمدن
سرمایهداریورشدمتناظرباآندرکشورهایاروپایشمالیصحبتمیکند.
انسانشناساناقتصادیاینمطالعاتراادامهدادهاند،امااقتصاددانانمعمول
یافتنچنینمفهومیدرکتابهای برای اند.جستوجو نادیدهگرفته را آن
معمولاقتصاداتلافوقتاست،امااخیراًاقتصاددانانینظیردایدرمککلاسکی
 Robert(ورابرتلین)Virgil Storr(ویرژیلستور،)Deirdre McCloskey(
Lane(اینشیوهراپیگرفتهاند.برایمثالمککلاسکیمعتقداستارزشها
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تحلیل در را آن باید و اثرگذارند اقتصادی فرایندهای بر اخلاقی فضایل و
دورةطلاییهلنددرقرن17ونیزجهشاقتصادیدراواخرقرن18و19
واردکرد.درسال2000لورنسهریسون)Lawrence Harrison(وساموئل
هانتینگتون)Samuel Huntington(کتابیمنتشرکردندبانامِفرهنگاهمیت
دارد:ارزشهاچگونهپیشرفتِبشررارقممیزنند1کهعنوانشگویایهمه
چیزاست.بایدازپیربوردیوهمیادکنیمکهمعتقدبودنهتنهاعواملاقتصادی
فرهنگی سرمایة درحکم هنری دانش میپنداشت بلکه اثرگذارند فرهنگ بر
اهمیت است. ضروری اقتصادی سرمایة بهدستآوردن برای گاهی که است
ایندیدگاهبهادبیاتتجارتهمراهیافتهاست.دردهة1970معجزةژاپنی
توجهاقتصاددانانرابهاهمیتفرهنگدراستراتژیهایموفقتجاریجلب
در فرهنگی تفاوتهای دربارةشناسایی )Hofstede( هافتسد تحقیق و کرد
سازمانهایآی.بی.ام)IBM(تأثیرفراوانیبرجاگذاشت.اینتحقیقبانام
اقتصادفرهنگوباهدفشناسایینقشفرهنگدرسازمانهاانجامشدکه
نسبت دیدگاه این میپرداخت. سازمان کارکرد در فرهنگی محیط تأثیر به
سازمان خودِ فرهنگ نیز و شده بنا آن در تجارت که محیطی فرهنگ به
شناختتازهایارائهکرد.ایندیدگاهموجبشدتاسیاستمدارانوتجاربه
توجهکنند. بهطورخاص وهنر انسانشناختیاش موضوعفرهنگدرمعنای
سیاستمدارانبایدمتوجهفرهنگباشند،چراکهفرهنگموجبرشداقتصاد
سازمان در موجود فرهنگِ که بفهمند باید هم تجاری رهبران شد. خواهد
دارد.چراکهفرهنگقوی،سازمانی فراوان بهرهورینقش کسبوکارشاندر

قویوپایدارراموجبخواهدشد.

1 .اینکتابراانتشاراتامیرکبیردرسال1388باناماهمیتِفرهنگترجمهو
منتشرکردهاست.
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6. اقتصاد  د ر فرهنگ مستتر است
دیدگاه این در است. فرهنگی تجلی نوعی اقتصادی، پدیدة دیدگاه، این در
اقتصاددربطنفرهنگاست،فرهنگدربردارندةزندگیماستوکسبوکارِ
آدمیشاملخریدوفروش،مصرفوکاربخشیازیکفرایندفرهنگیبهشمار
آنچه کردهاید؛ تمام را نقاشیاتان تابلوی حالا همین کنید فرض میآیند.
کشیدید،بازتابیازارزشهاوفرهنگشماست.درفرهنگانسانهایبدوی
نقاشیکاریخارقالعادهاست؛وقتینقاشبدویازکارنقاشیِغارفارغشود،
ازغذاوشکاریکهدیگرانبرایاوآوردهاندلذتمیبرد.برایاینکهفرصت
نقاشیداشتهباشدبایدمقامویژهایدرمیانهمگنانداشتهباشدمثلروحانی
یاطبیبقبیله.نقاشدرهلندِقرن17خودشرابهعنوانصنعتگرمیشناخت
وبرایعرضةآثارشحتماًبایدعضوصنفمیشدودرمراسموتشریفاتشان
شرکتمیجست،فروشآثاریکیازکارهایمعمولصنفبهحسابمیآمد.
درروزگارحاضرنقاشبهدنبالتأییدهمگناناستوباافرادیمعاشرتمیکند
کهشانسحضورآثاراورادرگنجینةموزهیامجموعةشخصیِمعتبریبالا
ببرند.درهرسهموردبالانقاشدرفرهنگیمخصوصبهخودکارمیکند.در
ایندیدگاه،منافعموجبتغییرمیشوند.کارهایافراد،جنسفرهنگجامعه
رانشانمیدهد،امروزهسخنازصنفقرنهفدهمیبیمعناستاماهنرمندان
همچنانجایگاهاجتماعیِنقاشِغارراآرزومندند.ایندیدگاهبرمعانیژرفو
ارزشمنداعَمالانسانیتکیهداردواینمعانیوارزشهارادرمتنفرهنگ
میگذارد.اینکهمابهخریدمیرویم،کارمیکنیمیادرفعالیتهایکارآفرینانه
مشغولمیشویم،بهاینکارهامعنامیدهیم؛ارزشگذاریاشانمیکنیمودر
همیناثنابرایخودودیگرانتولیدمعنامیکنیم.هدفاصلیمطالعةرفتار
مردمدرایندیدگاه،مرتبسازی،تفسیروتشخیصِمعناهاییاستکهافراد

برایچیزهاواعمالخودودیگرانقائلند.
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آدماسمیتهمبهگونهایمتعلقبههمیندیدگاهاست.وقتیکتابثروت
مللرادرپرتوکتابقبلیاشیعنینظریةاحساساتاخلاقیمیخوانیم،متوجه
میشویمکهمردمدرتلاشبرایانجامکاردرستازاحساساتاخلاقیاشان
پیرویمیکنند.اسمیتدرکتابثروتمللمتوجهشدکهمردمدرشرایط
بازار،فضیلتوهمدردیاشانراازدستمیدهند.بازارشرایطیراایجادمیکند
کهدرآننمیتوانازطرفمعاملهانتظارلطفداشتویابرایشدلسوزاند.
بهیکدلیلسادهکهماطرفمعاملهراچنداننمیشناسیم.درستبههمین
دلیلاسمیتآنهاراخویشتندوستمیداند.درواقعدرنظراسمیت،بازاریکی
ازبسیارعناصرجامعهاست.فضاهایدیگریهمدرجامعهوجودداردکهافراد
میتوانندغمخواریکدیگرباشند.کارلپولانی)Karl Paul Polanyi(تاریخدان
پدیدههایی بازار ازجمله اقتصادی نهادهای از بسیاری میدهد نشان اقتصاد
تاریخیاندوبههمیندلیلجهانشمولنیستند.بازارفقطتنظیمکنندةبرخی
ازقواعداست.دربرخیازفضاهایتاریخیوفرهنگی،خریدوفروشکودکان
برخی بالادرنظر پاداشهای امروزهممنوعاست. بودهاست،درحالیکه آزاد
موفقیتوازمنظردیگرانبیعدالتیاست.اینهمانمنظرفرهنگیاستکه

ایندیدگاهسعیداردبهآنبپردازد.
گرچهرویکردتازةاقتصادفرهنگدرجهانرویکردششماست،امابرای
کاریکهقراراستماانجامدهیمرویکردسوممناسبتراست.درواقعآنچه
اقتصادفرهنگ اینمطالعهبهکارگرفتهشده، بهعنوانچارچوبتئوریکدر
دنباله در مطالعاتی سابقة بررسی بخش در آن تاریخچة که است کلاسیک

خواهدآمد.

چرا برآورد  اقتصاد ی بخش فرهنگ د شوار است؟ 
بااینکهازبرآوردسهمفرهنگدراقتصادملیهموارهبهعنوانیکیازالزامات
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تحققچشماندازسیاستگذاریفرهنگییادمیشود،جزءچندموردیاست
کهازبرنامةچهارمتوسعهبدینسومعطلماندهاست.شایدبرخیازدلایل
آنابهامدرروشهایبرآوردویانبودِآمارهایپایهونیرویانسانی)محقق
اقتصادفرهنگِ(کاربلدباشد.اماهرچهباشدنتیجهتفاوتینمیکند.باتوجه
بهاینکهدرجهانامروزیکیازتعیینکنندگانِجهتگیریکلیدرسیاستِ
کشورهاشرایطاقتصادیاست،بیمآنمیرودکهبخشفرهنگ،بیشازپیش
بهحاشیهراندهشود،چراکهسیاستگذاریِفرهنگینتوانستهرابطةمحکمو
مشخصیرابااقتصادوسیاستهایرشدِمبتنیبرمحدودیتمنابعنشاندهد.
باعلمبهاینموضوعونیزفرصتیکهبرآمدنصنایعخلاقوپیشرفتهای
فناوریدیجیتالدرتولیدوتوزیعکالاهاوخدماتفرهنگیدراختیارگذاشته،
با تا ازسیاستگذارانفرهنگیدرکشورهایمختلفسعیکردهاند بسیاری
ازمفاهیمنظریوتکنیکیِاقتصادفرهنگ،میزانمشارکتوسهمِ استفاده

بخشفرهنگرادراقتصادنشاندهند.1
اینکه نخست دارد؛ نهفته خود در مشکل دو پیشاپیش امر این
سیاستگذارانِفرهنگیدربرخیازکشورهایتوسعهنیافتهبرایاعمالنفوذدر
تصمیمگیریهایکلانتروبهدستآوردناهمیتبیشتردرنظامتصمیمگیری،
میکوشندتاسهمفرهنگرابسیاربزرگترازآنچههستنشاندهند.این
این در را فرهنگ اقتصادی شکوفایی برای مناسب برنامهریزی فرصت کار
کشورهامحدودمیکند.ایندستهازسیاستگذارانتلاشمیکنندتاباتبیین

1 .اولینمطالعاتاینحوزهدردهة1980درانگلستانبود،وقتیکهدولتتاچر
درگیر که نهادهایی خاطر بههمین کند، حذف یا کم را یارانهها تا داشت سعی
اقتصاد بهزبان را فرهنگ اقتصادی اهمیت تا داشتند سعی بودند، یارانه پرداخت
 The Economic Importance of the Arts inتوضیحدهند،نخستینمطالعه
BritainاثرJohn Myerscoughدرسال1988بودوبعدازآنتابهامروزبیشتر

.))Belfiore, 2003: 2-4مطالعاتازروشاواستفادهمیکنند
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فرایندیعلّیکهابتدایآنفرهنگوانتهایآنشاخصهایرشداقتصادی
به را تصمیمگیران نظرِ توسعهیافته، کشورهای سابقة به استناد نیز و است
خودجلبکنندتاعلاوهبراینکهبهگونهایضمنیبرایمشروعیتاقتصادیِ
سیاستهایشانتأییدیهمیگیرند،سهمبیشتریازبودجههایعمومیرانیز

بهدستبیاورند.
بالاتر جایگاه بهدستآوردن بین که میشود آغاز جایی مشکل دومین
نوعی وصادرات اشتغال تولید، در بیشتر داشتنسهم و تصمیمگیریها در
همبستگیمستقیموجوددارد.ازاینروسیاستفرهنگیبهصورتابزاریبرای
خواهد بهدور خود اصلی کارکرد از و آمد خواهد در اقتصادی سیاستهای
افتاد.اینسیاستهادرظاهراهدافشانفرهنگیاستامانیتِواقعیوالبته
پنهانشاناقتصادیاست)فیلیپس،85:1395(. ازاینروفهمایننکتهضروری
به آن فروکاستن بهمعنای فرهنگ بخش اقتصادیِ ابعاد به توجه که است
موضوعیاقتصادینیستومیانارزشاقتصادیوارزشفرهنگیتفاوتهای

بسیاریوجوددارد.1
بههرحالپاسخبهپرسشبالاماراناگزیرمیکندتاپرسشهایمقدماتیتری
راپاسخگوییممانند:منظورماازکالایفرهنگیوبخشفرهنگکداماست؟و

ارزشگذاریدربخشفرهنگچگونهانجاممیشود.
منظورماازکالاهاوخدماتفرهنگیکداماست؟

فرهنگ و هنر اقتصاد راهنمای کتاب مقدمة در تراسبی از بهتأسی
خدمات و کالاها ))Victor A. Ginsburgh and David Throsby )2006(
1 .ایننکتهراهمبایدخاطرنشانکردکهدربرخیازموارد،بخشهایفرادستدر
تعیینبودجه،چندانبهمنافععمومیهنرباورندارندوصنایعفرهنگیاستکهدر
افزایشبودجةدولتیبهبخشفرهنگکمکخواهدکرد.البتهبنابهسرشتتغییرات
اقتصادیدرجهان،بهنظرمیرسداستراتژیهایتوسعهدرآیندةنزدیکنمیتوانندبر

پیشرانیاقتصادیفرهنگوهنرچشمبپوشند.
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فرهنگیرادارایویژگیهایزیرمیدانیم:1
نتیجةفرایندیتولیدیاستکهخلاقیت،درونداداصلیاست؛

بهصورتبالقوهبرایفردیاگروهِتولیدکننده،متضمنحقوقمالکیتفکری
است؛

حاویارزشهاییاستکهنمیتوانباپولسنجیدیادربازارهایواقعییا
محتملعرضهکرد؛

محملفرستادنپیامهایینمادینبرایمصرفکنندگاناست،بهعبارتدیگر،
چیزهاییبرایاستفادةصرفنیستند،بلکهمقاصدارتباطیمهمتریدارند؛

دارایبرخیازمشخصاتکالاهایعمومی2هستندوباخودفایدههایجانبی
مثبتهمراهدارند؛

جزءکالاهایتجربی3بهحسابمیآیندوهرچهبیشترمصرفشوند،علاقة
1 .البتهتماماینویژگیهادرتمامکالاهایاخدماتحضورندارند.

2 .کالاهاوخدماتِعمومیدوویژگیدارند،نخستاینکهدرمصرف»رقابتناپذیر«
هستند،یعنیاینکهمصرفیالذتیکشخص،چیزیازسهمِدیگرانکمنمیکند.
»سواری از نمیتوان را کسی اینکه یعنی هستند، اینکه»مستثنیناپذیر« دوم
مجانی«منعکرد.سواریمجانیاستفادهازکالایاخدماتبدونپرداختقیمتآن
است.مسئلهاینجاستکهسواریمجانیانگیزهایبرایتولیدکنندهباقینمیگذارد
تاکالایاخدماتشراعرضهکند،حتیاگرمردمبداننیازداشتهباشند.مردمهم
قادربهنمایشمیزانتمایلبهپرداختشاننیستند؛چراکهدراساسبازاریوجود
ندارد.ازاینرودولتیاسازمانهایغیرانتفاعی،ایندستهازکالاهاوخدماتراارائه
میکنند.پرداختیارانهازمحلمنابععمومیشایعترینراهدرپاسخبهاینمشکل
است.البتهبایدیادآورشومکه»عمومیبودن«کالاراماهیتآنکالاتعیینمیکند

نهاینکهشیوةتأمینمالیِآنعمومیباشد.
3 .کالایتجربیبهکالاییگفتهمیشودکهمصرفکنندهدرزمانخریدنمیدانداین
کالاباکیفیتیامناسبحالاوهستیانه.ممکناستحتیتعیینمشخصههایآن
همدشوارباشد؛مثلًاممکناسترستورانیظاهرآراستهاینداشتهباشدوليغذاي
بسیارباکیفیتیطبخکند.دربارةکتابهمهمینطوراستیعنیقضاوتدربارةاین
کالاقبلازمصرفمشکلاست.خریدارنمیداندازکتابیکهمیخردلذتمیبردیا
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Rational ad- )بهمصرفشانبیشترمیشود،بهعبارتدیگراعتیادیعقلانی
diction(درخوددارند.

سایر از فرهنگی خدمات و کالاها متمایزکنندة ویژگیهای تمام اینها
صنایع کتاب مقدمة در میتوانید را آن جزئیتر و شفافتر نیستند، کالاها

خلاقاثرکیوز1ببینید.

منظور ما از بخش فرهنگ چیست؟
فرهنگ از ما تعریف به است، کدام فرهنگ بخش از ما منظور اینکه اما
برمیگردد،درک)ویاشایدخواستِ(سیاستگذارانِایدئولوژیک،مانندبرخی
ازسیاستگذارانکشورماازفرهنگ،معنایمتوسعِانسانشناختیِآناست
کهدربردارندةهمةشئوناتورفتارهایجامعةبشریاست،ازآدابوعقاید
چنین در و...، خوابیدن خوردن، زیستیِ کنشِ شیوههای تا گرفته مذهبی
رویکردیهرامریمیتواندذیلموضوعسیاستفرهنگیقرارگیرد،خواهنحوة
این رادیکالِ حالت در کشور. خارجی روابط خواه باشد، بیمارستانها ادارة
نوعتلقی،برآوردسهماقتصادیفرهنگنهعملیاستنهعقلانی،وموضوع

خودبهخودمنتفیاست.
است جهان کشورهای از بسیاری سیاستگذاری مبنای که دوم تلقیِ
امکانپذیر متفاوت منظرهای از آنها میان مقایسة امکان دلیل بههمین و
میشود،تعدادمشخصیازحوزههابامرکزیتِهنرهاست.ازچشماندازِسازمانی
و فرهنگ وزارت در تفاوتهایی( با )البته تقسیمبندی این ما درکشور هم

برایشخستهکنندهخواهدبود.بهعبارتدیگرخوانندهازپیشنمیداندمصرفآن
برایشمطلوبیتخواهدداشتیانه.بایدآنرابخواند،تجربهاشکندتابتوانددربارة

کیفیتشاظهارنظرکند.
 Caves, Richard )2000). Creative Industries, Contracts between Art and . 1

Commerce, Harvard University Press
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ارشاداسلامیوجوددارد.یعنیحوزههای:هنرهایتجسمی،هنرهاینمایشی،
فعالیتهای سایر و سینما رایانهای، بازیهای کتاب، مطبوعات، موسیقی،
فرهنگیدرقالبمؤسسات.درحدود30سالگذشته،هنرومیراثفرهنگی
از و میآمدند بهشمار فرهنگ بخش واحدهای فقط کشورها از بسیاری در
را خود فرهنگی سیاستگذاری اسناد کشورها، از بسیاری که 1980 دهة
منتشرکردهاندکمترکشوریهستکهبهمواردیغیرازاینهااشارهکرده
باشد.اماباچرخشقرنوبرآمدنصنایعخلاق،دایرةشمولحوزةفعالیت
فرهنگوسیعترشدوبرخیازکشورهایپیشروکوشیدندتاساختارسازمانی

ومدیریتیاشانرانیزهمگامبااینتغییراتبهروزکنند.1
باتوجهبهآشفتگیاصطلاحاتموجوددراینحوزهاعمازهنرها،صنایع
برآورد که حدودی تعیین نیز و کپیرایتی صنایع خلاق، صنایع فرهنگی،
و عموم نوعی آنها رابطة میتوانگفت باشد، آن به منحصر باید اقتصادی
صنایع در داد. خواهیم نشان را آن زیر شکل در که است مطلق خصوص
خلاقکالاهاوخدماتیرامیبینیمکهگرچهتولیدشانمستلزمبهکارگیری
سایر و نرمافزارها مانند محصولاتی و نیستند »فرهنگی« اما است خلاقیت
خدماتمخابراتیرادربرمیگیرندکهارزشاقتصادیاشانمنبعثازارزشهای
بهحساب تجاری رامحصولاتی نیست،درواقع»میتوانآنها فرهنگیآنها
 Thorsby,)»است رفته بهکار هم خلاقیت حدی تا آنها تولید در که آورد
30 ,2010(.درشکلزیرهرچهازبالایهرمبهسمتپایینآنحرکتکنیم

ازمیزانارزشفرهنگیکاستهشدهوبرارزشاقتصادیافزودهمیشود.

ــن ــهمهمتری ــانهوورزشDCMSک ــگ،رس ــکیلوزارتفرهن ــاتش ــتب ــهاشبریتانیاس 1 .نمون
فعالیتهــاونهادهایــشعبارتنــداز:هنرهــا،مطبوعــات،اینترنــتوفنــاوریاطلاعــات،مخابــرات،
جامعــةمدنــی،خیریههــا،صنایــعخــلاق،میــراثفرهنگــی،اقتصــاددیجیتــال،تفریحــات،

کتابخانههــاوموزههــا،بختآزمایــی،گردشگــریودرنهایــتورزش.
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شکل 1. ارتباط مفاهیم و اصطلاحات رایج  د رمورد  سهم فرهنگ د ر 
اقتصاد  ملی

Heng, T.M., Choo, A. and Ho, T. (2003),

آنچهدربارةتحقیقحاضرونیزبسیاریازتحقیقهایمرتبطِبابرآورد
میپردازند1. فرهنگی صنایع به صرفاً هستند، فرهنگ بخش اقتصادی سهم
و دستهبندیها با )مطابق است مدنظر نوشته این در آنچه اساس در
سازماندهیهاوتقسیمکارهایموجودمیاندستگاههایدولتی(سهمیاست
کهوزارتفرهنگوارشاداسلامیبهعهدهدارد.البتههمانطورکهدردنبالة

1 .ناگفتهپیداستکهسهمصنایعفرهنگیبهنسبتصنایعخلاقبسیاراندکاست
وبههمیندلیلهمسیاستگذارانفرهنگیدرکشورهایتوسعهنیافتهتلاشمیکنند
تابادرهمآمیختنومبهمنگاهداشتناصطلاحاتسهمصنایعخلاقرابهنامصنایع
ارتقایآنهادرمیاناعضای فرهنگیودستگاهخودشانمصادرهکنند.اینکاربه

دولتشانکمکمیکند.
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مباحثخواهیمدیدیکیازمشکلاتاساسیبرآوردسهمبخشفرهنگدر
الگو این از هریک از پیروی است. کار تقسیم این ناکارآمدی ملی اقتصاد
نظامآماریمتفاوتیراتحمیلمیکند.مهمترینتفاوتکاربردیدرمیاناین
صنایعدرتعریفبخشفرهنگومشاغلمربوطبهآناستکهخودبهخوددر
نحوةجمعآوریآمارودادههااثرمیکند(Van der Pol, 2003(. ازاینروپیش

ازهمهچیزبایدتکلیفاینمسألهمشخصشود.
اسکاتلند ولز، انگلستان، کشورهای در دستکم که شیوههایی از یکی
فرهنگی صنایع از را خلاق صنایع و شده سیاستگذاری مصدر استرالیا و
جدامیکند،مدل»دایرههایهممرکزِ«تراسبیاست)Throsby 2008(.در
ارزش دسته دو فرهنگی خدمات و کالاها قبل بهشکل شبیه هم مدل این
فرهنگیواقتصادیراموجبمیشوند.صنایعیکهدرمرکزهستندبیشترین
ارزشِتجاریِ ازمرکزِدایرهدورترشویم، محتوایفرهنگیرادارندوهرچه
صنایعبهنسبتارزشِفرهنگیاشانبیشترمیشود.1ادبیات،موسیقی،هنرهای
نمایشیوهنرهایتجسمیدرمرکزدایرهاند.حلقةبعدیصنایعیراشامل
میشودکهبهمرکزدایرهمرتبطهستند،صنایعیمانندتبلیغات،معماریو
مد.اینمدلبرایمطالعةصنایعفرهنگیدرچندینکشوربهکارگرفتهشده

)Throsby 2008b, p.150).است

1 .مدلِدایرههایهممرکزکمکمیکندتاتناقضیظاهریدربحثِاهمیتِهنرآشکارشود.آن
صنایعیکهبهعنوانموتورِتوسعةاقتصادیدرنظرگرفتهشدهاند،همانصنایعیاندکهدراینمدل

کمترینارزشاقتصادیرادرمقایسهباارزشفرهنگیدارند)فیلیپس10:1395(.
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شکل 2. مد ل د ایره های هم مرکزِ صنایع خلاق

(Throsby, 2008b, p. 150) 

از تعدادی 2002 سال در )WIPO( فکری مالکیت جهانی سازمان
اندازهگیریسهم برای مناسبی تاروششناسیِ آورد راگردهم اقتصاددانان
اقتصاددانان این تلاشهای کنند. تنظیم کشورها ملی اقتصاد در کپیرایت
بهرهبریدیمیتریگانتچف)Dimitri Gantchev(،چارچوبیبهنام»راهنمای
برآوردسهمصنایعکپیرایت«رافراهمآوردکهبراساسآنکشورهامیتوانستند
اندازةاقتصادیواطلاعاتیاشانراتخمینبزنند.اینراهنماصنایعکپیرایترا
Core Copyright Indus- the )بهچهاردستهتقسیممیکرد:صنایعمرکزی
tries(،صنایعمتکی)the Interdependent Copyright Industries(،صنایع

 and the( نامربوط وصنایع )the Partial Copyright Industries( پیرامونی
Non-Dedicated Support Industries(.اینصنایعبرحسبمیزانارتباطشان

باخلق،تولیدوسریسازیدردستههایادبی،علمیوهنریقرارمیگرفتند.
صنایعمرکزیِکپیرایت،همانصنایعفرهنگیاند.
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شکل 3. مد ل سازمان جهانی مالکیت فکری د ر احصای سهم صنایع 
کپی رایت د ر اقتصاد  ملی

WIPO 2012

همین و دارند بسیار موضوعی همپوشانی روشها این پیداست چنانکه
فرهنگی مدیریت و سیاستگذاری در فراوانی سردرگمیهای باعث نکته
دولتهاشدهاست.اینموضوعبرایکشورهایتوسعهنیافتهکهاینمباحثبا

تأخیرفراوانبهصورتیعملیاتیدرمیآیندچندینبرابراست.
پیشترآمدکهازدهة1980متخصصانودولتهاکوشیدندتاازروشهای
نمونههای و کنند برآورد ملی اقتصاد در را فرهنگ اقتصادی سهم ممکن
عملیاتیِکمنقصِآنازابتدایقرنحاضردرکشورهاوباروشهایمتفاوت
انجامشدهاست.1درشکلزیرحوزههایمفهومیوروشیِاصطلاحاتِصنایع

1 .تاجاییکهمحققبانکهایاطلاعاتیواسنادپژوهشیکشوررامطالعهکرده،
هنوزهمبررسیِجامعیوجودنداردکهبتوانددستکممدلروششناختیمناسب
توسعهیافته. کشورهای با تفاوت سال دستکم20 یعنی این کند. کشورمانارائه
محققدرمطالعةدیگریبانام»فرهنگوهنردرایرانپسابرجام«ایننکتهراتذکر
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خلاق،صنایعفرهنگی،صنایعکپیرایتازهمتفکیکشدهاست.

شکل 4. تفکیک حوزه های مفهومی اصطلاحات 

بههررویمنظورماازبخشفرهنگ،صنایعفرهنگیهستندکهدرچارچوب
اگرچه دیگر بهعبارت قرارمیگیرند. اسلامی ارشاد و فرهنگ وزارت وظایف
صنایعدستیبخشیازصنایعفرهنگیبهشمارمیآید،لیکندرزمرةوظایفو
سرپرستیوزارتفرهنگوارشاداسلامینیست.بهعبارتدیگرمفهومبخش
کاری تقسیم از ناشی و است، عملیاتی و تخصصی کاملًا مفهومی فرهنگ،
استکهدردولتهاصورتمیگیردوهمچنانکهوزارتبهداشت،فعالیتهای
خاصخودرادارد،یاوزارتآموزشوپرورش،یاوزارتکشاورزی،صنعتو
الیآخر،بخشفرهنگهموظایفعملیاتیخاصرابرعهدهداردکهممکن
بهوزارت ازوظایف تعدادی استدردورههایزمانیمختلفکموزیادشود،
دیگریمحولشودیابهعکسآن.اینکهسهماینبخشراباچهمدلیباید

اندازهگرفت،موضوعیاستکهدرادامةنوشتهبدانخواهیمپرداخت.

دادهبودکهاگررشدسایرکشورهادرحوزةصنایعخلاقمتوقفشودورشدکشور
ماسالانه1/5برابرشودبه20سالوقتنیازداریمتابهمعیارِنیمدرصدصادرات

صنایعخلاقدرجهانبرسیم.
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ارزش گذاری د ر بخش فرهنگ چگونه انجام می شود ؟
صِرفتوجهبهاینگزارهکه»ارزشیکهمردمبرایکالاهاوخدماتقائلاند،
رامعلوم ارزشگذاری اهمیتبحث راتحریکمیکند«، رفتارمصرفیِآنها
میکند.بهعبارتدیگرمعاملهدربازاربرسرتبادلارزشاست.کالایاخدمتی
ارزشمندراباچیزی)پولییاغیرپولی(کهارزشیبرابریاکمترداردمعاوضه
میکنیم.امادربحثارزشفرهنگیبایدمتوجهباشیمکهنمیتوانآنرابه
است پیچیده و چندوجهی امری چراکه فروکاست، سنجشپذیر واحدِ یک
بهواقعدر باشد. پدیده آن اقتصادی ارزش ازوجوهآنمیتواند تنهایکی و
تبدیلارزشفرهنگیبهارزشاقتصادیبانوعیفروکاستِمفهومیوعینی
مواجههستیمکهوجوهنمادین،تاریخی،زیباییشناختیومعنویآنرانادیده
پیش دهة سه حدود از که است همضروری نکته این ذکر البته میگیرد.
بدینسو،بسیاریازنهادهایاعطاکنندةیارانهبهبخشفرهنگدرکشورهای
پیشرفتهتحتفشارقرارگرفتندتاهزینهکردوتوجیهاینهزینهکردراگزارش
از بسیاری نمیتوان بودچراکه اینخواستهکاملًاچالشبرانگیز انجام کنند.
دستاوردهایفرهنگرابهسرعتاحصاکردوبهراحتیهمدرشیوههایآماری
البتهاینتنهامسألةبخشفرهنگنیست، دقیقیمانندGDPخلاصهکرد.
مراقبتهایبهداشتیوحفاظتازمحیطزیستهمبراینشاندادنارزشی
.)O’Brien 1995, 4( هستند روبهرو چالشها همین با کردهاند، تولید که
مطالعةاثراتاقتصادیفرهنگوهنردردهة80واوایلدهة90شروعشدو
رصدمنافعاجتماعیهنرهانیزدرمیانةدهة90بهآنافزودهگشت.خاصیت
ترکیبیکالاهاوخدماتفرهنگینیزمسألهراپیچیدهترمیکند،چراکهاین
کالاهاوخدماتهمخصوصیاندیعنیمیتوانمثلخریدکتابیابلیتتئاتر
منافعحاصلازآنرابرایعدهایمحصورکرد)کالاهایبازاری(وهمخواص
عمومیدارندکهمنافعآنبهکلجامعهمیرسدمانندایجادنشاطولذتیکه
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دربرگزاریفستیوالهایموسیقیخیابانیحاصلمیآید)کالاهایغیربازاری(.
)User value(اقتصاددانانارزشهارابهدودستةکلیارزشهایمصرفی
وارزشهایغیرمصرفی)non user value(تقسیممیکنند.کالاهاوخدمات
باشنیدنموسیقی افراد ارزشهایمصرفی)کهدرآن ایجاد هنریعلاوهبر
یادیدنتئاترلذتمیبرندوباپرداختنوجهبلیت،سهمیدراقتصاددارند(
واجدارزشهایدیگریهستندکهبهآسانینمیتوانآنهاراباپولسنجید.
درواقعبهطورکلیآنچهارزشکالاهاوخدماتراتعیینمیکندمیزانتمایل

بهپرداختافراداست.
البتهارزشاقتصادیکالاهاوخدماتفرهنگی،بههمةافرادبستگیداردنه
فقطکسانیکهحاضربهپرداختقیمتآندربازارهستند.فرهنگوهنربرای
کسانیکهمصادیقآنرامصرفکردهاندوکسانیکهمصرفنکردهاندمنافعی
ایجادکردهاست.تعریفارزشهایغیرمصرفیِفرهنگیعنیارزشهاییکه
ناشیازمصرفمستقیمنیستند،برایاقتصاددانانچالشبزرگیبودهاست.

نمونههاییازاینارزشهاعبارتنداز:
ـارزشانتخاب)Option value(:برایمردماینکهبتوانندازشیءیارویدادی

فرهنگیدرآیندهبهرهببرندارزشمندمحسوبمیشود؛
ـارزشوجودی)Existence value(:مردمازخودِشیءیارویدادیفرهنگی

بهرهنمیبرند،اماارزشآندراطلاعازحضورچنینچیزیاست؛
ـارزشمیراثی)Bequest value(:شایدمردمازشیء،رویدادیامکانیفرهنگی

استفادهنکنند،امانگهداشتنآنرابراینسلبعدارزشمندبدانند؛
مکان یا رویداد اینکهشیء، از مردم :)Prestige value( پرستیژی ارزش ـ
فرهنگیاشانراافرادیخارجازجامعهویاکشورشانتحسینمیکنند،لذت

میبرندووجههکسبمیکنند؛
ـارزشآموزشی)Educational value(:مردممیدانندکهاشیا،رویدادهاو
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مکانهایفرهنگیدرفرایندآموزشمهمهستندوازاینروبرایآنهاارزش
قائلند.

اقتصاددانانبرایبهدستآوردنارزشاقتصادیِچنینمواردیازروشهای
 Impact(سنجشاثراقتصادی،)willingness to pay(»تمایلبهپرداخت«
میکنند.  استفاده )contingent valuation( مشروط ارزشگذاری و )study

دیگری برمبنای آن سنجش و ندارند بازاری غیرمصرفی، ارزشهای چراکه
راه از بسیار درآمدی موجب بگیرید، درنظر را دیوارچین محاسبهمیشود.
جذبگردشگرمیشود.دولتومردممحلینیزسرمایهگذاریبسیاریدر
آنناحیهدارند.بایکجستوجویسادهخواهیدفهمیددیوارچینبهعنوان
نماددربسیاریازمحصولاتحضوردارد:نشانِاتوموبیل،ماشینبستهبندی،
مواد داروها، سیگار، هتلها، نرمافزارها، چینی، زبان کلاسهای المپیک،
کمک محصولات این تمام فروش به دیوار روغنی. و غذایی مواد ترقهبازی،
میکندوتأثیراقتصادیآنبسیارفراترازبخشمیراثیاست.ازاینروارزیابی
مردم برای دیوار باشد. هم آن برِندی ارزش دربردارندة باید دیوار اقتصادی
چینارزشنمادینِهویتهمدارد؛ازآنگذشتهمایةافتخارآنهاستکهاین
دستاوردبرجستةبشریتبهآنهاتعلقدارد.دیوارچیننشانمیدهدکهتا
برآوردکاملارزشاقتصادیفرهنگواحصایسهمِگستردةآندرجامعهو

اقتصادراهزیادیدرپیشداریم.
وقتی فرهنگی، خدمات و کالاها خاصیت به بنا موارد، این از گذشته
شخصیاینکالاهاوخدماترامصرفمیکند،)بخشیازدرآمدشرابرای
مصرفایندستهکالاهاوخدماتمیپردازد(بهنسبتسایرکالاهاوخدمات
است ارزشی واجد خود وقت اینصرف کند، آن راصرف زیادی وقت باید
)محاسبهبراساسدرآمدازدسترفتهبهخاطرعرضهنکردنکارواختصاصوقت
بهاستفادهازکالایاخدمتفرهنگی(،کهامکانمحاسبةآنفعلًامقدورنیست
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وباعثمیشوددرهربرآوردیبههرروشی،اندازهگیریسهمبخشفرهنگ،
کمترازواقعباشد.

راههایمتفاوتیوجودداردکهدرآنفرهنگوهنرمنافعاقتصادیایجاد
فروش راه از هنری و فرهنگی مؤسسات صورتش بدیهیترین در میکنند.
از اقتصادمشارکتدارند. ازاینقبیلدر آثارهنری،کتابوچیزهایی بلیت،
اینگذشته،دررویدادهایخود،موجبتحریکمصرفاضافیهممیشوند.
مثلًاافرادبرایشرکتدررویدادپولیبرایسفردرونشهرییابرونشهری
هزینهمیکنند،پولپارکینگمیدهندیاقبلازاجرایبرنامهدررستورانهای
اطرافشاممیخورند.ازاینگذشتهبخشیازدستمزدافرادیکهدربرگزاری
بسیاری در محلیمصرفمیشود. اقتصاد درهمین دارند، مشارکت رویداد
ازمطالعاتمربوطبهاندازهگیریسهمفرهنگازاینهزینههاغفلتشدهو
بههمیندلیلدرمعرضنقدجدیهستند.نکتةمغفولبعدینقشهنردر

بازسازیمحلاتفقیرشهریاست.
که کرد محاسبه میتوان کشورهایی در را پیشگفته اقتصادی اثرات
مالی دادههای چراکه میشود. پیگیری بهدقت آنها در مالی تراکنشهای
هست.1 هم آنها تجمیع و احصا امکان و هستند دسترس در بهسادگی
مهمترینمشکلباقیکشورها،نبودآمارروشناست.بههررویحتیکسانی
ازموهبات ندارند،میتوانند درحوزةفرهنگوهنرنقشی همکهمستقیماً
لوور بهدیدنموزة پاریسکههرگز اهالی از بهرهمندشوند.مثلًابرخی آن
نرفتهاند،ازاینکهمیدانندتابلویمونالیزادراینشهراستافتخارمیکنند
وچهبساکهبهساکنانشهرهایدیگرفخرهمبفروشند.اینحسافتخاردر
تا اما غیرمصرفی(، )منافع میآید بهشمار اقتصادی ارزش اقتصادی ادبیات

1 .تراسبینشاندادهاستکهدربرخیازمواردارزشاقتصادیایجادشدهبهخارج
.)Throsby, 2001: 23-26, 36-38)ازبازارانتقالیافتهاست
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را آنها نمیتوان باشد نشده ردوبدل ارزشهایی برایچنین پولی زمانیکه
بهصورترقمبیانکرد.

محققانشیوههاییجانشینبرایبهدستآوردنقیمتاینارزشهابهکار
گرفتهاند.یکیازاینمواردپرسیدنازایناستکهبرایبهدستآوردنچنین
در تکنیکهایی چنین اگرچه بپردازد؟ چقدر است حاضر )منافعی( حسی
تأیید را آنها هم موجهی اقتصاددانانِ و شدند گرفته بهکار وسیع سطحی
است ممکن چراکه شده، وارد آنها به زیادی انتقادات بازهم اما کردهاند،
باشند. نداشته کافی آگاهی خاص موضوع آن به نسبت پرسششوندگان
تکنیکهایدیگریهمهستکهبراساسمیزانِاثرگذاریِرویدادهایهنری
برقیمتخانههایاطرافمحاسبهمیشوندویابراساسمبلغیکهافرادبرای
سفروبازدیدازرویدادیخاصهزینهمیکنند.بیشتراینتکنیکهاراخانم

.)Snowball, 2008(اسنوبالدرکتابشآوردهاست
اطلاع فرهنگ برآوردسهم بهدشواریهای نسبت اندکی اینجاشاید تا
یافتهباشیم،تفاوتدرتعریف،تفاوتدرمدلهاونیزپیچیدگیروابطمیان
ارزشفرهنگیوارزشاقتصادیو....،امااینصرفاًدرلایههایبالادستیاست.
رفعشان برای روشنی وچشماندازهای جهانیاند تقریباً مسائل از دسته این
وجوددارد.امامانعهایبزرگترکشورمادربرآوردسهمفرهنگبهلایههای

پاییندستییعنیمدلها،تکنیکهاودادههابرمیگردد.
شکل 5. شمای کلیِ مشکلات برآورد  سهم فرهنگ د ر اقتصاد 

تااینجاتصویریکلیازآنچهپیرامونمارادربرگرفتهبهدستآوردیم،
چیست، ارزشگذاری شیوههای است، کدام ما درنظر فرهنگ بخش گفتیم
کدامکالاهاوخدماتفرهنگیاندوبرخیازمشکلاتمهمرانیزفهمیدیم.اما
آیامیخواهیمتمامآنچهفرهنگدراقتصادمشارکتداردرامشخصکنیم؟
اساساًاینشدنیاستوآیاماابزارلازموشواهدشراداریم؟دقیقاًمنظورمان
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ازسهمبخشفرهنگچیست؟

وقتی  می گوییم سهم بخش فرهنگ منظورمان چیست؟
تعیینسهماقتصادیفرهنگیعنیتبدیلارزشفرهنگبهارزشاقتصادی/
مالی.ازلحاظفنیبرآوردسهمبخشفرهنگبهدودستةمهماثراتاقتصادی
آن احصای و تخمین شیوههای که میشود تقسیم غیرمستقیم و مستقیم
Harry Hillman Char- چارترند هری دستهبندیِ براساس است. )متفاوت

trand(اثراتاقتصادیفرهنگوهنرچهارسطحدارند:

quanti-( بررسیمختصِسهمِمستقیموسنجشپذیر اولینسطحمورد .1
fiable(فرهنگوهنردراقتصادملیاست.اینسطحبهاینپرسشپاسخ

میگویدکهسهمفرهنگوهنردرتولیدناخالصداخلی)GDP(،ارزشافزوده
واشتغالچقدراست؟البتهمصادیقصنایعفرهنگیدرمدلهایمسلطاندکی

تفاوتدارد.
2.سطحدوممختصسهمِغیرمسقیموسنجشپذیرفرهنگوهنردراقتصاد
ملیاست.اینهاشاملاثراتتکاثری)multiplier effect(سرمایهگذاریدر
که هستند غیرمسقیم دلیل این به یادشده اثرات میشوند. هنر و فرهنگ
این در فرهنگ بخش دیگرمیشوند.سهم درصنایع تولید تحریک موجب
سطحبرابراستبامجموعاثراتاقتصادیکهتقاضاینهاییِموجوددربخش

فرهنگبررویباقیصنایعمیگذارد.
3.سومینسطحازاثراتمربوطمیشودبهسهممستقیمونامحسوسِفرهنگ
دراقتصادملی.دراینسطحصحبتازسهمفرهنگدراختراعاتصنعتی،
تنوعپذیریصنایعونوآوریهاست.اینکهچگونهفرهنگمیتوانددرنهایتبا
استفادة براساس تأثیر این افزایشدهد. را اقتصادی رقابتجویی اثرات، این
تولیداتدیگربخشهاازخدماتومحصولاتخلاقةفرهنگوهنرسنجیده
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میشود.
۴.چهارمینسطحنیزبهاثراتغیرمستقیمونامحسوسفرهنگدراقتصاد
ملیمیپردازد،دراینسطحصحبتازتأثیرفرهنگبرکیفیتزندگی،هویت

فرهنگیوکثرتگراییفرهنگیاست.
سهمِ یعنی نخستینسطح همان دارد برآورد امکان ما کشور در آنچه
مستقیموسنجشپذیراستوهدفاینپژوهشهمشناساییموانعهمین
بایستی اثراتاست.لیکنبرایرسیدنبهطرحاینموضوعلاجرم از سطح
مطالبقبلیروشنمیشدند.باهمینتوجهبهبررسیپیشینةمطالعهدراین

خصوصمیپردازیم.

بررسی سابقة مطالعاتی اثراتِ اقتصاد یِ صنایع فرهنگی و برآورد  
سهم فرهنگ

بهدلایلزیراندازهگیریسهماقتصادیصنایعفرهنگیتادهة1960موردتوجه
محققاننبودهاست:

اقتصادی بررسیهای موضوع خاص بهصورت فرهنگ، اساساً زمان این تا 
اقتصادی وجوه درازمدتیدربارة آمار و شواهد گذشته این از و است نبوده
فرهنگوهنردردسترسنبودهتابتوانباروشهایاقتصادیآنهارابررسی

کرد؛
ضعفیانبودرویکردهایاندازهگیریِاقتصادیمناسبکهبتوانآنهارادر
حوزةاقتصادفرهنگاستفادهکرد.یکیازعلتهاییکهدرایندههکارهای
جامعهشناختیدربارةاقتصادفرهنگبیشازخودِاقتصاداست،حاکیازتفاوت
میانرویکردروششناختیمیانایندوعلماست.دراقتصاد1.اصلحداقل
متغیرهایتوضیحی،2.درجةآزادی)حساسبودنتکنیکهایاقتصادسنجی
بهتعدادمتغیرهایموجوددرمدل(ونبوددادههایبلندمدتباعثمحدودیت
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بودهاست.بههمیندلیلجامعهشناسیکهاینمحدودیتهارانداشتهتوانسته
دربررسیصنایعفرهنگیپیشتازباشد؛

نبودروابطنظاممندمیانصنایعفرهنگیواقتصاد؛
دشواریهایاندازهگیریاثراتاقتصادیصنایعفرهنگی؛

وجودتصوریسنتیمبنیبراینکهتحلیلاقتصادیصنایعفرهنگیباروحو
طبیعتهنروفرهنگبهطورکلیسازگارنیست،چراکههنروفرهنگمسئول
پاراگراف اولین باوندر و بامول امورهستند. بیانِزیباییشناختیومعنوی
نوشتند: چنین شده1، نامیده هنر اقتصاد رشتة آغازگر که است متنی از
»رمانتیسیزمازگذشتههااینایدهرادرذهنماثبتکردهبودکهمیانفقر
وهنررابطهایناگزیرهست.هنرمندِگرسنه،سرنمونیبودکهبهمامیگفت:
بدبختیوفقرِهنرمندنشانِشرافتمندیِاوست.زمانةمااینویژگیخوشایند
راداردکهکمترتحتتأثیرچنیناموربیمعناییهستیم.ازنظرمافقربیش
 Baumol, W. and W. Bowen(»ازآنکهبرانگیزانندهباشد،حقارتآوراست

)1965

بودجة و میشد گرفته درنظر عمومی کالای بهمثابة فرهنگ بخش 
تحلیل میشد،ازاینرو شمرده دولت مصارف جزء بدان اختصاصیافته

سرمایهگذاریدرهنرنادربود؛2
و مطالعات و شد شکسته وضعیت این بدینسو میلادی هشتاد دهة از
تحلیلهایفراوانیبهرابطةاقتصادوصنایعفرهنگیوتأثیراتاقتصادیصنایع
که پیداست ناگفته البته .)UNESCO-UIS 2012, 10( پرداختند فرهنگی
داشته بسیاری اثر اقتصادی، تنگنای نمایشی، هنرهای باون، و بامول کتاب
1 .مقالة»دربارههنرهاینمایشی،آناتومیمشکلاقتصادیما«،کهدرسال1965

درمجلهامریکنآکونومیکروویوچاپشدهاست.
2 .وقتــیبــهایــنعلــلنــگاهمیکنیــمانــگارکــهکمابیــشوضعیــتکنونــیپژوهــشدراقتصــاد

صنایــعفرهنگــیکشــورماســت.
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است.درابتدایدهة80هندونوشاناهاندومقالهچاپکردندکهمرتبط
 Hendon and Shanahan1980,(بااقتصادفرهنگواثراتاقتصادیآنبود
به پرداختن در محققان سایر تشویق در زیادی تأثیر مقاله دو این  .)1983

ایالاتمتحدهدردهة80و90پیشرفتهای البتهدر موضوعداشتهاست.
بامولوباونبهدلیلسلطةرویکردیکهکالاهایعمومیواساساًسیاستهای
.)Everitt, 2009: 319(مبتنیبراقتصادرفاهراقبولنداشت،بهحاشیهرفت

ایندودههرابهعنوانسالهایاوجعلاقهبهبررسیرابطةاقتصادوفرهنگ
بهخصوصکمیتبخشیِ اقتصاددانستهاند، اقتصادیفرهنگدر وفهمسهم
هفتاد دهة میانة در اقتصادی. توسعة در فرهنگ بخش اقتصادیِ مشارکت
تکنیک»سنجشاثراقتصادی«درایالاتمتحدهفراگیرشدهبودواقتصاددانان
بودجة تا کنند متقاعد را دولت شیوه، این به توسل با تا میکردند تلاش

بیشتریبهآموزش،فرهنگوعلماختصاصدهد.
درقرنجدید،صورتبندیِچارچوبیکهمنابعخلاقونمادینرابهعنوان
رفتار و تحقیق تازة چشمانداز و موضوع گرفته، درنظر اقتصادی عاملی
سیاسیمتناظرباآندرحوزههایگوناگونفرهنگیرامشخصکردهاست.
عناصر جزء نمادین و فرهنگی تولیدات که گرفت زمانیشکل از رفتار این
اصلیِتوسعةاجتماعواقتصاددرسراسرگیتیبهشمارآمد.درستاستکه
تعدادپژوهشهایمرتبطباصنایعفرهنگیبسیارافزایشیافتهاماخودِاین
پژوهشهاموجبپیدایشمشکلاتنظریوعملیِجدیدیشدهاند؛مشکلاتی
نتایج با ازبخشفرهنگ،تحقیقاتی تعاریفودستهبندیهایمتفاوت نظیر
محدود،رویکردهایروششناختیمتفاوتونظامهایمتنوعِکمیسازیسهم
فرهنگدراقتصاد.البتهناگفتهپیداستکهساختسنجههایروشنوعینی
ازتأثیراتاقتصادیفرهنگباارزشریالیدشواراست.ازاینگذشتهبهخاطر
ماهیتتصادفیواثراتچندگانةاینصنایع،تمرکزمابرتحقیقاتبنیادیِاین
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حوزهاست.
شاخههای زیر در را فرهنگی صنایع انگلوساکسون، کشورهای در
جامعهشناسیشهریوتوسعةاقتصادمحلیبهکارگرفتهاند.مطالعاتآنهابه
بررسینقشصنایعفرهنگیدرافزایشجذابیتمکانهایشهریوتشویق
 Zukin, 1995; Scott,(تجمعفعالیتهایتجاریدرآنهامنحصرشدهاست
Hall, 2000; Lazzeretti, 2008; Cinti, 2008 ;2004 ,1997(.ایندیدگاهبه

»چرخشفرهنگی«)Cultural turn(منتهیمیشودکهمشخصهاشافرایش
سوددرصنایعفرهنگی،کارآفرینیدرفرهنگونوآوریبهعنوانعاملتوسعه
است.برخیازنویسندگانمانندبیلوشولزمعتقدندتوسعةصنایعفرهنگی
بهدلیلجذببازدیدکنندهایکهمصرفکنندةکالاهایمحلیهمخواهدبود،
اثراتکوتاهمدتیخواهدداشت)Bille and Schulze 2006(.برخیدیگربهآثار
بلندمدتاعتقاددارندچراکهمحیطفرهنگیجذاب،شرکتها،سرمایهگذاران
ومردمرادرخودجمعمیکند.دیدگاهدیگرمعتقدبهصرفهجوییناشیاز
را مرتبط سایرصنایع که )economies of agglomeration(هستند تجمع
 Heilbrun and Gray,(برایتولید،توزیعوخدماتبهدورخودجمعمیکند

.)2004:388

پاتزوگانینگهامخلاصهایازچهارمدلنظریفراهمآوردهاندکهنشان
میدهدتغییردرفعالیتهایمرتبطباصنایعفرهنگیچگونهبرکلفعالیتهای
اقتصادیتأثیرمیگذارد)Potts and Cunningham 2008(.اینچهارمدلما
رابهتوصیههایسیاستیِمتفاوتیرهنمونمیشوند.اینمدلهاباتحلیلهای
تجربیِموجودارزیابیشدهاندتامشخصشودهریکازآنهاچقدرباشواهد

تجربیمنطبقهستند.
در»مدلرفاه«فرضبرایناستکهتأثیرِخالصِصنایعفرهنگیمنفیاست،
چراکهاینصنایعبیشازآنچهتولیدکنند،مصرفمیکنند.اینمدلبرداشتی
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تلویحیازنظریةبیماریِهزینةبامولوباوناستکهدرآنفرضشدهسطحِ
 .)Baumol & Bowen, 1966(بهرهوریصنایعخلاقکمترازدیگرصنایعاست
صنایعخلاقتازمانیکهمنابعیازسایربخشهایاقتصاددریافتکنندماندگار
خواهندبود.دربحثبامولوباونیارانهرادولتیاکلمالیاتدهندگانمیپردازند.
اقتصادی قالبرشد در برایجامعه منافعهنر است این یارانه پرداختِ دلیل
همانطورکه دارد. توجیه امکان رفاه افزایشِ براساس اما نیست، سنجشپذیر
نویسندگاناشارهکردهاند،ایندیدگاهِبسیاریازمحققانِعرصةصنایعخلاقاست
وبااصلِکنشگرانِعقلانیِاقتصاد)rational economic agents(منافاتیندارد.
اگراینفرضیهرادرستبدانیم،درجهانواقعیبایدشاهداینباشیمکهبخشِ
صنایعفرهنگیبارشدیاندکیااقتصادیراکدروبهروباشد،درسرمایهگذاری،

بازدهپایینونسبتبهسایرصنایعدرآمدیکمترداشتهباشد.
پاتزوگانینگهاممدلدومرا»مدلرقابتی«نامیدهاند،چراکهبرآمدهازفرضیاتِ
بیحالیِ به بهرهوری در فرهنگی وصنایع است نئوکلاسیک اقتصادِ استانداردِ
مدلاولنیستند.اینمدلفرضرابراینمیگذاردکهصنایعفرهنگیاستثنا
نیستندبلکه»شبیهباقیصنایع«هستند.دراینمدلهمةسیاستهابهسمت
سوقدادنمنابعِسایربخشهابهسمتبخشخلاقاست.ازاینرواگرازمنظر
رفاهبنگریمحاشیةسودِ)marginal benefit(اینسیاستهاصفرخواهدبود.با
همةاینهاصنایعفرهنگیمشکلاتیدارندکهازباقیبخشهامتمایزشانمیکند.
ازآنمیانمیتوانبهناپایداریتقاضا،بازارِکارِپیچیده،نظامهایمتفاوتِحقوق
انحصار به تمایل و )information asymmetries( نامتقارن اطلاعاتِ مالکیت،
 Potts and Cunningham,2008,(اشارهکرد)tendencies toward monopoly(
p. 237(.شواهدِتجربیبرایاثباتِادعایاینمدلمیتواندازجنسِمقایسة

شاخصهایکلاقتصادوصنایعفرهنگیباشد.دراینمدلانتظارایناستکهبا
میزانِبالاییازکارآفرینیوشرکتهایجدیدمواجههشویموهرچهعمرصنایع



39 فصل اول: کلیات

خاصیمانندفیلموتلویزیونبیشترمیشود،ثباتوقوامشانبیشترگردد.
سومینمدل،»مدلرشد« استوفرضبرایناستکهصنایعفرهنگی
مثبتِ اثر بیستم قرن دوم نیمة در صنعت و اول نیمة در کشاورزی مانند
فرهنگی صنایع که است این توضیحش دارند. اقتصادی رشد بر مستقیمی
ایدههایجدیدیرابهاقتصادمعرفیمیکنندورشداقتصادیرابالاترمیبرند.
طرفعرضهعاملِتحریکِرشداست.درطرفتقاضا،همچنانکهدرآمدبالا
میرود،تقاضابرایکالاهایصنایعفرهنگیهمافزایشمییابد.اگرچهازلحاظ
تجربیجداکردنعرضهوتقاضاازیکدیگرکاردشواریاست،امااینرویکرد
چنینمیانگاردکهصنایعفرهنگیدرایجادِرشدِاقتصادیاثرِبهخصوصیدارند.
صنایعفرهنگیپیشرانِرشداقتصادیاند.مدافعانِهنرزمانیکهسیاستهایی
برایرونقِصنایعفرهنگیتجویزمیکنندازاینفرضیهبسیاربهرهمیبرند.اگر
مفروضاتاینمدلدرستباشد،بایددلیلموجهیبرایبرگرداندنِمنابعاز
سایرِحوزههابهصنایعفرهنگیوجودداشتهباشد.اینمدلبرخلافِمدلاول

استکهصنایعفرهنگیراباریبهدوشرشداقتصادیمیدانست.
از مدل این نامیدهاند. نوآوری« »مدل را مدل آخرین گانینگهام و پاتز
ویژگیهایمعمولِصنایعفرهنگیفراتررفتهودرعوضآنهارا»ابزاریبرای
.)Potts & Cunningham, 2008, p. 238(نظامنوآوریدرکلاقتصاد«دانستهاند
اولین آغاز نقطة و شده بنا خلاقیت شومپیتریِ سنتِ براساس دیدگاه این
مدلراردمیکند.درمدلاولتلاشبراینبودکهرابطةمستقیمیمیان
مفهومسازیِ براساس نوآوری مدل بیابند. فرهنگی صنایع و اقتصادی رشدِ
جدیدیازصنایعفرهنگیساختهشدهاستکهدرآنصنایعفرهنگیبهشکلِ
نظامیبالادستِنظاماقتصادیعملمیکنند.درایندیدگاهصنایعفرهنگی
میآیند بهحساب دانشبنیان اقتصادِ در تغییر هماهنگکنندة و پدیدآورنده
صنایع بنابراین، میگذارند. اثر جامعه بر فناوری و آموزش علم، همشأن و
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فرهنگیشکلیازکارآفرینیصنعتیاندکهدرطرفتقاضاعملمیکند.پاتز
چهارمارائه و سوم مدلهای از حمایت برای تجربی شواهدی گانینگهام و
انسانی، سرمایة ثروت، رشدِ بهدلیل آینده در که میاندیشند آنها دادهاند.
ایندومدلاهمیتبیشتریمییابند.آنها فناوریاطلاعاتوجهانیشدن
باوردارندکهاینمدلهابهمعنایتخصیصِبیشتربودجةعمومیبرایصنایع

فرهنگیاند.
رشدِ از جدیدی نظریِ مدل نوآوری«، »مدل درراستای سگره و ساکو
سرمایهگذاری آنها ازنظر کردند. )endogenous growth(ارائه درونزاد
فرهنگیاهمیتفراوانداشتوهمیننکتهآنهاراازمکانیسم»جعبةسیاه«
)Black box mechanism(1فراترمیبرد،مکانیسمیکهمفروضِبسیاریاز
راهبردهایتوسعةفرهنگمحوراست)Sacco & Segre, 2009(.اگرمشتریان
بتوانندپولِمحتوایخلاقِکالاییفرضیرابپردازندوبخشیازاینمشتریان
چنین که شرکتهایی وقت آن باشند، فرهنگی صنایع کارگران جزء خود
کارگرانیرادراستخدامدارند،ازمهارتهایخلاقةآنهابرایعرضةکالاهاو
خدماتبهرةبیشتریمیبرند.بههمینخاطراینشرکتهاانگیزةسرمایهگذاری
درداراییهایِخلاقشانراپیدامیکنندوبهنسبتِسایرسرمایهگذاریهاانتظارِ
بازگشتِسرمایةبیشتریدارند.اینکاربهنوبةخودمجموعهایازفرصتهای
هویتی و نمادین فرهنگی، سرمایة انباشت افزایش و میآورد پدید فرهنگی
و عرضه )virtuous circle( خوشفرجام چرخة این داشت. خواهد درپی را
تقاضایکالاهایفرهنگیوخلاقرابههموصلمیکندوهمینامرموجب

میشودفرصتانتخابوتقاضایکالاهایخلاقافزایشیابد.
ازپاتزوگانینگهامبهشکلی تراسبیدرسال200۴یعنیدوسالپیش

1 .سیستمیکهدرآنفقطدروندادوبروندادشمشخصاستوهیچاطلاعیاز
نحوةکارِدرونیآننداریم.درمقابلِروشنوشفاف
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یا هنری پدیدههای تحلیل در »تأثیر« موضوع کاربردِ چگونگیِ به مشابه،
فرهنگیاشارهکردهبود)Throsby, 2004(.معلوماستکهتأثیراتِاقتصادیِ
شغلِ ایجادِ )مثل یکسویه بهشیوة هم گرفت، اندازه میتوان را مستقیم
از نوع این وسایربخشها. میانهنر تعاملی روابطِ بهشیوة وهم مستقیم(
 computable)CGE((تحلیل،متمایلبهمدلهایتعادلِعمومیِمحاسبهپذیر
general equilibrium (استکهدرمعناییگستردهتر،نهبهیکپروژةخاص

بلکهبهاثراتِاقتصادیکلِصنایعیاگروهیازشرکتهاومؤسساتدربخشِ
فرهنگمربوطمیشود.بهاعتقادتراسبیایندیدگاه،برایماروشنمیسازد
کهصنایعفرهنگیچگونهکارمیکنندوچگونهدرکلِاقتصادمشارکتدارند.
economic transac- اقتصادی تراکنشهایِ این ورای میگوید )تراسبی
tions(،تراکنشهاییفرهنگینیزدرجریاناست.براینمونه،هرگاههنرمندان

میسنجند را هنریاشان اثرِ کیفیتِ که شوند مواجه مشتریانی یا دلال با
تراکنشِفرهنگیصورتمیگیرد.تراکنشهایفرهنگیِمشابهمیانگروههای
مختلفِذینفعانانجاممیشود.دراساسماتریسیوجودداردشبیهماتریسِ
و مبادلات از ناشی فرهنگیِ ارزش جریانِ که اقتصادی، تراکنشهای روابطِ
تعاملاتفرهنگیرانشانمیدهد،چهدرونِیکصنعتهنریِخاصچهبین
آنصنعتباجهانبیرون.درجهانِاقتصاد،اقتصادیدرسایههمجریاندارد
کهفرهنگبخشیازآناست.اینموضوعِمهمیاستچراکهارزیابیکیفیِ
اقتصادِفرهنگِدرسایهبرقیمتهایاقتصادِعلنیتأثیرمیگذارد.بسیاریاز
تراکنشهاجنبههایاقتصادیوفرهنگیِتوأماندارند،امازمانیکههنرمندی
لوازمکارشرامیخرد،تأثیریکاملًااقتصادیاست.بههمینمنوال،زمانیکه
تراکنشیمنحصراً تماشامیکند، بهرایگان رادرموزهای آثارِهنری شخصی
مطالعة یک دادههای روی بر را مدل این تراسبی است. رویداده فرهنگی
منتشرنشدهپیادهکردهلیکنبهپالایشبیشتریاحتیاجدارد.نکتةمهمشاین
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استکهاگرمدلِاستانداردِتعادلعمومیمحاسبهپذیررابهکاربگیریماحتمالاً
اثرِتراکنشهایفرهنگیدراقتصادراکمتربرآوردخواهیمکرد.

درچندسالاخیراماتلاشبرایبهدستآوردنسهمفرهنگدراقتصاد
UNESCOوOECD،WIPO،EUبراساسمدلهایبینالمللیچهارگانة
منحصرشدهوسعیمحققانبرایناستکهتکنیکهایارزیابیرادقیقتر
ابداعکنند.دربخشبعدیاینروشهارا کنندویاتکنیکهایجدیدتری

توضیحمیدهم.
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فصل د وم
رویکرد های بین المللی در ارزیابی سهم 
صنایعِ فرهنگی د ر اقتصاد  
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1. اتحاد یة اروپا
چگونگیتعریف،دستهبندیواندازهگیریِسهمِاقتصادیِبخشفرهنگبسته
بهچشماندازِهامتفاوتاست.مفهومسازیِصنایعِفرهنگیوخلاقواندازهگیری
این اروپاست. اتحادیة برنامة در تازهای بهنسبت اقتصادیاشانموضوع سهمِ
فرایندوقتیآغازشدکهصنایعِفرهنگیوخلاقبهمنزلةکاتالیزورِپیشرفتِ
بخشهای و کمیتهها در شدند. شناخته اروپا اتحادیة اجتماعی و اقتصادی
مختلفپارلمانِاروپاشیوههایمختلفیبرایتعریفِصنایعِفرهنگیوخلاق
مطرحشد.دستگاههایمختلفِاتحادیةاروپانقطهنظرهایمتفاوتینسبتبه
منظورِ هرگز گرچه کردند، اتخاذ وخلاق فرهنگی صنایعِ ساختارِ و تعریف

آشکارشانراازایناصطلاحاتبیاننکردند.
پارلمان باعنوانقطعنامة اینباره در اروپا پارلمان درنخستینقطعنامة
اروپادربارةصنایعِفرهنگی)2017/2002(،صنایعِفرهنگیحوزهایازاشَکالِ
چندرسانهایِبیانِفرهنگیتعریفشدکهازمیراثفرهنگیتاصنایعصوتی
اروپا اجتماعیِ و اقتصادی کمیتة بعد، سال دو دربرمیگرفت. را ـتصویری
دربارةصنایعِخلاقِاروپا)200۴(باارائةتعریفیتجویزیبرایصنایعِخلاق،
فهرستیموقتیازفعالیتهاراصنایعخلاقنامید.اینفهرستعبارتاست
تجسمی، هنرهای غیره، و رقص موسیقی، تئاتر، مانند نمایشی، هنرهای از
ازجملهنقاشی،مجسمهسازیوغیره،صنایعدستیِفرهنگی،نشرِکتاب،نشرِ
میراثِ ارتباطی، رسانههای سینما، و تصویری ـ صوتی رسانههای موسیقی،
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فرهنگیوبهخصوصمیراثِمعماری،حفظ،مرمتواحیایمیراثفرهنگی
وآثارِفرهنگیامان،وحتیگردشگریباهدفِارتقایآگاهینسبتبهیک
و کتابخانهها موزهها، وهمچنین روستایی، یا فرهنگیِخاصِشهری داراییِ

سایرِمراکزِفرهنگ.
ومفهومسازیِصنایعِفرهنگیوخلاق بعدیدرجایابیِسیاست مرحلة
بهدستِ اروپا در فرهنگی صنایعِ دربارة گزارش انتشارِ با 2008 سالِ در
پارلماناروپاپیشآمد.پسازآنقطعنامهایدربارةفرهنگدردنیایدرحالِ
جهانیشدن)2008(اتخاذشدکهفهرستِتجویزیِتازهایبرایتعریفِصنایعِ
پیشرفتِ در را صنایع این سهم و ویژگیها که شد ارائه خلاق و فرهنگی
دربرمیگرفت. اروپا اتحادیة بینافرهنگیِ گفتوگوی و اجتماعی و اقتصادی
بهمنزلة فرهنگ ظرفیتِ از تا کرد دعوت اروپا اتحادیة از همچنین کمیته
کاتالیزورِخلاقیتونوآوریدرچارچوبراهبردِلیسبونبرایتوسعهومشاغل

)Growth and Jobs the Lisbon Strategy for(بهرهمندشود.
)Green Paper(درسال2010ِ،کمیسیوناروپاسندیحاویِپیشنهادها
 Unlocking potential of( فرهنگیوخلاق آزادسازیِظرفیتِصنایعِ بهنام
cultural and creative industries(رامنتشرکرد.اهدافِاینسندعبارتند

از:الف(تأکیدبراهمیتبخشِفرهنگیوخلاقبرایرقابتپذیریِاتحادیةاروپا
راهبردیبرایداراییهای درفضایجهانی؛ب(آغازِبحثوبررسیِرویکردِ
پ( محلی؛ و منطقهای ملی، سطوحِ در اروپا اتحادیة در جذاب و فرهنگی
مشخصکردنِسیاستتقویتِصنایعِفرهنگیوخلاقبهمنظورِدستیابیبه
پیشرفت.پسازآن،پارلماناروپاقطعنامةتازهایرابهنامآزادسازیِظرفیتِ
Resolution on unlocking the potential of cul�( قصنایعِفرهنگیوخلا
tural and creative industries(صادرکرد.اینقطعنامهصنایعِفرهنگیو

خلاقرابهمنزلةمنبعِنوآوریِاقتصادیواجتماعیبرایبسیاریازبخشهای
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اقتصاددانست،نیازبهارائةتعریفیبهتربرایصنایعِفرهنگیوخلاقرادر
سطحِاتحادیةاروپامطرحکردونیزکشورهایعضورابهشناساییوهدف
قراردادنِمشکلاتِعملیِصنایعِفرهنگیوخلاق)آموزشعمومیونظری،
آموزشِعملی،کارآفرینی،توزیعِآثاردرعصرِدیجیتال،وغیره(درسیاستها
Opin- )وراهبردهاشانفراخواند.آخریننظرِکمیتةاقتصادیواجتماعیاروپا
ion of the European Economic and Social Committee(دربارةپیشنهادِ

راهاندازیِبرنامةاروپایخلاق)Creative Europe Programme()2012(بر
سهمِبخشفرهنگدررابطهباپیشرفتِصنعتیِجدیدونیزدررابطةنزدیک
بااینچشماندازِ باسایرخدماتوفرایندهایتولیدیتأکیدمیکند.همسو
بخشِ و صنعت در نوآوری برای کاتالیزوری بهمنزلة خلاق صنایعِ جدید،
اروپای2020ونیزسهیمدرنوعِ خدمات،دارندةنقشیبرجستهدرراهبردِ

جدیدیازتوسعهدراتحادیةاروپاشناختهشد.
بخش اقتصادی و اجتماعی ابعادِ اندازهگیریِ برای تلاش این، وجودِ با
ارتباط در فرهنگی آمارِ بهبودِ فرایندِ با و دارد، طولانیتری سنتِ فرهنگ
بودهاست.گامِنخستبرایاجرایاقداماتِمربوطبهآمارِفرهنگیدرسالِ
)LEG-Culture(( فرهنگی آمارِ رهبریِ گروهِ هنگامیکه شد، آغاز 1997
آماریِ برنامة بهدستِکمیتة )Leadership Group on Cultural Statistics

اتحادیةاروپاتشکیلشد.کارLEG-Cultureِپروژهایسهسالهبودکهبهچهار
گروهِموضوعیوکارگروهِویژهتقسیمشد.هدفِاصلیLEG-Cultureِساختِ
سیستمیازاطلاعاتِمنسجمومتناظردرسطحِاتحادیةاروپاستکهبتواند

بهفهمِبهترِرابطةمیانِفرهنگوپیشرفتِاجتماعیـاقتصادیکمککند.
دربرگیرندة و شد ارائه 2000 سالِ در LEG-Culture نهاییِ گزارشِ
پرسش نیزچندین و فرهنگی آمارِ دربارة مهم توصیههایی و نتیجهگیریها
متناظر دادههای و فرهنگی مشارکتِ دربارة منطقهای پیمایشِ قالبِ دربارة
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برایپنجکشوربود.کارِروششناختیLEG-Cultureِراگروهِیورستاتِاروپا
)Eurostat European Group on Cultural Statistics( فرهنگی آمارِ در
چهارسالدیگرادامهداد.مسئولیتِاینگروهایجادِروشهایمشترکبرای
تولیددادههایآماریدربارةسهموضوعِمهمِسیاستِملیوسیاستاروپابود:

اشتغال،مخارجِعمومیوخصوصیدرفرهنگ،وفعالیتهایفرهنگی.
اروپا شورای )مانندِ اروپا اتحادیة همزمان،دستگاههایمختلفدرسطحِ
وکمیسیونِاروپا(،ارادةخودرابرایتولیدِآمارِفرهنگیِمطمئنوباکیفیت
نشاندادند.نیتاصلیایندستگاههااندازهگیریِاثرِاقتصادیِبخشِفرهنگ
بود.شورای اروپای2020 و لیسبون راهبردِ درچارچوب آن وظرفیتهای
ارتباطات،معروفبهبرنامةاروپادربارةفرهنگدردنیایدرحالِجهانیشدن
)European Agenda on Culture in a Globalising World(،چارچوبِجدیدِ
کاریِ رادرسال2007ِتصویبکرد.گروهِ برایبخشفرهنگ اروپا جامعة
یوروستاتدرسال2009ِدرزمینةآماریفرهنگیدرچارچوبِپروژةسیستمِ
آماریِاروپا)ESS(تأسیسشدوهدفِاصلیاشبررسیِمسائلِروششناختی
برایتولیدِآمارِفرهنگیِاتحادیةاروپادرآیندهبود.1اینگروهِکاریازچهار

کارگروهِویژهدرچهارزمینةموضوعیتشکیلشدهاست.
وجودشیوههایمتفاوتبرایتعریفِمفهومِصنایعِفرهنگیدراروپاباعث
و اشتغال اندازهگیریِ هدفِ با هماهنگ کلیِ چارچوبِ ایجادِ پیشنهادِ شده
ویژگیهایاقتصادیِبخشِفرهنگمطرحشود،امااینامکانرانیزبهکشورها
یاکاربرانخواهددادتابخشِفرهنگراطبقِنیازهایمحلییاسیاسیِخود
تعریفکنند.درگروهESSnet-Cultureِ،مفهومِ»صنایعِفرهنگ«کسبوکارها

1 .ایجادESSnet-Cultureِبخشیازپروژةبلندمدتِآمارِفرهنگیاستکهبا
LEG-Cultureدرسال1997ِآغازشد،وبعدهابا»گروهِیورستاتِاروپادرآمارِ

فرهنگی«)2000-200۴(دنبالشد.
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وسازمانهایاقتصادیِفرهنگیِبازاریوغیربازاریرادربرمیگیرد.اینتعریف
بسیارنزدیکاستبهتعریفِهمینگروهدربارةبخشِفرهنگکههمهنوع
صنایعِفرهنگیِدخیلدرفعالیتهایاقتصادیفرهنگیرادربرمیگیرد.صنایعِ
یکسان مفهوم دو ESSnet-Culture گروهِ برای فرهنگ بخشِ و فرهنگی
هستند،اماازدودیدگاهمتفاوتبهآنهانگاهمیشود:تمرکزِعبارتِنخست
رویجنبةتوصیفیِصنایعِفرهنگیاست،درصورتیکهعبارتِدومرویجنبة
آماریتمرکزمیکندوتأکیدویژهاشبررابطةبخشهایمختلفِحوزههای
فرهنگیاست.چارچوبESSnet-Cultureصنایعِفرهنگیوخلاقرابراساس
کارکردهایاقتصادیِایجاد،تولیدونشر،توزیعوتجارت،محافظت،آموزش،
مدیریتومقرراتبه10حوزهتقسیممیکند)میراث،بایگانیها،کتابخانهها،
تصویری ـ نمایشی،صوتی هنرهای تجسمی، هنرهای مطبوعات، و کتابها
 ESSnet-Culture,( دستساختهها( و هنر تبلیغ، معماری، چندرسانهای، و

.)2011:62

توصیهها و نتیجهگیریها ESSnet-Culture،مهمترین نهاییِ گزارشِ در
به مستقیم موردشان چندین که است شده ارائه فوق زمینههای برای
اندازهگیریِسهمِاقتصادیِصنایعِفرهنگیوخلاقبرمیگردند.فهرستِاین

توصیههاوپیشنهادهادرادامهمیآیند:
الف(بایدبرایصنایعِفرهنگیزمینهایمشترکتعریفشود؛

ب(واژگانِمربوطبهاشتغالوویژگیهایاقتصادیِبخشِفرهنگبایددقیق
تعریفشوندوسپسباایجادِچارچوبِکلیِهماهنگِاشتغالوویژگیهای

اقتصادیِبخشِفرهنگسازگارشوند؛
و فرهنگی صنایعِ برای متفاوتی تعاریفِ سیاسی گفتمانِ در ازآنجاکه پ(
خلاقبهکارمیرود،ایجادِچارچوبیروشنبرایصنایعِفرهنگیبرپایةشواهد

اهمیتدارد؛
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ت(طبقهبندیِصنایعِفرهنگیبایدهمسوباآمارِساختاریِبازرگانیِیوروستات
آن درپی و باشد، )Eurostat’s Structural Business Statistics  )SBS((
زیربخشهایزیررامیتواندرزمرةبازارهایصنایعِفرهنگیآورد:صنعتِنشر،
صنعتِفیلم/ویدئو،صنعتِضبطِصدا،صنعتِپخشِبرنامه)بدونفعالیتهای
عمومی(،بنگاههایخبری،بازارِمعماری،بازارِتبلیغات،طراحی،فعالیتهای

عکاسیوترجمه،خردهفروشیِکتاب،روزنامهوموسیقی،وضبطِویدیو؛
ث(28شاخصپیشنهادیمشخصشدهکههمةذینفعانِفرهنگیمیتوانند
بهکارببرندونیازهایاصلیِسیاسترابرایآمارهایفرهنگیبرطرفمیکنند؛
ایجادِ مقتضیاتِ شناساییِ رسالتش که شود تأسیس کارگروهی باید ج(
تعریفی ارائة و اروپا در فرهنگ 1)Satellite accounts( اقماریِ حسابهای

برایمعیارهاباشد.

سازمانِ توسعه و همکاری اقتصاد ی
 Organisation for  )OECD(( اقتصادی همکاریِ و توسعه سازمانِ اعضای
بر مشخص موردِ درچند )Economic Co-operation and Development

اثر در نمونه، برای کردهاند. تأکید کشورها اقتصاد در فرهنگ سهم اهمیتِ
 OECD,(  )Culture and Local Development( محلی توسعة بر فرهنگ
2005( بهبررسیِظرفیتِایجادِبخشِفرهنگازطریقِگردشگریِفرهنگی،

به  OECD گزارش این در میپردازد. فرهنگی محلههای و فرهنگی مناطقِ
نقشِفزایندةفرهنگدربرنامههایدولتهایمحلیونیزنقشِآنبهمنزلة
کاتالیزوریبرایسایرِفعالیتهااشارهمیشود.درسال2009ِ،تأثیرِفرهنگ

ــنجش ــرایس ــلب ــازمانمل ــهس ــتک ــیاس ــاریاصطلاح ــابهایاقم 1 .حس
آندســتهازبخشهــایاقتصــادیبــهکارمیبــردکــهدرحســابهایملــی

بهمنزلــةصنعــتجایــیندارنــد.
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)Impact of Culture on Tourism( )OECD, 2009( گردشگری در
میکند. بررسی را فرهنگ و گردشگری روبهرشدِ رابطة که شد، منتشر 
در را فرهنگ اقتصادیِ اثرِ اندازهگیریِ اقتصادی همکاریِ و توسعه سازمانِ
چارچوبِبهبودِآمارِاجتماعیومردمشناختیپیگیریمیکند.شاخصهای
اندازهگیری است. فرهنگ زمینة در سازمان این دادههای از زندگی کیفیتِ
مخارجِخانوارودولتدرفرهنگوصنایعسرگرمیمهمتریندادههاییاست

کهدرOECD تولیدمیشوند.
و فرهنگ اندازهگیریِ برای را تازهای پروژة ،2006 سالِ در  OECD

بینالمللیِ اندازهگیریِ نامِ با گزارشی و کرد آغاز هنر با مرتبط فعالیتهای
 International Measurement of the(اهمیتِاقتصادیواجتماعیِفرهنگ
Economic and Social Importance of Culture(منتشرکرد.اهدافِاینکار

عبارتبودنداز:تحکیمِهمکاریِبینالمللی،تولیدِایدههاینوبرایاندازهگیریِ
سهمِاقتصادیواجتماعیِفرهنگوپرداختنبهمشکلاتونیازهایموجود
دراینزمینه)OECD, 2009(.ازآنجاکهسازمانتوسعهوهمکاریِاقتصادی
 ))SNA( System of ملی حسابهای سیستمِ ارتقای در بنیادین سازمانی
)National Accountsدرسطحجهاناست،رویکردشدراندازهگیریِسهمِ
اقتصادیِفرهنگبرپایةایجادِحسابداریاقماریاستوپیشنهادکردهچارچوبِ
)Cultural Satellite Account Framework(چندلایةحسابِاقماریِفرهنگ

ایجادشود)نگاهکنیدبهجدولِ زیر(.
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جدول1.پیشنهادیةOECDبرایچارچوبِحسابِاقماریِفرهنگی

لایةاول

قسمتِ اطلاعاتِ کلان: جریان های پولی

تقاضاعرضه

مقدارموجوددرتقاضایِمصرفکنندهبزرگیِبخشِفرهنگ)اثرِاقتصادی(
برایکالاهاوخدماتِفرهنگ

مقدارگردشگریِفرهنگمقدارمخارجِدولتبرایفرهنگ

خدماتِ کالاها/ بینالمللیِ تجارتِ مقدار
فرهنگ

مقدارحمایتِبخشِخصوصی

لایةدوم

قسمتِ خروجیِ مقد اری/ حجمی

تقاضاعرضه

تعدادِمصرفکنندههاتعدادِسازمانهاوکسبوکارهایفرهنگ

آغازها، )تجمیعها، زیرساختار تغییراتِ
پایانها(

میزانِحضورومشارکت

خروجیِحجمیِتولیدشده

بزرگیِنیرویکارِفرهنگ

بزرگیِمجموعةداوطلبان

لایةسوم

قسمتِ تعیینِ ویژگی ها

تقاضاعرضه

محصول نوعِ برحسبِ حجمی خروجیِ
)محتوا،زبان،غیره(

برحسب مصرفکنندهها مخارجِ
متغیرهایمردمشناختی

متغیرهایاشتغالبرحسبِفعالیت برحسب مشارکت میزانِ
مردمشناختی

پارهوقت، )تماموقت، نوع برحسبِ اشتغال
خویشفرما(

خروجیبرحسبِزبان،طبقهبندیِتجاری
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لایةچهارم

تحلیلِ مورد نظر: قسمتِ تحلیلی

تقاضاعرضه

مجموعةمشتریانِبالقوهتحلیلِاثرِاقتصادی

شخصیِتحلیلِبازارکار مخارجِ پسانداز، درآمد،
مصرفکننده

تحلیلِمالی

تحلیلِاثرِاجتماعی

تحلیلِمخارجِدولت

مشخصاتِاستانی

تحلیلِبخش

مالکیت)سهمِبازارِخارجی(

هویت)سهمِمحتوایداخلیدربازار(

تمرکز)سهمِشرکتهایبزرگدربازار(

تابعِهزینهیاتولید)ورودیها(

سرمایهگذاری

لایةپنجم

قسمتِ مستند سازی

پژوهش، روشهای )مفهومها، فنی مقالاتِ
غیره(

مسائلِسیاست

نیازبهدادهها

شکافهایدادهها

تماسها

پرسشنامههایپیمایش

طرحهایراهبردی

)OECD, 2007; 24( :منبع
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گردآوری برای منسجم چارچوبی فرهنگ اقماریِ حسابِ چارچوبِ این
عملیِ بهکارگیریِ اما است، فرهنگ اقتصادِ دربارة آماری اطلاعاتِ تحلیلِ و
سهمِ اندازهگیریِ روششناختی ضعفِ و میطلبد گستردهای بسیار کارِ آن
اقتصادیِفرهنگهنوزوجوددارد.باوجودِاین،برخیازکشورهانوعیمدلِ
حسابهایاقماریِفرهنگیایجادکردهاندکهبهاطلاعاتِسطحِکلانمحدود

میشود)اسپانیا،فنلاند،کلمبیا(.

 )WIPO( وایپو
حقمالکیتفکریبرایصنایعِفرهنگیوخلاقامریضروریاستومعمولاً
در )وایپو( فکری مالکیتِ جهانیِ سازمانِ آنهاست. عملکردِ بنیادینِ اصلِ
زمینههایفرهنگ،تجارتِفرهنگوحقوقِمالکیتِفکریدرراستایحمایت
ازمقرراتِکارآمدبرایحمایتازمالکیتِفکریوپیشرفتِجنبههایمختلف
تا 200۴ سالِ از وایپو توسعهایِ برنامههای است. بوده فعال حوزه این در
2012پیشنهادهایاقداماتِمختلف)ظرفیتسازی،مقرراتِهنجارگذار،انتقالِ
فناوری،تنظیمِسیاست،وغیره(،ونیزگرایشهابهارزشگذاریِابعادِاقتصادیِ
داراییهایمالکیتِفکریرانشانمیدهند.یکیازاینمسائلمفهومسازی
است. کپیرایت ارزشِ منظرِ از فرهنگ بخش اقتصادیِ سهمِ اندازهگیریِ و
دپارتمانِصنایعِخلاقدرواکنشبهنیازهاوعلاقةروبهرشدیراهاندازیشد
فرهنگیِ و اقتصادی پیشرفتِ سهمِ بررسیِ برای وایپو عضوِ کشورهای که
2003 سال در  ازاینرو دادند. نشان خود از  فکری مالکیتِ فعالیتهای
 Guide on Surveying( کپیرایتی صنایعِ اقتصادیِ سهمِ پیمایشِ راهنمای
را )the Economic Contribution of the Copyright�Based Industries

منتشرکرد)WIPO, 2003(.هدفِاینراهنماایجادِابزاریبرایاندازهگیریِ
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پایهایبرایمقایسةمیانِکشورهابود سهمِاقتصادیِبخشِفرهنگوایجادِ
.)WIPO, 2003: 7(

چارچوبِوایپوبرایاندازهگیریِسهمِاقتصادیِبخشِفرهنگبراساسچند
الماناست:

1.مدلِکپیرایتبرپایةمراحلِزنجیرةکپیرایتاست.اینمدلتولیدِمحتوی
توزیع، اصیل، اثرِ تولیدِ اثر(، پردازشِ و فرمت تنظیم اصیل، ایدههای )بیانِ

بازاریابیوتبلیغِاثرومصرفواستفادةاثررادربرمیگیرد.
بخش این طبقهبندیِ معیارِ مهمترین مرتبط حقوقِ و کپیرایت مفهومِ .2
است.براساساینمعیاروهماهنگبازنجیرةکپیرایت،اینبخشبهچهار
دستهتقسیممیشود:صنایعمرکزی،صنایعمتکی،صنایعپیرامونیوصنایع

نامربوط.
کپیرایتی. موادِ به وابسته کاملًا صنایعیاند مرکزی کپیرایتی صنایع 
تلویزیون، و رادیو ویدیو، اپرا، و تئاتری تولیدِ موسیقی، ادبیات، و مطبوعات
عکاسی،نرمافزاروپایگاهداده،هنرهایتجسمیوگرافیکی،خدماتِتبلیغات

وانجمنهایتحصیلداریکپیرایت.
فروشِ و انبوه ساختِ تولید، در که صنایعیاند متکی کپیرایتیِ صنایعِ 
تقسیممیشوند:صنایعِ زیرمجموعه دو به ایندسته دارند. تجهیزاتدست
متکیِمرکزیکهشاملِساختِانبوه،عمدهفروشیوخردهفروشیِدستگاههای
تلویزیون،رادیو،پخشِسی.دی،پخشِکاست،دستگاههایبازیِالکترونیک،
متکی رایانههاوتجهیزات،آلاتِموسیقیمیشود؛دستةدوم،صنایعِنسبتاً
شاملِساختِانبوه،فروشوخردهفروشیِابزارآلاتِعکاسیوسینماتوگرافی،

دستگاهِفتوکپی،کاغذوموادِخامِضبطورونوشتبرداریاست.
صنایعِکپیرایتیِپیرامونی»صنایعیهستندکهقسمتیازفعالیتهاشانبه
آثارِکپیرایتیوسایرمواردِحمایتشدهمربوطمیشودوممکناستشاملِ
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ارتباطات مخاطبان، برای عمومیِ پخشِ اجرا، انبوه، تولید،ساختِ آفرینش،
سکه، و جواهر پاپوش، پارچه، لباس، باشد«. فروش و توزیع یا نمایشگاه و
سایرِدستساختهها،اسبابِمنزل،کالاهایخانگی،وسایلِچینیوشیشهای،
مهندسی، معماری، بازیها، و اسباببازیها کفپوشها، و دیوارپوشها

پیمایش،طراحیِداخلیوموزههادرزمرةهمینصنایعهستند.
صنایعِنامربوط»صنایعیهستندکهجزئیازفعالیتهاشانمربوطمیشود
بهتسهیلِپخشِعمومیِگستردهبرایمخاطبان،ارتباطات،توزیعیافروشِ
صنایعِ میان در فعالیتهاشان که حمایتشده مواردِ سایرِ و کپیرایتی آثارِ
کپیرایتیِمرکزینیامدهاست«.اینصنایعمعمولاًبهخدماتِتجاریوحالاتِ
مختلفِتحویلِخدماتوکالابرمیگرددوشاملِترابریِ،فعالیتهایتلفنیو

اینترنتمیشود
3.سهشاخصِعمدهبرایاندازهگیریِسهمِاقتصادیِصنایعِکپیرایتیوجود
دارد:الف(بزرگیِصنایعِکپیرایتیبهصورتِدرصدیازتولیدناخالصداخلی

)GDP(؛ب(اشتغال؛وپ(تجارتِخارجی)سهمِوارداتوصادرات(.
)GDP(بزرگیِصنایعِکپیرایتیبهصورتِدرصدیازتولیدناخالصداخلی)الف
سنجهایاستکهمیتوانبهدوشیوهازآناستفادهکرد:یکیبارویکردِتولید
کهارزشِافزودهراتفاوتِمیانِخروجیومصرفدرنظرمیگیرند؛دیگریبا
ناخالصِ مازادِ کارکنان، دستمزدِ جمعِ از را افزوده ارزشِ که درآمد رویکردِ

مالیاتودرآمدترکیبیمنهاییارانةتولیدبهدستمیآورند.
در59مجموعهایکه اشتغال دادههای براساس است اشتغالسنجهای ب(
صنایعِکپیرایتیدرنظرگرفتهمیشوند.اینشاخصرامیتوانبامجموعههای
براساسطبقهبندیِصنعتیِ ملیِکارمحاسبهکردکه آمارِ دادههای مجزای
استانداردِبینالمللیدستهبندیشدهاند.اگر گزارشیدرزمینةاشتغالوجود
نداشتهباشد،دادههایاشتغالرا»ازروینسبتِبینِارزشِافزودةمجموعة
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.)WIPO, 2003: 55(»کوچکترومجموعةبزرگترمیتوانتخمینزد
پ(تجارتِخارجیسنجهایاستکهراهنمایوایپوکمترآنراتوضیحداده
به وابسته را تجارت کپیرایتی، صنایعِ اقتصادیِ سهمِ اندازهگیریِ در است.
دادههایموجودِهریکازکشورهانشاندادهاند.بهخاطرِسیستمِموجودبرای
امکانی هیچ است، فیزیکی محصولاتِ روی تمرکزش که تجارت، دادههای
برایتخمینِتجارتدرخدماتیامجوزهایکپیرایتوجودندارد.محدودیتِ
مجموعههایبهکاررفتهدرآمارِتجارتنمیگذارددادههایکلِگسترةصنایعِ
و متحرک تصویرِ زیرمجموعة در مثلًا بنابراین کنیم، ترکیب را کپیرایتی
کمارزشگذاری معمولاً مخاطبان برای گسترده عمومیِ پخشِ زیرمجموعة

وجوددارد.
برپایة کاملًا که صنایعی برای کپیرایتی افزودة ارزشِ نسبتِ تخمینِ .۴
کپیرایتنیستند)صنایعِکپیرایتیِمتکی،پیرامونیونامربوط(بسیاردشوار
است.دراینصورتبایدمحتوایِکپیرایتیرادرصنایعِگفتهشدهتخمینزد.
برایمحاسبةهمةسنجههایاقتصادیِمرتبطبااینصنایععواملِکپیرایت
رادرنظرمیگیرند.یکیازپیشنهادهابرایمحاسبةعاملِکپیرایتاستفادهاز
مقایسةبینالمللیاستکهطیآنتخمینبراساسعاملِکپیرایتِکشوری
زدهمیشودکهبهکشورِموردنظرشباهتدارد،شباهتدرساختارِصنعت،
فعالیتهایتولیدیوازاینقبیل.امادرواقعیت،کشورهارویکردهایمتفاوتی
رابرایمحاسبةعاملِکپیرایتبهکارمیبرند.برایمثال،درپیمایشِسنگاپور
در شد. زده تخمین فکری مالکیتِ شدتِ امتیازِ براساس کپیرایت عاملِ
آمدهاند، بهحساب تخمین در متکی و مرکزی کپیرایتیِ مجارستان،صنایعِ
نامربوطحمایتِاختصاصیفقطدر درحالیکهصنایعِکپیرایتیِپیرامونیو
کپیرایت عاملِ مجارستان در شدهاند. لحاظ کپیرایتیاشان محتوای سطحِ
و زدهشد تخمین پیمایشی ازروشی استفاده با پیرامونی صنایعِکپیرایتیِ
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عاملِکپیرایتِصنایعِنامربوطبااستفادهازروشیکهدرپژوهشِایالاتمتحده
بهکاررفت.درپیمایشلتونی)لاتویا(،میانگینِعاملِکپیرایتِپژوهشهای
بالقوةصنایعِکپیرایتیِنسبی برایتخمینِدرصدِ ایالاتمتحده و سنگاپور

.)WIPO, 2004a: 74-89(بهکاررفت
درعمل،رویکردِوایپوچندینمحدودیتدارد:نخستینمحدودیتعواملِ
کپیرایتهستندکهمعمولاًاساسشانتخمینِکشورهاست.برایمثال،لتونی
ازنظرِخدماتِکپیرایتِپیرامونییانامربوطهیچشباهتِآشکاریباسنگاپور
وایالاتمتحدهندارد.محدودیتِدوممرتبطاستباسازماندهیِآمارهاکه
بهخاطرِمدیریتِمتفاوتِدادههاوفعالیتهاوسیاستهایمتفاوتِحسابداری
ارزشِ محاسبة به دیگر محدودیتِ میکند. فرق دیگر کشورِ به کشوری از
فعالیتهای همة نمیشود چراکه برمیگردد، کپیرایتی صنایعِ کلِ افزودة
اقتصادِغیررسمیوتولیدِفرهنگیراکهبازارپذیرنیستبااینرویکردمشخص
کرد.بهنظرمیرسدرویکردِوایپوبرایکشورهایتوسعهیافتهمناسبترباشد
کشورهایی در اما است. عملیتر و کارآمدتر کپیرایت از حمایتشان چراکه
عینیتِ و اهمیت میدهد روی فراوان آنلاین دزدیِ و غیرمجاز استفادة که

اندازهگیریِصنایعِکپیرایتیرامیتوانزیرسؤالبرد.

یونسکو
مجموعةگزارشهاییونسکوسهمِمهمیرابهدرکِبهترِنقشِصنایعِفرهنگی
یونسکو میدهند. اختصاص جدید فرهنگی سیاستِ و اقتصادی واقعیتِ در
سعیمیکندفرهنگراازحاشیةتوسعهبهجایگاهِمرکزیبیاوردودربسیاری
ازاقداماتِخودنقشِبخشفرهنگدرتوسعهراتقویتکردهاست.نمونهاش
سمپوزیومِسال2005ِدرهنداستکهبراهمیتِفعالیتهایفرهنگیِمحلی
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بهمنزلةابزارِبهبودِفقربهخصوصدرکشورهایمختلفِآسیاییتأکیدمیکرد.
اقتصادیِ ظرفیتِ فرهنگی صنایعِ مفهومِ دولتها همة تا میکوشد یونسکو

متناظرباآنرادرراهبردهایتوسعهاشانبگنجانند.
اینزمینهدوستوندارد:سیاستوروششناسی.جنبة کارِیونسکودر
سیاستتضمینمیکندکهصنایعِفرهنگیبخشیازمعنایگستردهترِفرهنگ

بهعنوانراهیبرایزندگیاست.
جنبههایروششناختیِکارِیونسکوبههماهنگسازیِبینالمللیِآمارهادر
فرهنگبرمیگرددوفعالیتهایبرنامهایِمتفاوتدرسطحِمنطقهایازاین
جنبههاپشتیبانیمیکنند.همایشِکارشناسانِصنایعِفرهنگیدرسال1992ِ
باهمکاریِیونسکودرآفریقاسازماندهیشد.همانسالطرحِعملیِداکار
 Dakar Plan of Action(برایپیشبردِصنایعِفرهنگی:عواملِتوسعهدرآفریقا
 for the Promotion of Cultural Industries: Factors of development in

UNESCO, 1992()Africa( اتخاذشد.یونسکودرچارچوبِایناقداماتاز

 Statistics(پروژةآمارِصنایعِفرهنگی:چارچوبِتشریحِساختِظرفیتِملی
on Cultural Industries: Framework for the Elaboration of Nation�

al Capacity Building(حمایتکردهاست؛هدفازطراحیِاینچارچوب

تأمینِتقاضابرایدادههایبخشفرهنگدرکشورهایِمنطقةآسیاـاقیانوسِ
آرامبودهاست.افزونبراین،یونسکوازچندینهمایشِکارشناساندراین
مناطقحمایتکردهاستکهتمرکزشانبرتوسعةآمارِصنایعِفرهنگیوسهمِ

اقتصادیِکلیاشانبودهاست)براینمونه،مجمعِهمکاریِفرهنگیِآسیا(.
یونسکودرهمکاریباآژانسِهمکاریِبینالمللیبرایتوسعهدراسپانیا،
 UNESCO Culture for(پروژةآزمایشیِمجموعةفرهنگبرایشاخصِتوسعه
Development Indicator Suite(راتنظیمکردکههدفشایجادِمجموعهای

اثر ملی توسعة در چگونه فرهنگ میکنند روشن که شاخصهاست از
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میگذارد.یونسکوبااستفادهاز10تا15شاخصکهابعادِاقتصادی،اجتماعی،
مدیریت،ارتباطات،میراث،آموزشوتساویِجنسیتیرادربرمیگیرنددرپیِ
اندازهگیریِسهمِفرهنگدرفرایندهایتوسعهاست.ازلحاظتحلیلی،هفتبعُد
)حوزةسیاست(بهتوسعهوفرهنگمرتبطهستند)اقتصاد،آموزش،میراث،
ارتباطات،مدیریت،مسائلِاجتماعیوتساویِجنسیتی(.هربعُدبادستِکم
درسطحِکشوری اول مرحلة در آزمایشی پروژة میشود. بیان یکشاخص
برایبوسنیوهرزگوین،کلمبیا،کاستاریکا،غنا،اروگوئهوویتنامبررسیشد.در
سطحِاقتصادی،ارزشِافزودةفعالیتهایفرهنگیاندازهگیریشدهاست:سهمِ
ناخالصِداخلی،اشتغالدرفرهنگ،ومخارجِ فعالیتهایفرهنگیدرتولیدِ

خانواردرکالاهاوخدماتِفرهنگی.
یونسکوهمیشهبهنقشِاساسیِآماردرارائةسیاستِمبتنیبرشواهدو
نیزاهمیتِتحلیلِدادههادرفرایندِسیاستگذاریاذعانداشتهاست.بههمین
دلیل،مؤسسةآمارِیونسکو))UNESCO Institute for Statistics )UIS(در
و بهکشورهایعضو بودکه این اصلیاش تأسیسشدوهدفِ سال1999ِ
سازمانهایبینالمللیاطلاعاتِآماریبدهد.مؤسسةآمارِیونسکونقشِخود

رادرچهارروندِبرنامهایپیمیگیرد:
کیفیتِدادهها،توسعة باهدفِبهبودِ بینِملتها ازدادههای الف(نگهداری
شاخصهای گسترشِ و ایجاد و کشورها، درون بهکارگیریاشان و معیارها

مربوطبهسیاست؛
عضو کشورهای راهنماییِ با پژوهش مناسبِ روشهای و معیارها ایجادِ ب(

براساسمعیارهایبینالمللیوبهتریناقدامها؛
نمونه،کارگاههای )برای آمارها بهکارگیریِ و پ(ظرفیتسازیدرگردآوری
منطقهایدرزمینةتجارتِفرهنگی،اشتغالِفرهنگیوطبقهبندیِفرهنگی(؛

ت(کنترلوتحلیلِدادههایبینِملتهاباایجادِرویکردهاینوآورانهبهتحلیلِ
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آماریونیزباگسترشسیاستگذاریِمبتنیبرشواهدازراهِکمکبهکاربران
درتفسیرواستفادةبهترِآمارها.

سهمِ زمینة در یونسکو آمارِ مؤسسة اثرِ مهمترین اخیر سالِ چند در
اقتصادیِصنایعِفرهنگیتنظیمِچارچوب2009ِیونسکوبرایآمارِفرهنگی
برای بود بزرگی کمکِ همچنین این .)UNESCO-UIS, 2009( است بوده
نیلبهدرکِبهترِفرهنگوساختار فرهنگ.چارچوبِآمارفرهنگیازتعریفِ
گستردةفرهنگبرپایةمدلِچرخةفرهنگیتأثیرگرفتهاست.طبقِاینمدل،
بخشِفرهنگحوزههایذیلرادربرمیگیرد:میراثِفرهنگیوطبیعی،اجراو
جشن،هنرهایتجسمیودستساختهها،کتابومطبوعات،رسانههایصوتی
transver- )تصویریوتعاملی،خدماتِخلاقوطراحی،وحوزههایتراگذری
sal(مثلِمیراثفرهنگیمعنوییاناملموس،آموزشِنظریوآموزشِعملی،

بایگانیونگهداری.فهرستِحوزههایفرهنگیحوزههایمرتبط)گردشگری،
ورزش،تفریح(وتجهیزاتوموادِجانبیِحوزههایفرهنگیرانیزدربرمیگیرد.
همانطورکهدرچارچوب2009ِیونسکوبرایآمارفرهنگیآمدهاست،بحث
برسرِخلاقـفرهنگیبرخیصنایعِخلاقخاص)مانندطراحیوتبلیغات(
رابهعنوانحوزةفرهنگیِمجزاییمطرحکرد)UNESCO-UIS,2009:19(.با
چارچوبِآمارِفرهنگیِیونسکوسردرگمیپیرامونِطبقهبندیکاهشیافتو
همةفعالیتهایمدرنوفناورانةفرهنگ،درکنارِحوزههایِسنتیِهنر،امر

فرهنگییانسبتاًفرهنگیبهحسابآمدند.
که بافتی میگیرد، درنظر را سیاست جدیدِ بافتِ جدیدِ چارچوبِ این
افزایشِ فرهنگ، از جدید درکِ دیجیتالیشدن، فناورانه، تغییراتِ بهخاطرِ
میانِ پیچیده بههموابستگیهای فرهنگی، محصولاتِ بینالمللی تجارتِ
بخشهایخصوصیودولتیِفرهنگ،پیوندمیانِبخشها،وغیرهتغییرکرده
است.اینچارچوبفرهنگرابااستفادهازچندمفهومورویکردِروششناختیِ
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تازهتعریفکردهاست:
خلقِحوزههایفرهنگی)مجموعهایازفعالیتهایاقتصادیواجتماعیکه

بهطورسنتیفرهنگیدرنظرگرفتهمیشدند(؛
)میراثِ مرکزی فرهنگیِ حوزههای به فرهنگی حوزههای دستهبندیِ 
کتاب دستساختهها، و تجسمی هنرهای وجشن، اجرا وطبیعی، فرهنگی
ومطبوعات،رسانههایصوتیتصویریوتعاملی،خدماتِخلاقوطراحی(،
حوزههایمرتبط)گردشگری،ورزشوتفریح(وحوزههایپیوندی)آموزشِ

نظریوآموزشِعملی،بایگانیونگهداری،تجهیزاتوموادِجانبی(.
طبقهبندیِحوزههایفرهنگیکهبراساسرویکردهایمتفاوت)مفهومِمبتنی
برصنعت،مفهومِمبتنیبراشتغالومفهومِمبتنیبرمحصول(وطبقهبندیهای
بینالمللی،طبقهبندی متنوعِکاربردیِموجود)طبقهبندیِصنعتیِاستانداردِ

محصولِمرکزیوطبقهبندیِاستانداردِبینالمللیِمشاغل(است؛
مفهومِچرخةفرهنگیکهمراحلِمختلفِآفرینش،تولیدوتوزیعِفرهنگ

رادربرمیگیرد.
تلاشهایاصلیِمؤسسةآمارِیونسکودراندازهگیریِسهمِاقتصادیِصنایعِ
فرهنگیِ تجارتِ جریانهای تعیینِ و تعریف بر میشوند متمرکز فرهنگی،
جهانی،آمارسینماها،اشتغالِفرهنگیونیزپروژههایجاریکهدرهمکاری
این آماری چارچوب هدفِ میشود؛ انجام عضو کشورهای و کارشناسان با
استکهکشورهایعضورادراندازهگیریِتأثیرِاقتصادیِصنایعِفرهنگیدر
یونسکودوگزارش آمارِ راهنماییکند.مؤسسة اقتصادی و اجتماعی توسعة
است کرده تهیه بینالمللی سطحِ در فرهنگی کالاهای جریانِ دربارة را
را مرزها میانِ تجارتِ که گزارشها این .)UNESCO-UIS, 2000, 2005(
تحلیلمیکنند،دادههای120کشوردربارةمحصولاتیهمچونکتاب،سی.
دی،بازیِویدئوییومجسمهرادرخوددارند.مؤسسهآمارِیونسکودرسالِ
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2007پیمایشیبینالمللیِرادرزمینةآمارِفیلمهایبلندِسینماییآغازکرد.
هدفِاینپیمایشگردآوریِاطلاعاتدربارةویژگیهایاقتصادیِصنعتِفیلم
،2011 سالِ از مؤسسه این بود. فرهنگی بیانهای گونهگونیِ بررسیِ نیز و
پیشرفتش که است فرهنگی اشتغالِ آمار دربارة جهانی پیمایشی مشغولِ
چندینسالطولخواهدکشید.نتایجاینپیمایشسهمِفرهنگدرتوسعة
را فرهنگی فعالیتهای به مشغول افرادِ شرایط نیز و اجتماعی و اقتصادی

روشنخواهدکرد.

چه شاخص هایی سازند ة سهم اقتصاد ی فرهنگ هستند ؟
برایفهماینکهچهموانعیروبهرویمابرایتعیینسهمفرهنگدراقتصاد
تا اینسهمچهچیزهاییلازماست برآورد برای بدانیم بایستی وجوددارد،
بعدبفهمیمبرایگردآوریاینمواردموانعیدرکارهستیانه؟مطالعههایی
کهدرمکانهایمختلفدنیادربارةتعیینمیزانسهمفرهنگدراقتصادهر
کشورانجامشده،کیفیتواعتباریکسانندارند،دربسیاریازمواردمؤسسات
البته کردند. دریافت غیردولتی نهادهای از را مطالعات پیشنهاد دانشگاهی
بیشتر در میدهد. انجام دولت خودِ بیشتر را کارها این متحده ایالات در
نظاممنددادههای برایگردآوری اولینتلاشها با کشورهاچنینتحقیقاتی
آماریدربخشفرهنگهمزمانبودهاست.آنچهبرایتعیینسهمفرهنگ
برای نگرانیعملگرایانه نوعی از بهنظرمیرسیده تحقیقاتضروری این در
مداخلةمناسبدولتنشئتمیگرفتهاست،ازاینروبیشازآنکهتوصیفیو
اقتصادیمعتبر جامعباشند،استراتژیکوهنجاریاند.بههررویتحلیلهای

خصوصیتهایمشترکزیررادربرداشتهاند:
منبعاصلی»سرمایةانسانی«)human capital(است.یعنیمردم،خلاقیت،
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الهام،استعدادومهارتهایآنها؛
حاصل پایه فرهنگ خلاقیتهای و افراد خواستههای از اقتصادی ارزش 

میآید؛
خلاقیتدرمعنایوسیعشدرحکمعاملتولیداست؛

حقمالکیتفکریوکپیرایتضامنکلیدیِتحققارزشاقتصادیاست؛
ماهیتِاقتصادیـآماریصنایعفرهنگیبراساسسهرویهبناشدهاست:1.
تولیدمحور،براساسطبقهبندیمحصولات؛2.صنعتمحور،براساسطبقهبندی

استانداردصنعت؛3.کارکنمحور،براساسطبقهبندیاستانداردمشاغل؛
استفاده فرهنگ اقتصادی فعالیتهای سنجش برای ارزش زنجیرة مدل 
بازتولید،توزیع،نمایش/مصرفوگاهیتهیةمواد میشودوتولیدمحتوی،

اولیه،تجهیزاتوپشتیبانیزیرساختیرانیزشاملمیشود.
انجامشدهاند، فرهنگ اندازهگیریسهم باهدف که مطالعاتی بیشتر در
ازشاخصهایغالباقتصادیبسیاراستفادهشدهاست،شاخصهایستانده
)GVA ،GDP یاVA(،شاخصهایتجارتپایه)تعدادکسبوکارها(ویاتعداد
ازنظام اسپانیا ازکشورهامانندکانادا،فنلاند، اینکهبرخی بهدلیل مشاغل.
آمارگیریفرهنگی))cultural satellite accounts )CSA(استفادهمیکنند
کهبانظامEUتفاوتهاییدارد،دفترآماراتحادیهاروپابرایایجادیکشیوة
ESS-( است داده قرار کار دستور در را CSA با تطابق و بررسی استاندارد

.)net-Culture, 2011:115

گرچهتلاشهاییبراییکسانکردنشیوههایآمارگیریدرجهانانجام
اندازهگیریسهمفرهنگ میشود،هنوزهمهماهنگیکاملنیست،ازاینرو
کرد. تحلیل و تفسیر ملی یا منطقهای محلی، بافت همان بهمقیاس باید را
از را ما فهم )sub-sector( زیربخشی تحلیلهای از استفاده بااینهمه، ولی
عرضه،تقاضا،الگوهایمصرفوسایرعناصراثرگذاردرتوسعةصنایعفرهنگی
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مختلف تکنیکهای و متفاوت روششناسیهای البته میدهد. گسترش
تحلیلهای آنچه اما ضروریاند، فرهنگ سهم تعیین برای داده جمعآوری
مختلفنشانداده،ایناستکهمطابقبامدلدایرههایهممرکز،فعالیتهای
هماهنگکردن بحث دارند. بیشتری هماهنگی متفاوت مکانهای در اصلی
تلاش و شده آغاز یونسکو در 2009 سال از تکنیکها و روشها مفاهیم،
شود؛ تدوین کشورها همة برای طبقهبندی استاندارد یک که است این بر
همانطورکهتنظیمحسابهایملیونظامکدگذاریدرگمرکهمةکشورها
تافراگیرشدنچنیناستانداردی البته ازطبقهبندیواحدیپیرویمیکند.
میتوانازبرخیازسنجههایاقتصادیدیگراستفادهکردسنجههاییمانند:
سهمبازار،گردشمالی،درآمدناشیازفروش.ازآنجاکهبینارزشافزودهو
گردشمالییادرآمدناشیازفروشهمبستگیبالاییوجوددارد،میتواناز
آنهابهعنوانمعیارهایجایگزینبرایفهماندازةاقتصادیِفرهنگاستفاده
نابازارِفرهنگنیزمیتوانشاخصمخارجرا کرد.برایمحاسبةسهمبخش
باخصوصیات فرهنگ برآوردسهم بههرصورت گرفت. درنظر معیار بهعنوان
معیارممکناستمشکلاتعملیهمبههمراهداشتهباشدمثلًایکفعالیت

واحد)مثلطراحی(.
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جد ول 2. مد ل پایه برای اند ازه گیری سهم اقتصاد یِ صنایع فرهنگی

سیاست مرتبط توضیح مقیاس شاخص

اندازهگیری برای میتواند
سطح و اقتصادی ارزش
فعالیتدرصنایعفرهنگیو
فرهنگی صنایع اهمیت نیز
درتولیدمؤلفههایاقتصادی
کلیدیاستفادهشود؛ شناسایی
نوعرابطهبینصنایعفرهنگی
ومدلتوسعهاقتصادیِصنایع
فرهنگی)مثلاًمدلرشد،مدل
رفاهوغیره(؛ وبرایشناسایی
تغییراتساختاریدراقتصاد

برایتحققاقتصادخلاق.

تولید ناخالص/ افزودة ارزش
ناخالصداخلیصنایعفرهنگی
یازیرمجموعهدرشرایطمطلقو

براساسسرانه

ارزشافزودةناخالص/تولید
حاصل داخلی ناخالص
یا و فرهنگی صنایع از

بخشهایفرعی

ارزش 
افزود ة 
ناخالص

درصدسهمارزشافزودةناخالص
بخش داخلیِ ناخالص تولید یا

فرهنگدرکلارزشافزوده

ناخالص افزودة ارزش
)نسبی(

صنایع فرعی بخشهای سهم
صنایع سهم کل در فرهنگی
فرهنگیازارزشافزودةناخالص/
بهصورت داخلی ناخالص تولید

مطلقونسبی

افزودة ارزش توزیع میزان
ناخالص تولید ناخالص/
بخشهای توسط داخلی

فرعی

میتواندبهعنوانقرینةارزش
فعالیت سطح و اقتصادی
استفاده فرهنگی صنایع در
شود؛اشارهبهمحیطصنایع
صنایع بازار نفوذ فرهنگی،
اقتصادی قدرت فرهنگی،
صنایعفرهنگیوارزیابيسهم
در فرهنگي اقتصاديصنایع

توسعهنیزبهکارمیآید.

یا فرهنگی مالیصنایع گردش
بهصورت فرهنگی بخشهای
مطلق)وبراساسهرکسبوکار(

صنایع مالی گردش
فرهنگییابخشهایفرعی

گرد ش 
مالی

گردشمالیِصنایعفرهنگیدر
کلگردشمالیاقتصاد

گردشمالیِنسبیصنایع
فرهنگی

صنایع فرعی بخشهای سهم
مالی گردش کل در فرهنگی،
صنایعفرهنگیبهصورتمطلق

ونسبی

مالی گردش توزیع میزان
توسطبخشهایفرعی
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میتوانبرایاندازهگیری
اهمیتاشتغالفرهنگی

درکلاشتغالوپتانسیل
توزیعایجادشغلوغیره

استفادهکرد

درصداشتغالدرصنایع
فرهنگیدرکلاشتغال

سهماشتغالبخش
فرهنگدرکلاشتغال

اشتغال

سهماشتغالِبخشهایفرعی
اشتغال در فرهنگی، صنایع
بهصورت فرهنگی صنایع

مطلقونسبی

میان در اشتغال توزیع
بخشهایفرعی

تعداد/سهمخوداشتغالیدر
صنایعفرهنگیبهنسبتکل

خوداشتغالیها

سهمخوداشتغالی

در ناخالص افزودة ارزش
هر براساس فرهنگی صنایع

کارکن

صنایع در کار بهرهوری
فرهنگی

نشاندادن برای میتوان
سطح و فرهنگی تنوع
عرضةمحصولاتوخدمات
کرد. استفاده فرهنگی
شاخصهای همچنین

راهاندازیوشکسترا.

اندازهگیری برای میتوان
عمر چرخة در آشفتگی
زیربخشها بلوغ سازمانی،

استفادهکرد.

از حمایت مدلسازی برای
صنایعفرهنگیونشاندادن
تمرکز کسبوکار، ساختار
تحلیل برای نیز و تنوع؛ یا
شباهتوتفاوتبینصنایع
بخشهای بقیه و فرهنگی

اقتصاداستفادهکرد

در کسبوکارها تعداد
صنایع در مختلف اندازههای

فرهنگی

تعدادکسبوکار

فعالیت 
تجاری

تعدادکسبوکارهادر
اندازههایمختلفدر

بخشهایفرعیصنایع
فرهنگی

در کسبوکارها توزیع
میانبخشهایفرعی

جدید کسبوکارهای تعداد
هر بهنسبت فرهنگی صنایع

10000نفر

استارتآپها

تعدادکسبوکارهای
شکستخوردةصنایع

فرهنگیبهنسبتهر10000
نفر

تعدادشکستکسبوکار

ــد ــبوکارهایجدی ــدادکس تع
صنایــعفرهنگــیدربخشهــای
ــر10000 ــبته ــیبهنس فرع

نفر

توزیــعاســتارتآپهادر
بخشهــایفرعــی

تعدادکسبوکارهایشکستخوردة
بخشهایفرعیِصنایعفرهنگی

بهنسبتهر10000نفر

توزیعشکستکسبوکارها
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مهمترینمحدودیتهایعملیاتیدراینجدولعبارتنداز:1.سطوحمختلف
گردآوریفعالیتهایاقتصادیبرایبرخیازفعالیتها)مثلًاطراحی(؛2.سطوح
ناکافیرقمدرطبقهبندیSIC)برایمثالصنایعدستی،چندرسانهای(؛و3.
آمارنامناسباشتغالفرهنگی)طبقهبندینشدنمشاغلونبودآمارفعالیتها

درسطحخرد(.
توسعة شاخص میتوان شدهاند بالاارائه جدول در که مقیاسهایی با
نیز را  Cultural Industries Development Index )CIDI) فرهنگی صنایع
بهصورت .1 کرد: صورتارائه دو به میتوان را شاخصها کرد. اندازهگیری
میانگینریاضیسادهازنمراتزیرمجموعههایشاخصویا2.نرمالسازیاز

ارزشمتغیر/شاخص،همراهباوزنبرابر.
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تااینجامادربارةسهمفرهنگ،شیوههایبرآوردآنومسائلمبتلابهصحبت
کردیم،اماباتوجهبهآنچهپیشترگفتیموراههاییکهمعینکردیمموانع
ماکدامند؟چهچیزیحاضرنبودهاستکهتاکنوننتوانستیمسهمفرهنگ
)درحیطةحاکمیتیِوزارتفرهنگوارشاداسلامیرا(دراقتصادملیراولو

بهصورتتقریبیمعینکنیم؟
فرهنگی صنایع اقتصادیِ سهم اندازهگیری برای پایه مدل براساس
ارزش دوشاخص از یکی باشیم، داشته دست در باید که شاخصی اولین
دوی هر است. فرهنگ بخش داخلی ناخالص تولید یا ناخالص افزودة
ملی حسابهای سیستم در مندرج شاخصهای جزء شاخصها این
)The System of National Accounts) SNA((هستندکهدرزیربهآنها

اشارهمیکنیمودردنبالهمشکلاتبرآوردراخواهیمآورد.

حساب های ملی و مشکلات آماری
حسابهایملی،چارچوبهاي جامعي را فراهم مي آورد که درآن، دادهها و 
اطلاعات اقتصادي بهنحوي فرآوري ميشوندکه بتوان از آنها براي دستیافتن 
سیاستگذاري  و  تصمیمگیري  مقایسه،  تحلیل،  و  تجزیه  نظیر  اهدافي  به 



مطالعات راهبردي )13(      بررسی اجمالیِ موانعِ برآورد  سهمِ بخشِ فرهنگ د ر اقتصاد 72

اقتصاديبهره گرفت.اینشیوةبینالمللیدستکمازسال133۴بهکشور
واردشدهوهمچنانخودراباتغییراتآنسازگارمیکند.ایننظاممتشکل
ازکدهاییاستکهدفترآمارسازمانمللمتحدبرایتمامکشورهابهیکسان

طراحیکردهاستتامقایسهپذیریرادرسطحجهانیممکنکند.

GVAیا ارزش افزود ة ناخالص
درسیستمحسابهایملیبهارزش جدیدي که در فرایند تولید ایجاد میشود،
واسطه«  کسرنمودن»مصرف  ریق  از  را  افزوده  ارزش  ميگویند.  افزوده  ارزش 
مشارکت  سنجش  معیار  افزوده،  ارزش  میآورند.  بهدست  ستانده  ارزش  از 
محسوب داخلي  ناخالص  تولید  در  بخش  یا  صنعت  منفرد،  تولیدکنندگان 
میشود.مصرفواسطه)Intermediate consumption(بهارزشهمةکالاهاو
خدماتياطلاقمیشودکـهدرفرایندتولید،بـهعنـوانداده،مـورداسـتفاده
قـرارگرفتهوبهمصرفرسیدهیاتغییـرشـکلمـیدهنـد)فصلنامةحسابهای

اقتصادیایران،ش1386،2(.

GDP یا تولید  ناخالص د اخلی 
ویژهاي  اهمیت  از  داخلي  ناخالص  تولید  کلان  اقتصاد  شاخصهاي  میان 
در  اقتصادي  عملکرد  شاخص  مهمترین  بهعنوان  نهتنها  زیرا  است. برخوردار 
تجزیه و تحلیلها و ارزیابيها مورد استفاده قرارميگیرد،بلکه بسیاري از دیگر 
ميشوند. محسوب  آن  برآورد  و  محاسبه  جنبي  محصولات  اقتصاد  کلان  اقلام 
مقیم  اقتصادي  توسطواحدهاي  تولیدشده  نهایي  محصولات  ریالي  ارزش  کل 
کشور در دورة زماني معینسالانه یا فصليرا تولید ناخالص داخلي مينامند

)همانجا(.
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دراساسبرمبنایآمارهایموجوددرحسابهایملیاگربخواهیمسهم
فرهنگرامحاسبهکنیم،البتهبهروشهزینهاینچنیناستکههمةآمارهارا
دردوبخشدولتیوغیردولتیدستهبندیمیکنند.آماردولتعمومیدقیق
)Public Administration( آماردولتعمومی امادرسایرمواردخیر. است
شاملدولتمرکزی،بودجه،شهرداریها،نظامتأمیناجتماعیکشور)سازمان
خدماتلشگری،کشوری،سازمانخدماتدرمانی،سازمانتأمیناجتماعی(
شهرداریهای در مثلًا است، روشن چیزها خیلی تقریباً اینجا در میشود.
. و... دارند مشخص افزودة ارزش و بیلان ترازنامه، مالی، صورتهای بزرگ
هرکجاهمدرشهرهایکوچکآمارینباشدبادرصدیکهبراساستقسیمات

جغرافیاییبهدستمیآید،تعمیمدادهمیشود.
براساس آمار یا دارد، وجود راهکار دو نیست آماری که موارد سایر در
بانکمرکزی و ایران آمار بهدستمیآیدکهمرکز آماریمستقل طرحهای
تهیهمیکنندویااگرطرحآماریمستقلموجودنباشداعدادراازرویبودجة
خانوارمحاسبهمیکنند.براساسمتوسطهزینةخالصسالانةیکخانواردر
یکسالمشخصدرگروهتفریحوامورفرهنگیدرسبدهزینةخانوارمیتوان
مقدارهزینةمربوطبهفرهنگرامشخصکرد.امانحوةبرآوردآنبدینترتیب
است:مقدارمتوسطهزینهکردخانواررادریکسالمشخص،مثلًاسال139۴
کهنزدیکبه692100توماناستبربعدخانواردرهمانسال)3.38(تقسیم
میکنندوسپسنتیجةبهدستآمدهیعنی20۴758رادرجمعیتکلضرب
کردهحاصلجمعآنمیزانسهمهزینهکردخانوارخواهدشدکهمیزانآن
تقریبا1۴/۴3۴/575/330/756ًتومانبودهاست.اینرقمیعنیتقریبا2ًدرصد
ازکلهزینهکردکشوردرحوزةفرهنگوتفریحبودهاست.البتهباتعریفیکه

SNA ازفرهنگدارد.

بههررویبرآوردهمیندوقلمGDPوGVAبهدلیلنبودآمارومشکلات
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مفهومیاولینومهمترینمسألةماست.درحسابهایملی
وجودستاندهغیربازاري)کهبخشاعظمخدماتفرهنگیراشاملمیشود(
باعثمحدودیتدربرآوردسهمفرهنگدرGDP میشود.ستاندةغیربازاری
شاملکالاها،وخدماتفرديیاجمعياستکهمؤسساتغیرانتفاعيبهطور
رایگانیابهقیمتهایيکهازنظراقتصاديمعنادارنیستندبهسایرواحدهاي
مناسب بازاري قیمتهاي نبود بهدلیل یاکلجامعهعرضهميکنند. نهادي
غیرممکنمیشود.ازاینرو آنها ارزشگذاري خدمات، و کالاها این براي
تعیین تولیدشان هزینههاي برحسب آنها ارزش ملي، حسابهاي نظام در
ميشود)قدیمی،12:1386(.بهعبارتدیگرارزشافزودهمحاسبهنمیشود؛

ملی حسابهای در میشوند تولید لذت برای بیشتر که آماتور هنرهای 
مانندارزشگذاريستاندةتولیدشدهبهمنظورخودمصرفي،امکانارزشگذاری
ناخالصداخلیآمدهاستکهتولیدخدمات ندارند.درشیوةمحاسبةتولید
شخصيوخانگيبهحسابخودتوسطاعضایخانواربهمنظورمصرفنهایي
محرز آنها اقتصادی ارزش البته قرارنميگیرد. تولید محدودة در خودشان،
این تولیدشدة خدمات و محصولات حاصلضرب ازطریق میتوان و است
آنان،ارزشکارشانرا اقتصادیهرساعتکار هنرمنداندرمیانگینارزش
تعیینکرد.بههرحالاینشیوهباعثمیشوداندازةاقتصادیفرهنگکمتراز

حدواقعبرآوردهشود؛
نکتةبعدیمحاسبهنشدنموجودیگنجینههایهنریدرGDPاست،این
کاربرایاملاکانجاممیشود،اماموجودیومقدارارزشیگنجینههایهنری

درمحاسباتحسابهایملیواردنمیشود؛
درنظامحسابهایملیفرضبرایناستکهکالاهاوخدماتبرایعرضه
بهبازارانجاممیشوند،ازاینروآنبخشازفعالیتهایغیررسمیراکهآمارآن
ثبتنمیشودبهحسابنمیآورند،ازآنجاکهبرخیازکالاهاوخدماتفرهنگی
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بهدلایلسیاسییامذهبیبهبازارعلنیعرضهنمیشوندارزشاقتصادیآنها
نشر و کپیرایت قانونی ممانعتهای شامل نکته این نمیشود. لحاظ هم
زیرزمینیهممیشود.بههرصورتوجودتقاضایبالقوه،تولیدراهمبهدنبال
خودمیآورد،لیکنثبتآماریدرکارنیست.باتوجهبهنرخروبهرشدچنین
اندکهم بازارغیررسمیفرهنگ بهنظرمیرسدسهم ما مسائلیدرجامعة

نباشدواینموجببرآوردکمترسهماقتصادیفرهنگمیشود؛
درموردمخارجدولتدربخشفرهنگنیزاگرچهثبتآماریدقیقاست،
که برمیگردد فرهنگ از تعریف حوزة به ابهامات این دارد. وجود ابهاماتی
شده آمیخته مفاهیم سایر با بهشدت ما فرهنگی سیاستگذاری نظام در
است.ازاینروممکناستآنچهتحتعنوانمخارجدولتدربخشفرهنگ
دستهبندیشدهاستاساساًمصرففرهنگینباشدوتصویرمعوجیازاندازة
اقتصادیبخشفرهنگبهدستدهد.مخارجفرهنگیدولتدرطولزمانو
رابطةآنبامقدارمتوسطهزینهکردخانواردربخشفرهنگموضوعیاست

کهبایددرآیندهبررسیشود؛
ساختار با و تدوینمیشوند بینالمللی نظامی براساس ملی حسابهای 
وظایفحاکمیتیموجوددرکشورهمخواننیستمثلًابخشیازفعالیتهایی
راکهدرزمرةفعالیتهایوزارتورزشوجوانانیاسازمانمیراثهستداخل
فعالیتهاییکهدربخش از بخشفرهنگ)کدشمارة900(کردهوبرخی
فرهنگدرمعنایجاریآندرکشورهست)مثلًانشرکتابهایدرسی(رادر
کددیگریبهنام»تحصیل«دستهبندیکردهاست.ازاینروچنانچهبخواهیم
فعالیتهارامطابقباطبقهبندي استاندارد بینالمللي تمام رشته فعالیتهاي 
که پذیرفتهایم را ناقصی دستهبندی عملًا کنیم دستهبندی ISIC اقتصادي
مطابقباآنچهدرمیدانفرهنگاتفاقمیافتدنیست.بهعبارتدیگربرآورد
سهمفرهنگ)براساسمأموریتوزارتفرهنگوارشاداسلامی(براساساین
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دستهبندیهاتقریباًوافیبهمقصودنیست؛
اوایلقرنبیستبدینسومرزبینفرهنگوصنعت از اینکه نکتةدیگر
اینکهکدامموردصنعتیاستکدام تعیین و )صنایعفرهنگی(مبهماست
موردنهدشواراست.اینمسألهدربرخیمواردبهبرآوردبیشترسهمفرهنگ

منجرشدهاست،چراکهابزارساختهنرالزاماًهنربهشمارنمیآید؛
مطابقمدلپایهبرایاندازهگیریسهماقتصادیِصنایعفرهنگی،دومین
موضوعگردشمالیاست. خوبپیداستکهاینبخشبیشترباحوزةخصوصی
سروکارداردتابخشعمومیودولتی.البتهبسیارپیشآمدهاستکهدولت
بهعنوانسیاستتنظیمبازار،بهعرضةعمومیکالایخصوصیرویبیاورد،
ولیگردشمالیبیشتردربخشهایانتفاعیمطرحمیشودتاغیرانتفاعی؛

یکیازمواردپیچیدگیدرثبتگردشمالیحاصلازیککارهنریاست؛
انتشاربهناشر تصورکنیدآهنگسازی،آهنگیتنظیممیکندوآنرابرای
میسپارد.پسازانتشارممکناستآهنگدرمحافلیخاصاستفادهشودو
پولیبابتآنپرداختشودیاگروهیآنآهنگرادرسالنیعمومیاجراکند
ومردمهمبرایشنیدنآنبلیتبخرند.ایناجراضبطشودومجدداًدربازار
بهفروشبرسد،ممکناستدراینترنتهمبارگذاریشدهوفروختهشودویا
ازرویآنموسیقیمتنفیلمساختهشودوآنفیلممورداستقبالقرارگیرد
وجایزةبهترینموسیقیمتننصیبششود.ممکناستبراساسداستانفیلم
وموسیقیمشهورشدراینترنتبازیایساختهشودوبازیکنهاییرابهخود
جذبکندودرآمدایجادکندیااینکهشرکتیتولیدیبراساساینآهنگ
کالایخودشرادرتلویزیونتبلیغکند.سرآخرممکناستناشراولیهپس
ازمدتیکپیرایتاینآهنگرادرازایمبلغیبهناشریدیگرواگذارکندو
ناشربعدیبااپراتورموبایلبهتفاهمبرسدکهاینموسیقیرابهصورتآوای
انتظارویاآهنگپیشوازاستفادهکندودرازایآنازکاربرانموبایلهزینه
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دریافتکند.درکشورهاییکهسیستمدنبالگیریتراکنشهایمالیدرست
ثبت بعد به ازیکجایی اثر این به مالیمربوط تراکنشهای نمیکند، کار

نمیشود؛
بخشیازفروشبهصورتغیررسمیانجاممیشود،باتوجهبهاجرانشدن
نسخههای فروش است. شده هم بزرگتر بازار این سهم کپیرایت، قانون

فیلمهایسینمایی،کتابها،نقاشیهایNUDوموارددیگر...؛
هنر در استکهحوزةهدیه این بر تأکید اقتصادهنرهمواره ادبیات در 
از انجاممیشود، ازمبادلاتیکه حوزةبزرگیاست)ابینگ،1390(.بخشی
نوعغیرپولیاستوهمانطورکهپیشترگفتهشد،اساساًواردبازارنمیشود.
درواقعازآنجاکهنمیدانیممیزانهدایایاشخاصحقیقیوحقوقیبهفرهنگ

وهنرچقدراستدربرآوردسهمنهاییمشکلداریم؛
صادرات موضوع کرد اشاره باید بخش این در که مواردی از دیگر یکی 
است،دادههایصادراتکالاهاتنهاازطریقگمرکثبتمیشود.اینآمارها
بیشترمشخصاتفیزیکیمحصولاترامدنظردارند.آنچهکهدرنظرگرفته
نمیشود،ارزشایدهها،خلاقیتونوآوریاستکهدربیشترمواردبدلیاست
ازظرفیتتولیدیکهنیازبهحفاظتازمالکیتفکریدارد.خدماتفرهنگی
رادرآمارهایگمرکپیدانمیکنیم،کمپانیهایفیلمسازیوانیمیشنسازی
بسیاریازکارهایخودراازطریقدورکاریانجاممیدهندوبیشترکارکنانشان
اینمدلیثبت ازکشورهایدیگرهستند.درواقعصادراتخدماتفرهنگی

نمیشود؛
که میکند استفاده   harmmonaized systemیا  HS کدهای از گمرک  
ازسازمانتجارتجهانیاخذمیشودواینکدهاباواقعیاتتولیدیکشور
گمرک در تعرفه دارای فرهنگی کالاهای فهرست اساساً نیستند. همخوان
کشوربسیاراندکندوکالاهایفرهنگیگمرکدرذیلسایرکالاهادستهبندی
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میشوند.تغییروبهروزرسانیکدهایتعرفهبراساسواقعیاتموجوددرکشور
امکاناحصایدقیقترسهمفرهنگرافراهممیآورد؛

باتوسعةتکنولوژیهایاینترنتبنیانصادراتکالاهایفرهنگیدیگردر
مبادیگمرکیثبتنمیشود،بلکهبهصورتاینترنتیازکشورخارجمیشود.
ازاینروامکانثبتآنوجودندارد.سازمانهایبینالمللینظیریونسکودرپی
ایجادپروتکلیاندکهبتواناینمشکلراپوششداد.پیوستنودنبالکردن

کارگروههایمرتبطبرایکشورلازماست.
مطابقمدلپایهبرایاندازهگیریسهماقتصادیِصنایعفرهنگی،سومین
موضوعاشتغالاست.اینمسألهتقریباًازآغازپایهریزیرشتةاقتصادفرهنگ
 Wassail and(الپر کاویدهشدهاست)Ruttenberg, et al. 1978(.واسالو
Alper,1985(چندینمقالهدراینموضوعدارندکهدراینجاازنتایجآنها

UNESCO Frame- یونسکو فرهنگیِ آمارهای نظام در میشویم. )بهرهمند
work for Cultural Statistics )FCS((مشاغلبخشفرهنگبهچهاردسته

تقسیممیشوند.دستةچهارمآندستهازهنرمندانویااهالیفرهنگهستند
کهدرمشاغلنامرتبطدرصنایعنامرتبطجذبشدهاندوآمارشانبهطورکلی

ثبتنمیشود.شبیهنوازندهایکهدرصنعتهواپیماییکارمیکند.
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شکل 6. ماتریس مشاغل فرهنگی

Source: UNESCO-UIS, 2009

A = افرادیکهدرمشاغلفرهنگیودربخشفرهنگیمشغولند
B = افرادیکهدرمشاغلفرهنگیودربخشغیرفرهنگیمشغولند
C = افرادیکهدرمشاغلغیرفرهنگیولیدربخشفرهنگمشغولند
D = افرادیکهدربخشغیرفرهنگیودرمشاغلغیرفرهنگیمشغولند

سهم برآورد راه سر بر موجود مسائل دستهبندیمیتوان این به عنایت با
اشتغالدرکلاشتغالراچنینبررسید:

درسرشماریهاتنهایکشغلازافرادپرسیدهمیشودوازآنجاکههنرمندان
عموماً اختیارمیکنند، را متعددی اغلبشغلهای زندگیاشان برایگذران
هنرمندیاشانرابهعنوانشغلاظهارنمیکنند،بیشتراوقاتکارمندبودنیا

داشتنشغلآزادرابهعنوانشغلاعلاممیکنند؛
مشاغلفرهنگیبهشدتموقتیوپارهوقتهستند،ازاینرواهالیفرهنگ
دائماًدرحالانجامکارهایمختلفیهستندکهازصنعتیفرهنگیبهصنعت
فرهنگیدیگریکوچمیکنند.بههمیندلیلتغییراتسریعامکانبرآوردشان

اندکاست؛
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آمارکارکناندرکارگاههایزیردهنفرکمترثبتمیشودوبیشترمشاغل
فرهنگیکشورجزءهمیندستهازکارگاههاهستندکهدرشمارنمیآیند؛

کسانیکهدرمشاغلنامرتبطبافرهنگوهنرامادربخشفرهنگمشغول
هستند،جزءآمارهایمشاغلفرهنگیبهشمارمیآیند.مثلًاکارگرانخدماتی
وتأسیساتیشاغلدروزارتفرهنگوارشاداسلامییاسایرارگانهایبخش

فرهنگجزءکارکنانرستةفرهنگیآماربرداریمیشوند؛
برخیازمشاغلخانگیمانندکارگاههایفامیلیِتولیداتهنربنیان،اساساً
هم افراد این خود نمیشوند. وارد هم محاسبات در و نشدهاند ثبت جایی
مجوز به مربوط مسائل گرفتار چراکه ندارند، اطلاعاتشان اظهار به علاقهای

شهرداری،اماکن،ثبتشرکتها،مالیاتو....خواهندشد؛
در و کارند به غیرهنریمشغول دربخشهای ازهنرمندان زیادی تعداد 
عملهیچراهیبرایمحسوبکردندرآمدهایآناندربخشهایهنریوجود
قلمدادمیکنند هنری مشاغل راجزء هنر آموزش موارد بسیاری در ندارد.
کهخودامریمجزاستواحتسابآنبهبیشینهسازیمقداراقتصادیهنرها
منجرمیشود)جورجوبروزیو،1379(.گرچهتعدادافرادیکههنررابهصورت
آماتوردنبالمیکنندبسیاربیشازهنرمندانحرفهایاست.بهعبارتعامیانه،
آماری محاسبات در افراد این عملًا کارمیکنند. خودشان دلِ برای اینها

اشتغالواردنمیشوند؛
بهنظرمیرسددادههایسرشماریهادربارةکسانیصادقباشدکهشغلشان
منحصراًهنریافرهنگ)only Art(باشدکهالبتهطبقپژوهشهایمختلف 
فرهنگ بخش کارکن صرفاً را خودشان فرهنگ اهالی از 2۴درصد حداکثر

میدانند؛
البتهاینکهچهکسیهنرمندهستوچهکسینیست،درروششناسی 
مطالعاتبازارکارهنرمنداندردسرهایفراوانیایجادکرده،زیراکاراییِخود
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filter ruleهاوscreening Deviceهامحلتردیداست.بههرحالبهنظرمیرسد

نتوانبادقتقریببهیقینتعدادهنرمندانواهالیفرهنگرامشخصکرد.

بخش بند ی های جهانی یا آمار د اخلی؟
درصفحاتپیشیندربارةتلقیهاودستهبندیهایمسلطدربارةسهمبخش
فرهنگدراقتصادملیگفتیم،اماآیاایندستهبندیهابهکارتحلیلوضعیت
باید البته است، »آری« پرسش این به اجمالی پاسخ میآیند؟ ایران امروز
وضعیتمنحصربهفردکشوررانیزمدنظرداشتهباشیم.بنابهاسنادبالادستی
موجوددرکشوروزارتفرهنگوارشاداسلامیمتولیسیاستگذاریبخش
فرهنگدرکشوراست.اماانگاربخشفرهنگدچارچندپارگیاست.اختیار
میراث سازمان اختیار در فرهنگ از قسمتی در مداخله و سیاستگذاری
فرهنگی،گردشگریوصنایعدستیاست،بخشیدراختیاروزارتصنعت،
نهادهایحاکمیتیفرادولتیوبخشیدر معدنوتجارت،بخشیدراختیار
نهادهایحاکمیتیطبقاصول71و72 نهادهایعمومی.دربخش اختیار
قانوناساسیمجلسشورایاسلامیمرجعقانونگذاریدرهمةموضوعاتـ
ازجملهفرهنگـاستوتاکنونهمقوانینیناظربههمینحوزهتنظیمکرده
است.درکنارمجلس،شورایعالیانقلابفرهنگیبهعنواننهادیفراقوهای
متصدیسیاستگذاریاستودرعملهممصوباتیدرجزئیاتفعالیتهای
فرهنگیوهنریداشتهاست.همارزِایندو،وزارتفرهنگوارشاداسلامی
استکهادارةامورفرهنگیکشوررابهعهدهداردونحوةفعالیتدراینحوزه
در گذشته اینها از میکند. تنظیم خود مصوبات و آییننامهها لوایح با را
مواردیوزارتاطلاعات،وزارتکشور،شورایعالیفضایمجازی،قوةقضائیه
ومشخصاًدادستانیدراینحوزهمداخلهمیکنند.دراینمیانشوراهایشهر
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بهدلیلقدرت نیز وسازمانهایفرهنگیوهنریشهرداریدرکلانشهرها
ابهامدر این ازدولتدارند. بالاتری تأثیرگذاری اقتصادیوجایگاهشانگاه
چگونگیسیاستگذاریونظارتبرفعالیتهایفرهنگیوهمچنیندرنحوه
وحدودقانونیفعالیتهایفرهنگیوجوددارد.دربخشنهادهایغیردولتی
فرهنگ شورای مصوبة با سینما خانة آورد. مثال سینما خانة از میتوانیم
عمومیتشکیلشدوسپسوزارتفرهنگوارشاداسلامیدرقالبمؤسسة
امور به اینخانهماهیتاً اینکه به باتوجه برایشمجوزصادرکرد. فرهنگی
بهصورت اما کند، فعالیت کشور وزارت زیرنظر میبایست میپردازد، صنفی
مؤسسهایغیرتجاریدرثبتشرکتهاومؤسساتغیرتجاریبهثبترسیده

ومشمولقوانینتجارتاست.
اقتصادیبیاندازه اثرات آماروتجمیع بهدستآوردن درچنینوضعیتی
دشوارخواهدبود.مهمترآنکهنهادها،سازمانهاو...کهنامبردیم،حتیخودِ
دولت،کارشانتنهاسیاستگذاریونظارتنیست،بلکهدرعملبهتولیدو
آمار و هستند مشغول عمومی کالای عرضةخصوصیِ بهصورتِ البته توزیع

فعالیتشانبهدرستیجاییثبتوضبطنمیشود.
امادراساسراهِگریزیازاستفادةشیوههایآماریبینالمللینداریم.تنها
بایدیکیازروشهایاحصایآمارهایفرهنگیراانتخابکنیموزیرساختهای
جمعآوریدادهرامتناسبباآنتنظیمکنیم.همانطورکهپیشترهمگفتیم

نظاممشکلاتکشوردراینبارهبهدستههایزیرتقسیممیشود:
1.مفهومپردازیوتعاریف؛

2.مدلسازیوروشبرآورد؛
3.تکنیکهایمتناظرباوضعیتکشور؛

۴.وجودوکیفیتدادههایآماری.
اولیننکتهاجماعبرسرمفهومفرهنگوحوزههایمفهومیبازبستهبدان



83 فصل سوم: مسائل و مشکلات ما د ر برآورد  سهم فرهنگ چیستند ؟ 

این تا نیستکهدرشرایطحاضرصبرکنیم این نگارنده البتهگمان است.
باید براساسمأموریتهایخودش و بلکهوزارتخانهرأساً اجماعحاصلآید،
نظامآماریفرهنگکشورراازمنظرمفهومیتدوینوبهدولتپیشنهادکند
تاتوافقحولمحورمتنپیشنهادیحاصلآید.متناسبباآنمدل)یکیاز
مدلهاییکهدرمتنبدانتصریحشد(انتخابشودوباکارشناسانبرسر

تکنیکهایجمعآوریدادهواستفادهازدادههایموجودبهتوافقرسید.

پیشنهاد 
وزارتفرهنگوارشاداسلامیمشکلعدمتجانسوپراکندگیِدستگاهیرا
درشورایعالیآمارمطرحواصرارکندکهبرایساماندهیوسیاستگذاری
احتیاجبهاینآمارهست.چراکهموضوعکلاناستودرحیطةیکسازمانیا
وزارتخانهنیست.بلکهدستگاههایدیگرهمبایددربرآوردآنباوزارتفرهنگ
آمار زمینة در هم زیست محیط سازمان شوند. همداستان اسلامی ارشاد و

مشکلداشتوباانجامهمینکارمشکلشانتقریباًدرحالرفعاست؛
جابهجایی از ناشی اقتصادی ارزش و فرهنگی مالکیت مسألةحقوق برای 
مالکیتآنبایددرجاییبالاترازوزارتخانهتصمیمگیریشود،چراکههرچه
زمانبگذردمسألهبغرنجترخواهدشد.پیگیریانجمنهایمدیریتجمعیکه
قانونهمآنرالازمدیده،کاردیگریاستکهباآنمیتوانبهنتیجهرسید؛

ایجادمرکزcultural information systems )CIS( درکشورواستفادهاز
مدلهایعملیاتیکشورهایموفقیمانندسنگال؛

تعاملباگمرکبرایایجادکدتعرفةجدید؛
پیوستنودنبالکردناقداماتجهانیدرخصوصتجارتالکترونیککالای

فرهنگی؛
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صنفی نظام استقرار با چراکه فرهنگ صنفی نظام ایجاد برای پیگیری 
آمارهایبخشخصوصیتاحدیانتظاممییابد؛

انتخابیکیازروشهایاحصایآماریبینالمللیخاصفرهنگوتدوین
باید دولت.حتماً به آن پیشنهاد  و آن براساس فرهنگکشور آماری نظام
یکنوعطبقهبندیبرایشناساییکاملفعالیتهایفرهنگیوهنریداشته
باشیم.پیشنهادماستفادهازچارچوبآمارییونسکو)FCS(استکهدرابتدا
بهعنواندستورالعملیبرایکشورهایعضوطراحیشدهبودتادرگزارشهای
سالیانةخودبهیونسکوازاینطبقهبندیاستفادهکنند.بعدهاازاواخرسالهای
دهة1970بهصورتیکطبقهبندی10بخشیمرجعمورداستفادهقرارگرفت
وهنوزهممعتبراستودربسیاریازکشورهاازآناستفادهمیشودوتمام
و استرالیا،چین،هندوستان کانادا، متحده، ایالات در بعدی طبقهبندیهای

اتحادیةاروپابرگرفتهازاینطبقهبندی10بخشیهستند؛
جلساتمستمرباکارشناسانبانکمرکزیایرانومرکزآمارایرانتابخشی

ازآمارهابهصورتطرحهایمستقلبهدستآید.
صرف و مداخله هرگونه از آماری، نظام تدوین مدل انتخاب از پیش تا  
هزینهبرایجمعآوریدادههایجدیدخودداریشودچراکهعلاوهبرتحمیل
هزینههایفراوان)جمعآوریدادههایآماریفرهنگبسیارهزینهبرهستند(،
بهآشفتگیبیشتردامنخواهدزدواحتمالاًمنجربهنوعینهادسازیخواهد

شدکهبازگشتبهمرحلهیپیشینرابامقاومتهمراهخواهدکرد.
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