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پژوهشــ*اه فرهنــگ، هنــر و ارتباطــات از پیشــینه ای نســبتاً طولانــ7 در اجــرای پیمایش هــای ملــ7 برخــوردار اســت. پیمایش هــای ملــ7 «ســنجش ارزش هــا و 
نگرش هــای ایرانیــان»، «ســرمایۀ اجتماعــ7 کشــور»، «وضعیــت فرهنگــ7، اجتماعــ7 و اخلاقــ7 جامعــه ایــران» و «ســنجش وضعیــت مصرف کالاهــای فرهنگ7 
 ،xل های پژوهــش و تحلیــل ‑ پژوهش هــای کیفــ7 و اتنوگرافیــdدر ایــران» از جملــه آنهاســت. ایــن پژوهش هــا و تحلیل هــای مبتنــ7 بــر آنهــا در کنــار دی*ــر شــ
ــد در مســیر شــناخت و بررســ7 جنبه هــای گوناگــون  ــی بوده ان ــن مجموعــۀ مقــالات تحلیل7‑جمل*ــ7 تلاش های ــ7 و سیاســت7 و تدوی گزارش هــای تحلیل
دگردیســ7 ها و تحــولات فرهنگ7‑اجتماعــ7 جامعــۀ ایــران در ســالیان و دهه هــای اخیــر. پژوهشــ*اه فرهنــگ، هنــر و ارتباطــات در چارچــوب ایــن رویdــرد، 
اجــرای مــوج ســوم «پیمایــش ملــ7 ســنجش وضعیــت مصــرف کالاهــای فرهنگــ7 در ایــران» را در دســتور کار خــود قــرار داد کــه پــس از طــ7 مراحــل مختلــف، 
ســرانجام در فروردیــن و اردیبهشــت ١٣٩٨ بــه مرحلــۀ اجــرا رســید. پیمایــش مصــرف کالاهــای فرهنگــ7، مبتنــ7 بــر چشمداشــت های علمــ7 و سیاســت�7 زیــر 

طراحــ7 و اجــرا شــده اســت:
گــردآوری داده هــا در ســطح ملــ7 در جهــت شــناخت عالمانــۀ مصــرف فرهنگــ7؛ جزئیــات، ال*وهــای اصلــ7 و روندهــای نوپدید؛گامــ7 در راســتای 
بازنگــری و بررســ7 ذائقــۀ فرهنگــ7 مــردم ایــران، بــه منزلــۀ یdــ7 از نشــانگرهای تحــولات فرهنگــ7 و اجتماعــ7 کلان و به عنــوان منبعــ7 موثــق در تحلیــل 

تمایــزات و نابرابری هــا در دسترســ7 بــه تولیــدات فرهنگــ7 و نیــز معیــاری بــرای ســنجش کارآمــدی و اثربخشــ7 سیاســت های فرهنگــ7.
در همیــن نمونــۀ آخــر، «نقشــۀ مهندســ7 فرهنگــ7 کشــور» یdــ7 از مهم ترین اســناد نهادهای سیاســتگذار به شــمار م7 آیــد. نهمیــن «راهبرد کلان» این ســند 
بــه موضــوع هنــر اختصــاص یافتــه و «راهبردهــای ملــ7» و «اقدامــات ملــ7» بــرای آن پیش بینــ7 شــده اســت.١ هرگونــه ارزیابــی جــدی از محتــوای ایــن راهبرد، 
امــdان تحقــق آن، و مســیری کــه تاکنــون طــ7 شــده اســت، مســتلزم درکــ7 جامــع و فراگیــر از ذائقۀ فرهنگ7 مــردم و عوامــل و زمینه هــای پدیدآورندۀ آن اســت. 

یافته هــای پیمایــش مصــرف فرهنگــ7 را بایــد همچــون منبعــ7 غن7 بــرای چنیــن تحلیل هایی تلقــ7 کرد.
١. نقشۀ مهندس7 فرهنگ7 کشور(١٣٩٣)، تهران: دبیرخانۀ شورای عال7 انقلاب فرهنگ7: ٧۵‑٧١.
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در ایــن مقدمــه، هــدف مــا گــزارش داده هــای مهــم یــا تحلیــل جامــع یافته هــای ایــن پیمایــش نیســت و تنهــا بــا نگاهــ7 گــذرا بــه ذکــر چنــد ســرفصل 
عمــده دربــاره یــا در حاشــیۀ ایــن پیمایــش بســنده م7 کنیــم. 

فرهنگ و مصرف
ــا ایــن  ــدان عرضــه م7 شــود، در آغــاز دهــۀ هشــتاد خورشــیدی ب پیمایــش مصــرف کالاهــای فرهنگــ7 کــه اکنــون گــزارش مــوج ســوم آن بــه علاقه من
هــدف در دســتور کار پژوهشــ*اه قــرار گرفــت کــه داده هایــی فراگیــر در ســطح ملــ7 دربــارۀ «فعالیت هــای فرهنگــ7» و «مصــرف کالاهــای فرهنگــ7» در 
ایــران زیــر عنــوان کل7 تــر «رفتارهــای فرهنگــ7 ایرانیــان» فراهــم آورد. شــاید برخــ7 از موضوعــات یادشــده، تعریــف دقیقــ7 در علــوم اجتماعــ7 نداشــته 
باشــند، امــا هــدف کلــ7 پژوهشــ*ران کــه در قالــب عملیات7 ســازی ایــن مفاهیــم دنبــال شــد، فراهــم ســاختن مجموعــه ای از داده هــا دربــارۀ شــیوۀ گــذران 
زمــان فراغــت مــردم در شــهرها و روســتاهای ایــران و «مصــرف فرهنگــ7» آنــان (تلویزیــون، ســینما،کتاب، موســیق7، ورزش، مســافرت، آیین هــا و 
مناســx مذهبــی و اجتماعــ7 و ...) بــود. اگــر مفهــوم ســبx زندگــ١7 را مطابــق تعاریــف رایــج بــا شــاخص های «گــذران فراغــت»٢، «مصــرف فرهنگ7» 
و «ذائقه هــای فرهنگــ٣7 مرتبــط بــا لبــاس و غــذا و موســیق7 و مطالعــه و شــیوۀ ســپری کــردن تعطیــلات» تعریــف کنیــم۴، بــه واقــع ایــن پیمایش هــای 

مصــرف فرهنگــ7 تاحدزیــادی (گرچــه نــه کامــلا̈ و بــه شــdل نظام منــد) معطــوف بــه ســنجش مفهــوم ســبx زندگــ7 بوده انــد.
 7dدر قلمــرو معناشناســ7 فرهنــگ، همــواره ایــن جملــۀ ریمونــد ویلیامــز۵‑ نویســنده و منتقــد فرهنگــ7 مشــهور انگلیســ7‑نقل م7 شــود کــه «فرهنگ» ی
از دو یــا ســه واژۀ پیچیــده در زبــان انگلیســ7 اســت. بــه همیــن اعتبــار، اصطــلاح «مصــرف فرهنگــ7»۶ نیــز خالــ7 از ابهــام و پیچیدگــ7 نیســت. امــا کاربــرد این 
مفهــوم در مطالعــات جهانــ7 نســبتاً رایــج اســت و مؤلفه هــا و شــاخص هایی نیــز بــرای آن در نظــر گرفتــه م7 شــود. پژوهشــ*ران ایرانــ7 نیز کمابیــش و پس از 
جــرح و تعدیل هــای ضــروری متناســب بــا وضعیــت فرهنگــ7 و اجتماعــ7 کشــورمان، بــه شــاخص های مشــابه7 دســت یافته انــد. بــرای نمونه، شــاخص های 

بررســ7 شــده در ایــن پیمایــش، بــا شــاخص های مؤسســۀ معتبــر «یــورو بارومتــر» در ســنجش مصــرف فرهنگــ7 تفاوت اساســ7 نــدارد.٧ 
امــا چــرا در جوامــع معاصــر مصــرف فرهنگــ7 تــا بدیــن پایــه اهمیــت یافته اســت؟ گســترش و اهمیت مقولۀ مصــرف فرهنگــ7 در متن «جامعــۀ مصرف7» 
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4. Katz-Gerro, T(2004) Cultural consumption research: review of methodology, theory, and consequence, International Review of Sociology: Revue Internationale de Sociologie, 14:1, 

11-29.

5. Williams, R

6. Cultural consumption

7.Eurobarometer (2013) Cultural Access and Participation, Special Report 399. https://ec.europa.eu/commfrontoffice/publicopinion/archives/ebs/ebs_399_en.pdf.
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ممdــن شــده اســت. جامعــۀ مصرفــ7 کــه پیشــینۀ آن گاهــ7 حتــ7 تــا قــرن شــانزدهم و پیــش از آن هــم عقــب بــرده م7 شــود، مفهومــ7 پرکاربــرد در تحلیــل 
دگردیســ7 های جامعــۀ ســرمایه داری در دهه هــای اخیــر و به ویــژه پــس از جنــگ جهانــ7 دوم اســت. 

ــد  ــ7 عبارتن ــۀ مصرف ــن ویژگ7 هــای جامع ــری و مهم تری ــن زمینه هــای شــdل گی ــر جامعه شناســ7، عمده تری ــل از یdــ7 از فرهنگ هــای معتب ــه نق ب
ــ7 م7 گذاشــت، گســترش  ــردم باق ــح م ــرای فراغــت وتفری ــان بیشــتری ب ــ7 دوم، کاهــش ســاعات کار کــه زم ــگ جهان ــس از جن ــاه پ از: گســترش رف
فرهنــگ مصرفــ7 کــه بیــش از پیــش هویــت افــراد را بــه کنش هــای آنــان در مقــام مصرف کننــده گــره مــ7 زد، زیبا شناسانه شــدن زندگــ7 روزه و اهمیــت 
ــای  ــ7 زد، کنش ه ــن م ــراد دام ــلات اف ــا و تخی ــن رویاه ــا برانگیخت ــه ب dــا، بل ــر حســب نیازه ــه ب ــا، ن ــد و مصــرف کالاه ــه خری ــه ب «ســبx زندگ7»ک
مرتبــط بــا مصــرف و تصاحــب کالاهــای مشــخص کــه بــه شــdل فزاینــده ای بیانگــر موقعیــت اجتماعــ7 و عضویــت در گروه هــای اجتماعــ7 خــاص 
و تمایــز از دی*ــر گروه هــا تلقــ7 شــد، اهمیــت روزافــزون ال*وهــای مصرفــ7 در تعییــن شــdاف ها و تمایزهــای اجتماعــ7، ارتقــای منزلــت مصــرف 
و «مصرف کننــده»، تــا آن حــد کــه مصــرف بــه بدیلــ7 بــرای حقــوق و وظایــف سیاســ7 بــدل گشــت و مصرف کننــده جای*زیــن شــهروند شــد، و در 
نهایــت کالایی شــدن و قابــل فــروش شــدن شــمار هرچــه بیشــتری از کالاهــا و خدمــات و حتــ7 تجــارب انســان7 و پهنه هــای مختلــف زندگــ7 روزمــره 
و تجــاوز بــازار بــه همــۀ عرصه هــای حیــات انســان7 و اجتماعــ١.7 در ایــن چارچــوب، «فرهنــگ» و «مصــرف» پیونــدی ناگسســتن7 یافته انــد و مصــرف، 
هــر نــوع مصرفــ7، پدیــده ای عمیقــاً فرهنگــ7 اســت زیــرا بــا معنــا و نمــاد و نشــانه و هویــت و بیانگــری٢ و البتــه بــا رســانه و تبلیغــات گــره خــورده اســت. 

«Jوهای تولید، توزیع و مصرف «کالاهای فرهنگAتغییر ال
«مصــرف فرهنگــ7» گســتره ای پهنــاور از کنش هــای روزمــره؛ از خــوردن و آشــامیدن و تفریــح و مســافرت تــا تأمــل و اندیشــیدن دربــارۀ آثــار هنــری 
بــزرگ جهــان را شــامل م7 شــود. تمرکــز ایــن پیمایــش بــر دو مقولــۀ محدودتــر «فعالیــت فرهنگــ7» (آیین هــا و مراســم مذهبــی، مســافرت، ورزش، 
ــش  ــن پیمای ــ7 در ای ــق کالای فرهنگ ــت. مصادی ــ7» اس ــای فرهنگ ــرف کالاه ــ7) و «مص ــای ورزش ــری و فعالیت ه ــ7 و هن ــع علم ــرکت در مجام ش
عبــارت اســت از کتــاب، نشــریه، فیلــم، ســریال تلویزیونــ7، آثــار شــبdه نمایــش خانگــ7، آثــار موســیقایی، ســینما و تئاتــر. در مقایســه بــا زمــان اجــرای 
موج هــای پیشــین ایــن پیمایــش، اکنــون تغییــر بزرگــ7 در شــیوه های تولیــد و توزیــع و ال*وهــای مصــرف تولیــدات فرهنگــ7 رخ داده اســت. محققــان 
در موج هــای قبلــ7 بــه ســنجش و تحلیــل مصــرف فرهنگــ7 در ســطح خانــوار توجهــ7 خــاص داشــتند، زیــرا فــرض آنهــا بــر ایــن بــود کــه کردارهــای 
فرهنگــ7 در خانه هــا ‑ مثــلا̈ تماشــای تلویزیون‑خصلتــ7 جمعــ7 و گروهــ7 دارد. آن زمــان گفتــه م7 شــد کــه تلویزیــون، ســاختار روابــط و مناســبات 
ســنت7 خانــواده را بــر هــم زده، زیــرا اعضــای خانــواده بــه جــای آنکــه دور هــم جمــع شــوند و مثــلا̈ بــه حرف هــای بزرگتــر خانــواده گــوش بســپارند، گــرد 
1. Abercrombie et al(eds) (2006) The Penguin Dictionary of Sociology, Harmondsworth, Penguin Books: 80.

2. expression



۴ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان یزد»

محــوری بــه نــام تلویزیــون حلقــه م7 زننــد و بــر ایــن اســاس کردارهایشــان را تنظیــم م7 کننــد؛ گویــی تلویزیــون کانــون گــرم خانــواده را تصاحــب کــرده 
بــود.١ امــروزه بــا همه گیرشــدن تکنولوژی هــای ارتباطــ7 و به ویــژه گوشــ7 های هوشــمند، مصــرف از بســیاری جهــات فردگرایانه تــر شــده اســت. حتــ7 
در مهمان7 هــای خانوادگــ7، ایــن تصویــری عــادی اســت کــه هــر کــس در گوشــ7 همــراه خــود ســر فــرو بــرده باشــد و موضــوع موردعلاقــه اش را دنبــال 
کنــد. مطابــق یافته هــای پیمایــش حاضــر، بیــش از ٩٠ درصــد پاســخ*ویان از گوشــ7 همــراه اســتفاده م7 کننــد و بیــش از ٧۵ درصــد ایــن گــروه نیــز 
گوشــ7 هوشــمند دارنــد. بــه ایــن ترتیــب، گوشــ7 تلفــن هوشــمند بــه زندگــ7 نزدیــx بــه ٧٠ درصــد جمعیــت مــورد بررســ7 راه یافتــه اســت. ایــن پدیــده، 
انقلابــی در مصــرف فرهنگــ7 بــه پــا کــرده اســت. مصــرف، فردگرایانه تــر، متنوع تــر و منعطف تــر شــده و کنتــرل و نظــارت، اعــم از رســم7 و غیررســم7 
نیــز دشــوارتر شــده اســت؛ امــا ایــن امــر را نبایــد به معنــای فقــدان هرگونــه ال*ــو یــا رونــد قابــل تشــخیص و یــا از میــان رفتــن کانون هــای شــdل دهنده 
بــه افــکار و ذائقــۀ عمومــ7 در ســطح ملــ7 و جهانــ7 تلقــ7 کــرد. ایــن بــر عهــدۀ پژوهشــ*ران اســت کــه ایــن روندهــا و ال*وهــا را بررســ7 و تحلیــل کننــد.  

Jو سرگرم Jمصرف فرهنگ
مطابــق یافته هــای مــوج ســوم پیمایــش مصــرف کالاهــای فرهنگــ7، بخــش زیــادی از «مصــرف کالاهــای فرهنگــ7» بــه مقولــۀ ســرگرم7 ختــم م7 شــود. 
ســرگرم7، امــر تــازه و ناشــناخته ای نیســت و در جوامــع مــدرن همیشــه بخشــ7 جدایی ناپذیــر از تولیــد فرهنگــ7 بــوده اســت. حتــ7 آثــار مهــم و جریان ســاز 
ــادی توجــه مــردم را  ــر، فیلم هــا و ســریال های زی ــز در دهه هــای اخی ــران نی ــز معمــولا° از خصیصــۀ «ســرگرم کنندگ7» بی بهــره نیســتند. در ای فرهنگــ7 نی
برانگیختــه و تــا مدتــ7 نقــل محافــل و معابــر بوده انــد، امــا آنچــه در ســال های اخیــر رخ داده اگــر آغــاز «عصــری جدیــد» نباشــد دســتکم تغییــری عمیــق و 
کیفــ7 در ایــن رونــد اســت. بی تردیــد تحــول ابزارهــای ارتباطــ7 و آنچــه «جهان7 شــدن فرهنــگ» خوانــده م7 شــود‑ کــه بــر ســبx زندگــ7 و ذائقــۀ عمومــ7 

اثــر گذاشــته‑محرک ایــن تغییــر بــوده اســت. 
در ایــن پیمایــش داده هایــی وجــود دارد کــه نشــان م7 دهــد ســرگرم7 تــا چــه حــد در زندگــ7 ایرانیان‑همچــون بســیاری از مردمــان دی*ــر‑ ریشــه 
دوانــده اســت، مثــلا̈ جمعیــت زیــادی کــه مطابــق یافته هــای پیمایــش بــه دســتگاه های شــنیداری و دیــداری دسترســ7 دارنــد و بدیــن واســطه عمدتــاً 
فیلــم و ســریال ایرانــ7 و خارجــ7 و از جملــه ســریال های شــبdه نمایــش خانگــ7 را تماشــا م7 کننــد؛ و یــا قرارگرفتــن ســه شــبdۀ ماهــواره ایِ مرتبــط بــا 
مقولــۀ ســرگرم7 در میــان ۴ شــبdه ای کــه مــردم بیشــتر بــه آنهــا رجــوع م7 کننــد. بــه ایــن شــواهد، بایــد دانلــود موســیق7 و فیلــم به واســطۀ گوشــ7 های 
هوشــمند را هــم بیفزاییــم؛ نتیجــه آنکــه مســئلۀ ســرگرم7 ابعــاد حیــرت آوری یافتــه اســت. تــلاش رســانه های داخلــ7 مــا بــر آن بــوده کــه ضمــن پایبنــدی 

١. در این موج پیمایش فرهنگ7 نیز بیش از ٩٢ درصد پاسخ*ویان گفته اند که تلویزیون تماشا م7 کنند و بیش از ٨۴ درصد از این گروه نیز به همراه خانواده تلویزیون م7 بینند. اما همزمان بیش از ۶٨ درصد کل 
جمعیت آماری از تلفن همراه هوشمند استفاده م7 کنند. گوش دادن به موسیق7 و تماشای فیلم و برنامه های تلویزیون های داخل7 یا خارج7 از جمله استفاده های کاربران از گوش7 های هوشمند است.
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بــه ضوابــط و ارزش هــای داخلــ7، برخــورد فعالانــه ای بــا ایــن پدیــده داشــته باشــند. صدا و ســیما بــا پخــش برنامه هــای ســرگرم کننــدۀ مختلــف از جملــه 
نمایش هــای اســتعدادیابی١ در ایــن وادی فعــال اســت. ایــن برنامه هــا تــلاش م7 کننــد محتــوای مــورد تأییــد را بــا ســاختار و فــرم ایــن برنامه هــا درهــم 
آمیزنــد و مخاطبــان را ســرگرم ســازند؛ بی آنکــه گزنــدی بــه ارزش هــا وارد شــود، امــا پرسشــ7 را کــه پیشــتر دربــارۀ تکنولوژی هــای مــدرن مطــرح بــود، 
اکنــون نیــز م7 تــوان طــرح کــرد: آیــا ایــن برنامه هــای ســرگرم کننده، صرفــاً فرم هایــی هســتند کــه به راحتــ7 پذیــرای هرگونــه محتوایــی خواهنــد بــود؟ 
پیامدهــای فرهنگــ7 و اجتماعــ7 گســترش روزافــزون مقولــۀ ســرگرم7 در رســانه های رســم7 و غیررســم7 فارســ7 زبان چــه خواهــد بــود؟ سیاســتگذاران 

در برابــر ایــن پدیــده چــه بایــد کننــد؟ 
ــد.  ــه م7 ده ــرگرم کننده ارائ ــای س ــه برنامه ه ــان از جمل ــ7 ایرانی ــرف فرهنگ ــت مص ــر از وضعی ــ7 و فراگی ــری کل ــش، تصوی ــن پیمای ــای ای یافته ه
ــا  ــن یافته هــا ب ــق و ترکیــب ای ــد. تطبی ــر و کلان از ایــن موضــوع دســت یابن ــه چشــم اندازی فراگی ــد کــه ب ــه پژوهشــ*ران کمــx م7 کن ــن یافته هــا ب ای
پژوهش هــای دی*ر‑ماننــد تحلیــل محتــوای آثــار یــا پژوهش هــای اتنوگرافیx‑م7 توانــد شــناخت مــا را از مصــرف فرهنگــ7 در ایــران عمیق تــر کنــد. 
مثــلا̈ مطابــق یافته هــای ایــن پیمایــش، ده درصــد کل جمعیــت آمــاری بــه ســریال شــهرزاد به عنــوان اولویــت اول یــا دوم ابــراز علاقــه کرده انــد. ایــن 
عــدد بــرای ســریال7 کــه بــه میانجــ7 شــبdۀ نمایــش خانگــ7 توزیــع شــده قابــل توجــه اســت. تحلیل هــای کیفــ7 از چنیــن آثــاری کــه هــر روز بــر شــمار آنهــا 

افــزوده م7 شــود، م7 توانــد مdمــل آمــار و ارقــام منــدرج در جــداول ایــن پیمایــش باشــد. 

Jعوامل تعیین کنندۀ مصرف کالاهای فرهنگ
ــد  ــرون اســت. بی تردی ــۀ ایــن مقدمــه بی ــا دورگه شــدن مصــرف فرهنگــ7 از حوصل ــارۀ مفاهیمــ7 همچــون همه چیزخوارگــ٢7 ی بحــث تخصصــ7 درب
پژوهشــ*ران پــس از انتشــار عمومــ7 ایــن اثــر بــا تفســیر و تحلیــل داده هــا دربــارۀ چنیــن مقولاتــ7 داوری خواهنــد کــرد. امــا گاهــ7 در متــون علمــ7 یــا 
ژورنالیســت7، ایــن گرایــش بــه چشــم م7 خــورد کــه بــا برجســته ســاختن برخــ7 رویدادهــا یــا خبرهــا دربــارۀ مصــرف فرهنگــ7 در ایــران داوری هــای 
یdســویه نگرانه ای دربــارۀ ذائقــۀ فرهنگــ7 مــردم انجــام م7 شــود. بــرای نمونــه، وقتــ7 در روزهــای پایانــ7 ســال ٩٨ آهنــگ جدیــد یdــ7 از خواننــدگان 
ایرانــ7 خــارج از کشــور کــه مطابــق بــا عــرف جــاری در کشــور نبــود، در عــرض فقــط ۴٨ ســاعت چهــار میلیــون بــار «پلــ7» شــد، دوبــاره ایــن بحــث بــه 
میــان آمــد کــه در زیــر پوســت جامعــه چــه م7 گــذرد؟ و چــه تعــداد از مــردم بــه آنچــه «فرهنــگ غیررســم7» خوانــده م7 شــود گرایــش دارنــد؟ نم7 تــوان 
ســهم «فرهنــگ غیررســم7» را انــکار کــرد، ولــ7 نبایــد هــم دربــارۀ آن اغــراق کــرد. دربــارۀ زمینه هــا، گرایش هــا و تنوعــات درونــ7 و پیامدهــای گســترش 
ــم کــه مصــرف فرهنگــ7  ــه یافته هــای پیمایــش حاضــر درم7 یابی ــا نگاهــ7 گــذرا ب ــد پژوهش هــای دقیقــ7 انجــام شــود. امــا ب فرهنــگ غیررســم7 بای
1. talent show

2. omnivorousness
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ایرانیــان در مســیرهای متنوعــ7 جریــان دارد. برخــ7 ســریال های تلویزیــون پرمخاطــب اســت، همان طــور کــه شــماری از محصــولات شــبdۀ نمایــش 
خانگــ7 نســبتاً پرطرفدارنــد؛ برنامه هــای ســرگرم کنندۀ تلویزیــون مخاطــب زیــادی دارنــد و شــبdه های ماهــواره ای مرتبــط بــا ســرگرم7 نیــز مخاطــب 
نســبتاً گســترده ای دارنــد (هرچنــد بی تردیــد نــه در حــد تلویزیــون داخلــ7)؛ در حالــ7 کــه موســیق7 در زندگــ7 ٣٠ درصــد از ایرانیــان هیــچ جای*اهــ7 
نــدارد، موســیق7 ســنت7 (یــا در واقــع آنچــه از دیــد پاســخ*ویان ســنت7 تلقــ7 م7 شــود) هــوادار بســیار زیــادی دارد و موســیق7 پــاپ ایرانــ7 (کــه م7 توانــد 

شــامل نوازنــدگان خــارج از کشــور هــم بشــود) نســبتاً بــا توجــه مخاطــب روبه روســت.
در گزارشــ7 کــه پیشــتر از ایــن پیمایــش ارائــه شــد، برخــ7 حضــار دربــارۀ دقــت ایــن گــزاره کــه: «٩٢/٧ درصــد پاســخ*ویان گفته انــد کــه تلویزیــون ایــران را 
تماشــا م7 کننــد» ابــراز تردیــد م7 کردنــد. ایــن احتمــال منتفــ7 نیســت کــه بــه دلایــل مختلــف، بــرآورد پیمایش هــا از افــکار یــا نگرش هــای اجتماعــ7، کمتــر 
یــا بیش تــر از واقعیــت باشــد، امــا در ایــن نمونــۀ مشــخص بایــد در نظــر داشــت کــه بیشــتر مــردم بــه هــر حــال بــه تلویزیــون داخلــ7 نــگاه م7 کننــد، چــه بــرای 
دنبال کــردن مســابقات فوتبــال، چــه تماشــای ســریال ها و شــوهای ســرگرم کننده و چــه حتــ7 اخبــار و برنامه هــای سیاســ7. بایــد توجــه داشــت، تماشــای رســانۀ 

رســم7 به معنــای تأثیرگــذاری آن رســانه به ویــژه بــر نگرش هــای سیاســ7 عمــوم مــردم نیســت و نســبت میــان ایــن دو محتــاج پژوهش هــای مــوردی اســت. 
تحلیــل تنــوع نســبی علاقه هــا و ســلیقه های فرهنگــ7، از اولویت هــای پژوهــش در حــوزۀ مصــرف فرهنگــ7 اســت. در ایــن پیمایــش رابطــۀ ســن، 
ــارۀ  جنســیت، تحصیــلات، وضعیــت شــغل7، دیــن و پایــ*اه اقتصــادی بــا مصــرف فرهنگــ7 ســنجیده شــده اســت. یdــ7 از پرســش های عمــده درب
مصــرف فرهنگــ7، نســبت آن بــا نظــام قشــربندی اجتماعــ7 یــا ســاختار طبقاتــ7 جامعــه اســت. پاســخ های متفاوتــ7 بــه ایــن پرســش داده شــده اســت، 
از کم اهمیــت شــمردن مفهــوم طبقــه در «ســرمایه داری متأخــر» در کار جامعه شناســان7 ماننــد اولریــش بــx و آنتونــ7 گیدنــز کــه گمــان م7 کننــد نقــش 
طبقــه و منزلــت اجتماعــ7 در شــdل دادن بــه کنش هــا و ال*وهــای مصــرفِ مــادی و فرهنگــ7 افــراد رو بــه زوال اســت تــا تحلیــل طبقاتــ7 کامــلا̈ متفــاوت 
پیــر بوردیــو؛ و رویdــرد وبــریِ گــروه دی*ــری از پژوهشــ*ران کــه پژوهــش دربــارۀ مصــرف فرهنگــ7 را بــا ارجــاع بــه مفهــوم منزلــت اجتماعــ7 و ســاختن 
مقیاس هایــی بــر مبنــای ایــن مفهــوم پیــش برده انــد.١ در نظریــۀ بوردیــو، مصــرف سرشــت7 اساســاً طبقاتــ7 دارد و مرزهــای طبقــات اجتماعــ7 را تعییــن 
م7 کننــد. مصــرف فرهنگــ7 در خدمــت خلــق و بازتولیــد تمایــزات اجتماعــ7 و ســلطۀ طبقاتــ7 اســت. در پیمایــش حاضــر، متغیــر پایــ*اه اقتصــادی 
«بــر اســاس ارزش محــل ســdونت و نیــز مخــارج ماهیانــۀ خانــواده» ســاخته شــده اســت. ایــن متغیــر مســلماً طبقــه یــا منزلــت اجتماعــ7 را نم7 ســنجد، 
امــا اگــر نگاهــ7 گــذرا بــه رابطــۀ همیــن متغیــر بــا مصــرف کالاهــای فرهنگــ7 بیندازیــم، نتیجــه جالــب اســت: مصــرف فرهنگــ7 در ایــران، از تأثیــر نظــام 
قشــربندی اجتماعــ7 بــه دور نیســت. مثــلا̈ نــه فقــط مطابــق انتظــار، کنســرت رفتــن و گالــری رفتــن و مســجدرفتن بــه موقعیــت افــراد در نظــام قشــربندی 
اجتماعــ7 مرتبــط اســت، بلdــه خوانــدن کتــاب، تماشــاکردن تلویزیــون و «تولــد گرفتــن» هــم تاحــدی بــه سلســله مراتب اجتماعــ7 گــره خــورده اســت. 
1. Chan, T. W & goldthorpe, J.H(2010) Social status and cultural consumption in Chan, T. W (ed) Social Status and Cultural Consumption. New York: Cambridge University Press:1-27
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در ایــن مــوارد، تمایــز گاه معنــاداری میــان «اقشــار فرادســت» و «اقشــار فرودســت» جامعــه مشــاهده م7 شــود. بررســ7 ایــن موضــوع¶ پیچیــده بــه دقتــ7 
ویــژه در ابزارهــای مفهومــ7 و روش شــناخت7 نیازمنــد اســت، امــا در مــرور اولیــۀ داده هــای ایــن پیمایــش، مقولــۀ مهــم «نابرابــری فرهنگــ7» توجــه را بــه 
خــود جلــب م7 کنــد. ایــن نابرابــری کــه دســتگاه های فرهنگــ7 در هــر دو ســطح سیاســت گــذاری و اجــرا بایــد بــه آن توجــه کننــد؛ هــم در دسترســ7 
بــه «کالاهــای فرهنگــ7» تجلــ7 م7 یابــد و هــم در تمایــز ذائقــۀ فرهنگــ7 میــان گروه هــای اجتماعــ7 کــه خــود متقابــلا̈ خاســتگاه نابرابری هــای جدیــد 
خواهــد بــود. در کشــورهای مختلــف، سیاســت های فرهنگــ7 متفاوتــ7 بــرای برخــورد بــا ایــن ســاختار نابرابــر طراحــ7 و اجــرا شــده اســت. درس آمــوزی 

از تجربــۀ دی*ران‑چــه شdســت خورده و چــه موفق‑م7 توانــد مــا را در گزینــش سیاســت های صحیــح و کارآمــد یــاری رســاند. 
مهم تریــن ســرفصل فرهنــگ در برنامــۀ ششــم توســعه و یdــ7 از اولویت هــای سیاســت فرهنگــ7 «کاهــش تصدی گــری دولــت» در حــوزۀ فرهنــگ اســت.١ 
در عیــن حــال، وظایفــ7 ماننــد «توســعۀ فرهنــگ کتابخوانــ7» نیــز بــه دولــت و دی*ــر نهادهــا محــول شــده اســت. ایــن سیاســت در مجمــوع بــه معنــای واگــذاری 
برخــ7 امــور بــه بخــش خصوصــ7 و به عبارتــ7 بــازار اســت. چنیــن سیاســت7 تأثیــر عمیقــ7 بــر مصــرف فرهنگــ7 و ســلیقۀ عمومــ7 خواهــد گذاشــت. در همیــن 
پیمایــش م7 تــوان پیامدهــای ایــن رویdــرد را مشــاهده کــرد. نقــش دولــت و سیاســت گــذاران فرهنگــ7 و حــدود و ثغــور مداخلــۀ دولــت و بــازار در شــdل 
دادن بــه مصــرف فرهنگــ7 موضوعــ7 اســت کــه همچنــان مناقشــه انگیز باقــ7 مانــده است.٢شــاید اساســاً بایــد ایــن دوگانــه را کنــار ب*ذاریــم و بــه شــیوه های 
بدیــل و جای*زیــن بیندیشــیم. در هــر حــال، یافته هــای ایــن پیمایــش، زمینــه ای مناســب فراهــم م7 کنــد تــا پژوهشــ*ران و سیاســت گذاران بــه ارزیابــی مجــدد 

سیاســت ها و رویه هــای فرهنگــ7 جــاری بپردازنــد و نســبت آنهــا بــا بافــت اجتماعــ7 و بازتــاب آنهــا در ذائقــۀ فرهنگــ7 مــردم را بازنگــری کننــد. 
طــرح مصــرف کالاهــا و فعالیت هــای فرهنگــ7 از نخســتین پژوهش هــای ملــ7 در عرصــۀ فرهنــگ اســت کــه مطالعــات مقدماتــ7 آن در ســال ١٣٧٢ آغــاز و در 
ســال ١٣٧۴ در چهــار اســتان اجــرا شــد. پــس از آن مقــرر شــد کــه ایــن پژوهــش بــه شــdل ملــ7 اجــرا شــود. بدین ترتیــب، مــوج اول پیمایــش در ســال ١٣٧٨ در 
کل کشــور (همــۀ اســتان ها) و در ســطح شــهری بــا واحــد تحلیــل خانــوار‑١۶ هــزار خانــوار (حــدود ۶٠ هــزار فــرد)‑ اجــرا شــد. در ســال ١٣٧٩ ایــن پیمایــش 
در روســتاهای کشــور نیــز بــا حــدود ١۵ هــزار خانــوار تکــرار شــد. براســاس برنامــه ســوم توســعه ایــن طــرح بایــد هــر دو ســال یــx بــار اجــرا م7 شــد. بدیــن ترتیــب، 
مــوج دوم آن در ســال ١٣٨٢ در پژوهشــ*اه فرهنــگ، هنــر و ارتباطــات بــه انجــام رســید، امــا انتشــار آن بــر عهــدۀ ســازمان تبلیغــات اســلام7 گذاشــته شــد. پــس از 
آن، طــرح مصــرف کالاهــای فرهنگــ7 بــه فراموشــ7 ســپرده شــد. ســرانجام پــس از وقفــه ای شــانزده ســاله، مــوج ســوم ایــن طــرح در ســال ١٣٩٨ اجــرا شــد. ایــن 
پیمایــش بــا تأخیــر زیــادی نســبت بــه مــوج قبلــ7 اجــرا شــده اســت. ایــن تأخیر زیــاد وقتــ7 در کنــار تغییر ســریع روندهــا و مدیوم هــای مصــرف فرهنگ7 قــرار گیرد، 
مانعــ7 در برابــر تحلیل هــای علمــ7 دقیــق خواهــد بــود. بایــد امیــدوار باشــیم کــه موج هــای بعــدی ایــن پیمایــش در فاصلــۀ زمانــ7 کوتاه تــری اجــرا شــود تــا به لحــاظ 

١. قانون برنامۀ پنج سالۀ ششم توسعۀ اقتصادی، اجتماع7 و فرهنگ7 جمهوری اسلام7 ایران (١۴٠٠‑١٣٩۶)، نشر دوران، ١٧٨‑١٧٧.
2. Bell,D & and Oakley,K ( 2015) Cultural policy, London: Routledge: 35-37.



٨ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان یزد»

دسترســ7 بــه شــواهد متقــن، دســت پژوهشــ*ران بــرای تحلیــل و بررســ7 روندهــا و تغییــرات بازتــر باشــد. از همــۀ اندیشــمندان و پژوهشــ*ران دعــوت م7 کنیم در 
تحلیــل و بررســ7 داده هــا و یافته هــای ایــن پیمایــش مشــارکت کننــد و نواقــص احتمالــ7 آن را گوشــزد نماینــد. 

در پایــان بایــد قــدردان وزیــر محتــرم وزارت فرهنــگ و ارشــاد اســلام7، دکتــر ســید عبــاس صالحــ7، بــه ســبب حمایــت اثرگذارشــان از اجــرای ایــن طــرح 
ــم  ــ7 و خان ــر علیرضــا کرمان ــرم شــورای علمــ7 طــرح، دکت ــق، اعضــای محت ــن تحقی ــر علمــ7 ای ــر، مدی ــر ســعید معیدف ــد از دکت ــن طــور بای ــ7 باشــم. همی مل
فاطمــه فــلاح مدیــران دفتــر طرح هــای ملــ�7 پژوهشــ*اه، و همــۀ پژوهشــ*ران و پرسشــ*ران7 کــه در فراینــد دشــوار اجــرای ایــن طــرح ملــ7 ســهیم بودنــد، عمیقــاً 

سپاســ*زاری کنــم. 

JAمحمد سل
رئیس پژوهشAاه



 ایــن نوشــته، گزارشــ7 پژوهشــ7 اســت دربــارۀ فعالیــت و مصــرف کالاهــای فرهنگــ7 شــهروندان اســتان یزد. در پیشــ*فتار بــه کوتاه7 دربارۀ پرســش های 
پژوهــش و چهارچــوب مفهومــ7 و روشــ7، شــامل تعاریــف و مفاهیــم نظــری و عملیاتــ7، موضوعــات مــورد بررســ7، نــوع پژوهــش، جمعیــت آمــاری، 

نمونــه، زمــان جمــع آوری داده هــا و شــیوۀ ارائــه یافته هــای توصیفــ7 و تحلیلــ7 نکاتــ7 ارائــه خواهــد شــد.

پرسش های پژوهش
١. شهروندان استان یزد چه فعالیت های فرهنگ7 را انجام م7 دهند و به چه میزان؟

٢. شهروندان استان یزد چه كالاهای فرهنگ7 را مصرف م7 كنند و به چه میزان؟
٣. شهروندان استان یزد در روزهای عادی و تعطیل، چه میزان اوقات فراغت دارند و آن را چ*ونه م7 گذرانند؟
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مفاهیم و تعاریف
١. حیات فرهنگ! 

فرهنــگ در بســتر حیــات بشــری و در پیونــدی تنگاتنــگ بــا وجــود و زیســتِ درونــ7 و روحــ7 انســان ها شــdل م7 گیــرد و پیوســته نیــز دگرگــون م7 شــود. 
فرهنــگ را از دیدگاه هــای مختلــف م7 تــوان دیــد؛ گاه بــه عنــوان حــوزه نمادیــن حیــات بشــری موضــوع تحلیــل منطقــ7 قــرار م7 گیــرد و پیونــد میــان 
عقایــد، ارزش هــای گوناگــون، قواعــد حاكــم بــر ســاخت ، تحــول و تغییــر و رابطــۀ آنهــا بــا حیات اجتماعــ7 و تعامل افــراد، نهادهــا و تأثیر دوســویۀ فرهنگ 
و حیــات اجتماعــ7 بررســ7 م7 شــود. رابطــۀ فرهنــگ و فــرد، بحــث در چ*ونگــ7 تأثیــر فرهنــگ در شــdل دادن به شــخصیت و از ســوی دی*ــر، تأثیرپذیری 

فرهنــگ از خلاقیــت و اســتعدادها و نیازهــای افــراد، ارتبــاط و رســانه ها و انتقــال فرهنــگ ، ابعــاد دی*ــری از مباحــث مربــوط بــه فرهنــگ اســت .
اگــر فرهنــگ را در كلیــتِ زیســته و متحــول آن در تعامــل بــا همــۀ اجزایــی كــه بــر آن اثــر م7 گذارنــد و از آن تأثیــر م7 پذیرنــد در نظــر ب*یریــم ، بــرای 

مفهومــ7 نمــودن آن م7 تــوان از مفهــوم حیــات فرهنگــ7 در برابــر حیــات سیاســ7 ، اجتماعــ7 و اقتصــادی ســود جســت .
برخــلاف مفهــوم فرهنــگ كــه بــر صورت هــای شــdل گرفته و تثبیت شــده (تولیــد شــده) اطــلاق م7 گــردد (هنــر، اخــلاق و ...)، حیــات فرهنگــ7 

ضمــن در نظــر گرفتــن ایــن صورت هــا، بــه جریــان تولیــد فرهنــگ و پیونــد آن بــا حیــات معنــوی آحــاد بشــر اشــاره دارد.
ــال  ــا در انتق ــگ ، نابســندگ7 آنه ــر رشــد و توســعۀ صورت هــای مشــخص7 از فرهن ــر رســانه ها ب ــق رســانه ها، تأثی ــگ از طری ــال فرهن ــروزه انتق ام
بعضــ7 از شــdل های فرهنگــ7 ، محدودیت هــای ناخواســته  و تأثیرپذیــری خلاقیــت فرهنگــ7 در عصــر توســعۀ صنعــت فرهنگــ7، از عوامــل دســت انــدر 
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كار آن وجــوه دی*ــری از حیــات فرهنگــ7 جوامــع اســت . حیــات فرهنگــ7 ، فعالیــت فرهنگــ7 افــراد و مشــاركت آنهــا، نهادهــا، ســازمان ها، تشــdل ها، 
انگاره هــا، روندهــا و تســهیلات فرهنگــ7 را هــم شــامل م7 شــود.

بــا توجــه بــه ایــن نــكات ، پیرامــون فرهنــگ اجتماعــات مختلــف ، مفهــوم حیــات فرهنگــ7 در توصیــف ابعــاد گوناگــون مرتبــط بــا فرهنــگ ، رســایی 
بیشــتری دارد تــا مفهــوم فرهنــگ ، از ایــن رو در توصیــف وضعیــت فرهنــگ در یــك شــهر، روســتا و یــك جامعــه ، مفهومــ7 اســت رســا كــه گســترۀ 

ــا آن را دربــر م7 گیــرد. وســیع7 از شــdل های نمادیــن ، انگاره هــا، فعالیت هــا و روندهــای مرتبــط ب
٢. فعالیت های فرهنگ! 

فعالیــت فرهنگــ7 یdــ7 از مفاهیــم كلیــدی مرتبــط بــا حیــات فرهنگــ7 اســت . ایــن مفهــوم در برابــر مفهــوم فعالیــت سیاســ7 ، فعالیــت اقتصــادی و تــا 
حــدی فعالیــت اجتماعــ7 قــرار دارد. فعالیــت فرهنگــ7 پیرامــون تولیــد، بــه كارگیــری،  انتقــال ، اســتفاده و مصــرف معانــ7 و نمادهــا و شــdل دادن ، تغییــر 

و ارتقــای حیــات روحــ7 و معنــوی افــراد شــdل م7 گیــرد.
اگــر آن را از نگاهــ7 ســلبی تعریــف كنیــم ، م7 تــوان آن را فعالیتــ7 غیر اقتصــادی و سیاســ7 دانســت؛ چنــان كــه در درك معمــول هــم چنیــن تلقــ7 ای وجــود 
دارد و بــه طــور ضمنــ7 فعالیــت اجتماعــ7 اختیــاری را هــم شــامل م7 شــود. مفهــوم زمــان فراغــت هــم كه بــا فعالیت فرهنگ7 همبســته اســت ، به زمان7 اشــاره 
دارد كــه فــرد درگیــر فعالیــت اقتصــادی و رســم7 در نظــام تقســیم كار نیســت . ایــن فعالیــت در شــdل های نــاب و نوآورانــۀ آن بــه آفرینــش فرهنگــ7 م7 انجامد؛ 
كاری كــه هنرمنــدان ، شــاعران، فیلســوفان ، اندیشــمندان و پدیدآورنــدگان فرم هــای مdتــوب ، شــنیداری و دیــداری انجــام م7 دهنــد. امــا در شــdل های معمــول 
و مرســوم آن، فعالیتــ7 را شــامل م7 شــود كــه هنرمنــد در آن بــا مصــرف و اســتفاده از آنچــه پدیــد آمــده اســت ، بــا امــر فرهنگــ7 آشــنا م7 شــود و بــا اســتفاده از آن 
بــه رشــد و شــdوفایی وجــود خــود یــاری م7 رســاند. آنچــه بــه عنــوان فرهیختگــ7 از آن یــاد م7 شــود، م7 توانــد دســتاورد فعالیــت فرهنگــ7 از ایــن نــوع باشــد 
و آنچــه در اینجــا بررســ7 م7 شــود، همیــن بعــد از فعالیــت فرهنگــ7 اســت (یعنــ7 بعــد مصرفــ7 آن اســت تــا تولیــدی  و ایجــادی آن ). ایــن شــdل از فعالیــت ، 

پیونــد تنگاتنگــ7 بــا زمــان فراغــت و امdانــات فرهنگــ7 دارد؛ از ایــن رو م7 تــوان آن را بــه شــdل «بررســ7 اوقــات فراغــت و نحــوۀ گذرانــدن آن » هــم دیــد.
٣. مصرف كالاهای فرهنگ! 

مصــرف كالاهــای فرهنگــ7 ، بعــدی اســت از حیــات فرهنگــ7 كــه عمدتــاً بــا توســعۀ صنعــت فرهنــگ مرتبــط اســت و در خصــوص جوامــع جدید بیشــتر 
كاربــرد دارد تــا جوامــع ســنت7 و بــر اســتفاده از رســانه ها و وســایل فرهنگــ7 (وســایل7 كــه بــا آن فعالیتــ7 فرهنگــ7 انجــام م7 شــود) متمركــز م7 شــود.

۴. اوقات فراغت 

در فعالیــت فرهنگــ7 از هــر نــوع آن ، یdــ7 از عوامــل عمــده ، زمــان فراغــت اســت . بــه بیــان دی*ــر، تنهــا بــا فــرض وجــود زمــان فراغــت، فعالیت فرهنگــ7 امdان پذیر 
اســت . فعالیت7 كه اعضای جامعه فارغ از اجبارهای محیط كار و الزامات زندگ7 ، از طریق آن اســتعدادهای خود را توســعه بخشــیده و در واقع شــخصیت خود را 



١٣ | Jو روش Jچهارچوب مفهوم

گســترش م7 دهنــد. فعالیت هایــی كــه هــدف اقتصــادی ندارنــد و بیشــتر در راســتای پیونــد بــا دی*ــران (رابطۀ اجتماعــ7 )، تحقق امــری اخلاق7 ، هنــری ، عام المنفعه  
و یــا دینــ7 بــه صــورت اختیــاری انجــام م7 شــود. اوقــات فراغــت در برابــر زمانــ7 قــرار م7 گیــرد كــه انســان در الزامــات اجتماع7 نظام تقســیم كار درگیر اســت .

Jمفاهیم و تعاریف عملیات
این پژوهش با توجه به مفاهیم پیش*فته سازمان یافته و مفهوم فعالیت ، با تعریف7 که در پی م7 آید، بررس7 شده است.

١. فعالیت های مذهبی 

یdــ7 از ابعــاد وجــود انســان، گرایــش بــه امــر مقــدس و ماورایــی اســت كــه او را بــه ســوی کنش هــا و فعالیت هــای دینــ7 و مذهبــی م7 كشــاند. از ایــن 
رو یdــ7 از انــواع فعالیــت زمــان فراغــت را م7 تــوان فعالیــت مذهبــی دانســت . ایــن نــوع فعالیــت شــاخص7 اســت كــه بــا آن م7 تــوان عرصــۀ رفتــاری 
دینــداری و بــه عبــارت دی*ــر مناســ7d دیــن را تــا حــد زیــادی ســنجید. فعالیــت مذهبــی در چنــد مقولــه پرســش م7 شــود از جملــه شــركت در مجالــس 
مذهبــی، شــركت در نمــاز جماعــت مســجد و حســینیه و میــزان انجــام هــر یــك از فعالیت هــای مذهبــی. انجــام اعمــال مذهبــی و شــرکت در مجامــع 
مذهبــی ماننــد مولــودی و عــزاداری، شــرکت در مجالــس ســخنران7 دینــ7، شــرکت در جلســات دعــا و ذکــر، رفتــن بــه جلســۀ قــرآن، شــرکت در نمــاز 
جماعــت، زیــارت اهــل قبــور، رفتــن بــه زیارتگاه هــا، خوانــدن قــرآن و شــرکت در مراســم و مجالــس مذهبــی کــه در منــزل مذهبی هــا برگــزار م7 شــود.

٢. فعالیت های اجتماع!

گرایــش بــه دی*ــران و اجتمــاع، وجــه دی*ــری از حیــات انســان7 اســت كــه در برابــر نیازهــای مــادی و اقتصــادی ، برقــراری رابطــه بــا دی*ــران را بــه عنــوان 
هــدف رابطــه در پــی دارد و آنچــه را از آن بــه عنــوان «اجتمــاع جامعــه ای » یــاد م7 شــود قــوام م7 بخشــد. ایــن نــوع فعالیــت را كــه محــور آن تمــاس و 
رابطــه بــا دی*ــران بــا هــدف برقــراری و توســعۀ روابــط اجتماعــ7 اســت، فعالیــت اجتماعــ7 م7 نامیــم . فعالیت هــای اجتماعــ7 در ســه ســاحت بررســ7 

شــده اســت. نخســت شــرکت در مجامــع عمومــ7، دوم مشــارکت در امــور اجتماعــ7 و ســوم معاشــرت اجتماعــ7. 
‑ منظــور از مجامــع فرهنگــJ، هنــری و علمــJ: کنســرت موســیق7، مراســم بزرگداشــت شــخصیت های فرهنگــ7 و علمــ7، برگــزاری جشــن های 
ملــ7 و مذهبــی، ســمینارها و همایش هــای علمــ7 و تخصصــ7، جشــنواره های فیلــم و فعالیت هــای هنــری، مراســم و جشــن های کمــx بــه نیازمنــدان 
و امــور خیریــه، همایــش بزرگداشــت و بزرگداشــت از خدمتگــزاران جامعــه، برگــزاری نمایشــ*اه های کتــاب و مطبوعــات و صنایــع دســت7 و بازدیــد از 

گالری هــای آثــار هنــری (ماننــد نقاشــ7 و عکــس) و موزه هــا یــا مراکــز تاریخــ7 و باســتان7 اســت.
ــه کانون هــا، انجمن هــا، احــزاب،  ــ7 اســت، از جمل ــرد در اجتماعــات مدن ــت و مشــارکت ف ‑ منظــور از مشــارکت در امــور اجتماعــJ، عضوی

ــی، علمــ7، صنفــ7 و سیاســ7. تشــdل ها، شــوراها و امــور فرهنگــ7، مذهب
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‑ منظور از معاشرت اجتماعJ، برگزاری جشن تولد و رفت و آمد با خویشاوندان، همسای*ان، دوستان و همdاران است.
٣. فعالیت  های ورزش!

ورزش یdــ7 دی*ــر از فعالیت هــای زمــان فراغــت اســت . ایــن فعالیــت را از دو زاویــه م7 تــوان دیــد و بررســ7 کــرد. نخســت بــه عنــوان نوعــ7 فعالیــت 
فــردی و در خدمــت بازتولیــد انــرژی هــدر رفتــه در زمــان كار و ضامــن ســلامت7 جســم و روان ، دوم بــه عنــوان نوعــ7 فعالیــت كــه در آن مجموعــه ای از 
روابــط و تعامل هــا شــdل م7 گیــرد. فعالیــت ورزشــ7 در پرســش از نــوع و میــزان ورزش اعضــا در خــارج و داخــل منــزل، عضویــت فــرد در كلوپ هــا 

و  تماشــای ورزش از تلویزیــون و در اماكــن ورزشــ7 شــهر بررســ7 م7 شــود.
۴. فعالیت های تفریح! 

هــر گونــه فعالیــت جســم7 و ذهنــ7 بــرای دســتیابی بــه شــادابی جســم و روان و سرگرم ســازی کــه فــرد در اوقــات فراغــت خــود انجــام م7 دهــد، بخشــ7 
از فعالیت هــای تفریحــ7 بــه شــمار مــ7 رود. زمانــ7 كــه از اوقــات فراغــت صحبــت م7 شــود، نخســتین فعالیتــ7 كــه بــه ذهــن متبــادر م7 شــود، اســتراحت 
و تفریــح و گــردش اســت . در ایــن زمینــه : ١)رفتــن بــه قهوه خانــه، کاف7 شــاپ، پــارك و مركــز تفریحــ7  شــهر و ٢)قــدم زدن و گــردش در بــازار و خیابــان، 

کــوه و طبیعــت، مراکــز بــزرگ خریــد، شــهربازی مــورد پرســش واقــع م7 شــود.
۵. بازی 

بــازی فعالیتــ7 اســت كــه گرچــه م7 تــوان آن را در زیرمجموعــۀ فعالیت هــای تفریحــ7 آورد، اما مقوله ای اســت كــه به دلیل پیامدهــای روانــ7 و جامعه پذیرانۀ 
آن ، در خــور توجــه جداگانــه ای اســت ؛ زیــرا بــازی به ویــژه در ســنین كودكــ7 و نوجوانــ7 از مؤلفه هــای عمــدۀ شــdل دهندۀ شــخصیت انســان م7 باشــد. 

بــازی بــا پرســش های زیــر مــورد بررســ7 قــرار گرفتــه اســت: بازی هــای جدیــد بــا وســایل بــازی، انــواع بازی هــای محلــ7 و ســنت7 و میــزان انجــام آنهــا. 
۶. فعالیت های هنری و دست! 

گرایــش بــه هنــر بعــد دی*ــری از حیــات روحــ7 انســان اســت كــه در فعالیت هــای هنــری پــرورش م7 یابــد. منظــور از فعالیت هــای هنــری، هــر کاری 
اســت کــه تخیــل و تجســم، خمیرمایــۀ اصلــ7 آن باشــد. محصــول ایــن نــوع فعالیــت، پــرورش اســتعدادهای هنــری و شــdوفایی ذوقــ7 اســت. ایــن نــوع 

فعالیــت بــا ســؤال از مــوارد فعالیــت هنــری و دســت7  و زمــان صــرف شــده بــرای انجــام فعالیت هــا مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت .
٧. مصرف كالاهای فرهنگ!

ــون، مطبوعــات،  ــو، تلویزی ــد رادی ــداری و نوشــتاری مانن ــدی از رســانه ها و برنامه هــای شــنیداری و دی ــع بهره من مصــرف كالاهــای فرهنگــ7، در واق
ــن ابزارهــا و رســانه های اجتماعــ7 اســت.  ــر و خدمــات ارائه شــده توســط همی ــاب، موســیق7، ســینما و تئات کت

‑ كتاب و كتابخوانJ: زیرمجموعۀ عنوان كتاب، از مطالعۀ انواع كتاب، میزان مطالۀ كتاب، امانت كتاب، خرید کتاب و داشتن آن در منزل پرسش م7 شود.
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‑ روزنامــه و مجله خوانــJ: از اعضــای نمونــه دربــارۀ نــوع مجلــه و روزنامــه، میــزان مطالعــۀ روزنامــه و مجلــه، مــdان خوانــدن و خریــداری آن 
ــود. ــش م7 ش پرس

‑ رادیــو و تلویزیــون و ماهــواره: در ایــن عنــوان، از شــنیدن یــا دیــدن رادیوهــای داخلــ7 و خارجــ7، تلویزیــون، ماهــواره، تلویزیــون خارجــ7 اینترنتــ7 و 
میــزان اختصــاص وقــت بــرای هــر یــك و امــواج، شــبdه ها و برنامه هــای مــورد علاقــه در هــر كــدام و ســریال های خارجــ7 مــورد اســتفاده پرســش م7  شــود.

‑ دســتگاه های شــنیداری و دیــداری: در ایــن عنــوان، اســتفاده از ســینمای خانگــ7، ســ7 دی، دی وی دی، ام پی تــری، ام پی فور، ســتاپ باکس، بلندگوهای 
بلوتوثــ7، میــزان بهره منــدی از آنهــا، نــوع برنامه هــای مــورد اســتفاده از آنهــا، ســریال های خانگــ7 و چ*ونگــ7 تهیۀ محصولات فرهنگ7 پرســش م7 شــود.

‑ رایانه، اینترنت، تلفن همراه و تبلت: استفاده از هریx از این لوازم و نوع استفاده و میزان آن مورد پرسش قرار م7 گیرد.
‑ موسیقJ: شنیدن موسیق7، میزان و مdان آن، سبx های مورد علاقه و محل تهیۀ آلبوم های آن در این عنوان پرسش م7 شود.

‑ سینما و تئاتر: رفتن به سینما و تئاتر، میزان آنها و فیلم های مورد علاقه بررس7 م7 شد.
٨. زمان فراغت 

زمان فراغت افراد در روزهای معمول هفته یا روزهای كاری و روزهای تعطیل مورد پرسش قرار گرفته م7 گیرد. 
٩. منزلت شغل! 

بــرای ســنجش منزلــت شــغل7، از شــغل افــراد پرســیده م7 شــود و ســپس بــا اســتفاده از رتبه بنــدی مشــاغل، کــه در چندیــن گــزارش تحقیــق بــه دســت 
آمــده اســت، نخســت مشــاغل بــه هشــت رتبــه و ســپس شــش رتبــه تقســیم بندی م7 شــوند. رتبــۀ یــك بالاتریــن و رتبــه شــش پایین تریــن مشــاغل از 

نظــر منزلــت اجتماعــ7 م7 باشــند.
١٠. پایOاه اقتصادی 

بــرای ســنجش پایــ*اه اقتصــادی، از دو روش اســتفاده شــده اســت. ١) بــا توجــه بــه میانگین قیمت ملك در مراکز شــهری هر اســتان در بهــار ١٣٩٨ که از ســایت 
مرکــز آمــار ایــران به دســت آمــده اســت، قیمــت ملــك مســdون7 افــراد از ضــرب متــراژ محــل ســdونت و قیمــت هــر متــر مربــع زمیــن محاســبه شــده اســت. ٢) از 
ســوی دی*ــر، مخــارج ماهانــۀ خانــواده در ســال گذشــته نیــز پرســش شــده اســت. بــا ترکیــب مخــارج ماهانــۀ خانــواده با قیمــت ملx مســdون7، پایــ*اه اقتصادی 

افــراد در شــش گــروه طبقه بنــدی شــده اســت. قشــر پاییــن پاییــن، قشــر پاییــن، قشــر متوســط رو بــه پایین، قشــر متوســط، قشــر متوســط رو به بــالا، قشــر بالا.

Jچهارچوب روش
ایــن پژوهــش در پــی بررســ7 رفتارهــای فرهنگــ7 شــهروندان ایرانــ7 و شناســایی نیازهــای فرهنگــ7 و بــه عبــارت دقیق تــر میــزان مصــرف كالاهــای 
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ــن  ــوع پهنانگــر م7 باشــد. در ای ــوع مقطعــ7 م7 باشــد. از نظــر گســتره، از ن ــ7، از ن ــوده و از نظــر زمان ــردی ب فرهنگــ7 آنهاســت. از نظــر هــدف، کارب
ــه شــده اســت. ــای به دســت آمده ارائ ــم مطــرح در چهارچــوب نظــری، یافته ه ــری از پارادای ــا بهره گی ــ7 و ب ــ7 و تحلیل پژوهــش در دو ســطح توصیف

داده هــای ایــن پژوهــش بــه شــیوۀ پیمایــش گــردآوری شــده اســت. به عبــارت دی*ــر، اطلاعــات مربــوط بــه شــهروندان ایرانــ7 از طریــق پرسشــنامۀ 
ــۀ رودرو، جمــع آوری شــده اســت. ســاختاریافته به صــورت مصاحب

پرسشــنامۀ مــورد اســتفاده در ایــن پژوهــش، از ایــن بخش هــای اصلــ7 تشــdیل شــده اســت: مشــخصات پاســخ*و، میــزان اوقــات فراغــت، مصــرف 
كالاهــای فرهنگــ7، هزینه هــای اختصــاص یافتــه در بهره منــدی از امdانــات فرهنگــ7 و كالاهــای فرهنگــ7 و رفتار هــا و فعالیت هــای فرهنگــ7.

١. جمعیت آماری و اندازه نمونه

جمعیــت آمــاری ایــن پژوهــش، شــامل تمامــ7 افــراد ١۵ ســال بــه بــالای ســاكن شــهر و روســتاهای کشــور م7 شــود. در ایــن پیمایــش از یــx نمونه گیــری دو 
مرحلــه ای اســتفاده شــده اســت. واحــد نمونــۀ مرحلــۀ اول یــx یــا چنــد بلــوک شــهری یا یــx آبادی اســت و واحــد نمونــۀ مرحلــۀ دوم، واحد آمــاری یا افــراد واجد 
شــرایط م7 باشــد. واحدهــای نمونــه مرحلــۀ نخســت در هــر یــx از ســطوح جغرافیایــی مــورد نظر بــه روش احتمال متناســب با بزرگــ7 واحــد (p.p.s) بــه روش 
نظام منــد و سیســتماتیك خطــ7 انتخــاب شــده اند. تعــداد نمونــه نیــز متناســب بــا جمعیــت اســت. مثــلا̈ در شــهر های مرکــز اســتان کــه جمعیــت بیشــتری دارنــد 
باید به نســبت شــهرهای مرکز اســتان با جمعیت کمتر، نمونه بیشــتری اختصاص یابد. تعداد نمونه در این بررســ7 ١۵۶٠۶ نفر در ٣١ اســتان کشــور هســتند.

٢. جمع آوری داده ها

جمع آوری داده ها به مدت یك ماه در نیمۀ دوم فروردین و نیمۀ نخست اردیبهشت ١٣٩٨ با مراجعه به درِ منزل واحدهای نمونه انجام شده است.
٣. توصیف و تحلیل داده ها 

 بــرای توصیــف داده هــا از فراوانــ7، درصــد و میانگیــن و بــرای تحلیــل داده هــا از جدول هــای تقاطعــ١7 در متغیرهــای اســم7 و مقایســۀ میانگیــن٢ در 
متغیرهــای فاصلــه ای اســتفاده شــده و طــ7 آن متغیرهــای ســن، جنــس، تحصیــلات، وضــع فعالیــت، منزلت شــغل7 و پایــ*اه اقتصــادی با انــواع فعالیت 

و مصــرف کالاهــای فرهنگــ7 ارتبــاط داده شــده اســت.

 Jو تحلیل Jواژگان جدول های توصیف
ــ7 دو واژۀ «درصــد  ــر جدول هــای تحلیل ــر جدول هــای توصیفــ7 دو واژۀ «درصــد کل» (٪ کل) و «درصــد خــاص» (٪ خــاص) آمــده و در تیت در تیت

مطلــق» و «درصــد نســبی». در اینجــا توضیحــ7 دربــارۀ ایــن واژه هــا داده م7 شــود.
1.  Crosstabs

2. Oneway- anova
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درصــد کل و درصــد خــاص: منظــور از درصــد کل، همــان درصــد پارامتــر در جمعیــت نمونــه اســت و منظــور از درصــد خــاص هم  درصــد پارامتر 
در کســان7 کــه فعالیتــ7 را انجــام م7 دهنــد یــا کالایــی فرهنگــ7 را مصــرف م7 کننــد. بــرای نمونــه، نخســت پرســش شــده کــه «آیــا کتــاب م7 خوانیــد؟» 
در پرســش دوم آمــده کــه «هفتــه ای چنــد ســاعت کتــاب م7 خوانیــد؟» در ایــن پرســش، یx بــار درصــد بــرای کتابخوان هــا (درصــد خــاص) منظــور شــده 
و یx بــار درصــد بــه نســبت کل جمعیــت نمونــه (درصــد کل). بــا توجــه بــه محدودیــت فضــای جدول هــا و شــdیل شــدن آنهــا بــه جــای "درصــد در 

میــان کتابخوان هــا" گفتــه شــده «درصــد خــاص» و بــه جــای درصــد بــه «نســبت کل جمعیــت نمونــه» گفتــه شــده «درصــد کل». 
درصــد مطلــق و درصــد نســبی: درصــد مطلــق، همــان درصــد ســتون7 و درصــد نســبی همــان درصــد ســطری اســت کــه بــرای درک بهتــر مخاطبــان، 
ایــن دو واژه جای*زیــن شــده اند. بدیهــ7 اســت کارشناســان آمــاری در نخســتین نــگاه ایــن دو درصــد را از یdدی*ــر تشــخیص م7 دهنــد، امــا تأکیــد بــر 

درصــد نســبی م7 توانــد بــرای عمــوم مخاطبــان، در مقایســۀ داده هــا راهنمــا باشــد. 
ــا  ــر داده ه ــری ب ــر تأثی ــن ام ــه ای ــده اند ک ــذف ش ــا ح ــای جدول ه ــخ ها از انته ــا، بی پاس ــدن جدول ه ــ7 ش ــری از طولان ــرای جلوگی ــخ ها: ب بی پاس
نم7 گــذارد. بــا ایــن وصــف، همان طــور کــه ملاحظــه م7 شــود، در بیشــتر جدول هــای فراوانــ7، جمــع مــوارد، کمتــر از ١٠٠ اســت کــه مقــدار باقیمانــده 

ــا ١٠٠ همــان نســبت بی پاسخ هاســت. ت
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7، جنســ7، تحصیلــ7، منزلتــ7، همچنیــن، وضعیــت تأهــل، دیــن و مذهــب،  در ایــن فصــل، ویژگ7 هــای فــردی و منزلتــ7 افــراد نمونــه شــامل: ترکیــب ســنّ
زبــان، قومیــت، وضعیــت فعالیــت، محــل تولــد و مــدت اقامــت در محــل و شــهر یــا آبــادی محــل ســdونت و ویژگ7 هــای خانوادگــ7 فــرد شــامل: نــوع 

ملــx، مالdیــت، مقــدار عرصــه و اعیــان ملــx محــل ســdونت، هزینــه ماهانــۀ زندگــ7 و پایــ*اه اقتصــادی افــراد مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت.

ویژگJ های فردی
7 ١۵ تــا ٢۵، ٣٩/٢ درصــد ٢۶ تــا۴٠، ٨/٣۵  7 بــه چهــار گــروه تقســیم شــده اســت. ٢٠/٢ درصــد در گــروه ســنّ ترکیــب ســنJّ: جمعیــت نمونــه از نظــر ســنّ
درصــد ۴١ تــا ۶۴ و ۴/٨ درصــد بیشــتر از ۶۴ ســال دارنــد. میانگیــن ســن در جمعیــت نمونــه نیــز ٣٨/۴ و حداقــل ســن ١۵ و حداکثــر آن ٨٣ ســال اســت.

ترکیب جنسJ: ۴٨/۴ درصد افراد مرد و ۵١/۶ درصد زن هستند.
وضعیــت تأهــل: ٧۵/۵ درصــد جمعیــت نمونــه دارای همســر، ٢/٧ درصــد بــدون همســر بــر اثــر فــوت یــا جدایــی و ٢١/٢ درصــد مجــرد (هرگــز 

ازدواج نکــرده) هســتند.
ســطح تحصیــلات: در پرسشــنامه ســطح تحصیــلات در ١٠ مقولــه پرســش شــده اســت: بی ســواد، ســواد خوانــدن و نوشــتن، ابتدایی تــا راهنمایی، 
تــا دیپلــم، تــا کارشناســ7، تــا کارشناســ7 ارشــد، دکتــری و تحصیــلات حــوزوی ســطح و خــارج. ایــن مقــولات در یــx طبقــه بنــدی محدودتــر بــه پنــج 

طبقــه تقســیم شــده اســت: بی ســواد، ابتدایــی، متوســطه، عالــ7 و تحصیــلات حــوزوی.
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٣/۵ درصد جمعیت نمونه بی سواد، ٢١/٢ درصد دارای تحصیلات ابتدایی، ۴۵/٢ درصد متوسطه، ٢٩/۶ درصد دارای تحصیلات عال7 هستند. 
مقایســۀ ســطح تحصیــلات زنــان و مــردان نشــان م7 دهــد زنــان و مــردان در ســواد و ســطح تحصیــلات ابتدایــی، متوســطه و عالــ7 بــا یdدی*ــر 
تفــاوت دارنــد. تفــاوت نســبت ها در ســطح تحصیــلات عالــ7 ۵/١ درصــد، در ســطح تحصیــلات متوســطه ۵/٩ درصــد بــه نفــع مــردان و در ســطح 

تحصیــلات ابتدایــی ۴/۶ درصــد بــه نفــع زنــان اســت. نســبت بی ســوادی زنــان و مــردان هــم بــه ترتیــب ١٣/۶و ٧ درصــد اســت.
وضعیــت فعالیــت: ۴٠/٣ درصــد جمعیــت نمونــه، شــاغل، ٣/٨ درصــد بیــdار جویــای کار، ١١ درصــد دانش آمــوز یــا دانشــجو، ٣٧/١ درصــد 

خانــه دار، ٧ درصــد دارای درآمــد بــدون کار و ٠/٣ درصــد ســرباز هســتند. 
7 و ٠/٣ درصد نیز پیرو دی*ر ادیان هستند. دین و مذهب: ٩٨/٩ درصد جمعیت نمونه شیعه، ٠/۵ درصد سنّ

جدول ١‑١. ویژگJ های فردی جمعیت نمونه

درصدتعداد

سن

١۵٧۵٢٠/٢ تا ٢۵ سال
٢۶١۴۶٣٩/٢ تا ۴٠ سال
۴١١٣٣٣۵/٨ تا ۶۴ سال

١٨۴/٨بالاتر از ۶۴ سال
٣٧٢١٠٠/٠جمع

جنس

١٨٠۴٨/۴مرد
١٩٢۵١/۶زن

٣٧٢١٠٠/٠جمع

وضعیت تأهل

٧٩٢١/٢مجرد
٢٨١٧۵/۵متأهل

١٠٢/٧بی همسر بر اثر فوت یا طلاق
٣٧٠٩٩/۵جمع
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درصدتعداد

 تحصیلات

١٣٣/۵بی سواد
٧٩٢١/٢ابتدایی
١۶٨۴۵/٢متوسطه

J١١٠٢٩/۶عال
٠٠/٠حوزوی

٣٧٠٩٩/۵جمع

وضعیت فعالیت

١۵٠۴٠/٣شاغل
١۴٣/٨بی}ار

۴١١١/٠محصل و دانشجو
١٣٨٣٧/١خانه دار

٢۶٧/٠دارای درآمد بدون کار
١٠/٣سرباز
٣٧٠٩٩/۵جمع

دین و مذهب

٣۶٨٩٨/٩شیعه
Jّ٢٠/۵سن

١٠/٣دیAر ادیان
٣٧١٩٩/٧جمع
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جدول ١‑٢. جنس و سطح تحصیلات

جنس پاسخAو

زنمرد

 تحصیلات

٧/٠١٣/۶بی سواد
١۴/٣١٨/٩ابتدایی
۵١/٢۴۵/٣متوسطه

J٢٧/١٢٢/٠عال
٠/۵٠/٢حوزوی

١٠٠/٠١٠٠/٠جمع

محــل تولــد: محــل تولــد در چهــار مقولــه پرســش شــده اســت: در همیــن شــهر یــا آبــادی، شــهر دی*ــر، آبــادی دی*ــر و خــارج از کشــور. محــل تولــد 
۶٨/۵ درصــد جمعیــت نمونــه همیــن شــهر یــا آبــادی محــل زندگــ7، ۴/٨ درصــد آبــادی، ٢۵/۵ درصــد شــهر دی*ــر اســت.

 مــدت اقامــت در شــهر یــا آبــادی محــل زندگــJ: مــدت اقامــت بــرای افــراد از ١ تــا ٨٣ ســال در نوســان اســت. ١٢/١ درصــد افــراد بیــن ١‑١٠ 
ســال، ١۶/١ درصــد بیــن ١١‑٢٠ ســال، ٢٣/٩ درصــد ٢١‑٣٠ ســال، ١٧/٧ درصــد ٣١‑۴٠ ســال، ١۵/١ درصــد ۴١‑۵٠ ســال و ١۴/٨ ســال 

بیــش از ۵٠ ســال در محــل زندگ7 شــان اقامــت دارنــد. میانگیــن اقامــت جمعیــت نمونــه در شــهر یــا آبــادی محــل زندگــ7 ٣١/٩ ســال اســت.
مــدت اقامــت در محلــه: مــدت اقامــت بــرای افــراد از ١ تــا ٧۴ ســال در نوســان اســت. ١١/٨ درصــد افــراد بیــن ١‑٣ ســال، ٢٣/۴ درصــد بیــن 
۴‑١٠ ســال، ١۶/١ درصــد ١١‑٢٠ ســال، ٢٢ درصــد ٢١‑٣٠ ســال، ١٨/٣ درصــد ٣١‑۵٠ ســال و ۵/۶ درصــد بیــش از ۵٠ ســال در محلــۀ خــود 

اقامــت دارنــد. میانگیــن اقامــت جمعیــت نمونــه در محلــه ٢١/٣ ســال اســت.



فصل نخست: ویژگJ های نمونه | ٢٣

ادامۀ جدول ١‑١. ویژگJ های فردی و اقامت جمعیت نمونه

درصدتعداد

محل تولد

٢۵۵۶٨/۵همین شهر/ آبادی
٩۵٢۵/۵شهر دیAر

١٨۴/٨آبادی
٠٠/٠خارج از کشور

٣۶٨٩٨/٩جمع

مدت اقامت در این شهر/ 
آبادی

١۴۵١٢/١ تا ١٠ سال
١١۶٠١۶/١ تا ٢٠سال
٢١٨٩٢٣/٩ تا ٣٠سال
٣١۶۶١٧/٧ تا ۴٠ سال
۴١۵۶١۵/١ تا ۵٠ سال

۵۵١۴/٨بالاتر از ۵٠ سال
٣٧١٩٩/٧جمع

مدت اقامت در محله

١۴۴١١/٨ تا ٣ سال
۴٨٧٢٣/۴ تا ١٠سال

١١۶٠١۶/١ تا ٢٠ سال
٢١٨٢٢٢/٠ تا ٣٠ سال
٣١۶٨١٨/٣ تا ۵٠ سال

٢١۵/۶بالاتر از ۵٠ سال
٣۶٢٩٧/٣جمع

زبــان: در مــورد زبــان ســه پرســش مطــرح شــده اســت: فهــم زبــان و لهجــه، صحبــت کــردن بــا یــx زبــان و لهجــه و زبــان مــادری که قومیــت فــرد را تعیین 
م7 کنــد. پرســش های مربــوط بــه فهــم و صحبــت کــردن از آن رو مطــرح شــده کــه مهم تریــن ابــزار در عرصــۀ فرهنــگ و مصــرف آن زبــان اســت. بــه همیــن 
دلیــل در اســتفاده از کالاهــای مختلــف م7 توانــد نقــش داشــته باشــد. پرســش از زبــان مــادری نیــز بــه دو دلیــل بــوده اســت: از نظــر اهمیــت آن در درک بهتــر 
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فرهنــگ مرتبــط بــا یــx زبــان و هــم بــه عنــوان شــاخص7 بــرای شــناخت خــرده فرهنگ هــای قومــ7 و محلــ7 و گــروه بندی هــای فرهنگــ7 و اجتماعــ7 کــه در 
یــx شــهر وجــود دارد؛ زیــرا زبــان بــه عنــوان یــx مؤلفــه اصلــ7 هــر فرهنــگ، افــزون بــر اینکــه امــdان تعامــل و تفاهــم را فراهــم مــ7 آورد، در شــdل دادن بــه 

هویت هــای خــاص هــم نقــش دارد. بنابرایــن م7 تــوان بــه عنــوان شــاخص7 بــرای شــناخت گروه هایــی کــه پایــۀ فرهنگــ7 دارنــد از آن ســود جســت.
فهــم زبــان: در ایــن مــورد افــراد م7 توانســتند تــا ســه مــورد زبان هایــی را کــه توانایــی فهــم آن را داشــته اند برشــمارند.  ٩٨/٩ درصــد جمعیــت نمونــه، 
زبــان فارســ7 را م7 فهمنــد، ١/۶ درصــد ترکــ7، ١/١ درصــد کــردی، ٢/۴ درصــد لــری و لdــ7، ٠/٨ درصــد گیلdــ7، ۵/۴ درصــد عربــی، ٣/۵ درصــد 

بنــدری، ١/٩ درصــد بلوچــ7 و ١٣/٧ درصــد انگلیســ7 بلــد هســتند.
ــان فارســ7  ــه زب ــد ب ــه م7 توانن ــد. ٩٨/٩ درصــد جمعیــت نمون ــام کنن ــا ســه مــورد را ن  صحبــت کــردن: در ایــن مــورد هــم افــراد م7 توانســته اند ت
صحبــت کننــد، ٠/۵ درصــد ترکــ7، ١/٩ درصــد لــری و لdــ7، ٠/۵ درصــد کــردی، ٠/٨ درصــد گیلdــ7، ٢/٢ درصــد عربــی، ١/١ درصــد بلوچــ7، ١/١ 

درصــد بنــدری و ٧/٣ درصــد بــه انگلیســ7 حــرف م7 زننــد.
 زبــان مــادری: زبــان مــادری ٩٧/٣ درصــد افــراد فارســ7، ٠/٣ درصــد ترکــ7، ٠/۵ درصــد لــری و لdــ7، ٠/۵ درصــد گیلdــ7، ٠/٣ درصــد بلوچــ7، 

٠/۵ درصــد بنــدری و ٠/۵ درصــد هــم عربــی اســت. بــر ایــن اســاس م7 تــوان گفــت کــه اکثریــت قاطــع فارس زبانــان هســتند.
جدول١‑٣. زبان جمعیت نمونه

زبان
زبان مادریصحبت کردنفهم زبان

درصدتعداددرصدتعداددرصدتعداد
J٣۶٨٩٨/٩٣۶٨٩٨/٩٣۶٢٩٧/٣فارس
J۶١/۶٢٠/۵١٠/٣ترک
٢٠۵/۴٨٢/٢٢٠/۵عربی
۴١/١٢٠/۵٠٠/٠کردی
J٧١/٩۴١/١١٠/٣بلوچ

J{٩٢/۴٧١/٩٢٠/۵لری و ل
J{٣٠/٨٣٠/٨٢٠/۵گیل
١٣٣/۵۴١/١٢٠/۵بندری
۵١١٣/٧٢٧٧/٣٠٠/٠لاتین
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ویژگJ های خانواده
مال}یــت محــل ســ}ونت: در پرسشــ7 از خانــواده دربــارۀ مالdیــت محــل ســdونت پرســیده شــده اســت، در پنج مقولــه: ١)ملdــ7، ٢) اجــاره ای، ٣) رهن7، 
ــــ رهن7 ٣) ســازمان7 و رایــ*ان. ٧٨ درصد  ــــ اجــاره ای ۵) ســازمان7 و رایــ*ان کــه بعــداً بــه ســه مقولــه کاهــش یافته اســت: ١) ملdــ7، ٢) اجاره ای ـ ۴) رهنــ7 ـ

واحدهــای مســdون7 جمعیــت نمونــه ملdــ7، ٢٠/٢ درصد رهنــ7، اجــاره ای و ٠/٨ درصد ســازمان7 و رای*ان اســت.
نــوع ملــ8: در ســؤال دی*ــری از آپارتمانــ7 یــا ویلایی بــودن محــل مســdون7 ســؤال شــده اســت. ١٢/۴ درصــد واحدهــا آپارتمانــ7 و ٨٧/۶ درصــد 

حیــاط دار یــا ویلایــی اســت.
عرصــه و اعیــان محــل ســ}ونت: در خصــوص واحدهــای مســdون7 ویلایــی از عرصــه و اعیــان و در مــورد واحدهــای آپارتمانــ7 از اعیــان آن ســؤال 
شــده اســت. از مجمــوع واحدهــای مســdون7 حیــاط دار کــه مقــدار عرصــۀ آنهــا ذکــر شــده ٢/۴ درصــد آنهــا عرصــه ای در حــد ١‑١٠٠ متــر، و ١۴/۵ 
درصــد ١٠١‑١۵٠ متــر، ٢٣/۴ درصــد ١۵١‑٢٠٠ متــر، ١٧/٢ درصــد ٢٠١‑٢۵٠ متــر، ١١ درصــد ٢۵١‑٣٠٠ متــر و ١٢/٩ درصــد آنهــا بیــش از 
٣٠٠ متــر دارنــد. میانگیــن عرصــۀ واحدهــای یادشــده ٢٣۶/٢٢ متــر م7 باشــد. دربــارۀ واحــد مســdون7 کــه مقــدار اعیــان آنهــا مشــخص اســت نیــز ٣ 
درصــد دارای اعیانــ7 بیــن ١‑٧۵ متــر، ١٧/٢ درصــد ٧۶‑١٠٠ متــر، ٣٢/۵ درصــد ١٠١‑١۵٠ متــر، ٢٣/١ درصــد ١۵١‑٢٠٠ متــر و ١١/۶ درصــد 

دارای اعیانــ7 بیــش از ٢٠٠ متــر هســتند. میانگیــن مقــدار اعیــان ١٣۴/۵ متــر اســت.
ارزش محــل ســ}ونت: در مراجعــه بــه ســایت مرکــز آمــار ایــران، قیمــت هــر متــر مربــع آپارتمــان و زمیــن در شــهرهای اســتان های کشــور در بهــار 
١٣٩٨، معیــن شــده اســت. از حاصل ضــرب متــراژ محــل ســdونت و قیمــت هــر متــر مربــع زمیــن و آپارتمــان در شــهرهای اســتانهای کشــور، ارزش 
تقریبــی محــل ســdونت جمعیــت نمونــه تعییــن شــد. البتــه از آنجــا کــه قیمــت هــر متــر مربــع زمیــن و آپارتمــان در روســتاها محاســبه نشــده اســت، 

ــر روســتاها وارد نشــده اند.  بنابرایــن در ایــن متغی¾
Jجدول ١‑۴. وضعیت محل مس}ون

درصدتعداد

نوع مال}یت محل 
Jمس}ون

J{٢٩٠٧٨/٠مل
٧۵٢٠/٢رهنJ‑ اجاره ای

٣٠/٨سازمانJ و رایAان
٣۶٨٩٨/٩جمع
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درصدتعداد

نوع مل8

J۴۶١٢/۴آپارتمان
٣٢۶٨٧/۶منزل حیاط دار (ویلایی)

٣٧٢١٠٠/٠جمع

متراژ زمین منازل ویلایی 
(متر)

١٩٢‑١٠٠/۴
١۵١٠١‑٠۵۴١۴/۵
١‑٢٠٠۵١٨٧٢٣/۴
٢۵٢٠١‑٠۶۴١٧/٢
٢‑٣٠٠۵١۴١١١/٠
۴٨١٢/٩بیش از ٣٠٠

٣٠٣٨١/۵جمع

متراژ زیربنا (اعیان) (متر)

٧۵‑١١١٣/٠
٧‑١٠٠۶۶۴١٧/٢

١۵١٠١١٢١٣٢‑٠/۵
١‑٢٠٠۵١٨۶٢٣/١
۴٣١١/۶بیش از ٢٠٠

٣٢۵٨٧/۴جمع

هزینــۀ ماهانــۀ زندگــJ: متوســط مخــارج ســالانۀ خانــواده در ٧ مقولــه طبقه بنــدی شــده اســت. هزینه هــای ۴/٨ درصــد جمعیــت نمونــه، ماهانــه 
کمتــر از ۵٠٠ هــزار تومــان در مــاه، ١۶/١ درصــد نیــم تــا یــx میلیــون، ١۶/١ درصــد یــx تــا یــx و نیــم میلیــون، ٢۵ درصــد یــx و نیــم تــا دو میلیــون، 
٢١/۵ درصــد دو تــا ســه میلیــون، ٨/١ درصــد ســه تــا پنــج میلیــون و ١/٣ درصــد بیــش از پنــج میلیــون در مــاه هزینــه دارنــد. میانگیــن هزینــۀ ماهانــۀ 

خانــوادۀ جمعیــت نمونــه، دو میلیــون و هشــتاد و نــه هــزار و چهارصــد و پنجــاه و یــx تومــان (٢,٠٨٩,۴۵١)م7 باشــد.
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جدول ١‑۵. متوسط مخارج ماهانۀ خانواده در سال گذشته

درصدتعدادمتوسط مخارج ماهانۀ خانواده در سال گذشته (تومان)

١٨۴/٨کمتر از ۵٠٠ هزار
۶٠١۶/١نیم تا ی8 میلیون

۶٠١۶/١ی8 تا ی8 و نیم میلیون
٩٣٢۵/٠ی8 و نیم تا دو میلیون

٨٠٢١/۵دو تا سه میلیون
٣٠٨/١سه تا پنج میلیون

۵١/٣بیشتر از پنج میلیون
٣۴۶٩٣/٠جمع

پایــAاه اقتصــادی: بــر اســاس ارزش محــل ســdونت و نیــز مخــارج ماهانــۀ خانــواده، یــx متغی¾ــر دی*ــر ســاخته شــده اســت بــه نــام پای*اه اقتصــادی فــرد. در 
واقــع، از حاصل ضــرب ارزش محــل ســdونت و مخــارج ماهانــه، ایــن متغی¾ــر ســاخته شــده و ســپس در ۶ مقولــه طبقه بندی شــده اســت: قشــر پایین پایین، قشــر 
پایین، قشــر متوســط پایین، قشــر متوســط، قشــر متوســط بالا و قشــر بالا. ١/١ درصد جمعیت نمونه در قشــر پایین پایین، ١٧/۵ درصد در قشــر پایین، ٧/٣۴ 
درصــد در قشــر متوســط پاییــن، ١۶/٩ درصــد در قشــر متوســط، ٣ درصــد در قشــر متوســط بــالا و صفــر درصــد در قشــر بــالا از نظر اقتصــادی ارزیابی شــده اند.

جدول ١‑۶. پایAاه اقتصادی

درصدتعدادپایAاه اقتصادی
۴١/١قشر پایین پایین

۶۵١٧/۵قشر پایین
١٢٩٣۴/٧قشر متوسط پایین

۶٣١۶/٩قشر متوسط 
١١٣/٠قشر متوسط بالا

٠٠/٠قشر بالا
٢٧٢٧٣/١جمع
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ــرد،  ــ*اه اقتصــادی و اجتماعــ7 افــراد و خانواده هــا، یdــ7 از مؤلفه هایــی کــه مــورد توجــه قــرار م7 گی منزلــت شــغلJ (اجتماعــJ): پیرامــون پای
منزلــت شــغل7 فــرد یــا سرپرســت خانــواده اســت. منزلــت شــغل7 بــه میــزان اهمیــت و احتــرام شــهروند شــاغل در جامعــه اشــاره دارد. منزلــت شــغل7 
بــه عنــوان امــری ذهنــ7 از طریــق ارزیابــی مشــاغل از ســوی نمونــه ای از افــراد در جامعــه انجــام م7 شــود. در ایــران، تاکنــون چنــد پژوهــش در ایــن بــاره 
انجــام شــده اســت. از طریــق ایــن پژوهش هــا بــه نمونــه ای از افــراد، فهرســت7 از مشــاغل، عرضــه شــده و از آنهــا خواســته شــده تــا نظــر خــود را دربــارۀ 
هــر یــx از مشــاغل روی طیفــ7 مشــخص کننــد. ســپس میانگیــن عــددی آنهــا محاســبه شــده و بــه عنــوان نمــرۀ منزلــت مشــخص شــده اســت. یdــ7 از 
ایــن تحقیقــات رســالۀ دکتــرای جامعه شناســ7 شــهلا کاظم7  پــور بــه عنــوان «تحــرک اجتماعــ7 و مهاجــرت در شــهر تهــران» اســت. دی*ــری تحقیقــ7 
اســت کــه از ســوی عل7 اصغــر مقــدس در شــیراز و همچنیــن پژوهشــ7 توســط هوشــنگ نایبــی در تهــران انجــام شــده اســت. در طبقه بنــدی مشــاغل در 

اینجــا از هــر ســه پژوهــش بهــره بــرده شــده اســت. 
رتبه اول: استاد دانش*اه و پزشx متخصص. 

رتبه دوم: مشاغل مهندس7، دندانپزش7d و پزش7d عموم7 و وکالت. 
رتبۀ سوم: روان شناس7، داروسازی و مهندس7 کشاورزی. 

رتبــۀ چهــارم: مشــاغل بــازاری، بــازرس، تكنیســین ســاختمان، تكنیســین كامپیوتــر، خبرنــگار، دبیــر، دندانســاز تجربــی، فرهنگــ7، کتاب فروشــ7 
کارخانــه دار، مامــا، متخصــص آی تــ7، مترجــم، مدیــر آموزشــ*اه، مدیــر بانــک، مدیــر کارخانــه، مدیرعامــل، مدیــر دبیرســتان، مدیــر شــركت، مدیــر 

مهدكــودك، مدیریــت باشــ*اه ورزشــ7، مربــی ورزشــ7، معــاون دبیرســتان، معلــم، تاجــرِ فــرش، طــلا فــروش و طــلا ســاز. 
رتبۀ پنجم: برخ7 از مشاغل فروشندگ7، کارمندی و اداری.

رتبۀ ششم: مشاغل فن7، تعمیرکار، تولیدی ساختمان7 و برخ7 دی*ر از مشاغل فروشندگ7 و کاسبی
رتبــه هفتــم: مشــاور امــلاک، اپراتــوری و منشــ7 گری، رانندگــ7 وســایل نقلیــۀ ســبx و ســنگین، حمــل و نقــل و باربــری، ســرایداری، آبدارچــ7، 

کارگــری کارخانــه، کشــاورزی، ضایعاتــ7 و تعمیراتــ7 جزئــ7 ســاختمان7. 
رتبه هشتم: کارگر ساده، دست فروش و نظافت چ7 منزل.

بــا ایــن همــه، بــر اســاس ایــن طبقه بنــدی، جــدول منزلــت شــغل7 هشــت تایی از خیلــ7 بــالا تــا پاییــن تنظیــم شــده اســت. در تحلیــل و بررســ7، ایــن 
رتبه بنــدی شــغل7 بــه شــش طبقــه کاهــش یافتــه اســت. 
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Jجدول ١‑٧. منزلت شغل

Jدرصدتعدادمنزلت شغل

١٠/٣خیلJ بالا
٣٠/٨بالا

٠٠/٠نسبتاً  بالا
١٢٣/٢متوسط بالا

٣۶٩/٧متوسط
۴٩١٣/٢متوسط پایین
٣٧٩/٩نسبتاً  پایین

٠٠/٠پایین
١٣٨٣٧/١جمع

٢٢٠۵٩/١غیر شاغل
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چنانچــه در چهارچــوب مفهومــ7 نیــز اشــاره شــد، زمــان فراغــت بــه زمانــ7 گفتــه م7 شــود کــه فــرد نــه بــه شــغل یــا فعالیتــ7 چــون تحصیــل و خانــه داری 
مشــغول اســت، نــه در حــال رفــت و آمــد بــه محــل کار اســت و نــه م7 خوابــد و م7 توانــد فعالیــت فرهنگــ7 داشــته باشــد. در ایــن پژوهــش، بــا ایــن توضیــح 
از پاســخ*و خواســته شــده تــا زمــان فراغــت خــود را مشــخص کنــد. در پرسشــنامه، زمــان فراغــت ایــام هفتــه و تعطیــلات آخــر هفتــه پرســیده شــده اســت.

مــدت زمــان فراغــت در روزهــای غیرتعطیــل: زمــان فراغــت افــراد در روزهــای معمــول هفتــه بیــن یــx تــا حــدود شــانزده ســاعت در نوســان و 
میانگیــن آن ۴/۴٨ ســاعت اســت. زمــان فراغــت ١٢/۴ درصــد افــراد یــx ســاعت، ١٧/۵ درصــد دو ســاعت، ١٩/۶ درصــد ســه، ١٢/١ درصــد چهــار، 

١٣/۴ درصــد پنــج، ۴/۶ درصــد شــش، ١١/٣ درصــد شــش تــا هشــت و ٩/١ درصــد بیــش از ٨ ســاعت اســت.
مــدت زمــان فراغــت در روزهــای تعطیــل: زمــان فراغــت افــراد در روزهــای تعطیــل هفتــه، بیــن یــx تــا حــدود ســ7 ودو ســاعت در نوســان و 
میانگیــن آن ۶/۵٧ ســاعت اســت. زمــان فراغــت ١١ درصــد افــراد یــx ســاعت، ١١/٣ درصــد دو ســاعت، ١٢/١ درصــد ســه، ٩/٧ درصــد چهــار، 

١۴/۵ درصــد پنــج، ۵/٩ درصــد شــش، ١٢/١ درصــد شــش تــا هشــت و ٢٣/١ درصــد بیــش از ٨ ســاعت اســت.
7، مــردان بیشــتر از زنــان، متأهــلان کمتــر از  مــدت زمــان فراغــت روزهــای غیــر تعطیــل افــراد بالاتــر از ۶۴ ســال بیشــتر از دی*ــر گروه هــای ســنّ
مجــردان و افــراد بی همســر، بی ســواد بیشــتر و افــراد در ســطح ابتدایــی کمتــر از دی*ــر ســطوح تحصیلــ7 و بیــdاران و افــراد دارای درآمــد بــدون کار 
بیشــتر از افــراد در حــال تحصیــل و ایــن دو نیــز بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت اســت. مــدت زمــان فراغــت روزهــای تعطیــل افــراد بالاتــر از ۶۴ 
7، مــردان بیشــتر از زنــان، افــراد بی همســر هــم کمتــر از متأهــلان و متأهــلان  ســال نیــز کمتــر از افــراد ١۵ تــا ٢۵ و ایــن دو کمتــر دی*ــر گروه هــای ســنّ
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هــم کمتــر از مجــردان، بی ســوادان کمتــر و افــراد در ســطح عــال تحصیلــ7 بیشــتر از دی*ــر ســطوح تحصیلــ7 اســت. افــراد دارای درآمــد بــدون کار و 
شــاغلان، بیشــتر از افــراد در حــال تحصیــل و ایــن دو نیــز بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت اســت.

جدول ٢‑١. وقت آزاد و فراغت جمعیت نمونه در روزهای غیر تعطیل و تعطیل هفته

زمان فراغت
روزهای تعطیلروزهای غیرتعطیل

درصدتعداددرصدتعداد

۴۶١٢/۴۴١١١/٠تا ١ ساعت
۶۵١٧/۵۴٢١١/٣تا ٢ ساعت
٧٣١٩/۶۴۵١٢/١تا ٣ ساعت
۴۵١٢/١٣۶٩/٧تا ۴ ساعت
۵٠١٣/۴۵۴١۴/۵تا ۵ ساعت
١٧۴/۶٢٢۵/٩تا ۶ ساعت

۶۴٢١١/٣۴۵١٢/١ تا ٨ ساعت
٣۴٩/١٨۶٢٣/١بیش از ٨ ساعت

٣٧٢١٠٠/٠٣٧١٩٩/٧جمع

جدول ٢‑٢. متوسط زمان فراغت در روزهای غیرتعطیل و تعطیل هفته به تفکی8 ویژگJ های فردی

میانگین مدت زمان فراغت 

روزهای تعطیلروزهای غیرتعطیل

سن

١۵۴/٢۶/٠ تا ٢۵سال
٢۶۴/۵۶/٨ تا ۴٠ سال
۴١۴/۶۶/٩ تا ۶۴سال

۵/٠۴/۶بالاتر از ۶۴ سال
۴/۵۶/۶میانگین کل
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میانگین مدت زمان فراغت 

روزهای تعطیلروزهای غیرتعطیل

جنس
۵/٠٨/۴مرد
۴/٠۴/٩زن

۴/۵۶/۶میانگین کل

وضعیت تأهل

۵/١٧/۵مجرد
۴/٣۶/٣متأهل

۵/٠۵/۵بی همسر براثر فوت یا طلاق
۴/۵۶/۶میانگین کل

 تحصیلات

۵/۶۵/۶بی سواد
٣/٨۶/۴ابتدایی
۴/۵۶/٣متوسطه

J۴/۵٧/۴عال
٣/٠٣/٠حوزوی

۴/۵۶/۶میانگین کل

وضعیت فعالیت

۴/٠٨/٠شاغل
۶/٩۵/٨بی}ار جویای کار

۵/١٧/١محصل و دانشجو
۴/٢۴/۶خانه دار

۶/٨٨/٢دارای درآمد بدون کار
١/٠١٠/٠سرباز

۴/۵۶/۵میانگین کل
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در ایــن فصــل، خوانــدن کتــاب اعــم از کاغــذی یــا الdترونیdــ7، انــواع و میــزان آن، امانــت گرفتــن کتــاب، میــزان، دورۀ زمانــ7 و محــل امانــت گرفتــن 
کتــاب، همچنیــن، موجــودی کتاب هــای غیردرســ7 در منــزل و خریــداری کتــاب مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت.

مطالعۀ کتاب و میزان و انواع آن
 7dترونیdمطالعــۀ  کتــاب: در موضــوع کتــاب، نخســت پرســیده شــده اســت «آیــا کتــاب م7 خوانیــد؟» ســپس ســؤال شــده کــه «آیــا کتــاب را به صــورت ال
ــه  ــن پرســش ها، ۴٣ درصــد جمعیــت نمون ــه ای ــا کاغــذی؟» در پاســخ ب ــد ی ــه، «بیشــتر کتاب هــای الdترونیdــ7 م7 خوانی ــد؟» و اگــر بل ــز م7 خوانی نی
ــز  ــ7 نی dترونیdــورت ال ــاب را به ص ــه کت ــد ک ــا گفته ان ــد کتاب خوان ه ــه و ٣٨/۴ درص ــت نمون ــد جمعی ــد. ١۶/۴ درص ــاب م7 خوانن ــه کت ــد ک گفته ان
م7 خواننــد. از ایــن مقــدار، ٧/٣ درصــد جمعیــت نمونــه و ۴۶/۶ درصــد کســان7 که کتــاب را به صــورت الdترونیdــ7 م7 خواننــد، گفته انــد کــه 
کتاب هــای الdترونیdــ7 را بیشــتر از کتاب هــای کاغــذی و ٨/٣ درصــد جمعیــت نمونــه و ۵٣/۴ درصــد از کســان7 که کتــاب را به صــورت الdترونیdــ7 

ــد. ــر از کتاب هــای کاغــذی م7 خوانن ــد کــه کمت ــز گفته ان ــد نی م7 خوانن
ــه ایــن پرســش کــه «کتاب هــای درســ7 م7 خوانیــد یــا غیردرســ7؟» ٧٣/٩ درصــد کتاب خوان هــا گفته انــد کــه کتاب هــای غیردرســ7  در پاســخ ب
را م7 خواننــد و ٢۶/١ درصــد نیــز کتاب هــای درســ7 را مطالعــه م7 کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه عبــارت اســت از: ٣١/٢ درصــد کتاب هــای 

غیردرســ7 و ١١ درصــد کتاب هــای درســ7.
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جدول ٣‑١. مطالعۀ کتاب و میزان آن در هفته

٪خاص٪کلتعداد

مطالعه کتاب 
ـــ١۶٠۴٣/٠بله
ـــ٢١٢۵٧/٠خیر
ـــ٣٧٢١٠٠/٠جمع

مطالعۀ کتاب های 
J{ال}ترونی

۶١١۶/۴٣٨/۴بله
٩٨٢۶/٣۶١/۶خیر
١۵٩۴٢/٧١٠٠/٠جمع

میزان مطالعۀ کتاب های 
J{ال}ترونی

٣١٨/٣۵٣/۴کمتر از کاغذی
٢٧٧/٣۴۶/۶بیشتر از کاغذی

۵٨١۵/۶١٠٠/٠جمع

مطالعۀ کتاب های درسJ یا 
Jغیردرس

J۴١١١/٠٢۶/١کتاب های درس
J١١۶٣١/٢٧٣/٩کتاب های غیر درس

١۵٧۴٢/٢١٠٠/٠جمع

متوسط ساعات مطالعۀ 
کتاب در هفته

١۶۴/٣١٠/٨تا نیم ساعت
٣۶٩/٧٢۴/٣تا ی8 ساعت
٣۴٩/١٢٣/٠تا دو ساعت
٢١۵/۶١۴/٢تا سه ساعت

١٣٣/۵٨/٨بین سه تا پنج ساعت
٢٨٧/۵١٨/٩بیش از پنج ساعت

١۴٨٣٩/٨١٠٠/٠جمع

بــا افزایــش منزلــت شــغل7 افــراد، کتاب خوانــ7 نیــز افزایــش م7 یابــد و از ســوی دی*ــر، بــا افزایــش ســن¾ افــراد، کتاب خوانــ7 کاهــش م7 یابــد. مــردان 
بیشــتر از زنــان، افــراد در ســطح عالــ7 بیشــتر از ســطح ابتدایــی و افــراد در ســطح متوســطه کمتــر از ایــن دو و دانش آمــوزان و دانشــجویان بیشــتر و افــراد 

دارای درآمــد بــدون کار کمتــر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت و قشــر متوســط بــالا بیشــتر از دی*ــر اقشــار اقتصــادی کتــاب م7 خواننــد.
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JاهAهای فردی و پای Jجدول ٣‑٢. مطالعۀ کتاب و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵۴٣٢۶/٩۴٧/٣ تا ٢۵سال
٢۶۶١٣٨/١۴۴/۵ تا ۴٠ سال
۴١۵٢٣٢/۵٣٩/١ تا ۶۴سال

۴٢/۵٣۶/۴بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٨۴۵٢/۵۴۶/٧مرد
٧۶۴٧/۵٣٩/۶زن

تحصیلات

٢١١٣/٢۴٣/٨ابتدایی
٧١۴۴/٧٣٨/۴متوسطه

J۵۵٣۴/۶۴٩/۵عال
١٠/۶١٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

۵۴٣۴/٠۴۴/٣شاغل
١۵٩/۴۴٢/٩بی}ار

٣١١٩/۵۴٩/٢محصل و دانشجو
۴٧٢٩/۶۴٠/٩خانه دار

١٢٧/۵٣۶/۴دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٠٠/٠٠/٠بالا
٧١٣/٢۵٠/٠متوسط بالا

١٧٣٢/١۶٠/٧متوسط
١٧٣٢/١۴۵/٩متوسط پایین
١٢٢٢/۶٣٨/٧نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
٢۴٢٢/۶٣۶/٩قشر متوسط رو به پایین

۴٣۴٠/۶٣٣/٣قشر متوسط
٣۴٣٢/١۵۴/٠قشر متوسط رو به بالا

۵۴/٧۴۵/۵قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

مــدت زمــان مطالعــۀ کتــاب: دربــارۀ مــدت زمــان خوانــدن کتــاب، از پاســخ گویان پرســیده شــده اســت: «بــه طــور متوســط در هفتــه چنــد ســاعت 
ــا یــx ســاعت، ٢٣  ــم ســاعت، ٢۴/٣ درصــد ت ــا نی ــن پرســش، ١٠/٨ درصــد کتاب خوان هــا ت ــه ای ــد؟» در پاســخ ب کتاب هــای غیردرســ7 م7 خوانن
درصــد تــا دو ســاعت، ١۴/٢ درصــد تــا ســه ســاعت، ٨/٨ درصــد بیــن ســه تــا پنــج ســاعت و ١٨/٩ درصــد بیــش از پنــج ســاعت در هفتــه کتــاب 
مطالعــه م7 کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه، عبارتنــد از: ۴/٣ درصــد تــا نیــم ســاعت، ٩/٧ درصــد تــا یــx ســاعت، ٩/١ درصــد تــا دو ســاعت، 
۵/۶ درصــد تــا ســه ســاعت، ٣/۵ درصــد بیــن ســه تــا پنــج ســاعت و ٧/۵ درصــد بیــش از پنــج ســاعت. میانگیــن مطالعــۀ کتــاب در جمعیــت نمونــه نیــز 

١/۶ ســاعت در هفتــه اســت. ایــن میــزان بــرای کســان7 کــه علاقه منــد بــه مطالعــۀ کتــاب هســتند ۴/١ ســاعت اســت. 
چنانچــه در جــدول نیــز دیــده م7 شــود، بــا کاهــش ســن (جــز ٢۶ تــا ۴٠ ســال) و منزلــت شــغل7 و افزایــش ســطح ســواد و تحصیــلات و پایــ*اه 
اقتصــادی افــراد میــزان مطالعــۀ کتــاب افــراد در هفتــه نیــز افزایــش م7 یابــد. میــزان مطالعــۀ کتــاب مــردان بیشــتر از زنــان اســت و افــراد در حــال تحصیــل 

بیشــتر از خانه دارهــا و ایــن دو بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت و بیــdاران کمتــر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت اســت.



٣٩ | Jفصل سوم: کتاب و کتاب خوان

JاهAهای فردی و پای Jجدول ٣‑٣. متوسط گذران وقت برای مطالعۀ کتاب در هفته (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵۴١۵/٣٧/٢ تا ٢۵سال
٢۶۵٨٢/٨۴/۴ تا ۴٠ سال
۴١۴٧۴/۶١٠/٢ تا ۶۴سال

٢٣/٨١/٨بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٨٠۵/١٩/٧مرد
۶٨٢/٩٢/٩زن

تحصیلات

١٨٣/١١/٩ابتدایی
۶٩٣/٩٩/٠متوسطه

J۴٩۴/٩٧/٠عال
١١/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

۵١٣/٧۴/٧شاغل
١۵٣/١۶/٣بی}ار

٢٩۵/۴٧/۵محصل و دانشجو
۴٣۴/١١٠/۶خانه دار

١٠٣/٣٣/۵دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٠٠/٠٠/٠بالا
٧۵/٠۵/٠متوسط بالا

١۶٢/٣١/٩متوسط
١۶٣/٧٢/٩متوسط پایین
١١۵/١٨/٣نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین
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SDمیانگینتعداد

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
٢٣٣/۶۵/۴قشر متوسط رو به پایین

۴٣۴/۶۶/٩قشر متوسط
٣٢۵/١١٢/١قشر متوسط رو به بالا

۵۶/۴٧/٨قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

نــوع کتــاب: پرســش بعــدی در مــورد نــوع کتــاب غیــر درســ7 مــورد مطالعــه و اعضایــی اســت کــه کتــاب م7 خواننــد. در پاســخ بــه ایــن ســؤال ١۴ 
گزینــه مشــخص شــده اســت کــه پاســخ*و  بایــد از بیــن آنهــا انتخــاب کنــد. انــواع کتاب هــای مــورد پرســش عبارتنــد از ١) کــودکان و نوجوانــان ٢) 
ادبیــات شــعر ٣) رمــان و داســتان ۴) تاریخــ7 ۵) معــارف دینــ7 ۶) مرجــع ٧) هنــر و حرفــه ٨) تخصصــ7 ٩) روان شناســ7 و تربیتــ7 ١٠) اجتماعــ7 و 
سیاســ7 ١١) زندگ7 نامــه ١٢) علــوم غریبــه (ماننــد هیپنوتیــزم، احضــار ارواح، طالع بینــ7) ١٣) بهداشــت و ســلامت ١۴) دی*ــر کتاب هــا. جــدول، 

تعــداد و نســبت مطالعــۀ انــواع کتــاب را در جمعیــت نمونــه نشــان م7 دهــد. 
 ارقــام جــدول نشــان م7 دهــد کــه رمــان و داســتان بــا ٣٢/۵ درصــد در جمعیــت کتاب خــوان و ١۴ درصــد در جمعیــت نمونــه، بالاتریــن نســبت 
خواننــده را دارد. در مرتبــۀ بعــد بایــد از کتاب هــای تخصصــ7، دینــ7 و روان شناســ7 تربیتــ7 بــا ٢۵، ٢۴/۴ و ٢٢/۵ درصــد در جمعیــت کتاب خــوان و 
١٠/٨، ١٠/۵ و ٩/٧ درصــد در جمعیــت نمونــه یــاد کــرد. در مرتبــۀ ســوم نیــز کتاب هــای تاریخــ7 بــا ٢٠ درصــد، اجتماعــ7، سیاســ7 بــا ١٨/٨ درصــد، 
ادبیــات و شــعر، زندگ7 نامــه و بهداشــت و ســلامت بــا ١١/٣ درصــد و هنــر و حرفــه بــا ١٠ درصــد قــرار دارنــد در جمعیــت کتاب خــوان و ۶/٨، ٨/١، 

۴/٨ و ۴/٣ درصــد در جمعیــت نمونــه. مطالعــۀ دی*ــر انــواع کتــاب نیــز در مرتبه هــای آخــر هســتند.
    در پرسشــ7 دی*ــر در همیــن زمینــه آمــده اســت کــه «کــدام نــوع از ایــن کتاب هــا را بیشــتر م7 خوانیــد؟ تــا دو گزینــه بــه ترتیــب اولویــت ذکــر 
کنیــد.» در اولویــت اول، کتاب هــای تخصصــ7 اولیــن انتخــاب و کتاب هــای رمــان و داســتان، روان شناســ7 تربیتــ7 و دینــ7 در مرتبــۀ بعــد و پــس از آنهــا 
کتاب هــای تاریخــ7، اجتماعــ7، سیاســ7، هنــر و حرفــه و ادبیــات و شــعر قــرار دارد. امــا در اولویــت دوم، کتاب هــای رمــان و داســتان و روان شناســ7 
تربیتــ7 بــه ترتیــب در مرتبــۀ نخســت و کتاب هــای تاریخــ7، دینــ7، اجتماعــ7، سیاســ7 و زندگ7 نامــه بــه ترتیــب در مرتبــۀ بعــدی مطالعــه قــرار دارنــد. 

مطالعــۀ دی*ــر انــواع کتــاب نیــز در مرتبه هــای آخــر هســتند.
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جدول ٣‑۴. نوع کتاب های مورد مطالعه

اولویت دوماولویت اولنوع کتاب های مطالعه شده

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

 ـــ٢١٢۵٧/٠ ـــ٢١٢۵٧/٠ ـــ٢١٢۵٧/٠كتاب نمJ خوانند.
١١٣/٠۶/٩١٠/٣٠/٧٣٠/٨٣/۶کودکان و نوجوانان

١٨۴/٨١١/٣۶١/۶۴/٣۴١/١۴/٨ادبیات و شعر
۵٢١۴/٠٣٢/۵٢٩٧/٨٢٠/۶١٢٣/٢١۴/۵رمان و داستان

J٣٢٨/۶٢٠/٠١٢٣/٢٨/۵١٠٢/٧١٢/٠تاریخ
J٣٩١٠/۵٢۴/۴١٧۴/۶١٢/١٩٢/۴١٠/٨معارف دین

۶١/۶٣/٨٠٠/٠٠/٠۴١/١۴/٨مرجع
١۶۴/٣١٠/٠٨٢/٢۵/٧۴١/١۴/٨هنر و حرفه
J۴٠١٠/٨٢۵/٠٣٣٨/٩٢٣/۴۵١/٣۶/٠تخصص

Jو تربیت J٣۶٩/٧٢٢/۵١٨۴/٨١٢/٨١٠٢/٧١٢/٠روان شناس
Jو سیاس J٣٠٨/١١٨/٨١١٣/٠٧/٨٨٢/٢٩/۶اجتماع

١٨۴/٨١١/٣٢٠/۵١/۴٧١/٩٨/۴زندگJ نامه
۶١/۶٣/٨١٠/٣٠/٧٢٠/۵٢/۴علوم غریبه

١٨۴/٨١١/٣٣٠/٨٢/١۵١/٣۶/٠بهداشت و سلامت
١۴١٣٧/٩١٠٠/٠٨٣٢٢/٣١٠٠/٠ـــ‑‑جمع

تنــوع مقــولات مــورد مطالعــه: افــراد حداکثــر بــه مطالعــۀ ٩ نــوع کتــاب م7 پردازنــد. ٣٨/١ درصــد کتاب خوان هــا یــx نــوع، ٣١/٣ درصــد دو 
نــوع و ٢٧/۵ درصــد بیــش از دو نــوع کتــاب مطالعــه م7 کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه عبارتنــد از: ١۶/۴ درصــد یــx نــوع، ١٣/۴ درصــد دو 

نــوع و ١١/٨ درصــد بیــش از دو نــوع. میانگیــن مطالعــۀ انــواع کتــاب نیــز ٢ اســت.
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جدول ٣‑۵. تنوع مطالعۀ کتاب

٪خاص٪کلتعداد

تنوع کتاب های مورد 
مطالعه

۵١/٣٣/١هیچ نوع
۶١١۶/۴٣٨/١ی8 نوع
۵٠١٣/۴٣١/٣دو نوع

۴۴١١/٨٢٧/۵بیش از دو نوع
١۶٠۴٣/٠١٠٠/٠جمع

امانت گرفتن کتاب
بخشــ7 از فعالیت هــا در موضــوع کتــاب، بــه امانــت گرفتــن کتــاب اســت. از کســان7 که علاقه منــد بــه مطالعــه هســتند، چنــد ســؤال در مــورد امانــت گرفتــن 
کتــاب پرســیده شــده اســت. ۴۶/۵ درصــد علاقه منــدان بــه مطالعــۀ کتــاب در پاســخ بــه ایــن پرســش کــه «از بیــرون منــزل هــم کتــاب بــه امانــت م7 گیریــد؟»  

گفته انــد آری و ۵٣/۵ درصــد گفته انــد کتــاب بــه امانــت نم7 گیرنــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ١٩/٩ درصــد آری و ٢٢/٨ درصــد نــه اســت.
محــل امانــت گرفتــن کتــاب: از پاســخ گویان پرســیده کــه «بیشــتر از کجــا کتــاب امانــت م7 گیریــد؟»، در جمعیــت کتاب خــوان ۵٢/۵ درصــد از 
کتابخانــۀ عمومــ7، ٢٢ درصــد از دوســتان و آشــنایان و ١۵/٣ درصــد از کتابخانــۀ محــل تحصیــل کتــاب بــه امانــت م7 گیرنــد و در جمعیــت نمونــه  
٨/٣ درصــد از کتابخانــۀ عمومــ7، ٣/۵ درصــد از دوســتان و آشــنایان و ٢/۴ درصــد از کتابخانــۀ محــل تحصیــل، کتــاب امانــت م7 گیرنــد. ٣/۴  و ٨/۶ 
درصــد علاقه منــدان بــه مطالعــه نیــز بــه ترتیــب از کتابفروشــ7 و کتابخانــۀ محــل کار کتــاب بــه امانــت م7 گیرنــد. درصدهــا حاکــ7 از آن اســت کــه هنــوز 
مراجــع غیررســم7 در زمینــۀ امانــت دادن کتــاب؛ ماننــد دوســتان و آشــنایان، نســبت بــه مراجــع رســم7 امانــت دادن کتــاب ماننــد کتابخانه هــای عمومــ7 

و محــل تحصیــل، نقــش مهمــ7 در امانــت دادن کتــاب دارنــد.
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جدول ٣‑۶. امانت گرفتن کتاب

٪خاص٪کلتعداد

امانت گرفتن کتاب از 
بیرون منزل

٧۴١٩/٩۴۶/۵بله
٨۵٢٢/٨۵٣/۵خیر
١۵٩۴٢/٧١٠٠/٠جمع

محل امانت گرفتن کتاب

J٣١٨/٣۵٢/۵کتابخانه عموم
٩٢/۴١۵/٣کتابخانه محل تحصیل

۴١/١۶/٨کتابخانه محل کار
٠٠/٠٠/٠مسجد، حسینیه و مانند آن

J٢٠/۵٣/۴کتاب فروش
١٣٣/۵٢٢/٠دوستان و آشنایان

٠٠/٠٠/٠دیAر محل ها
۵٩١۵/٩١٠٠/٠جمع

میزان امانت گرفتن کتاب

٧١/٩٩/٧هر هفته
١٧۴/۶٢٣/۶هر ماه

٢٩٧/٨۴٠/٣هر دو سه ماه
٩٢/۴١٢/۵شش ماه ی}بار
٩٢/۴١٢/۵سالJ ی8 بار

١٠/٣١/۴چند سال ی8 بار
٧٢١٩/۴١٠٠/٠جمع

تعداد جلد امانت کتاب 
در سال

١٧۴/۶٢۴/٣ی8 تا دو جلد
٣١٨/٣۴۴/٣سه تا پنج جلد
٧١/٩١٠/٠شش تا ده جلد
١۵۴/٠٢١/۴بیشتر از ده جلد

٧٠١٨/٨١٠٠/٠جمع
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فاصلــۀ زمانــJ امانــت کتــاب : در پاســخ بــه ایــن پرســش کــه «چنــد وقــت یx بــار کتــاب امانــت م7 گیریــد؟»  بیشــترین فاصلــۀ زمانــ7 امانــت گرفتــن 
کتــاب مربــوط اســت بــه هــر دو ســه مــاه یx بــار (٧/٨ درصــد جمعیــت نمونــه و ۴٠/٣ درصــد در جمعیــت کتاب خــوان). در میــان علاقه منــدان بــه مطالعــۀ 
کتــاب بــه ترتیــب، ٢٣/۶ درصــد، ١٢/۵ درصــد، ١٢/۵ درصــد، ٩/٧ درصــد و ١/۴ درصــد نیــز گفته انــد هــر مــاه، هــر شــش مــاه یx بــار، ســال7 یx بــار، 

هــر هفتــه و چنــد ســال یx بــار کتــاب بــه امانــت م7 گیرنــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه عبــارت اســت از: ۴/۶، ٢/۴، ٢/۴، ١/٩ و ٠/٣ درصــد.
میــزان امانــت کتــاب: دربــارۀ تعــداد جلــد کتــاب امانــت گرفته شــده نیــز پرســش شــده اســت کــه «در هــر ســال حــدوداً چنــد جلــد کتــاب بــه امانــت 
م7 گیریــد؟» در پاســخ بــه ایــن پرســش، ٢۴/٣ درصــد جمعیــت کتاب خــوان و ۴/۶ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد یــx تــا دو جلــد در ســال، ٣/۴۴ 
درصــد جمعیــت کتاب خــوان ســه تــا پنــج جلــد در ســال، ١٠ درصــد شــش تــا ده جلــد در ســال و ٢١/۴ درصــد بیــش از ده جلــد کتــاب در ســال امانــت 
م7 گیرنــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه عبــارت اســت از: ٨/٣ درصــد ســه تــا پنــج جلــد در ســال، ١/٩ درصــد شــش تــا ده جلــد در ســال و ۴ درصــد 
بیــش از ده جلــد کتــاب. میانگیــن تعــداد جلــد کتــاب بــه امانــت گرفتــه شــده در ســال در میــان افــرادی کــه کتــاب بــه امانــت م7 گیرنــد نیــز ١١/۴ و در 

میــان جمعیــت نمونــه ٢/١۵ کتــاب اســت. 

خریداری و موجودی کتاب
خریــد کتــاب: در ســؤال دی*ــری در موضــوع کتــاب، پرســیده کــه «در ســال حــدوداً چنــد جلــد کتــاب (شــامل کاغــذی و الdترونیdــ7) م7 خریــد؟»، 
٣۵/٨ درصــد و ٣٣/٩ درصــد کتاب خوان هــا بــه ترتیــب گفته انــد کــه یــx تــا دو جلــد و ســه تــا پنــج جلــد کتــاب در ســال م7 خرنــد. ایــن ارقــام در 
جمعیــت نمونــه ١٠/۵ و ٩/٩ درصــد اســت. ١۴/٧ درصــد کتاب خوان هــا نیــز پنــج تــا ده جلــد و ١۵/۶ درصــد نیــز بیشــتر از ده جلــد کتــاب در ســال 
م7 خرنــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه عبــارت اســت از: ۴/٣ درصــد پنــج تــا ده جلــد و ۴/۶ درصــد بیشــتر از ده جلــد کتــاب. میانگیــن تعــداد جلــد 

خریــد کتــاب در ســال در جمعیــت کتاب خــوان ٨/۶ و در جمعیــت نمونــه ٢/۵ اســت.
 موجــودی کتــاب: در پرســش دی*ــری از جمعیــت نمونــه پرســیده شــده کــه «در منــزل حــدوداً چنــد جلــد کتــاب غیردرســ7 (به جــز قــرآن، دعاهــا و 
کتاب هــای آســمان7) وجــود دارد؟» ۶/۵ درصــد گفته انــد یــx تــا دو جلــد، ١٩/١ درصــد ســه تــا پنــج جلــد کتــاب غیردرســ7 در منــزل دارنــد. ١۶/١ درصــد 
نیــز گفته انــد کــه ۶ تــا ١٠ جلــد، ١۴/٨ درصــد ١١ تــا ٢٠ جلــد، ٨/٣ درصــد ٢٠ تــا ۵٠ و ١١ درصــد بیشــتر از ۵٠ جلــد کتــاب غیردرســ7 در منــزل دارنــد. 
ایــن ارقــام در میــان علاقه منــدان بــه مطالعــۀ کتــاب عبــارت اســت از: ٨/۵ درصــد یــx تــا دو جلــد، ٢۵/٢ درصــد ســه تــا پنــج جلــد، ٢١/٣ درصــد شــش تــا ده 
جلــد، ١٩/۵ درصــد ١١ تــا ٢٠ جلــد، ١١ درصــد ٢١ تــا ۵٠ جلــد و ١۴/۵ درصــد بیــش از ۵٠ جلــد کتــاب. بــر اســاس پاســخ افــراد بــه تعداد موجــودی کتاب 

غیردرســ7 در منــزل، میانگیــن کتــاب غیردرســ7 موجــود در منــزل علاقه منــدان بــه مطالعــه، ٣۵/۶ جلــد و در جمعیــت نمونــه ٢٧ جلــد اســت.
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جدول ٣‑٧. تعداد جلد خرید کتاب و کتاب موجود در منزل

٪خاص٪کلتعداد

تعداد جلد خرید کتاب 
در سال

٣٩١٠/۵٣۵/٨ی8 تا دو جلد
٣٧٩/٩٣٣/٩سه تا پنج جلد
١۶۴/٣١۴/٧پنج تا ده جلد

١٧۴/۶١۵/۶بیشتر از ده جلد
١٠٩٢٩/٣١٠٠/٠جمع

تعداد جلد کتاب 
غیردرسJ موجود در منزل

٢۴۶/۵٨/۵ی8 تا دو جلد
٧١١٩/١٢۵/٢سه تا پنج جلد
۶٠١۶/١٢١/٣شش تا ده جلد

۵۵١۴/٨١٩/۵یازده تا بیست جلد
٣١٨/٣١١/٠بیست و ی8 تا پنجاه جلد

۴١١١/٠١۴/۵بیشتر از پنجاه جلد
٢٨٢٧۵/٨١٠٠/٠جمع
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در ایــن فصــل، مطالعــۀ روزنامــه و مجلــه اعــم از کاغــذی یــا الdترونیdــ7، فاصلــۀ زمانــ7 و میــزان مطالعــۀ آنهــا، انــواع نشــریه ها و بیشــترین صفحــات 
مــورد مطالعــۀ آنهــا، مــdان خوانــدن روزنامــه و مجلــه و هزینــه بــرای خریــداری آن مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت.

مطالعۀ روزنامه و مجله و میزان آن
مطالعــۀ روزنامــه و مجلــه: «در پاســخ بــه ایــن پرســش کــه «آیــا شــما روزنامــه و مجلــه م7 خوانیــد؟»، ٢٧/٢ درصــد گفته انــد کــه روزنامه و مجلــه م7 خوانند 
و ٧٢/٨ درصــد نیــز اذعــان کرده انــد کــه روزنامــه و مجلــه نم7 خواننــد. در  ســؤال بعــدی پرســش شــده کــه «اگــر روزنامــه و مجلــه م7 خوانیــد، به صــورت 
ــد. در  ــز م7 خوانن ــد کــه آن را به صــورت الdترونیdــ7 نی ــه و مجله خوان هــا گفته ان ــد؟» و پاســخ اینکــه ۴۴ درصــد روزنام ــز آن را م7 خوانی الdترونیdــ7 نی
جمعیــت نمونــه، ١١/٨ درصــد به صــورت الdترونیdــ7 روزنامــه و مجلــه  م7 خواننــد. از ایــن میــان، ۵۴/٨ درصــد روزنامــه و مجله خوان هــا گفته انــد کــه 
ــد و ۴۵/٢ درصــد بیشــتر از روزنامه هــا و مجله هــای  ــه م7 کنن ــر از روزنامه هــا و مجله هــای کاغــذی مطالع روزنامه هــا و مجله هــای الdترونیdــ7 را کمت

کاغــذی م7 خواننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ۶/٢ درصــد کمتــر از نــوع کاغــذی و ۵/١ درصــد بیشــتر از نــوع کاغــذی اســت.
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جدول ۴‑١. مطالعۀ روزنامه و مجله و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

مطالعه روزنامه یا مجله 
ـــ١٠١٢٧/٢بله
ـــ٢٧١٧٢/٨خیر
ـــ٣٧٢١٠٠/٠جمع

مطالعۀ روزنامه یا مجلۀ 
J{ال}ترونی

۴۴١١/٨۴۴/٠بله
۵۶١۵/١۵۶/٠خیر
١٠٠٢۶/٩١٠٠/٠جمع

میزان مطالعۀ نشریه های 
J{ال}ترونی

٢٣۶/٢۵۴/٨کمتر از کاغذی
١٩۵/١۴۵/٢بیشتر از کاغذی

۴٢١١/٣١٠٠/٠جمع

فاصلۀ زمانJ مطالعۀ 
روزنامه و مجله

١٣٣/۵١٣/١هر روز
٢١۵/۶٢١/٢هفته ای دو سه بار

٢٢۵/٩٢٢/٢هفته ای ی8 بار
١٩۵/١١٩/٢ماهJ دو سه بار

١۴٣/٨١۴/١ماهJ ی}بار
٣٠/٨٣/٠دو سه ماه ی8 بار
۴١/١۴/٠شش ماه ی8 بار

٣٠/٨٣/٠سالJ ی8 بار
٩٩٢۶/۶١٠٠/٠جمع

مدت زمان مطالعۀ روزنامه 
و مجله در هفته

٢٧٧/٣٢٨/۴تا نیم ساعت
٣۴٩/١٣۵/٨تا ی8 ساعت
١۶۴/٣١۶/٨تا دو ساعت

١٨۴/٨١٨/٩بیش از دو ساعت
٩۵٢۵/۵١٠٠/٠جمع
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بــا بــالا رفتــن ســن (تــا ۶۴ ســال)، منزلــت شــغل7 و پایــ*اه اقتصــادی افــراد، روزنامــه و مجله خوانــ7 نیــز بیشــتر م7 شــود. مــردان بیشــتر از زنــان، 
ــر از دی*ــر گروه هــای  ــdار کمت ــدون کار و بی ــراد دارای درآمــد ب ــ7 و خانه دارهــا بیشــتر و اف افــراد در ســطح ابتدایــی بیشــتر از دی*ــر ســطوح تحصیل

فعالیــت روزنامــه و مجلــه م7 خواننــد.
JاهAهای فردی و پای Jجدول ۴‑٢. مطالعۀ روزنامه و مجله و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵٢۴٢٣/٨٢۶/۴ تا ٢۵سال
٢۶٣٨٣٧/۶٢٧/٧ تا ۴٠ سال
۴١٣٩٣٨/۶٢٩/٣ تا ۶۴سال

٠٠/٠٠/٠بالاتر از ۶۴ سال

جنس
۶٢۶١/۴٣۴/۴مرد
٣٩٣٨/۶٢٠/٣زن

تحصیلات

١۴١۴/٠٢٩/٢ابتدایی
۴٧۴٧/٠٢۵/۴متوسطه

J٢٩٢٩/٠٢۶/١عال
١١/٠١٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

٣۴٣۴/٠٢٧/٩شاغل
٧٧/٠٢٠/٠بی}ار

١٨١٨/٠٢٨/۶محصل و دانشجو
٣۵٣۵/٠٣٠/۴خانه دار

۶۶/٠١٨/٢دارای درآمد بدون کار
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

Jمنزلت شغل

١٣/٠٢۵/٠بالا
٣٩/١٢١/۴متوسط بالا

١١٣٣/٣٣٩/٣متوسط
١٢٣۶/۴٣٢/۴متوسط پایین
۶١٨/٢١٩/۴نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

١١/۴٢۵/٠قشرپایین
١۶٢٢/٢٢۴/۶قشر متوسط رو به پایین

٣٠۴١/٧٢٣/٣قشر متوسط
١٩٢۶/۴٣٠/٢قشر متوسط رو به بالا

۶٨/٣۵۴/۵قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

فاصلــۀ زمانــJ مطالعــه: ســؤال شــده اســت کــه «چنــد وقــت یx بــار روزنامه و مجلــه م7 خوانیــد؟» و در پاســخ به ایــن پرســش، ١٣/١ درصد جمعیــت روزنامه 
و مجله خوان هــا گفته انــد کــه هــر روز، ٢١/٢ درصــد هفتــه ای دو ســه بــار، ٢٢/٢ درصــد هفتــه ای یdبــار، ١٩/٢ درصــد ماهــ7 دو ســه بــار و ١۴/١ درصــد ماهــ7  
یdبــار و ١٠ درصــد نیــز بــا فاصلــه زمانــ7 بیشــتر روزنامــه و مجلــه م7 خواننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ٣/۵ درصــد هــر روز، ۵/۶ درصــد هفتــه ای دو ســه بــار، 
۵/٩ درصــد هفتــه ای یx بــار، ۵/١ درصــد ماهــ7 دو ســه بــار، ٣/٨ درصــد ماهــ7 یx بــار و ٢/٧ درصــد نیــز دو ســه مــاه یdبــار یــا شــش مــاه یــا ســال7 یx بــار اســت.

مــدت زمــان مطالعــه: در ســؤال دی*ــری از افــراد پرســیده شــده کــه «چنــد ســاعت از وقــت خــود را در هفتــه صــرف خوانــدن روزنامــه و مجلــه 
م7 کنیــد؟» و پاســخ اینکــه در جمعیــت روزنامــه و مجله خــوان، ٢٨/۴ درصــد تــا نیــم ســاعت، ٣۵/٨ درصــد تــا یــx ســاعت، ١۶/٨ درصــد تــا دو 
ســاعت و ١٨/٩ درصــد بیشــتر از دو ســاعت در هفتــه روزنامــه و مجلــه م7 خواننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه عبــارت اســت از: ٧/٣ درصــد تــا نیــم 
ســاعت، ٩/١ درصــد تــا یــx ســاعت، ۴/٣ درصــد تــا دو ســاعت و ۴/٨ درصــد نیــز بیــش از دو ســاعت. امــا میانگیــن مــدت زمــان خوانــدن روزنامــه 

و مجلــه در میــان روزنامــه و مجله خوان هــا ١/۵ ســاعت و در میــان جمعیــت نمونــه نیــز ٠/٣٨ ســاعت اســت. 
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  بــا کاهــش ســن و ســواد و تحصیــلات افــراد مــدت زمــان خوانــدن روزنامــه و مجلــه افزایــش م7 یابــد. مــدت زمــان خوانــدن روزنامــه و مجلــۀ افــراد 
در منزلــت شــغل7 نســبتاً پاییــن بیشــتر از دی*ــر رتبه هــای منزلتــ7 و قشــر متوســط بــالا از نظــر اقتصــادی بیشــتر از دی*ــر اقشــار اســت.

JاهAهای فردی و پای Jجدول ۴‑٣. متوسط گذران وقت برای مطالعۀ روزنامه و مجله در هفته (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵٢٢١/۶١/٣ تا ٢۵سال
٢۶٣٧١/۶١/۶ تا ۴٠ سال
۴١٣۶١/٣١/١ تا ۶۴سال

٠٠/٠٠/٠بالاتر از ۶۴ سال

جنس
۵٨١/۵١/۵مرد
٣٧١/۵١/٢زن

تحصیلات

١٢١/٨١/۴ابتدایی
۴۶١/۵١/۵متوسطه

J٢٧١/۴١/٢عال
١١/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

٣٢١/۶١/٧شاغل
٧١/۴١/٣بی}ار

١۶١/۵١/۴محصل و دانشجو
٣٣١/۴١/٢خانه دار

۶١/۴٠/٩دارای درآمد بدون کار
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SDمیانگینتعداد

Jمنزلت شغل

١٠/۵٠/٠بالا
٢٢١/۴متوسط بالا

١١١/۵١/۶متوسط
١٢١/٣٠/٧متوسط پایین
۵٢/٩٣/٢نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

١١/٠٠/٠قشرپایین
١۴١/۴١/٣قشر متوسط رو به پایین

٢٩١/۴١/٢قشر متوسط
١٨٢/١١/٨قشر متوسط رو به بالا

۵١/١٠/٨قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

نشریه های مورد مطالعه
در پاســخ بــه ایــن پرســش کــه بیشــتر «چــه روزنامه هــا یــا مجله هایــی را م7 خوانیــد؟»، پاســخ گویان م7 توانســته اند دو نشــریه را بــه ترتیــب اولویــت نــام 
ببرنــد. از مجمــوع تعــداد روزنامــه و مجلــه ای کــه توســط پاســخ گویان نــام بــرده شــده اســت، در اولویــت اول و بــه ترتیــبِ داشــتن بیشــترین خواننــده، 
نشــریه های ورزشــ7 قــرار دارد بــا ١٢/۴ درصــد در میــان افــراد روزنامــه و مجله خــوان و ٣/٢ درصــد در میــان جمعیــت نمونــه. پــس از آن بــه ترتیــبِ 
داشــتن بیشــترین خواننــده، روزنامه هــای محلــ7 بــا ٨/٢ درصــد، روزنامــۀ همشــهری بــا ۶/٢ درصــد، مجلــۀ خانــواده، خانــوادۀ ســبز و کیهــان بــا ٢/۵ 
درصــد، جــام جــم، اطلاعــات و حــوادث بــا ۴/١ درصــد هســتند در میــان روزنامــه و مجله خوان هــا و بــا ٢/٢ درصــد، ١/۶ درصــد و ١/٣ درصــد در 
جمعیــت نمونــه. روزنامه هــا و مجله هــای جــدول و اعتمــاد بــا ٢/١ درصــد، ایــران، روزهــای زندگــ7، جــوان، رشــد، دنیــای اقتصــاد، ایــران ورزشــ7، 

مجلــۀ هفتگــ7 و آفتــاب یــزد بــا ١ درصــد در میــان روزنامــه و مجله خوان هــا و ٠/۵ درصــد تــا ٠/٣ درصــد در جمعیــت نمونــه خواننــده دارنــد.
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در اولویــت دوم نیــز روزنامــۀ همشــهری و کیهــان در صــدر نشــریه هایی اســت کــه بیشــترین خواننــده را با ٨/٩ درصــد در میان افــراد روزنامــه و مجله خوان 
و ١/١ درصــد در میــان جمعیــت نمونــه دارد. دی*ــر نشــریه ها در اولویــت دوم بــه ترتیــب داشــتن بیشــترین خواننــده عبارتنــد از: ورزشــ7، جــام جــم و جــدول 
هــر کــدام بــا ۶/٧ درصــد، روزنامــۀ محلــ7، حــوادث و جــوان هــر کــدام بــا ۴/۴ درصــد، اطلاعــات، ایــران، خانــواده، روزهــای زندگــ7، آشــپزی، جمهــوری 

اســلام7، اقتصــاد، هفــت صبــح و آفتــاب یــزد هــر کــدام بــا ٢/٢ درصــد در میــان نشــریه خوان ها و ٠/٨،  ٠/۵ و ٠/٣ درصــد خواننــده در جمعیــت نمونــه. 
جدول ۴‑۴. روزنامه و مجله هایی که خوانده مJ شوند.

نام نشریه
اولویت دوماولویت اول

نام نشریه
اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کل٪خاص٪کل٪خاص٪کل٪خاص٪کل

٠/٠٠/٠٠/٣٢/٢آشپزی١/۶۶/٢١/١٨/٩همشهری
J٠/٣١/٠٠/۵۴/۴جوان٣/٢١٢/۴٠/٨۶/٧ورزش

J٠/٣١/٠٠/٠٠/٠رشد٢/٢٨/٢٠/۵۴/۴روزنامۀ محل
٠/٠٠/٠٠/٣٢/٢جمهوری اسلام١/١۴/١٠/٨۶/٧Jجام جم
٠/٣١/٠٠/٠٠/٠دنیای اقتصاد١/٣۵/٢٠/٣٢/٢خانواده

٠/۵٢/١٠/٠٠/٠اعتماد١/٣۵/٢٠/٠٠/٠خانوادۀ سبز
٠/٠٠/٠٠/٣٢/٢اقتصاد١/٣۵/٢١/١٨/٩کیهان

٠/٣١/٠٠/٠٠/٠ایران ورزش١/١۴/١٠/٣٢/٢Jاطلاعات
٠/٣١/٠٠/٠٠/٠مجله هفتگ١/١۴/١٠/۵۴/۴Jحوادث
٠/٠٠/٠٠/٣٢/٢هفت صبح٠/۵٢/١٠/٨۶/٧جدول
٠/٣١/٠٠/٣٢/٢آفتاب یزد٠/٣١/٠٠/٣٢/٢ایران

J٠/٣١/٠٠/٣٢/٢روزهای زندگ

صفحــۀ مــورد مطالعــه: در ســؤال دی*ــری از پاســخ دهندگان در مــورد صفحــۀ روزنامــه پرســیده شــده اســت: «معمــولا° کــدام صفحــۀ روزنامــه را 
م7 خوانیــد؟ بــه ترتیــب تــا ســه گزینــه را نــام ببریــد»، در پاســخ بــه ایــن پرســش و در اولویــت اول، ٢۴ درصــد افــراد روزنامــه و مجله خــوان صفحــۀ 
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ــد. ١٧/٧ درصــد روزنامــه و مجله خوان هــا در اولویــت اول، صفحــۀ سیاســ7، ١۶/٧ درصــد صفحــۀ اجتماعــ7  اول و حــوادث روزنامــه را م7 خوانن
را م7 خواننــد. ٩/۴ درصــد نیــز صفحــۀ ورزشــ7، ٣/١ درصــد صفحــۀ فرهنگــ7 و آگهــ7 و ٢/١ درصــد صفحــۀ اقتصــادی را م7 خواننــد. ایــن ارقــام 
در جمعیــت نمونــه عبــارت اســت از: ۶/٢ درصــد صفحــۀ اول و حــوادث، ۴/۶ درصــد صفحــۀ سیاســ7، ۴/٣ درصــد صفحــۀ اجتماعــ7، ٢/۴ درصــد 
صفحــۀ ورزشــ7، ٠/٨ درصــد صفحــۀ فرهنگــ7 و آگهــ7 و ٠/۵ درصــد صفحــۀ اقتصــادی. امــا در اولویــت دوم و بــه ترتیــبِ بیشــترین خواننــده، صفحــۀ 
حــوادث بــا ٢٣/۴ درصــد و سیاســ7 بــا ١٨/٨ درصــد قــرار دارنــد در میــان نشــریه خوان ها و ۴ و ٣/٢ درصــد در جمعیــت نمونــه. صفحــات بعــدی در 
ایــن اولویــت نیــز بــه ترتیــبِ بیشــترین خواننــده عبارتنــد از: صفحــۀ فرهنگــ7 و ورزشــ7 بــا ١۴/١ درصــد، صفحــات اجتماعــ7 و اقتصــادی بــا ١٠/٩ 
درصــد در میــان نشــریه خوان ها و ٢/۴ و ١/٩ درصــد در جمعیــت نمونــه. در اولویــت ســوم نیــز صفحــۀ اقتصــادی بــا ٢۶/٧ درصــد، ورزشــ7 بــا ٢٠ 
درصــد، آگهــ7 بــا ١۶/٧ درصــد، اجتماعــ7 بــا ١٣/٣ درصــد، فرهنگــ7 و حــوادث بــا ١٠ درصــد در میــان نشــریه خوان ها و ٢/٢ درصــد، ١/۶ درصــد، 

١/٣ درصــد، ١/١ درصــد و ٠/٨ درصــد در جمعیــت نمونــه بــه ترتیــب بیشــترین خواننــده را دارنــد. 
جدول ۴‑۵. مطالعۀ صفحۀ روزنامه

صفحۀ روزنامه
اولویت سوماولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

٢٣۶/٢٢۴/٠٠٠/٠٠/٠٠٠/٠٠/٠صفحۀ اول
J١٧۴/۶١٧/٧١٢٣/٢١٨/٨١٠/٣٣/٣سیاس
٢٣۶/٢٢۴/٠١۵۴/٠٢٣/۴٣٠/٨١٠/٠حوادث

J١۶۴/٣١۶/٧٧١/٩١٠/٩۴١/١١٣/٣اجتماع
J٣٠/٨٣/١٩٢/۴١۴/١٣٠/٨١٠/٠فرهنگ
٢٠/۵٢/١٧١/٩١٠/٩٨٢/٢٢۶/٧اقتصادی

J٣٠/٨٣/١۵١/٣٧/٨۵١/٣١۶/٧آگه
J٩٢/۴٩/۴٩٢/۴١۴/١۶١/۶٢٠/٠ورزش
٩۶٢۵/٨١٠٠/٠۶۴١٧/٢١٠٠/٠٣٠٨/١١٠٠/٠جمع
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م}ان مطالعۀ روزنامه و مجله
 در پاســخ بــه ایــن پرســش کــه «روزنامــه و مجلــه را بیشــتر در کجــا مطالعــه م7 کنیــد؟ (فقــط یــx گزینــه نام ببرید)» بیشــترین مــdان خوانــدن روزنامــه و مجله 
در خانــه اســت، بــا ۶۶ درصــد در میــان روزنامــه و مجله خوان هــا و ١۶/٧ درصــد در جمعیــت نمونــه. محــل کار نیــز دومیــن مdانــ7 اســت کــه بــا ١٨/١ درصد 
در میــان نشــریه خوان ها و ۴/۶ درصــد در جمعیــت نمونــه، بیشــتر افــراد در آن روزنامــه م7 خواننــد. ۶/۴ درصــد نشــریه خوان ها یــا ١/۶ درصــد جمعیــت نمونــه 
نیــز بیشــتر در کیوســx روزنامه فروشــ7 ها، نشــریه ها را م7 خواننــد. اماکــن عمومــ7 و کتابخانــه نیــز از نظــر مــdان مطالعــۀ نشــریه ها، بــا ۶/۴ و ٣/٢ درصــد در 

میــان نشــریه خوان ها و ١/۶ درصــد و ٠/٨ درصــد در جمعیــت نمونــه پــس از آن قــرار دارنــد.

 خریداری روزنامه و مجله
از افــراد پرســیده شــده کــه «بــرای روزنامــه و مجلــه حــدوداً تــا چــه مبلغــ7 در مــاه هزینــه م7 کنیــد (شــامل کاغــذی و الdترونیdــ7)؟» میانگیــن هزینــۀ ماهانــه بــرای 
نشــریه ها در میــان روزنامــه و مجله خوان هــا ٢٠۵٣٩ تومــان اســت و در جمعیــت نمونــه ٣۵٨٩ تومــان اســت. ٧/٧ درصــد نشــریه خوان ها یــx تــا دو هــزار تومــان 
در مــاه، ٢۴/۶ درصــد ٣ تــا ۵ هــزار تومــان، ٢۴/۶ درصــد ۵ تــا ١٠ هــزار تومــان، ٢١/۵ درصــد ١٠ تــا ٢٠ هــزار تومــان، ١٨/۵ درصــد ٢٠ تــا ۵٠ هــزار تومــان و 
٣/١ درصــد بیــش از ۵٠ هــزار تومــان در مــاه بــرای خریــد روزنامــه و مجلــه هزینــه م7 کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ١/٣ درصد یx تــا دو هــزار، ۴/٣ درصد 
ســه تــا پنــج هــزار، ۴/٣ درصــد ۵ تــا ١٠ هــزار تومــان، ٣/٨ درصــد ده تــا بیســت هــزار، ٣/٢ درصــد ٢٠ تــا ۵٠ هــزار و ٠/۵ درصــد بیــش از ۵٠ هــزار تومــان اســت.

جدول ۴‑۶. م}ان مطالعۀ روزنامه و مجله و میزان هزینه ماهانه خرید آن

٪خاص٪کلتعدادهزینه ماهانه خرید روزنامه و مجله٪خاص٪کلتعدادمحل مطالعۀ روزنامه و مجله

۵١/٣٧/٧ی8 تا دو هزار تومان۶٢١۶/٧۶۶/٠خانه
١۶۴/٣٢۴/۶سه تا پنج هزار تومان١٧۴/۶١٨/١محل کار
١۶۴/٣٢۴/۶پنج تا ده هزار تومان٣٠/٨٣/٢کتابخانه

J١۴٣/٨٢١/۵ده تا بیست هزار تومان۶١/۶۶/۴کیوس8 های روزنامه فروش
J١٢٣/٢١٨/۵بیست تا پنجاه هزار تومان۶١/۶۶/۴اماکن عموم

٢٠/۵٣/١بیشتر از پنجاه هزار تومان٠٠/٠٠/٠دیAر موارد
۶۵١٧/۵١٠٠/٠جمع٩۴٢۵/٣١٠٠/٠جمع
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در ایــن فصل،گــوش دادن بــه برنامه هــای رادیوهــای داخلــ7 و خارجــ7، مــدت زمــان شــنیدن هــر یــx و انــواع ایســتگاه ها یــا شــبdه های داخلــ7 و خارجــ7 
رادیــو کــه مــورد اســتفاده قــرار م7 گیرنــد، مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت. همچنیــن در مــورد شــنیدن رادیــو از طریــق اینترنــت نیز پرســش شــده اســت.

Jرادیوهای داخل
ــان  ــه اذع ــت نمون ــد جمعی ــد؟» ٣٣/١ درص ــوش م7 دهی ــران گ ــوی ای ــه رادی ــا ب ــه «آی ــت ک ــده اس ــیده ش ــخ گویان پرس ــو: از پاس ــه رادی ــوش دادن ب گ

ــد.  ــش داده ان ــن پرس ــه ای ــ7 ب ــخ منف ــد پاس ــر، ۶۶/٩ درص ــوی دی* ــد و از س ــوش م7 دهن ــران گ ــای ای ــه رادیوه ــه ب داشــته اند ک

جدول ۵‑١. گوش دادن به رادیوهای ایران و میزان و م}ان آن

٪خاص٪کلتعداد

گوش دادن به رادیوهای 
ایران 

ـــ١٢٣٣٣/١بله
ـــ٢۴٩۶۶/٩خیر
ـــ٣٧٢١٠٠/٠جمع
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٪خاص٪کلتعداد

میزان گوش دادن به 
رادیوهای ایران در 

شبانه روز

۴٨١٢/٩٣٩/٧تا نیم ساعت
٣٠٨/١٢۴/٨تا ی8 ساعت
٢٠۵/۴١۶/۵تا دو ساعت

٢٣۶/٢١٩/٠بیش از دو ساعت
١٢١٣٢/۵١٠٠/٠جمع

م}ان گوش دادن به رادیو

۴٩١٣/٢٣٩/٨در خانه
٧١/٩۵/٧در محل کار

۶٧١٨/٠۵۴/۵در وسیله نقلیه
١٢٣٣٣/١١٠٠/٠جمع

بــا افزایــش ســن و کاهــش ســطح تحصیــلات، به طــور کلــ7، افــراد بیشــتر بــه رادیوهــای ایــران گــوش م7 دهنــد. مــردان بیشــتر از زنــان، بیــdاران و 
افــراد دارای درآمــد بــدون کار هــم کمتــر از دانش آمــوزان و دانشــجویان و ایــن دو نیــز کمتــر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت، افــراد دارای منزلــت شــغل7 
متوســط پاییــن و متوســط بــالا بیشــتر از دی*ــر گروه هــای منزلتــ7 و قشــر متوســط اقتصــادی بیشــتر از دی*ــر اقشــار بــه رادیوهــای ایــران گــوش م7 دهنــد. 

JاهAهای فردی و پای Jجدول ۵‑٢. گوش دادن به رادیوهای ایران و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵٢٨٢٢/٨٣٠/٨ تا ٢۵سال
٢۶۴٣٣۵/٠٣١/۴ تا ۴٠ سال
۴١۴٩٣٩/٨٣۶/٨ تا ۶۴سال

٣٢/۴٢٧/٣بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٧۴۶٠/٢۴١/١مرد
۴٩٣٩/٨٢۵/۵زن
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

تحصیلات

١١٨/٩۴٢/٣بی سواد
١٨١۴/۶٣٧/۵ابتدایی
۵۶۴۵/۵٣٠/٣متوسطه

J٣٧٣٠/١٣٣/٣عال
١٠/٨١٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

۴٨٣٩/٣٣٩/٣شاغل
۶۴/٩١٧/١بی}ار

١٨١۴/٨٢٨/۶محصل و دانشجو
۴٢٣۴/۴٣۶/۵خانه دار

٨۶/۶٢۴/٢دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

١٢/٢٢۵/٠بالا
٧١۵/٢۵٠/٠متوسط بالا

١١٢٣/٩٣٩/٣متوسط
١٧٣٧/٠۴۵/٩متوسط پایین
١٠٢١/٧٣٢/٣نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
٢٢٢٢/٧٣٣/٨قشر متوسط رو به پایین

۴٩۵٠/۵٣٨/٠قشر متوسط
٢٢٢٢/٧٣۴/٩قشر متوسط رو به بالا

۴۴/١٣۶/۴قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

مــدت زمــان شــنیدن رادیوهــای ایــران: در پاســخ بــه ایــن پرســش کــه «به طــور متوســط در شــبانه روز چنــد ســاعت بــه رادیوهــای ایــران گــوش م7 دهیــد؟»، 
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٣٩/٧ درصــد شــنوندگان رادیوگفته انــد تــا نیــم ســاعت، ٢۴/٨ درصــد تــا یــx ســاعت، ١۶/۵ درصــد تــا دو ســاعت و ١٩ درصــد  نیــز بیــش از دو ســاعت در 
شــبانه روز رادیوهــای ایــران را گــوش م7 دهنــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه عبــارت اســت از: ١٢/٩ درصــد تــا نیــم ســاعت، ٨/١ درصــد تــا یــx ســاعت، 
۵/۴ درصــد تــا دو ســاعت و ۶/٢ درصــد بیــش از دو ســاعت. میانگیــن گــوش دادن بــه رادیوهــای ایــران در میــان کســان7 کــه رادیــو گــوش م7 دهنــد ۶٢/١ 

ســاعت و در جمعیــت نمونــه برابــر ٠/۵٣ ســاعت در شــبانه روز اســت. 
بــا افزایــش ســن و کاهــش ســطح تحصیــلات، منزلــت شــغل7 و پایــ*اه اقتصــادی میــزان گــوش دادن بــه رادیوهــای ایــران نیــز افزایــش م7 یابــد. 

میــزان گــوش دادن بــه رادیــو بیــdاران و افــراد در حــال تحصیــل کمتــر و افــراد دارای درآمــد بــدون کار بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت اســت.

JاهAهای فردی و پای Jجدول ۵‑٣. متوسط گذران وقت برای گوش دادن رادیوهای ایران در شبانه روز (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵٢٨١/۵١/۶ تا ٢۵سال
٢۶۴٢١/٢١/٠ تا ۴٠ سال
۴١۴٨١/٩٢/٧ تا ۶۴سال

٣٣/٨۵/٣بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٧٣١/٧٢/۴مرد
۴٨١/۶١/۶زن

تحصیلات

١٠٢/٣٢/٩بی سواد
١٨١/٩٣/۶ابتدایی
۵۵١/۵١/۶متوسطه

J٣٧١/۵١/۵عال
١١/٠٠/٠حوزوی
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SDمیانگینتعداد

وضع فعالیت

۴٨١/۶١/۶شاغل
۶١/١١/٠بی}ار

١٨١/٣١/٠محصل و دانشجو
۴٠١/٨٢/٩خانه دار

٨٢/١٢/٩دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

١٠/٢٠/٠بالا
٧١/۴٠/٩متوسط بالا

١١١/۴٠/٩متوسط
١٧١/٨٢/٣متوسط پایین
١٠١/٩١/۵نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
٢٢٢/٣٢/٩قشر متوسط رو به پایین

۴٩١/٨٢/۵قشر متوسط
٢٢١/١٠/٩قشر متوسط رو به بالا

۴١/۵١/٨قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

مــ}ان گــوش دادن بــه رادیــو: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه « بیشــتر، کجــا بــه رادیــو گــوش م7 دهیــد؟» ٣٩/٨ درصــد از کســان7 کــه بــه رادیــو 
گــوش م7 دهنــد گفته انــد کــه بیشــتر در خانــه بــه رادیــو گــوش م7 دهنــد. ۵۴/۵ درصــد نیــز بیشــتر در وســیلۀ نقلیــه بــه رادیــو گــوش م7 دهنــد و تنهــا 

۵/٧ درصــد در محــل کار بــه رادیــو گــوش م7 دهنــد.
شــب}ه های رادیویــی ایــران: از کســان7 کــه برنامه هــای رادیــوی ایــران را گــوش م7 کننــد پرســیده شــده کــه «چــه شــبdه ها یــا ایســتگاه های رادیویــی 
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ایــران را گــوش م7 کنیــد؟ (دو مــورد بــه ترتیــب اولویــت نــام ببریــد)» بیشــترین رادیوهــای مــورد اســتقبال در اولویــت اول، رادیــو اســتان7 و در اولویــت 
دوم رادیــو آوا اســت، بــه ترتیــب بــا ٣۵/٩ و ٢٢/٨ درصــد در میــان افــرادی کــه بــه رادیــو گــوش م7 دهنــد و ١١/٣ درصــد و ٣/۵ درصــد در جمعیــت 
نمونــه. پــس از آن، در میــان افــرادی کــه بــه رادیــو گــوش م7 دهنــد، در اولویــت اول ٢۵/۶ درصــد رادیــو جــوان، ١۵/۴ درصــد رادیــو پیــام و آوا و در 
اولویــت دوم نیــز ١۵/٨ درصــد رادیــو پیــام، ١۴ درصــد رادیــو اســتان و جــوان ٨/٨ درصــد رادیــو ایــران، و قــرآن و ورزش را گــوش م7 دهنــد. ایــن ارقــام 
در جمعیــت نمونــه عبــارت اســت از: در اولویــت اول ٨/١ درصــد رادیــو جــوان، ۴/٨ درصــد رادیــو پیــام و آوا و در اولویــت دوم ٢/۴ درصــد رادیــو 

پیــام، ٢/٢ درصــد رادیــو اســتان7 و جــوان و ١/٣ درصــد رادیــو ایــران، قــرآن و ورزش.
جدول ۵‑۴. شب}ه های مورد استفاده رادیویی ایران

شب}ه های رادیوی ایران
اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

J۴٢١١/٣٣۵/٩٨٢/٢١۴/٠استان
٣٠٨/١٢۵/۶٨٢/٢١۴/٠جوان
١٨۴/٨١۵/۴٩٢/۴١۵/٨پیام
١٨۴/٨١۵/۴١٣٣/۵٢٢/٨آوا

٢٠/۵١/٧۵١/٣٨/٨ایران
۴١/١٣/۴۵١/٣٨/٨ورزش
١٠/٣٠/٩٣٠/٨۵/٣معارف

٢٠/۵١/٧۵١/٣٨/٨قرآن
٠٠/٠٠/٠١٠/٣١/٨فرهنگ
١١٧٣١/۵١٠٠/٠۵٧١۵/٣١٠٠/٠جمع

7، بیشــتر بــه رادیوهــای جــوان، آوا و ورزش و کمتــر بــه رادیوهــای اســتان7، معــارف،  افــراد در ســن ١۵ تــا ۴٠ ســال، نســبت بــه دی*ــر گروه هــای ســنّ
پیــام و فرهنــگ گــوش م7 دهنــد. زنــان نســبت مــردان، بیشــتر رادیوهــای اســتان7، معــارف و قــرآن را م7 شــنوند و کمتــر رادیوهــای پیــام، ایــران، ورزش 

و فرهنــگ را گــوش م7 دهنــد.
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Jرادیوهای خارج
شــنیدن رادیوهــای خارجــJ: در پاســخ بــه ایــن پرســش کــه «آیــا بــه رادیوهــای خارجــ7 گــوش م7 دهیــد؟»، تنهــا ٣ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه بــه 
رادیوهــای خارجــ7 گــوش م7 کننــد. ٢٢/٢ درصــد از کســان7 کــه بــه رادیوهــای خارجــ7 گــوش م7 دهنــد نیــز حداکثــر نیم ســاعت در شــبانه روز، ۴۴/۴ درصــد 
 xســاعت، ٢٢/٢ درصــد تــا دو ســاعت و ١١/١ درصــد بیــش از دو ســاعت بــه آن گــوش م7 ســپارند. ایــن ارقــام در میــان جمعیــت نمونــه بســیار کوچــ xتــا یــ
اســت (بــه ترتیــب: ٠/۵، ١/١، ٠/۵ و ٠/٣ درصــد). میانگیــن مــدت زمــان گــوش دادن بــه رادیوهــای خارجــ7 در مخاطبــان آن ١/۶١ ســاعت در شــبانه روز اســت.

جدول ۵‑۵. گوش دادن به رادیوهای خارجJ و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

گوش دادن به رادیوهای 
Jخارج

ـــ١١٣/٠بله
ـــ٣۴٩٩٣/٨خیر
ـــ٣۶٠٩۶/٨جمع

میزان گوش دادن به 
رادیوهای خارجJ در 

شبانه روز

٢٠/۵٢٢/٢تا نیم ساعت
۴١/١۴۴/۴تا ی8 ساعت
٢٠/۵٢٢/٢تا دو ساعت

١٠/٣١١/١بیش از دو ساعت
٩٢/۴١٠٠/٠جمع

گوش دادن به رادیوهای 
Jخارج Jاینترنت

ـــ١۴٣/٨بله
ـــ٣٣۴٨٩/٨خیر
ـــ٣۴٨٩٣/۵جمع

ــد؟»،  ــا ایســتگاه های رادیویــی خارجــ7 را بیشــتر گــوش م7 دهی ــن پرســش کــه «چــه شــبdه ها ی ــه ای شــب}ه های رادیودیــی خارجــJ: در پاســخ ب
۴۴/۴ درصــد از کســان7 کــه بــه رادیوهــای خارجــ7 گــوش م7 دهنــد، بــه رادیــوی بی بی ســ7 و ٣٣/٣ درصــد آنــان بــه رادیــو فــردا گــوش م7 دهنــد. ایــن 

ارقــام در جمعیــت نمونــه عبارتنــد از: ١/١ درصــد بــرای بی بی ســ7 و ٠/٨ رادیــو فــردا.
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جدول ۵‑۶. شب}ه های رادیویی خارجJ که گوش مJ دهند.

Jخاص٪کلتعدادشب}ه های رادیو خارج٪

J۴١/١۴۴/۴بی بی س
٣٠/٨٣٣/٣رادیو فردا

١٠/٣١١/١اروپا
١٠/٣١١/١عربی
٩٢/۴١٠٠/٠جمع

Jرادیوهای اینترنت
شــنیدن رادیوهــای اینترنتــJ: در پاســخ بــه ایــن پرســش کــه «آیــا بــه رادیوهــای اینترنتــ7 خارجــ7 گــوش م7 کنیــد؟»،  تنهــا ٣/٨ درصــد جمعیــت نمونــه 

بــه آن پاســخ مثبــت داده انــد کــه بســیار انــدک اســت. 
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ــواع  ــواره ای و ان ــای ماه ــای تلویزیون ه ــتفادۀ آن، تماش ــورد اس ــبdه های م ــا و ش ــواع کانال ه ــران و ان ــون ای ــای تلویزی ــارۀ تماش ــل، درب ــن فص در ای
ــت و  ــق اینترن ــای خارجــ7 از طری ــ7 و خارجــ7، تماشــای تلویزیون ه ــون داخل ــواع تلویزی ــان تماشــای ان ــدت زم ــا، م ــورد اســتفادۀ آنه شــبdه های م

بهره منــدی از ســریال های خارجــ7 پرســش شــده اســت.

تلویزیون ایران
تماشــای تلویزیــون ایــران: از افــراد پرســیده شــده کــه  «آیــا شــما تلویزیــون ایــران را تماشــا م7 کنیــد؟» کــه در پاســخ ٩٣ درصــد گفته انــد کــه تلویزیــون 

ایــران را تماشــا م7 کننــد. 
جدول ۶‑١. تماشای تلویزیون ایران و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

تماشای تلویزیون ایران

ـــ٣۴۶٩٣/٠بله
ـــ٢۶٧/٠خیر
ـــ٣٧٢١٠٠/٠جمع
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٪خاص٪کلتعداد

میزان تماشای تلویزیون 
ایران در شبانه روز

١٢٣/٢٣/۵تا نیم ساعت
۶٠١۶/١١٧/۵تا ی8 ساعت
١٠٧٢٨/٨٣١/٢تا دو ساعت
٧٧٢٠/٧٢٢/۴تا سه ساعت

۵٩١۵/٩١٧/٢بین سه تا پنج ساعت
٢٨٧/۵٨/٢بیش از پنج ساعت

٣۴٣٩٢/٢١٠٠/٠جمع

همراهJ در تماشای 
تلویزیون

٧١١٩/١٢١/٠به تنهایی
٢۶٢٧٠/۴٧٧/۵با اعضای خانواده

۵١/٣١/۵با دوستان و آشنایان
٣٣٨٩٠/٩١٠٠/٠جمع

بــا افزایــش ســن اســتفاده از تلویزیــون ایــران کمتــر م7 شــود. افــراد در ســطح تحصیــلات ابتدایــی کمتــر از دی*ــر ســطوح تحصیلــ7، شــاغلان کمتــر 
و بیــdاران و افــراد در حــال تحصیــل بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت، افــراد در منزلــت شــغل7 نســبتاً پاییــن و متوســط بــالا کمتــر از دی*ــر گروه هــای 

منزلتــ7 و افــراد در قشــر متوســط بیشــتر از دی*ــر اقشــار اقتصــادی از تلویزیــون اســتفاده م7 کننــد. 
JاهAهای فردی و پای Jجدول ۶‑٢. تماشای تلویزیون ایران و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵٩٠٢۶/٠٩٨/٩ تا ٢۵سال
٢۶١٢۶٣۶/۴٩٢/٠ تا ۴٠ سال
۴١١٢٢٣۵/٣٩١/٧ تا ۶۴سال

٨٢/٣٧٢/٧بالاتر از ۶۴ سال
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

جنس
١۶٧۴٨/٣٩٢/٨مرد
١٧٩۵١/٧٩٣/٢زن

تحصیلات

٢۴٧/٠٩٢/٣بی سواد
۴٣١٢/۵٨٩/۶ابتدایی
١٧٣۵٠/١٩٣/۵متوسطه

J١٠۴٣٠/١٩٣/٧عال
١٠/٣١٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

١٠٩٣١/٩٨٩/٣شاغل
٣۴٩/٩٩٧/١بی}ار

۶٢١٨/١٩٨/۴محصل و دانشجو
١٠۶٣١/٠٩٢/٢خانه دار

٣١٩/١٩٣/٩دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴٣/٩١٠٠/٠بالا
١٢١١/٨٨۵/٧متوسط بالا

٢۶٢۵/۵٩٢/٩متوسط
٣۴٣٣/٣٩١/٩متوسط پایین
٢۶٢۵/۵٨٣/٩نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٣١/٢٧۵/٠قشرپایین
۵٩٢٣/٧٩٠/٨قشر متوسط رو به پایین

١٢١۴٨/۶٩٣/٨قشر متوسط
۵۶٢٢/۵٨٨/٩قشر متوسط رو به بالا

١٠۴/٠٩٠/٩قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا
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ــران را تماشــا  ــون ای ــد ســاعت تلویزی ــه «به طــور متوســط در شــبانه روز چن ــدی پرســیده شــده ک ــون: در ســؤال بع ــای تلویزی ــان تماش ــدت زم م
م7 کنیــد؟»، پاســخ ها در شــش دســته از نیــم ســاعت تــا بیــش از پنــج ســاعت طبقه بنــدی شــده اســت. بیشــترین مــدت زمــان تماشــای تلویزیــون ایــران 
در شــبانه روز در ایــن دســته بندی، حــدود دو ســاعت اســت. ٣/۵ درصــد تــا نیــم ســاعت، ١٧/۵ درصــد تــا یــx ســاعت، ٣١/٢ درصــد تــا دو ســاعت، 
٢٢/۴ درصــد تــا ســه ســاعت، ١٧/٢ درصــد ســه تــا پنــج ســاعت و ٨/٢ درصــد نیــز بیــش از پنــج ســاعت در شــبانه روز تلویزیــون ایــران را تماشــا 

م7 کننــد. میانگیــن تماشــای تلویزیــون ایــران در شــبانه روز ٢/٨۵ ســاعت اســت.
7، افــراد در حــال تحصیــل و    مــدت زمــان اســتفاده از تلویزیــون ایــران در میــان افــراد در ســن ٢۶ تــا ۶۴ ســال بیشــتر از دی*ــر گروه هــای ســنّ
دارای درآمــد بــدون کار کمتــر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت و افــراد در منزلــت شــغل7 متوســط بــالا کمتــر از دی*ــر گروه هــای منزلتــ7 پایین تــر و قشــر 

بــالا بیشــتر از دی*ــر اقشــار اقتصــادی اســت.
JاهAهای فردی و پای Jجدول ۶‑٣. متوسط گذران وقت برای تماشای تلویزیون ایران در شبانه روز (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵٨٩٢/۶١/۶ تا ٢۵سال
٢۶١٢۵٣/٠٢/۴ تا ۴٠ سال
۴١١٢١٢/٩٢/٣ تا ۶۴سال

٨٢/۴١/۶بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١۶۶٢/٧٢/٣مرد
١٧٧٢/٩٢/٠زن

تحصیلات

٢۴٢/٨١/٩بی سواد
۴٢٢/٧١/٧ابتدایی
١٧٢٢/٩٢/١متوسطه

J١٠٣٢/٩٢/۵عال
١١/٠٠/٠حوزوی
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SDمیانگینتعداد

وضع فعالیت

١٠٨٣/٠٢/٣شاغل
٣۴٣/١٣/١بی}ار

۶٢٢/۵١/۶محصل و دانشجو
١٠۵٢/٩٢/٠خانه دار

٣١٢/٣١/٩دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴٢/٠١/٢بالا
١٢٢/٠١/٢متوسط بالا

٢۶٣/٣٢/٨متوسط
٣۴٣/٢١/۵متوسط پایین
٢۵٣/٢٣/۴نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٣٣/۵٠/٩قشرپایین
۵٩٢/٨١/۵قشر متوسط رو به پایین

١١٨٣/٠٢/١قشر متوسط
۵۶٢/٧٢/٣قشر متوسط رو به بالا

١٠٣/٣٢/٨قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

همراهــJ در تماشــای تلویزیــون: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «برنامه هــای تلویزیونــ7 را بیشــتر بــا چــه کســان7 تماشــا م7 کنیــد؟» و در پاســخ 
بــه ایــن پرســش، ٧٧/۵ درصــد مخاطبــان تلویزیــون، گفته انــد کــه بــه همــراه خانــواده تلویزیــون تماشــا م7 کننــد. ٢١ درصــد مخاطبــان هــم بــه تنهایــی 

تلویزیــون تماشــا م7 کننــد. ١/۵ درصــد نیــز گفته انــد کــه برنامه هــای تلویزیونــ7 را بــه همــراه دوســتان و آشــنایان نــگاه م7 کننــد.
کانال هــا و شــب}ه های تلویزیــون ایــران: از بیننــدگان تلویزیــون ایــران پرســیده شــده کــه «چــه کانال هــا یــا شــبdه های داخلــ7 را بیشــتر تماشــا م7 کنیــد؟ 
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(تــا دو گزینــه بــه ترتیــب نــام ببریــد)»، بیشــترین بیننــدۀ شــبdۀ تلویزیونــ7 هــم در اولویــت اول  و هــم دوم بــا ٢٣/٣ و ٢٣/۶ درصــد مربــوط م7 شــود به شــبdۀ ســه 
و پــس از آن آی فیلــم قــرار دارد بــا ٢١/٩ و ١٣/۵ درصــد بیننــده بــه ترتیــب در اولویــت اول و دوم. در اولویــت اول، پــس از ایــن دو شــبdه، نســیم بــا ١١/۴ درصــد، 
شــبdۀ خبــر بــا ١٠/۵ درصــد، شــبdۀ  یــx بــا ٧/٣ درصد، شــبdۀ اســتان7 بــا ٣/٢ درصــد، ورزش بــا ۴/۴ درصد، شــبdۀ دو بــا ۴/١ درصد، نمایش بــا ٢/٩ درصد، 
تماشــا بــا ۴/١ درصــد، مســتند بــا ١/٧ درصــد، پویــا و نهــال بــا ٢/۶ درصــد و قــرآن با ١/۵ درصد بیشــترین بیننده را دارند. در اولویت دوم، شــبdۀ نســیم بــا ۵/١١ 
درصــد، خبــر بــا ١٠/١ درصــد، شــبdۀ دو بــا ۵/٩ درصــد، شــبdۀ  یــx و اســتان بــا ٣/۵ درصــد، ورزش بــا ۵/٢ درصــد، نمایــش بــا ۵/۶ درصــد، تماشــا بــا ٩/۶ 

درصــد، مســتند و قــرآن بــا ٢/٨ درصــد و پویــا و نهــال بــا ٣/١ درصــد بیشــترین بیننــده را دارنــد. دی*ــر شــبdه ها نیــز کمتــر از ١ درصــد بیننــده را دارند.
جدول ۶‑۴. شب}ه هایی تلویزیونJ ایران که تماشا مJ شوند.

شب}ه های تلویزیونJ ایران
اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

٨٠٢١/۵٢٣/٣۶٨١٨/٣٢٣/۶شب}ۀ ٣
٧۵٢٠/٢٢١/٩٣٩١٠/۵١٣/۵آی فیلم

٣۶٩/٧١٠/۵٢٩٧/٨١٠/١خبر
٢۵۶/٧٧/٣١٠٢/٧٣/۵شب}ۀ ١
J١١٣/٠٣/٢١٠٢/٧٣/۵استان
٣٩١٠/۵١١/۴٣٣٨/٩١١/۵نسیم

١۵۴/٠۴/۴١۵۴/٠۵/٢ورزش
١۴٣/٨۴/١١٧۴/۶۵/٩شب}ۀ ٢
١٠٢/٧٢/٩١۶۴/٣۵/۶نمایش
١۴٣/٨۴/١٢٠۵/۴۶/٩تماشا
۶١/۶١/٧٨٢/٢٢/٨مستند

٩٢/۴٢/۶٩٢/۴٣/١پویا و نهال
۵١/٣١/۵٨٢/٢٢/٨قرآن
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شب}ه های تلویزیونJ ایران
اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

٣٠/٨٠/٩١٠/٣٠/٣سلامت
٠٠/٠٠/٠٢٠/۵٠/٧آموزش

١٠/٣٠/٣٢٠/۵٠/٧افق
٠٠/٠٠/٠١٠/٣٠/٣شب}ۀ ۴

٣۴٣٩٢/٢١٠٠/٠٢٨٨٧٧/۴١٠٠/٠جمع

Jتلویزیون های خارج
تماشــای کانال هــای ماهــواره: از پاســخ گویان دربــارۀ بهره مندی شــان از ماهــواره پرســیده شــده اســت: «آیــا شــبdه های ماهــواره ای را تماشــا 

م7 کنیــد؟»، ١۵/٣ درصــد گفته انــد کــه از شــبdه های ماهــواره ای اســتفاده م7 کننــد. 
جدول ۶‑۵. تماشای ماهواره و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

تماشای ماهواره 

ـــ۵٧١۵/٣بله
ـــ٣١۵٨۴/٧خیر
ـــ٣٧٢١٠٠/٠جمع

میزان تماشای ماهواره در 
شبانه روز

١٠٢/٧١٨/۵تا نیم ساعت
١۶۴/٣٢٩/۶تا ی8 ساعت
١٢٣/٢٢٢/٢تا دو ساعت

١۶۴/٣٢٩/۶بیش از دو ساعت
۵۴١۴/۵١٠٠/٠جمع
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٪خاص٪کلتعداد

 Jتماشای تلویزیون خارج
از طریق اینترنت 

ـــ١١٣/٠بله
ـــ٣١١٨٣/۶خیر
ـــ٣٢٢٨۶/۶جمع

بهره منــدی مخاطبــان ماهــواره بــا ویژگ7 هــای فــردی و پای*اهــ7 بــا یdدی*ــر مقایســه شــده اســت. بــا کاهــش ســن، اســتفاده از شــبdه های ماهــواره ای 
ــdاران بیشــتر و  ــ7، بی ــ7 بیشــتر از دی*ــر ســطوح تحصیل ــر و ســطح عال ــراد در ســطح متوســطه کمت ــان، اف ــردان بیشــتر از زن ــز بیشــتر م7 شــود. م نی

ــد. ــر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت از شــبdه های ماهــواره ای اســتفاده دارن خانه دارهــا کمت
JاهAهای فردی و پای Jجدول ۶‑۶. تماشای شب}ه های ماهواره ای و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵٢٠٣۵/١٢٢/٠ تا ٢۵سال
٢۶٢٠٣۵/١١۴/۶ تا ۴٠ سال
۴١١٧٢٩/٨١٢/٨ تا ۶۴سال

٠٠/٠٠/٠بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٣۶۶٣/٢٢٠/٠مرد
٢١٣۶/٨١٠/٩زن

تحصیلات

۴٧/٠١۵/۴بی سواد
٨١۴/٠١۶/٧ابتدایی
١٨٣١/۶٩/٧متوسطه

J٢۶۴۵/۶٢٣/۴عال
١١/٨١٠٠/٠حوزوی
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

وضع فعالیت

٢٠٣۵/٧١۶/۴شاغل
١٠١٧/٩٢٨/۶بی}ار

١١١٩/۶١٧/۵محصل و دانشجو
١١١٩/۶٩/۶خانه دار

۴٧/١١٢/١دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٠٠/٠٠/٠بالا
٢١٠/٠١۴/٣متوسط بالا

۵٢۵/٠١٧/٩متوسط
٨۴٠/٠٢١/۶متوسط پایین
۵٢۵/٠١۶/١نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

١٢/٧٢۵/٠قشرپایین
۶١۶/٢٩/٢قشر متوسط رو به پایین

١۶۴٣/٢١٢/۴قشر متوسط
١٠٢٧/٠١۵/٩قشر متوسط رو به بالا

۴١٠/٨٣۶/۴قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

ــد، پرســیده شــده کــه «به طــور متوســط در شــبانه روز  مــدت زمــان تماشــای کانال هــای ماهــواره: از کســان7 کــه شــبdه های ماهــواره ای را م7 بینن
چنــد ســاعت ماهــواره تماشــا م7 کنیــد؟»، ١٨/۵ درصــد آنــان حداکثــر نیــم ســاعت، ٢٩/۶ درصــد آنــان تــا یــx ســاعت، ٢٢/٢ درصــد تــا دو ســاعت 
و ٢٩/۶ درصــد آنــان بیــش از دو ســاعت در شــبانه روز از ماهــواره اســتفاده م7 کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه عبــارت اســت از: ٢/٧ درصــد تــا 
نیــم ســاعت، ۴/٣ درصــد تــا یــx ســاعت، ٣/٢ درصــد تــا دو ســاعت و ۴/٣ درصــد بیــش از دو ســاعت. میانگیــن مــدت زمــان تماشــای ماهــواره در 

میــان مخاطبــان آن ٢/۴ ســاعت و در جمعیــت نمونــه ٠/٣۵ ســاعت در شــبانه روز اســت.
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 مــدت زمــان بهره منــدی مخاطبــان ماهــواره از نــگاه ویژگ7 هــای فــردی و پای*اهــ7 بــا یdدی*ــر مقایســه شــده اســت. مــدت زمــان تماشــای ماهــواره 
7، مــردان کمتــر از زنــان، افــراد در ســطح عالــ7 تحصیلــ7 بیشــتر از دی*ــر  افــراد ۴١ تــا ۶۴ ســال کمتــر و ٢۶ تــا ۴٠ ســال بیشــتر از دی*ــر گروه هــای ســنّ

ســطوح تحصیلــ7 و افــراد شــاغل بیشــتر و افــراد در حــال تحصیــل کمتــر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت اســت.
JاهAهای فردی و پای Jجدول ۶‑٧. متوسط گذران وقت برای تماشای ماهواره در شبانه روز (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵٢٠٢/٣٢/٣ تا ٢۵سال
٢۶٢٠٣/٠٣/٩ تا ۴٠ سال
۴١١۴١/٧١/٣ تا ۶۴سال

٠٠/٠٠/٠بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٣۴١/٧١/٩مرد
٢٠٣/۶٣/٨زن

تحصیلات

٣١/٨١/٣بی سواد
٧١/٩١/۶ابتدایی
١٧١/٨١/٣متوسطه

J٢۶٣/١٣/٨عال
١١/۵٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

١٨٣/١۴/٠شاغل
١٠٢/٨٣/٣بی}ار

١١١/۶١/۵محصل و دانشجو
١٠٢/٠١/٣خانه دار

۴١/۴١/١دارای درآمد بدون کار
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SDمیانگینتعداد

Jمنزلت شغل

٠٠/٠٠/٠بالا
٢٢/٣٢/۵متوسط بالا

۵۴/٣۶/۶متوسط
٧٣/٠٣/۴متوسط پایین
۴٢/١١/٧نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
۶۴/١٣/٢قشر متوسط رو به پایین

١۶٢/١٢/٧قشر متوسط
٩٢/۵١/۶قشر متوسط رو به بالا

۴۴/۵٧/٧قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

انــواع شــب}ه های ماهــواره ای: از مخاطبــان کانال هــای ماهــواره پرســیده شــده کــه «بیشــتر کــدام شــبdه های ماهــواره ای را تماشــا م7 کنیــد؟ (تــا دو گزینــه 
نــام ببریــد)»، در اولویــت اول، شــبdه های ماهــواره ای از نظــر بیشــترین مخاطــب عبارتنــد از: شــبdۀ جــم بــا ٢٨/۶ درصــد، بی بی ســ7 بــا ٢۴/۵ درصــد، مــن و 
تــو بــا ١۶/٣ درصــد، پی ام ســ7 و موســیق7 بــا ۴/١ درصــد و شــبdه های ایرانــ7 بــا ١٠/٢ درصــد. در اولویــت دوم، بیشــترین مخاطبــان شــبdه های ماهــواره ای 
در میــان بیننــدگان ماهــواره به ترتیــب اهمیــت عبارتنــد از: مــن و تــو بــا ٢٨ درصــد، جــم بــا ٢۴ درصــد، وی او ای آمریــdا بــا ٨ درصــد. ایــن ارقــام در جمعیــت 
نمونــه ٣/٨ درصــد بــرای شــبdۀ جــم، ٢/٢ درصــد بــرای مــن و تــو، ٣/٢ درصــد بــرای بی بی ســ7، ٠/۵ درصــد بــرای پی ام ســ7 و ١/٣ درصــد بــرای شــبdه های 

ایرانــ7 در اولویــت اول و ١/۶ درصــد بــرای شــبdۀ جــم، ١/٩ درصــد بــرای مــن و تــو، ٠/۵ درصــد بــرای وی او ای آمریــdا در اولویــت دوم اســت.
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جدول ۶‑٨. شب}ه هایی ماهواره ای که تماشا مJ شوند.

 شب}ه های ماهواره
اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

١۴٣/٨٢٨/۶۶١/۶٢۴/٠جم
J١٢٣/٢٢۴/۵١٠/٣۴/٠بی بی س

٨٢/٢١۶/٣٧١/٩٢٨/٠من و تو
J۵١/٣١٠/٢١٠/٣۴/٠ایران

J٢٠/۵۴/١٠٠/٠٠/٠پی ام س
J٢٠/۵۴/١٠٠/٠٠/٠موسیق

J٢٠/۵۴/١١٠/٣۴/٠شب}ه های استان
١٠/٣٢/٠١٠/٣۴/٠مستندها
١٠/٣٢/٠٠٠/٠٠/٠کارتون

Jوی فارس J١٠/٣٢/٠١٠/٣۴/٠ت
١٠/٣٢/٠٠٠/٠٠/٠اروپا

٠٠/٠٠/٠٢٠/۵٨/٠وی او ای
٠٠/٠٠/٠١٠/٣۴/٠نشنال جیوگرافی8

٠٠/٠٠/٠١٠/٣۴/٠فیلم
٠٠/٠٠/٠١٠/٣۴/٠خبری
۴٩١٣/٢١٠٠/٠٢۵۶/٧١٠٠/٠جمع

تماشــای تلویزیون هــای خارجــJ از طریــق اینترنــت: از افــراد پرســیده شــده کــه «آیــا تلویزیون هــای خارجــ7 را از طریــق اینترنــت تماشــا م7 کنید؟»، 
تنهــا ٣ درصــد جمعیــت نمونــه از ایــن طریــق تلویزیــون تماشــا م7 کنند. 
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Jسریال های خارج
تماشــای ســریال های خارجــJ: از افــراد ســؤال شــده کــه «آیــا ســریال های خارجــ7 (ماننــد گیم آو ترونــز، بریdینگ بــد) را تماشــا م7 کنیــد؟»، تنهــا ٨/٣ درصــد 

جمعیــت نمونه پاســخ مثبــت داده اند. 
۶‑٩. جدول سریال های خارجJ و تلویزیون از طریق اینترنت

درصدتعداد

تماشای سریال های 
Jخارج

٣١٨/٣بله
٣١۶٨۴/٩خیر
٣۴٧٩٣/٣جمع

ســریال های خارجــJ مــورد علاقــه: از کســان7 که ســریال های خارجــ7 م7 بیننــد پرســیده شــده کــه «کدام یــx از ایــن ســریال ها بیشــتر مــورد علاقــۀ 
شــما هســتند؟ (بــه ترتیــب تــا دو گزینــه را نــام ببریــد)»، ســریال گیم آو ترونــز بــا ٢٢/٢ درصــد در میــان مخاطبــان ســریال های خارجــ7 بیشــترین بیننــده 
را دارد. در اولویــت اول، ســریال های کــره ای بــا ١٨/۵ درصــد، ترکیــه ای بــا ١۴/٨ درصــد، خانــۀ کوچــx و پیdــ7 بلاینــدر بــا ٧/۴ درصــد پــس از ســریال 
گیم آو ترونــز بیشــترین مخاطــب را دارد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ١/۶ درصــد بــرای ســریال گیم آو ترونــز، ١/٣ درصــد بــرای ســریال های کــره ای 

و ١/١ درصــد ترکیــه ای و ٠/۵ درصــد خانــه کوچــx و پیdــ7 بلاینــدر اســت.
جدول ۶‑١٠. سریال های خارجJ که تماشا مJ شوند.

Jسریال های خارج 
اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

۶١/۶٢٢/٢٠٠/٠٠/٠گیم آو ترونز
۵١/٣١٨/۵٠٠/٠٠/٠کره ای

۴١/١١۴/٨٠٠/٠٠/٠ترکیه ای
٢٠/۵٧/۴٠٠/٠٠/٠خانۀ کوچ8
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Jسریال های خارج 
اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

٢٠/۵٧/۴٠٠/٠٠/٠پی}J بلایندر
١٠/٣٣/٧٠٠/٠٠/٠فرار از زندان
١٠/٣٣/٧١٠/٣۵٠/٠وای}ینگ ها
١٠/٣٣/٧٠٠/٠٠/٠واکینگ دد

١٠/٣٣/٧١٠/٣۵٠/٠خاطرات ی8 خون آشام
١٠/٣٣/٧٠٠/٠٠/٠عشق ممنوع

١٠/٣٣/٧٠٠/٠٠/٠فرندز
١٠/٣٣/٧٠٠/٠٠/٠اسپارتاکوس

١٠/٣٣/٧٠٠/٠٠/٠جومونگ
٢٧٧/٣١٠٠/٠٢٠/۵١٠٠/٠جمع
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ــداری مــورد  ــوع برنامه هــای شــنیداری و دی ــو و تلویزیــون، ن ــر از رادی ــداری غی ــواع دســتگاه های شــنیداری و دی ــارۀ اســتفاده از ان در ایــن فصــل، درب
اســتفادۀ افــراد، میــزان بهره منــدی از ایــن دســتگاه ها، تماشــای فیلم هــای ایرانــ7 یــا خارجــ7، تماشــای ســریال های خانگــ7 ایرانــ7، انــواع ســریال های 

خانگــ7 مــورد علاقــه و مــdان تهیــۀ محصــولات شــنیداری و دیــداری پرســش شــده اســت.

دستگاه های شنیداری و دیداری
اســتفاده از دســتگاه های شــنیداری و دیــداری: از پاســخ*ویان، پرســیده شــده کــه «شــما از کدام یــx از دســتگاه های صوتــ7 و تصویــری١  اســتفاده 
م7 کنیــد؟»، ۴٣ درصــد گفته انــد کــه از رایانــه اســتفاده م7 کننــد. پــس از آن ٣٣/١ درصــد گفتــه انــد از ســینمای خانگــ7، ٢٠/۴ درصــد ســ7 دی یــا 
دی وی دی پلیــر، ١/٣ درصــد ســتاپ باکــس، ۶/٧ درصــد ام پی تــری پلیــر، ۴ درصــد بلندگوهــای بلوتوثــ7 و ٣ درصــد دســتگاه ام پی فــور پلیــر اســتفاده 

ــد. ــن دســتگاه ها اســتفاده نم7 کنن ــx از ای ــد کــه از هیچ ی ــد. ٣٣/٩ درصــد هــم گفته ان م7 کنن
  اولویــت در اســتفاده از دســتگاه های شــنیداری و دیــداری  نیــز پرســش شــده اســت کــه در اولویــت اول، ۴٣/١ درصــد اســتفاده کننــدگان از ایــن 
دســتگاه ها، گفته انــد کــه از رایانــه، ٣٧/٢ درصــد از ســینمای خانگــ7، ١۴/٢ درصــد از ســ7 دی یــا دی وی دی پلیــر و ســپس ٢/٨ درصــد از ام پی تــری 
پلیــر و ١/۴ درصــد از بلندگــوی بلوتوثــ7 و ٠/٩ درصــد از ام پی فــور پلیــر اســتفاده م7 کننــد. امــا در اولویــت دوم، ٣٧/٣ درصــد از رایانــه، ١۴/٧ درصــد 

١. در پرسشنامه از واژه دستگاه های صوت7 و تصویری استفاده شده  که برای پاسخ*ویان آشناتر و در تداول عام رایج تر است
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از ســ7 دی یــا دی وی دی پلیــر، ٢٩/٣ درصــد از ســینمای خانگــ7 و ســپس ۶/٧ درصــد از از ام پی تــری پلیــر، ٢/٧ درصــد از ســتاپ باکس، ۴ درصــد از بلندگوهــای 
بلوتوثــ7 پلیــر و ١/٣ درصــد از ام پی فــور پلیــر اســتفاده م7 کننــد. ایــن ارقــام در جمعیت نمونــه در اولویت اول عبــارت اســت از: ٢۵/٣ درصــد از رایانــه، ٢١/٨ درصد 
از ســینمای خانگــ7، ٨/٣ درصــد از ســ7 دی یــا دی وی دی پلیــر، ١/۶ درصــد از ام پی تــری و ٠/۵ درصــد از ام پی فــور پلیــر و ٠/٨ درصــد از بلندگوهــای بلوتوثــ7 و 
در اولویــت دوم عبــارت اســت از:  ٧/۵ درصــد از رایانــه، پلیــر ۵/٩ درصــد از ســینمای خانگــ7، ٣ درصــد از ســ7 دی یــا دی وی دی پلیــر، ٠/۵ درصــد از 

ســتاپ باکس، ١/٣ درصــد از ام پی تــری پلیــر، ٠/٨ درصــد از بلندگوهــای بلوتوثــ7 پلیــر و ٠/٣ درصــد از ام پی فــور پلیــر.
جدول ٧‑١. استفاده از دستگاه های شنیداری و دیداری

اولویت دوماولویت اولاستفاده از دستگاه
٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد٪کلتعداد

J١٢٣٣٣/١٨١٢١/٨٣٧/٢٢٢۵/٩٢٩/٣سینمای خانگ
٧۶٢٠/۴٣١٨/٣١۴/٢١١٣/٠١۴/٧سJ دی یا دی وی دی پلیر

٢۵۶/٧۶١/۶٢/٨۵١/٣۶/٧ام پی تری پلیر
١١٣/٠٢٠/۵٠/٩١٠/٣١/٣ام پی فور پلیر

١۶٠۴٣/٠٩۴٢۵/٣۴٣/١٢٨٧/۵٣٧/٣رایانه
۵١/٣٠٠/٠٠/٠٢٠/۵٢/٧ستاپ باکس

J١۵۴/٠٣٠/٨١/۴٣٠/٨۴/٠بلندگو های بلوتوث
۴١/١١٠/٣٠/۵٣٠/٨۴/٠دیAر موارد
Jـــ١٢۶٣٣/٩ـــ١٢۶٣٣/٩١٢۶٣٣/٩هیچ نوع

٢١٨۵٨/۶١٠٠/٠٧۵٢٠/٢١٠٠/٠ــــــجمع

تعــداد دســتگاه های شــنیداری و دیــداری مــورد اســتفاده: بــا توجــه بــه انتخــاب گزینه هــای ایــن پرســش از ســوی افــراد، تعــداد دســتگاه هایی کــه 
هــر فــرد از آن اســتفاده م7 کنــد بــه دســت آمــده اســت. ٣۴/٩ درصــد جمعیــت نمونــه از یــx نــوع، ٢٢/٣ درصــد از دو نــوع و ٨/۶ درصــد از بیــش از 
دو نــوع دســتگاه شــنیداری و دیــداری غیــر از رادیــو و تلویزیــون اســتفاده م7 کننــد. ایــن ارقــام در میــان دارنــدگان دســتگاه های شــنیداری و دیــداری 

۵٢/٨ درصــد یــx نــوع، ٣٣/٧ درصــد دو نــوع و ١٣ درصــد بیــش از دو نــوع اســت.
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جدول ٧‑٢. تعداد دستگاه های شنیداری و دیداری مورد استفاده

٪خاص٪کلتعداد

تعداد دستگاه های 
شنیداری و دیداری

١٠/٣٠/۴هیچ نوع
١٣٠٣۴/٩۵٢/٨ی8 نوع
٨٣٢٢/٣٣٣/٧دو نوع

٣٢٨/۶١٣/٠بیش از دو نوع
٢۴۶۶۶/١١٠٠/٠جمع

JاهAهای فردی و پای Jجدول ٧‑٣. تعداد دستگاه های شنیداری و دیداری و ویژگ 

SDمیانگینتعداد

سن

١۵٩١١/١١/٣ تا ٢۵سال
٢۶١٣٧١/١١/١ تا ۴٠ سال
۴١١٣٣١/٢١/١ تا ۶۴سال

١١١/۵١/۶بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٨٠١/٣١/٣مرد
١٩٢١/٠١/٠زن

تحصیلات

٢۶١/٢١/٠بی سواد
۴٨١/۴١/٢ابتدایی
١٨۵١/٠١/٢متوسطه

J١١١١/٢١/٣عال
٠/٠ ١٢/٠حوزوی



٨٢ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان یزد»

SDمیانگینتعداد

وضع فعالیت

١٢٢١/٢١/٢شاغل
٣۵١/٣١/۴بی}ار

۶٣١/١١/٢محصل و دانشجو
١١۵١/٠١/١خانه دار

٣٣١/١١/٣دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴١/٣١/٣بالا
١۴١/٢١/٢متوسط بالا

٢٨١/٢١/٢متوسط
٣٧١/٣١/۴متوسط پایین
٣١١/٠٠/٩نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

۴١/٠٠/٨قشرپایین
۶۵١/٠١/٣قشر متوسط رو به پایین

١٢٩١/٠١/٠قشر متوسط
۶٣١/۵١/٣قشر متوسط رو به بالا

١١١/۴١/۴قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

تعــداد اســتفاده از دســتگاه های شــنیداری و دیــداری بــا ویژگ7 هــای فــردی و پای*اهــ7 افــراد تقاطــع داده شــده اســت.چنانچه در جــدول نیــز دیــده 
ــداد اســتفاده از دســتگاه های شــنیداری و  ــز بیشــتر م7 شــود. تع ــداری نی ــداد اســتفاده از دســتگاه های شــنیداری و دی ــش ســن، تع ــا افزای م7 شــود، ب
7، مــردان بیشــتر از زنــان، افــراد در ســطح ابتدایــی بیشــتر از متوســطه تحصیلــ7، بیــdاران بیشــتر از  دیــداری افــراد ســالمند بیشــتر از دی*ــر گروه هــای ســنّ
خانه دارهــا، افــراد در منزلــت شــغل7 نســبتاً پاییــن هــم کمتــر از گــروه منزلتــ7 متوســط پاییــن و اقشــار بالاتــر نیــز بیشــتر از اقشــار متوســط و پاییــن اســت.



فصل هفتم: دستگاه های شنیداری و دیداری | ٨٣

نوع برنامه های مورد اســتفاده از دســتگاه های شــنیداری: از کســان7 که از دســتگاه های شــنیداری اســتفاده م7 کنند پرســیده شــده که «از دســتگاه های 
ــت اول، ٧۵/٣ درصــد اســتفاده کنندگان از  ــد)»، در اولوی ــام ببری ــب ن ــه ترتی ــه ب ــا دو گزین ــد؟ (ت ــی را گــوش م7 کنی ــولا° چــه برنامه های شــنیداری ومعم
ــای  ــتان و برنامه ه ــه و داس ــی قص ــای مذهب ــ7، نواه ــرآن، آموزش ــای ق ــد. برنامه ه ــوش م7 کنن ــیق7 گ ــتگاه ها، موس ــن دس ــنیداری، از ای ــتگاه های ش دس
ــا ٧/٨، ۵/۵، ۵، ٢/٣ و ١/۴ درصــد در ردیف هــای بعــدی شــنیدن برنامه هــای شــنیداری هســتند. امــا در اولویــت دوم، نواهــای  ــه ترتیــب ب ســرگرم7 ب
ــا ١٠/٢  ــرآن ب ــا ١١/۴ درصــد بیشــترین شــنونده و ســپس ق ــا ٢٣/٩ درصــد و برنامه هــای ســرگرم7 ب ــا ۴٠/٩ درصــد، برنامه هــای آموزشــ7 ب ــی ب مذهب

درصــد، ســخنران7 بــا ٩/١ درصــد و قصــه و داســتان بــا ٣/۴ درصــد در ردیف هــای بعــدی برنامه هــای شــنیداری پــر مخاطــب هســتند.
جدول ٧‑۴. نوع برنامه های مورد استفاده از دستگاه های شنیداری

اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

نوع برنامه های مورد 
استفاده از دستگاه های 

شنیداری

J١۶۵۴۴/۴٧۵/٣١٠/٣١/١موسیق
J٣٠/٨١/۴١٠٢/٧١١/۴جوک و برنامه های سرگرم

۵١/٣٢/٣٣٠/٨٣/۴قصه و داستان
١٧۴/۶٧/٨٩٢/۴١٠/٢قرآن

١١٣/٠۵/٠٣۶٩/٧۴٠/٩دعا،نوحه، مداحJ و عزاداری
J١٢٣/٢۵/۵٢١۵/۶٢٣/٩آموزش
J٣٠/٨١/۴٨٢/٢٩/١سخنران

٣٠/٨١/۴٠٠/٠٠/٠دیAر موارد
٢١٩۵٨/٩١٠٠/٠٨٨٢٣/٧١٠٠/٠جمع

ــد پرســیده شــده کــه «معمــولا°  ــداری اســتفاده م7 کنن ــداری: از کســان7 که از دســتگاه های دی ــوع برنامه هــای مــورد اســتفاده از دســتگاه های دی ن
چــه برنامه هایــی را از دســتگاه های دیــداری تماشــا م7 کنیــد؟ (تــا دو گزینــه بــه ترتیــب نــام ببریــد)»، در اولویــت اول، ٨١/٣ درصــد اســتفاده کنندگان 
از دســتگاه های دیــداری، از ایــن دســتگاه ها، فیلم هــای ســینمایی و ســریال تماشــا م7 کننــد. برنامه هــای مذهبــی بــا ۴/٩ درصــد، موســیق7 و شــو بــا 
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۴/۴ درصــد، برنامه هــای آموزشــ7 بــا ۴ درصــد، کارتــون و مســتند بــا ٢/٧ درصــد در ردیف هــای بعــدی تماشــای برنامه هــای دیــداری هســتند. امــا در 
اولویــت دوم، موســیق7 و شــو بــا ٢٨/٩ درصــد و برنامه هــای آموزشــ7 بــا ٢٣/٧ درصــد بیشــترین بیننــده و ســپس کارتــون بــا ١٨/۶ درصــد، برنامه هــای 

مذهبــی بــا ١٧/۵ درصــد، برنامه هــای مســتند بــا ١١/٣ درصــد در ردیف هــای بعــدی برنامه هــای دیــداری مــورد توجــه مخاطبــان هســتند.
جدول ٧‑۵. نوع برنامه های مورد استفاده از دستگاه های دیداری

اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

نوع برنامه های مورد 
استفاده از دستگاه های 

دیداری

١٨٣۴٩/٢٨١/٣٠٠/٠٠/٠فیلم های سینمایی و سریال
١٠٢/٧۴/۴٢٨٧/۵٢٨/٩موسیقJ و شو

١١٣/٠۴/٩١٧۴/۶١٧/۵برنامه های مذهبی
۶١/۶٢/٧١٨۴/٨١٨/۶کارتون
۶١/۶٢/٧١١٣/٠١١/٣مستند

J٩٢/۴۴/٠٢٣۶/٢٢٣/٧برنامه های آموزش
٢٢۵۶٠/۵١٠٠/٠٩٧٢۶/١١٠٠/٠جمع

Jو خارج Jتماشای فیلم های ایران
ــا اســتفاده از ایــن دســتگاه ها)  تماشــای فیلــم ایرانــJ یــا خارجــJ: از کســان7 که دســتگاه های شــنیداری و دیــداری دارنــد، پرســیده شــده کــه «آیــا (ب
ــای خارجــ7 تماشــا  ــد، ٩/٧ درصــد فیلم ه ــ7 م7 بینن ــای ایران ــد فیلم ه ــا خارجــ7؟» ۵٧/۶ درصــد گفته ان ــد ی ــ7 تماشــا م7 کنی ــای ایران بیشــتر فیلم ه
م7 کننــد و ٢۵/۴ درصــد اســتفاده کنندگان دســتگاه ها، هــم فیلــم ایرانــ7 و هــم خارجــ7 م7 بیننــد، ٧/٢ درصــد هــم هیــچ  فیلمــ7 نم7 بیننــد. ایــن ارقــام 

در جمعیــت نمونــه بــه ترتیــب ٣۶/۶، ۶/٢، ١۶/١ و ۴/۶ درصــد بــرای فیلم هــای ایرانــ7، خارجــ7، هــردو و هیچ یــx اســت.
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جدول ٧‑۶. تماشای فیلم های ایرانJ یا خارجJ و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

تماشای فیلم های ایرانJ یا 
Jخارج

J١٣۶٣۶/۶۵٧/۶ایران
J٢٣۶/٢٩/٧خارج
۶٠١۶/١٢۵/۴هر دو

١٧۴/۶٧/٢هیچ}دام
٢٣۶۶٣/۴١٠٠/٠جمع

متوسط ساعات استفاده از 
دستگاه ها در روز

١٠٢/٧۴/۵تا نیم ساعت
۴٢١١/٣١٨/٨تا ی8 ساعت
۵٨١۵/۶٢۵/٩تا دو ساعت

١١۴٣٠/۶۵٠/٩بیش از دو ساعت
٢٢۴۶٠/٢١٠٠/٠جمع

ــه «به طــور  ــداری پرســیده شــده ک ــداری: از اســتفاده کنندگان دســتگاه های شــنیداری و دی ــنیداری و دی ــتگاه های ش ــتفاده از دس ــان اس ــدت زم م
متوســط در روز چنــد ســاعت از دســتگاه های شــنیداری و دیــداری اســتفاده م7 کنیــد؟»، پاســخ ها بــه چهــار دســته تقســیم شــده اســت. ۴/۵ درصــد 
تــا نیــم ســاعت، ١٨/٨ درصــد تــا یــx ســاعت، ٢۵/٩ درصــد تــا دو ســاعت و ۵٠/٩ درصــد بیــش از دو ســاعت در روز از دســتگاه های شــنیداری و 
دیــداری اســتفاده م7 کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ٢/٧، ١١/٣، ١۵/۶ و ٣٠/۶ درصــد به ترتیــب بــرای تــا نیم ســاعت، تــا یــx ســاعت، تــا دو 
ســاعت و بیــش از دو ســاعت اســت. میانگیــن مــدت زمــان اســتفاده از دســتگاه های شــنیداری و دیــداری در میــان اســتفاده کنندگان ٢/٩٨ ســاعت و 

در جمعیــت نمونــه ١/٧٩ ســاعت اســت.
ــا افزایــش ســن، منزلــت  مــدت زمــان اســتفاده از دســتگاه های شــنیداری و دیــداری و ویژگ7 هــای فــردی و پای*اهــ7 ارتبــاط داده شــده اســت. ب
شــغل7 (جــز متوســط بــالا) و پایــ*اه اقتصــادی (جــز متوســط پاییــن) مــدت زمــان بیشــتری صــرف دســتگاه های شــنیداری و دیــداری م7 شــود. مــدت 
زمــان اســتفاده از دســتگاه های شــنیداری و دیــداری در میــان افــراد بی ســواد، بیشــتر از دی*ــر ســطوح تحصیلــ7 و خانه دارهــا بیشــتر و افــراد در حــال 

تحصیــل کمتــر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت اســت. 
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JاهAهای فردی و پای Jجدول ٧‑٧. متوسط گذران وقت برای استفاده از دستگاه های شنیداری و دیداری و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵۵١٢/۶٢/٠ تا ٢۵سال
٢۶٨٠٣/١٣/٠ تا ۴٠ سال
۴١٨۴٣/٠٢/١ تا ۶۴سال

٩٣/٣٢/۵بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١١٩٢/٩٢/۵مرد
١٠۵٣/١٢/۴زن

تحصیلات

١٧٣/۵٢/۵بی سواد
٣١٢/٩١/۵ابتدایی
٩٩٢/٩٢/۵متوسطه

J٧۵٣/٠٢/٨عال
١١/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

٨١٣/٠٢/۶شاغل
٢١٢/٨٢/٠بی}ار

٣۵٢/۵١/٩محصل و دانشجو
۶۴٣/۴٢/٨خانه دار

٢١٢/٩١/٨دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٣٣/٣٠/۶بالا
١٠١/٩١/۴متوسط بالا

١٩٣/۵۴/١متوسط
٢۴٣/٢٢/۴متوسط پایین
١٨٢/١١/۶نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین
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SDمیانگینتعداد

پایAاه اقتصادی

٣١/۴١/۵قشرپایین
٣٣٣/١٢/٢قشر متوسط رو به پایین

٧٠٢/۵١/۴قشر متوسط
۴٨٣/٢٣/١قشر متوسط رو به بالا

٨٣/٨٣/۶قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

Jایران Jسریال های خانگ
تماشــای ســریال های خانگــJ: از اســتفاده کنندگان دســتگاه های شــنیداری و دیــداری پرســیده شــده کــه «ســریال های خانگــ7 ایرانــ7 را کــه فروختــه 

ــد.  ــ7 را تماشــا م7 کنن ــد کــه ســریال های خانگــ7 ایران ــد؟»، ۴٢/۴ درصــد گفته ان م7 شــود تماشــا م7 کنی
جدول ٧‑٨. تماشای سریال های ایرانJ و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

تماشای سریال های 
Jایران Jخانگ

١٠۴٢٨/٠۴٢/۴بله
١۴١٣٧/٩۵٧/۶خیر
٢۴۵۶۵/٩١٠٠/٠جمع

ــن  ــx از ای ــد پرســیده شــده کــه «کدام ی ــداری اســتفاده م7 کنن ــه: از کســان7 کــه از دســتگاه های شــنیداری و دی ــورد علاق ســریال های خانگــJ م
ســریال ها بیشــتر مــورد علاقــۀ شــما هســتند؟(به ترتیــب دو گزینــه نــام ببریــد)»، ۵٧/٩ درصــد اســتفاده کنندگان دســتگاه های شــنیداری و دیــداری در 
اولویــت اول علاقــۀ خــود، ســریال شــهرزاد را برگزیده انــد. در اولویــت اول، پــس از ســریال شــهرزاد، ســریال های قهــوۀ تلــخ بــا ٢۴/٢ درصــد، ممنوعــه 
بــا ١٢/۶ درصــد، عاشــقانه بــا ٢/١ درصــد مــورد علاقــۀ اســتفاده کنندگان دســتگاه های شــنیداری و دیــداری اســت. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه از 

١۴/٨ درصــد بــرای ســریال شــهرزاد تــا ٠/٣ درصــد بــرای رقــص روی شیشــه، نهنــگ آبــی و هیــولا اســت. 
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 در اولویــت دوم، قهــوۀ تلــخ بــا ٢۶/٣ درصــد، شــهرزاد و عاشــقانه بــا ١۵/٨ درصــد، ســاخت ایــران بــا ١٠/۵ درصــد، ممنوعــه و رقــص روی شیشــه 
بــا ٧/٩ درصــد، شــاه*وش و ســال های دور از خانــه بــا ۵/٣ درصــد بیشــترین ســریال های مــورد علاقــه اســتفاده کنندگان از دســتگاههای شــنیداری و 

دیــداری اســت. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه از ٢/٧ درصــد بــرای ســریال قهــوۀ تلــخ تــا ٠/٣ درصــد بــرای نهنــگ آبــی و قلــب یخــ7 تغییــر م7 کنــد.
جدول ٧‑٩. سریال های خانگJ ایرانJ که تماشا مJ شوند.

Jسریال های خانگ
اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

۵۵١۴/٨۵٧/٩۶١/۶١۵/٨شهرزاد
٢٣۶/٢٢۴/٢١٠٢/٧٢۶/٣قهوۀ تلخ
١٢٣/٢١٢/۶٣٠/٨٧/٩ممنوعه
٢٠/۵٢/١۶١/۶١۵/٨عاشقانه

١٠/٣١/١١٠/٣٢/۶نهنگ آبی
١٠/٣١/١٣٠/٨٧/٩رقص روی شیشه

١٠/٣١/١٠٠/٠٠/٠هیولا
٠٠/٠٠/٠۴١/١١٠/۵ساخت ایران
٠٠/٠٠/٠٢٠/۵۵/٣شاهAوش

٠٠/٠٠/٠٢٠/۵۵/٣سال های دور از خانه
J٠٠/٠٠/٠١٠/٣٢/۶قلب یخ

٩۵٢۵/۵١٠٠/٠٣٨١٠/٢١٠٠/٠جمع

تهیــۀ فیلــم و ســریال: از اســتفاده کنندگان از دســتگاه های شــنیداری و دیــداری ســؤال شــده «معمــولا° فیلــم و ســریال ها را چ*ونــه تهیــه م7 کنیــد؟ 
ــه  را از  ــورد علاق ــریال های م ــم وس ــداری، فیل ــنیداری و دی ــتگاه های ش ــتفاده کنندگان از دس ــد اس ــد)»، ۴٠/٨ درص ــام ببری ــه ن ــب دو گزین ــه ترتی (ب
فروشــ*اه های عرضــۀ محصــولات فرهنگــ7 م7 خرنــد، ١٨/۴ درصــد آنهــا را از اینترنــت دانلــود رایــ*ان م7 کننــد، ١٢/۶ درصــد از طریــق اینترنــت آنهــا 
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را م7 خرنــد، ١۶/۵ درصــد آنهــا را از دوســتان و آشــنایان امانــت م7 گیرنــد، ٣/٩ درصــد فیلــم وســریال ها را از دستفروشــان و فروشــ*اه ها م7 خرنــد، 
٢/٩ درصــد از تلویزیــون ضبــط م7 کننــد و ۴/٩ درصــد نیــز آنهــا را از ویدئوکلــوپ یــا فیلــم پخش کن هــا اجــاره م7 کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه 

از ١١/٣ درصــد خریــد از فروشــ*اه های عرضــۀ محصــولات فرهنگــ7 تــا ١/١ درصــد خریــد از دستفروشــان تغییــر م7 کنــد.
در اولویــت دوم، ٢٧/٣ درصــد اســتفاده کنندگان از دســتگاه های شــنیداری و دیــداری، فیلــم و ســریال ها را از دوســتان و آشــنایان امانــت م7 گیرنــد، 
٣٣/٣ درصــد آنهــا را دانلــود رایــ*ان م7 کننــد، ٣٠/٣ درصــد آنهــا را از اینترنــت م7 خرنــد، ۶/١ درصــد اجــاره م7 کننــد، ٣ درصــد از تلویزیــون ضبــط 
ــم  ــداری، فیل ــنیداری و دی ــتگاه های ش ــتفاده کنندگان از دس ــد اس ــت دوم، ۶٣/۶ درص ــد و در اولوی ــت اول، ۴٧/۶ درص ــع، در اولوی ــد. در واق م7 کنن
ــدان  ــی رایــت در مــورد محصــولات فرهنگــ7 چن ــون کپ ــوان گفــت قان ــد. در واقــع م7 ت ــه م7 کنن ــ*ان تهی ــد، بلdــه آنهــا را رای و ســریال ها را نم7 خرن

ــت نم7 شــود.. رعای
جدول ٧‑١٠. چAونگJ تهیۀ فیلم و سریال

اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

Jاه های عرضل محصولات فرهنگA۴٢١١/٣۴٠/٨٠٠/٠٠/٠خرید از فروش
۴١/١٣/٩٠٠/٠٠/٠خرید از دستفروشان و دیAر فروشAاه ها

١٣٣/۵١٢/۶١٠٢/٧٣٠/٣اشتراک یا خرید از طریق اینترنت
١٩۵/١١٨/۴١١٣/٠٣٣/٣دانلود رایAان از اینترنت

٠٠/٠٠/٠٠٠/٠٠/٠ضبط از شب}ه های ماهواره ای
٣٠/٨٢/٩١٠/٣٣/٠ضبط از رادیو و تلویزیون

١٧۴/۶١۶/۵٩٢/۴٢٧/٣امانت از دوستان و آشنایان
۵١/٣۴/٩٢٠/۵۶/١اجاره از ویدئوکلوپ یا فیلم پخش کن ها

١٠٣٢٧/٧١٠٠/٠٣٣٨/٩١٠٠/٠جمع
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ــردن از آن ســؤال شــده و نتایجــ7  ــارۀ موســیق7 و نــوع بهره  ب اگرچــه در فصل هــای پیشــین رادیــو و تلویزیــون و دســتگاه های شــنیداری و دیــداری، درب
به دســت آمــده اســت، ولــ7 در ایــن فصــل مســتقلا̈، گــوش دادن بــه موســیق7، میــزان آن، مــdان گــوش دادن بــه موســیق7، ســبx های موســیق7 محلــ7، 

ایرانــ7 و خارجــ7 مــورد علاقــه و چ*ونگــ7 تهیــۀ آلبوم هــا یــا آهنگ هــای مــورد نیــاز مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت.

Jبهره مندی از موسیق
گــوش دادن بــه موســیقJ: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه« آیــا موســیق7 گــوش م7 کنیــد؟»، ٧١/٢ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه بــه موســیق7 گــوش 

م7 دهنــد. 
جدول ٨‑١. گوش دادن به موسیقJ و میزان و م}ان آن

٪خاص٪کلتعداد

Jگوش دادن به موسیق
ـــ٢۶۵٧١/٢بله
ـــ١٠٧٢٨/٨خیر
ـــ٣٧٢١٠٠/٠جمع
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٪خاص٪کلتعداد

میزان گوش دادن به 
موسیقJ در شبانه روز

٧٣١٩/۶٢٨/١تا نیم ساعت
٨۶٢٣/١٣٣/١تا ی8 ساعت
۴۶١٢/۴١٧/٧تا دو ساعت

۵۵١۴/٨٢١/٢بیش از دو ساعت
٢۶٠۶٩/٩١٠٠/٠جمع

م}ان گوش دادن به 
١ Jموسیق

١٨٠۴٨/۴۶٨/۴خانه
۶۶١٧/٧٢۵/١راه (پیاده یا سواره)

١٧۴/۶۶/۵محل کار
٢۶٣٧٠/٧١٠٠/٠جمع

م}ان گوش دادن به 
٢ Jموسیق

١٠/٣١/٧خانه
۴٧١٢/۶٧٨/٣راه (پیاده یا سواره)

١٢٣/٢٢٠/٠محل کار
۶٠١۶/١١٠٠/٠جمع

بــا افزایــش ســن (جــز افــراد زیــر ٢۶ ســال) و کاهــش پایــ*اه اقتصــادی و منزلــت شــغل7 افــراد، کســان7 که بــه موســیق7 گــوش م7 دهنــد نیــز بیشــتر 
م7 شــوند. مــردان بیشــتر از زنــان، افــراد در ســطح متوســطه کمتــر و بی ســوادان بیشــتر از دی*ــر ســطوح تحصیلــ7، شــاغلان کمتــر از دانش آمــوزان و 

دانشــجویان و افــراد دارای درآمــد بــدون کار و ایــن ســه کمتــر از بیــdاران و خانه دارهــا از موســیق7 اســتفاده م7 کننــد.
JاهAهای فردی و پای Jو ویژگ Jجدول ٨‑٢. گوش دادن به موسیق

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵۶٧٢۵/٣٧٣/۶ تا ٢۵سال
٢۶٩٢٣۴/٧۶٧/٢ تا ۴٠ سال
۴١٩٧٣۶/۶٧٢/٩ تا ۶۴سال

٩٣/۴٨١/٨بالاتر از ۶۴ سال
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

جنس
١٣٨۵٢/١٧۶/٧مرد
١٢٧۴٧/٩۶۶/١زن

تحصیلات

٢١٨/٠٨٠/٨بی سواد
٣٧١۴/٠٧٧/١ابتدایی
١٢۴۴٧/٠۶٧/٠متوسطه

J٨١٣٠/٧٧٣/٠عال
١٠/۴١٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

٧٧٢٩/۴۶٣/١شاغل
٢٧١٠/٣٧٧/١بی}ار

۴۵١٧/٢٧١/۴محصل و دانشجو
٨٩٣۴/٠٧٧/۴خانه دار

٢۴٩/٢٧٢/٧دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٣۴/٢٧۵/٠بالا
۶٨/۵۴٢/٩متوسط بالا

١۴١٩/٧۵٠/٠متوسط
٢٩۴٠/٨٧٨/۴متوسط پایین
١٩٢۶/٨۶١/٣نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

١٠/۵٢۵/٠قشرپایین
۴۵٢۴/١۶٩/٢قشر متوسط رو به پایین

٩٢۴٩/٢٧١/٣قشر متوسط
۴٢٢٢/۵۶۶/٧قشر متوسط رو به بالا

٧٣/٧۶٣/۶قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا
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مــدت زمــان گــوش دادن بــه موســیقJ: از کســان7 که بــه موســیق7 گــوش م7 دهنــد پرســیده شــده کــه «به طــور متوســط در روز چنــد ســاعت موســیق7 
ــان موســیق7 تــا نیم ســاعت، ٣٣/١ درصــد تــا یــx ســاعت، ١٧/٧ درصــد تــا دو ســاعت و ٢١/٢ درصــد  گــوش م7 کنیــد؟»، ٢٨/١ درصــد مخاطب
بیــش از دو ســاعت در شــبانه روز بــه موســیق7 گــوش م7 دهنــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ١٩/۶ درصــد، ٢٣/١ درصــد، ١٢/۴ درصــد و ٨/١۴ 
درصــد، بــه ترتیــب از نیــم ســاعت تــا بیــش از دو ســاعت اســت. میانگیــن مــدت زمــان گــوش دادن موســیق7 در میــان مخاطبــان آن ١/۶۶ ســاعت و در 

جمعیــت نمونــه ١/١۶ ســاعت در روز اســت.
ــطح  ــش س ــا کاه ــده اند. ب ــه ش ــر مقایس ــا یdدی* ــ7 ب ــردی و پای*اه ــای ف ــه آن و ویژگ7 ه ــوش دادن ب ــان گ ــدت زم ــر م ــیق7 از نظ ــان موس مخاطب
تحصیــلات و افزایــش ســن، منزلــت شــغل7 و پایــ*اه اقتصــادی (جــز متوســط بــالا) میــزان گوش دادن موســیق7 بیشــتر م7 شــود. مــدت زمان گــوش دادن 

بــه موســیق7 بــرای افــراد دارای درآمــد بــدون کار، بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت اســت. 
JاهAهای فردی و پای Jدر شبانه روز (به ساعت) و ویژگ Jجدول ٨‑٣. متوسط گذران وقت برای گوش دادن به موسیق

SDمیانگینتعداد

سن

١۵۶۵١/۵١/٣ تا ٢۵سال
٢۶٩٠١/۶١/۶ تا ۴٠ سال
۴١٩۶١/٨٢/١ تا ۶۴سال

٩٢/١١/۴بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٣٨١/٧١/٧مرد
١٢٢١/٧١/٧زن

تحصیلات

٢١٢/٢٢/١بی سواد
٣٧١/٨٢/٢ابتدایی
١٢٢١/٧١/٧متوسطه

J٧٨١/۵١/۴عال
١١/٠٠/٠حوزوی
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SDمیانگینتعداد

وضع فعالیت

٧۶١/۵١/۵شاغل
٢۶١/۵١/٢بی}ار

۴۴١/۶١/۴محصل و دانشجو
٨٧١/٨١/٩خانه دار

٢۴٢/١٢/٧دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٢١/٣١/١بالا
۶٢/٢٣/٠متوسط بالا

١۴١/۴١/٢متوسط
٢٩١/۶١/٧متوسط پایین
١٩١/٣٠/٩نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

١۴/۵٠/٠قشرپایین
۴۵١/۴١/۴قشر متوسط رو به پایین

٨٩١/٧١/۵قشر متوسط
۴٢١/۵٢/١قشر متوسط رو به بالا

٧٢/٠٣/۶قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

مــ}ان گــوش دادن بــه موســیقJ: از مخاطبــان موســیق7 پرســیده شــده کــه «معمــولا° در چــه مdانــ7 بــه موســیق7 گــوش م7 کنیــد؟ (تــا دو گزینــه)»، 
در اولویــت اول، ۶٨/۴ درصــد مخاطبــان موســیق7 گفته انــد کــه بیشــتر در خانــه موســیق7 مــورد علاقــۀ خــود را م7 شــنوند، ٢۵/١ درصــد در مســیر 
راه (پیــاده و ســواره) و ۶/۵ درصــد در محــل کار بــه موســیق7 گــوش م7 دهنــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ۴٨/۴ درصــد در خانــه، ١٧/٧ درصــد 

در راه و ۴/۶ درصــد در محــل کار اســت.
در اولویــت دوم گــوش دادن در راه اهمیــت بیشــتری دارد. ٧٨/٣ درصــد مخاطبــان موســیق7 گفته انــد بیشــتر در راه (پیــاده و ســواره)، ٢٠ درصــد 

در محــل کار و ١/٧ درصــد در خانــه بــه موســیق7 گــوش م7 دهنــد. 
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Jسب8 های موسیق
ســب8 موســیقJ مــورد علاقــه: از مخاطبــان ایــن پژوهــش دربــارۀ ســبx موســیق7 مــورد علاقه شــان پرســیده شــده کــه «بیشــتر بــه چه ســبx موســیق7 ای 
ــز  ــد، ۵٢/۵ درصــد نی ت7 گــوش م7 دهن ــه موســیق7 ســنّ ــان موســیق7 گفته انــد کــه بیشــتر ب گــوش م7 کنیــد؟»، در اولویــت اول، ٣٩/٩ درصــد مخاطب
بیشــتر بــه پــاپ ایرانــ7، ٣/۴ درصــد موســیق7 محلــ7، ٢/٣ درصــد راک و رپ ایرانــ7 و در مراحــل بعــدی بــه ترتیــب، بــه موســیق7 کلاســیx خارجــ7 
 xو راک و رپ خارجــ7 م7 شــنوند. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه از ٣٧/١ درصــد بــرای موســیق7 پــاپ ایرانــ7 تــا ٠/۴ درصــد بــرای موســیق7 کلاســی

و راک و رپ خارجــ7 در تغییــر اســت.
در اولویــت دوم، پــاپ ایرانــ7 پــر طرفدارتریــن نــوع موســیق7 اســت. در میــان مخاطبــان موســیق7، موســیق7 پــاپ ایرانــ7 بــا ۴١/٩ درصــد و راک 
و رپ ایرانــ7 بــا ١٧/٧ درصــد بالاتریــن شــنونده را دارد. پــس از آنهــا بــه ترتیــب، موســیق7 محلــ7 بــا ١١/٣ درصــد موســیق7، پــاپ خارجــ7 بــا ۵/۶ 
ت7 ایرانــ7 بــا ٠/٨ درصــد شــنونده قــرار دارد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه از  درصــد، کلاســیx خارجــ7 و راک و رپ خارجــ7 بــا ٢/۴ درصــد و ســنّ

ت7 ایرانــ7 تغییــر م7 کنــد. ١۴ درصــد بــرای پــاپ ایرانــ7 تــا ٠/٣ درصــد بــرای موســیق7 ســنّ
جدول ٨‑۴. سب8 موسیقJ مورد علاقه

اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

Jت ١٠۵٢٨/٢٣٩/٩١٠/٣٠/٨سنّ
J١٣٨٣٧/١۵٢/۵۵٢١۴/٠۴١/٩پاپ ایران

J۶١/۶٢/٣٢٢۵/٩١٧/٧راک و رپ ایران
J٩٢/۴٣/۴١۴٣/٨١١/٣محل

J١٠/٣٠/۴٣٠/٨٢/۴کلاسی8 خارج
J٠٠/٠٠/٠٧١/٩۵/۶پاپ خارج

J١٠/٣٠/۴٣٠/٨٢/۴راک و رپ خارج
٣٠/٨١/١٢٢۵/٩١٧/٧دعا، نوحه، مداحJ و عزاداری

٢۶٣٧٠/٧١٠٠/٠١٢۴٣٣/٣١٠٠/٠جمع
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تهیــۀ آلبوم هــای موســیقJ: از مخاطبــان ایــن پژوهــش پرســیده شــده کــه «معمــولا° آهنگ هــا یــا آلبوم هــای موســیق7 را چ*ونــه تهیــه م7 کنیــد؟ (بــه 
ترتیــب تــا دو گزینــه نــام ببریــد)»، ۴٧/٩ درصــد مخاطبــان موســیق7 گفتــه انــد کــه آلبوم هــای موســیق7 را از طریــق دانلــود رایــ*ان اینترنتــ7 تهیــه م7 کننــد. 
پــس از آن ١٢/٣ درصــد از طریــق خریــد اینترنتــ7، ١٧/٢ درصــد خریــد از فروشــ*اه های عرضــه محصــولات فرهنگــ7، ١٠ درصــد از طریــق ضبــط از 
رادیــو و تلویزیــون، ١٠ درصــد امانــت از دوســتان و آشــنایان و ٢/٧ درصــد از طریــق خریــد از دی*ــر فروشــ*اه ها و دستفروشــان آلبوم هــای موســیق7 خــود 
را تهیــه م7 کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه، از ٣٣/۶ درصــد دانلــود رایــ*ان تــا ١/٩ درصــد خریــد از دی*ــر فروشــ*اه ها و دستفروشــان تغییــر م7 کنــد.

در اولویــت دوم، ۴٣/١ درصــد مخاطبــان موســیق7، آهنگ هــا و آلبوم هــای موســیق7 خــود را از طریــق امانــت از دوســتان و آشــنایان، ۴١/۴ درصــد 
دانلــود رایــ*ان، ٨/۶ درصــد ضبــط از رادیــو و تلویزیــون و ۶/٩ درصــد از طریــق خریــد اینترنتــ7 تهیــه م7 کننــد.

در اینجــا نیــز دیــده م7 شــود کــه قانــون کپی رایــت در مــورد آهنگ هــا و آلبوم هــای موســیق7 چنــدان رعایــت نم7 شــود. ۴٧/۶ درصــد در اولویــت 
اول و ٩٣/١ درصــد در اولویــت دوم آهنگ هــا و آلبوم هــای موســیق7 خــود را نم7 خرنــد، بلdــه به صــورت رایــ*ان از دوســتان و آشــنایان یــا از طریــق 

دانلــود رایــ*ان اینترنتــ7 یــا ضبــط رادیــو تلویزیــون م7 گیرنــد.
Jجدول ٨‑۵. محل تهیه آهنگ ها یا آلبوم های موسیق

اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

Jاه های عرضه محصولات فرهنگA۴۵١٢/١١٧/٢٠٠/٠٠/٠خرید از فروش
٧١/٩٢/٧٠٠/٠٠/٠خرید از دستفروشان و دیAر فروشAاه ها

٣٢٨/۶١٢/٣۴١/١۶/٩اشتراک یا خرید از طریق اینترنت
١٢۵٣٣/۶۴٧/٩٢۴۶/۵۴١/۴دانلود رایAان از اینترنت
٢۶٧/٠١٠/٠۵١/٣٨/۶ضبط از رادیو و تلویزیون

٢۶٧/٠١٠/٠٢۵۶/٧۴٣/١امانت از دوستان و آشنایان
٢۶١٧٠/٢١٠٠/٠۵٨١۵/۶١٠٠/٠جمع
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در ایــن فصــل، اســتفاده از رایانــه، اینترنــت، تبلــت و تلفــن همــراه و میــزان بهره منــدی و نــوع اســتفاده از هریــx، همچنیــن نــوع گوشــ7 همــراه افــراد 
مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت.

رایانه
استفاده از رایانه: از پاسخ گویان پرسیده شده که «آیا شما از کامپیوتر١/ لپ تاپ استفاده م7 کنید؟»، ۴٢/۵ درصد گفته اند که از رایانه استفاده م7 کنند. 

جدول ٩‑١. استفاده از رایانه و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

استفاده از رایانه 

ـــ١۵٨۴٢/۵بله
ـــ٢١۴۵٧/۵خیر
ـــ٣٧٢١٠٠/٠جمع

١. در پرسشنامه از واژه کامپیوتر استفاده شده است که برای پاسخ*ویان آشناتر و در تداول عام رایج تر است.
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٪خاص٪کلتعداد

میزان استفاده از رایانه در 
شبانه روز 

٢٣۶/٢١٧/٣تا نیم ساعت
۴۵١٢/١٣٣/٨تا ی8 ساعت
٢٩٧/٨٢١/٨تا دو ساعت

٣۶٩/٧٢٧/١بیش از دو ساعت
١٣٣٣۵/٨١٠٠/٠جمع

بــا افزایــش ســن (جــز افــراد زیــر ٢۶ ســال) و کاهــش ســطح تحصیــلات، اســتفاده از رایانــه نیــز بیشــتر م7 شــود. مــردان بیشــتر از زنــان، بیــdاران 
بیشــتر و شــاغلان و خانه دارهــا هــم کمتــر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت، افــراد در منزلــت شــغل7 متوســط پاییــن بیشــتر از دی*ــر گروه هــای منزلتــ7 و 

قشــر متوســط بــالا بیشــتر از بــالا و ایــن دو بیشــتر از اقشــار پایین تــر از رایانــه اســتفاده م7 کننــد.
JاهAهای فردی و پای Jجدول ٩‑٢. استفاده از رایانه/ لپ تاپ و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵۴١٢۵/٩۴۵/١ تا ٢۵سال
٢۶۵۴٣۴/٢٣٩/۴ تا ۴٠ سال
۴١۵۵٣۴/٨۴١/۴ تا ۶۴سال

٨۵/١٧٢/٧بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٩٠۵٧/٠۵٠/٠مرد
۶٨۴٣/٠٣۵/۴زن

تحصیلات

١۵٩/۶۵٧/٧بی سواد
٢۴١۵/٣۵٠/٠ابتدایی
٧٠۴۴/۶٣٧/٨متوسطه

J۴٨٣٠/۶۴٣/٢عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

وضع فعالیت

۴٧٢٩/٩٣٨/۵شاغل
١٩١٢/١۵۴/٣بی}ار

٣٠١٩/١۴٧/۶محصل و دانشجو
۴۵٢٨/٧٣٩/١خانه دار

١۶١٠/٢۴٨/۵دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٢۴/۵۵٠/٠بالا
۵١١/۴٣۵/٧متوسط بالا

١١٢۵/٠٣٩/٣متوسط
١۶٣۶/۴۴٣/٢متوسط پایین
١٠٢٢/٧٣٢/٣نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
٢٢٢٠/٨٣٣/٨قشر متوسط رو به پایین

۴٣۴٠/۶٣٣/٣قشر متوسط
٣۶٣۴/٠۵٧/١قشر متوسط رو به بالا

۵۴/٧۴۵/۵قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

مــدت زمــان اســتفاده از رایانــه: از اســتفاده کنندگان یــا اصطلاحــاً کاربــران رایانــه پرســیده شــده کــه «به طــور متوســط در ســاعات غیــرکاری روزی 
چنــد ســاعت از رایانــه اســتفاده م7 کنیــد؟»، پاســخ افــراد در چهــار دســته تفکیــx شــده اســت. ١٧/٣ درصــد کاربــران رایانــه تــا نیــم ســاعت، ٣٣/٨ 
درصــد تــا یــx ســاعت، ٢١/٨ درصــد تــا دو ســاعت و ٢٧/١ درصــد بیــش از دو ســاعت در روز از رایانــه اســتفادۀ غیــرکاری م7 کننــد. ایــن ارقــام در 
جمعیــت نمونــه، ۶/٢ درصــد تــا نیــم ســاعت، ١٢/١ درصــد تــا یــx ســاعت، ٧/٨ درصــد تــا دو ســاعت و ٩/٧ درصــد بیــش از دو ســاعت اســت. 

میانگیــن میــزان اســتفادۀ غیــرکاری از رایانــه در شــبانه روز ١/٩٢ ســاعت بــرای کاربــران رایانــه و ٠/۶٩ ســاعت بــرای جمعیــت نمونــه اســت.
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میانگیــن مــدت زمــان اســتفاده از رایانــه افــراد بــا ویژگ7 هــای فــردی و پای*اهــ7 آنــان ارتبــاط داده شــده اســت. بــا کاهــش ســطح تحصیــلات و 
افزایــش منزلــت شــغل7 (جــز متوســط بــالا) میــزان اســتفاده از رایانــه نیــز افزایــش م7 یابــد. میــزان اســتفاده از رایانــه افــراد ١۵ تــا ٢۵ ســال بیشــتر از ٢۶ 
تــا ۴٠ ســال، شــاغلین و افــراد دارای درآمــد بــدون کار کمتــر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت و قشــر متوســط بــالا کمتــر از اقشــار اقتصــادی پایین تــر اســت.

JاهAهای فردی و پای Jجدول ٩‑٣. متوسط گذران وقت در استفاده از رایانه در شبانه روز (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵٣۵٢/١١/٩ تا ٢۵سال
٢۶۴۶١/٨١/٣ تا ۴٠ سال
۴١۴۵١/٩١/٧ تا ۶۴سال

٧١/٩٠/٩بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٧٩١/٨١/۶مرد
۵۴٢/٠١/۶زن

تحصیلات

١١٢/٨٢/۶بی سواد
٢٠١/٩١/۴ابتدایی
۶۴١/٨١/۶متوسطه

J٣٧١/٨١/٣عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

٣٨١/٧١/۴شاغل
١۶٢/٢١/٩بی}ار

٢۶٢/٢١/٧محصل و دانشجو
٣٧٢/٠١/٧خانه دار

١۵١/۵١/١دارای درآمد بدون کار
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SDمیانگینتعداد

Jمنزلت شغل

١٢/٠٠/٠بالا
۵٠/٧٠/٣متوسط بالا

٧٢/٣٢/۴متوسط
١۴١/٩١/٣متوسط پایین
٩١/٣٠/۵نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
٢٠٢/٠١/٨قشر متوسط رو به پایین

٣۴٢/١٢/٠قشر متوسط
٣١١/۶١/۵قشر متوسط رو به بالا

٣٣/٠١/٠قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

نــوع اســتفاده از رایانــه: از اســتفاده کنندگان و کاربــران رایانــه پرســیده شــده کــه «از رایانــه/ لپ تــاپ چــه اســتفاده هایی م7 کنیــد؟»، در ایــن پرســش 
تعــداد گزینه هــا محــدود نشــده اســت. بنابرایــن، ۵٨/٩ درصــد کاربــران رایانــه گفته انــد کــه از رایانــه اســتفادۀ کاری، ٣٩/٩ درصــد بــرای وصــل شــده 
بــه اینترنــت، ۴٧/۵ درصــد بــرای دیــدن فیلــم، ٢۵/٩ درصــد بــرای گــوش دادن بــه موســیق7، ١٧/١ درصــد بــرای بــازی و ١٣/٩ درصــد بــرای خوانــدن 
کتــاب و مقالــه اســتفاده م7 کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ٢۵ درصــد بــرای اســتفادۀ کاری، ١۶/٩ درصــد بــرای وصــل شــدن بــه اینترنــت، ٢٠/٢ 

درصــد بــرای دیــدن فیلــم، ١١ درصــد بــرای گــوش دادن بــه موســیق7، ٧/٣ درصــد بــرای بــازی و ۵/٩ درصــد بــرای خوانــدن کتــاب و مقالــه اســت.
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جدول ٩‑۴. نوع استفاده از رایانه

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

۶٣١۶/٩٣٩/٩وصل شدن به اینترنت٩٣٢۵/٠۵٨/٩استفادۀ کاری
٢٢۵/٩١٣/٩خواندن کتاب و مقاله٢٧٧/٣١٧/١بازی

١۵٨۴٢/۵١٠٠/٠جمع٧۵٢٠/٢۴٧/۵دیدن فیلم
J۴١١١/٠٢۵/٩گوش دادن به موسیق

اینترنت
اســتفاده از اینترنــت: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا از اینترنــت اســتفاده م7 کنیــد؟»، ۶٨/۶ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه از اینترنــت 

اســتفاده م7 کننــد. تعــداد کاربــران اینترنــت حــدود دو برابــر کســان7 اســت کــه از رایانــه اســتفاده م7 کننــد. 
جدول ٩‑۵. استفاده از اینترنت و میزان

٪خاص٪کلتعداد

استفاده از اینترنت 

٢۵١۶٧/۵۶٨/۶بله
١١۵٣٠/٩٣١/۴خیر
٣۶۶٩٨/۴١٠٠/٠جمع

میزان استفاده از اینترنت 
در شبانه روز

٢۶٧/٠١٠/۵تا نیم ساعت
۴٧١٢/۶١٩/٠تا ی8 ساعت
۵۴١۴/۵٢١/٩تا دو ساعت
۵٢١۴/٠٢١/١تا سه ساعت

٣٣٨/٩١٣/۴بین سه تا پنج ساعت
٣۵٩/۴١۴/٢بیش از پنج ساعت

٢۴٧۶۶/۴١٠٠/٠جمع



فصل نهم: رایانه، اینترنت و تلفن همراه | ١٠۵

بــا افزایــش پایــ*اه اقتصــادی افــراد، اســتفاده از اینترنــت نیــز افزایــش م7 یابــد. افــراد ســالمند بیشــتر از افــراد ١۵ تــا ٢۵ ســاله و ایــن دو بیشــتر 
7، مــردان بیشــتر از زنــان، افــراد در ســطح متوســطه کمتــر و بی ســوادان بیشــتر از دی*ــر ســطوح تحصیلــ7، شــاغلان کمتــر از  از دی*ــر گروه هــای ســنّ
خانه دارهــا و ایــن دو نیــز کمتــر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت و افــراد در منزلــت شــغل7 متوســط ،کمتــر و در منزلــت متوســط پاییــن بیشــتر از دی*ــر 

ــد. ــت اســتفاده م7 کنن ــ7 از اینترن ــای منزلت گروه ه
JاهAهای فردی و پای Jجدول ٩‑۶. استفاده از اینترنت و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵۶۶٢۶/٣٧۴/٢ تا ٢۵سال
٢۶٨٩٣۵/۵۶۶/۴ تا ۴٠ سال
۴١٨٧٣۴/٧۶۵/٩ تا ۶۴سال

٩٣/۶٨١/٨بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٣٠۵١/٨٧٣/۴مرد
١٢١۴٨/٢۶۴/٠زن

تحصیلات

٢٠٨/٠٨٠/٠بی سواد
٣۴١٣/۶٧٠/٨ابتدایی
١١۴۴۵/۶۶٢/۶متوسطه

J٨١٣٢/۴٧۴/٣عال
١٠/۴١٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

٧٣٢٩/۴۶٠/٨شاغل
٢۶١٠/۵٧۶/۵بی}ار

۴٧١٩/٠٧۴/۶محصل و دانشجو
٧٨٣١/۵۶٩/٠خانه دار

٢۴٩/٧٧٢/٧دارای درآمد بدون کار
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

Jمنزلت شغل

٢٣/٠۵٠/٠بالا
٩١٣/۴۶۴/٣متوسط بالا

١٣١٩/۴۴۶/۴متوسط
٢۵٣٧/٣٧١/۴متوسط پایین
١٨٢۶/٩۵٨/١نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
٣٨٢١/٠۵٨/۵قشر متوسط رو به پایین

٨۵۴٧/٠۶٧/۵قشر متوسط
۴٩٢٧/١٧٧/٨قشر متوسط رو به بالا

٩۵/٠٨١/٨قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

میــزان بهره منــدی از اینترنــت: از کســان7 کــه از اینترنــت اســتفاده م7 کننــد پرســیده شــده کــه «به طــور متوســط در روز چنــد ســاعت از اینترنــت 
اســتفاده م7 کنیــد؟». میــزان بهره منــدی از اینترنــت در شــش دســته قــرار داده شــده اســت. ١٠/۵ درصــد اســتفاده کنندگان از اینترنــت، تــا نیــم ســاعت، 
١٩ درصــد تــا یــx ســاعت، ٢١/٩ درصــد تــا دو ســاعت و ٢١/١ درصــد تــا ســه ســاعت، ١٣/۴ درصــد ســه تــا پنــج ســاعت و ١۴/٢ درصــد بیــش از 
پنــج ســاعت از اینترنــت اســتفاده م7 کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه؛  ٧ درصــد تــا نیــم ســاعت، ١٢/۶ درصــد تــا یــx ســاعت، ١۴/۵ درصــد تــا 
دو ســاعت، ١۴ درصــد تــا ســه ســاعت، ٨/٩ درصــد ســه تــا پنــج ســاعت و ٩/۴ درصــد بیــش از پنــج ســاعت اســت. میانگیــن مــدت زمــان اســتفاده از 

اینترنــت در میــان بهره منــدان، ٣/٢ ســاعت و در جمعیــت نمونــه ٢/١ ســاعت در روز اســت.
  میــزان اســتفاده افــراد از اینترنــت بــا ویژگ7 هــای فــردی و پای*اهــ7 آنــان ارتبــاط داده شــده اســت. بــا افزایــش ســطح تحصیــلات و پایــ*اه اقتصادی 
7 اســت، مــردان بیشــتر  افــراد، میــزان اســتفاده از اینترنــت نیــز افزایــش م7 یابــد. میــزان اســتفاده از اینترنــت ســالمندان نیــز بیشــتر از دی*ــر گروه هــای ســنّ
از زنــان، افــراد بیــdار و دارای درآمــد بــدون کار بیشــتر از خانه دارهــا و اینهــا بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت، همچنیــن، افــراد بــا منزلــت متوســط 

پاییــن بیشــتر از دی*ــر گروه هــای منزلتــ7 اســت.
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JاهAهای فردی و پای Jجدول ٩‑٧. متوسط گذران وقت استفاده از اینترنت در شبانه روز (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵۶۴٣/١٢/٧ تا ٢۵سال
٢۶٨٧٣/١٣/٠ تا ۴٠ سال
۴١٨٧٣/١٣/١ تا ۶۴سال

٩۵/١۴/۶بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٢٩٣/۵٣/۴مرد
١١٨٢/٨٢/۶زن

تحصیلات

٢٠٣/٠١/٩بی سواد
٣۴٣/١٢/٢ابتدایی
١١٢٣/١٣/٢متوسطه

J٧٩٣/۴٣/۴عال
١٠/٢٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

٧٢٢/٨٢/٩شاغل
٢۵۴/٠٣/٧بی}ار

۴۶٢/٨٢/٩محصل و دانشجو
٧٧٣/٣٣/١خانه دار

٢۴٣/٩٣/٢دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٢٣/٠٢/٨بالا
٩٢/۶٣/٠متوسط بالا

١٢٢/۶٣/٩متوسط
٢۵٣/۶٣/٢متوسط پایین
١٨٢/٣١/٩نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین
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SDمیانگینتعداد

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
٣٨٢/۶٢/٠قشر متوسط رو به پایین

٨۴٢/۶٢/٠قشر متوسط
۴٩٣/٨٣/٧قشر متوسط رو به بالا

٩۴/١۴/۶قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

نــوع بهره منــدی از اینترنــت: از کاربــران اینترنــت پرســیده شــده کــه «معمــولا° از اینترنــت بــه چــه منظــوری اســتفاده م7 کنیــد؟» در ایــن پرســش 
ــ7 شــده اســت. بیشــترین اســتفاده از  ــت پیش بین ــوع اســتفاده از اینترن ــدارد و ١۶ ن ــ7 در انتخــاب گزینه هــا از ســوی پاســخ گویان وجــود ن محدودیت
اینترنــت در میــان کاربــران آن، بــرای فعالیــت در شــبdه های اجتماعــ7 بــا ٧۴/۵ درصــد و ســپس چــت و گفت وگــو بــا ٧٣/۵ درصــد و دانلــود موســیق7 
بــا ۴۴/۴ درصــد اســت. پــس از آن، بیشــترین اســتفاده از اینترنــت در میــان کاربــران آن، جســت وجو و دانلــود فیلــم بــا ۴٣/٢ درصــد، جســت وجو و 
دانلــود عکــس بــا ٣۶/٨ درصــد، مــرور اخبــار و نشــریه ها بــا ٣٠/۵ درصــد، جســت وجو و دانلــود کتــاب و مقالــه بــا ٢۴ درصــد، دانلــود نرم افــزار بــا 
٢٠/٣ درصــد، پرســه زدن در ســایت ها بــا ٢٨/٧ درصــد، چx کــردن ایمیــل بــا ١٩/٨ درصــد قــرار دارد. خریــد و ســفارش اینترنتــ7 کالا و خدمــات بــا 
٢۴/۵ درصــد و انجــام امــور اداری و مالــ7 از طریــق ســایت بــا ١۴/٢ درصــد، کســب درآمــد بــا ١١/٨ درصــد، دیــدن وبلاگ هــا بــا ۴ درصــد، گــوش دادن 
بــه رادیــو بــا ١/٣ و وبلاگ نویســ7 بــا ٠/٧ درصــد در ردیف هــای آخــر اســتفاده از اینترنــت هســتند. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه از ۴٠/١ درصــد بــرای 
فعالیــت در شــبdه های اجتماعــ7، ٣٩/۵ درصــد بــرای چــت و گفت وگــو، ٢١/٢ درصــد بــرای جســتجو و دانلــود موســیق7 تــا ٠/٣ بــرای وبلاگ نویســ7 
تغییــر م7 کنــد. در هــر حــال، بیشــترین اســتفاده از اینترنــت مربــوط اســت بــه فعالیت هــای اجتماعــ7 مجــازی و ســپس دانلــود موســیق7، فیلــم، کتــاب 

و مقالــه، عکــس و نرم افــزار و مــرور اخبــار و نشــریه ها.



فصل نهم: رایانه، اینترنت و تلفن همراه | ١٠٩

جدول ٩‑٨. نوع استفاده از اینترنت

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

۶١/۶۴/٠دیدن وبلاگ ها٣٢٨/۶١٩/٨چ8 کردن ایمیل
١٠/٣٠/٧وبلاگ نویس۵١١٣/٧٣٠/۵Jمرور اخبار و نشریه ها

١٨۴/٨١١/٨کسب درآمد٣٢٨/۶٢٠/٣دانلود نرم افزار
۴٧١٢/۶٢٨/٧پرسه زدن در سایت های مختلف۴٠١٠/٨٢۴/٠جست وجو و دانلود مقاله و کتاب

٣٩١٠/۵٢۴/۵خرید و سفارش اینترنتJ کالاها و خدمات۶٣١۶/٩٣۶/٨جست وجو و دانلود عکس
٢٢۵/٩١۴/٢انجام امور اداری و مالJ از طریق سایت٧۶٢٠/۴۴٣/٢جست وجو و دانلود فیلم

J٧٩٢١/٢۴۴/۴جست وجو و دانلود موسیقJ١۴٩۴٠/١٧۴/۵فعالیت در شب}ه های اجتماع
١۴٧٣٩/۵٧٣/۵چت و گفت وگو

تنــوع اســتفاده از اینترنــت: بــا توجــه بــه محــدود نبــودن گزینه هــای اســتفاده از اینترنــت، تعــداد انــواع بهره منــدی از اینترنــت نیــز محاســبه شــده 
اســت. ٢٠/۴ درصــد کاربــران اینترنــت فقــط یــx نــوع اســتفاده از اینترنــت م7 کننــد. ٢٢/٧ درصــد دو نــوع اســتفاده و ۴٩/٨ درصــد بیــش از دو نــوع 

اســتفاده از اینترنــت م7 کننــد. میانگیــن انــواع اســتفاده از اینترنــت نیــز ٣ اســت.
جدول ٩‑٩. تنوع استفاده از اینترنت

٪خاص٪کلتعدادچند نوع

تنوع استفاده از اینترنت

١٩۵/١٧/١هیچ نوع
۵۵١۴/٨٢٠/۴ی8 نوع
۶١١۶/۴٢٢/٧دو نوع

١٣۴٣۶/٠۴٩/٨بیش از دو نوع
٢۶٩٧٢/٣١٠٠/٠جمع
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تلفن همراه
استفاده از تلفن همراه: از پاسخ گویان پرسیده شده که «آیا تلفن همراه (موبایل) دارید؟»، ٩۴/۴ درصد افراد گفته اند که تلفن همراه دارند. 

جدول ٩‑١٠. استفاده از تلفن همراه و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

داشتن تلفن همراه

ـــ٣۵١٩۴/۴بله
ـــ٢٠۵/۴خیر
ـــ٣٧١٩٩/٧جمع

نوع تلفن همراه

٢٨٧٧٧/٢٨٢/٠هوشمند
۶٣١۶/٩١٨/٠ساده
٣۵٠٩۴/١١٠٠/٠جمع

میزان استفاده از تلفن 
همراه در شبانه روز

۶٣١۶/٩١٩/۴تا نیم ساعت
۶٣١۶/٩١٩/۴تا ی8 ساعت
٧٣١٩/۶٢٢/۵تا دو ساعت
٣٧٩/٩١١/۴تا سه ساعت

۵۶١۵/١١٧/٢بین سه تا پنج ساعت
٣٣٨/٩١٠/٢بیش از پنج ساعت

٣٢۵٨٧/۴١٠٠/٠جمع

بــا افزایــش ســن و منزلــت شــغل7، افــراد بیشــتری تلفــن همــراه دارنــد. زنــان کمتــر از مــردان، افــراد دارای درآمــد بــدون کار نیــز بیشــتر از دی*ــر 
گروه هــای فعالیــت و قشــر بــالا کمتــر از دی*ــر اقشــار اقتصــادی تلفــن همــراه دارنــد.
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JاهAهای فردی و پای Jجدول ٩‑١١. داشتن تلفن همراه و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵٨۴٢٣/٩٩٢/٣ تا ٢۵سال
٢۶١٢٩٣۶/٨٩۴/٢ تا ۴٠ سال
۴١١٢٧٣۶/٢٩۶/٢ تا ۶۴سال

١١٣/١١٠٠/٠بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٧۶۵٠/١٩٨/٣مرد
١٧۵۴٩/٩٩١/١زن

تحصیلات

٢۴۶/٩٩۶/٠بی سواد
۴۶١٣/١٩۵/٨ابتدایی
١٧٣۴٩/۴٩٣/۵متوسطه

J١٠۶٣٠/٣٩۵/۵عال
١٠/٣١٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

١١۶٣٣/۴٩۵/١شاغل
٣٣٩/۵٩۴/٣بی}ار

۵٨١۶/٧٩٢/١محصل و دانشجو
١٠٨٣١/١٩۴/٧خانه دار

٣٢٩/٢٩٧/٠دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٣٢/٨٧۵/٠بالا
١۴١٢/٨١٠٠/٠متوسط بالا

٢٧٢۴/٨٩۶/۴متوسط
٣۶٣٣/٠٩٧/٣متوسط پایین
٢٩٢۶/۶٩٣/۵نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

پایAاه اقتصادی

٢٠/٨۵٠/٠قشرپایین
۶۴٢۴/٢٩٨/۵قشر متوسط رو به پایین

١٢٧۴٧/٩٩٨/۴قشر متوسط
۶٢٢٣/۴٩٨/۴قشر متوسط رو به بالا

١٠٣/٨٩٠/٩قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

نــوع تلفــن همــراه: از کســان7 که تلفــن همــراه دارنــد پرســیده شــده کــه «تلفــن همــراه شــما از چــه نوعــ7 اســت؟ هوشــمند یــا ســاده؟»، ٨٢ درصــد 
کســان7 که تلفــن همــراه دارنــد گفته انــد کــه تلفــن همــراه آنــان هوشــمند اســت. 

میــزان اســتفاده از تلفــن همــراه: از دارنــدگان تلفــن همــراه پرســیده شــده کــه «به طــور متوســط در روز چنــد ســاعت از وقــت خــود را صــرف انــواع 
اســتفاده از تلفــن همــراه م7 کنیــد؟»، پاســخ ها در شــش دســته قــرار داده شــده اســت. ١٩/۴ درصــد دارنــدگان تلفــن همــراه تــا نیــم ســاعت، ۴/١٩ 
درصــد تــا یــx ســاعت، ٢٢/۵ درصــد تــا دو ســاعت، ١١/۴ درصــد تــا ســه ســاعت، ١٧/٢ درصــد ســه تــا پنــج ســاعت و ١٠/٢ درصــد بیــش از پنــج 
ســاعت در شــبانه روز از تلفــن همــراه خــود اســتفاده های مختلــف م7 کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه از ١٩/۶ درصــد بــرای دو ســاعت تــا ٨/٩ 
درصــد بــرای بیــش از پنــج ســاعت تغییــر م7 کنــد. میانگیــن مــدت زمــان اســتفاده از تلفــن همــراه در شــبانه روز در میــان دارنــدگان آن ٢/٧۴ ســاعت و 

بــرای جمعیــت نمونــه ٢/۴ ســاعت اســت. 
JاهAهای فردی و پای Jجدول ٩‑١٢. متوسط گذران وقت تلفن همراه در شبانه روز (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵٧۶٢/٩٣/١ تا ٢۵سال
٢۶١٢۴٢/۶٢/٧ تا ۴٠ سال
۴١١١۴٢/۶٢/۶ تا ۶۴سال

١١۴/٣٣/۴بالاتر از ۶۴ سال
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SDمیانگینتعداد

جنس
١۶۶٢/٨٣/٠مرد
١۵٩٢/٧٢/۶زن

تحصیلات

٢٢٢/٨٢/٠بی سواد
۴٣٣/٠٣/٢ابتدایی
١۵٨٢/۵٢/٧متوسطه

J١٠١٢/٩٢/٩عال
١٠/١٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

١٠۴٢/۵٢/٩شاغل
٣١٣/٢٣/۴بی}ار

۵۴٢/٨٣/٠محصل و دانشجو
١٠٢٢/٧٢/۶خانه دار

٣١٣/١٢/۶دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٣١/١٠/٩بالا
١٢١/٨١/٢متوسط بالا

٢۵١/٨٢/۴متوسط
٣٢٣/٧٣/٩متوسط پایین
٢۶٢/٣٢/٣نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٢٢/٩٢/٩قشرپایین
۵٧٢/٣٢/۶قشر متوسط رو به پایین

١١۶٢/۴٢/۵قشر متوسط
۵٩٣/٠٢/۶قشر متوسط رو به بالا

١٠٢/۴١/۵قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا
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مــدت زمــان اســتفاده از تلفــن همــراه و ویژگ7 هــای فــردی و پای*اهــ7 افــراد ارتبــاط داده شــده اســت. میــزان اســتفاده از تلفــن همــراه ســالمندان، 
7 اســت، افــراد در ســطح متوســطه کمتــر از دی*ــر ســطوح تحصیلــ7، افــراد بیــdار و دارای درآمــد بــدون کار بیشــتر دی*ــر  بیشــتر از دی*ــر گروه هــای ســنّ
گروه هــای فعالیــت، افــراد در منزلــت شــغل7 متوســط پاییــن بیشــتر از منزلــت شــغل7 نســبتاً پاییــن و ایــن دو بیشــتر از دی*ــر گروه هــای منزلتــ7 و قشــر 

متوســط بــالا بیشــتر از دی*ــر اقشــار اقتصــادی اســت. 
نــوع اســتفاده از تلفــن همــراه: از دارنــدگان تلفــن همــراه پرســیده شــده کــه «افــزون بــر تمــاس تلفنــ7 و ارســال پیامــx، معمــولا° چــه اســتفاده های 
دی*ــری از تلفــن همــراه م7 کنیــد؟»، در ایــن پرســش محدودیتــ7 بــرای انتخــاب گزینه هــا وجــود نــدارد. بــا ایــن همــه، افــزون بــر تمــاس و پیامx، بیشــترین 
اســتفاده از تلفــن همــراه در میــان دارنــدگان آن، بــا ٧١/۵ درصــد بــرای گرفتــن عکــس و فیلــم و بــا ۶٨/١ درصــد بــرای ارتبــاط با اینترنت اســت. گــوش دادن 
بــه موســیق7 یــا نواهــای مذهبــی بــا ٣۵/١ درصــد، بــازی بــا نرم افزارهــای بــازی بــا ١٢/٨ درصــد، خوانــدن کتــاب یــا مجلــه بــا ١٢/۵ درصــد، تماشــای فیلم 
بــا ١۴/٩ درصــد، گــوش دادن بــه رادیــو بــا ۴/٩ درصــد و تماشــای برنامه هــای تلویزیونــ7 داخلــ7 و خارجــ7 بــا ٨ درصــد در ردیف هــای بعــدی اهمیــت 
از نظــر اســتفاده از تلفــن همــراه قــرار دارنــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه از ۵۵/۴ درصــد بــرای گرفتــن عکــس و فیلــم و ۵٢/٧ درصــد بــرای ارتبــاط بــا 

اینترنــت و ٢٧/٢ درصــد بــرای گــوش دادن بــه موســیق7 تــا ٣/٨ درصــد بــرای اســتفاده از رادیــو توســط تلفــن همــراه تغییــر م7 کنــد.
جدول ٩‑١٣. نوع استفاده از تلفن همراه و تعداد آن

٪خاص٪کلتعداد

نوع استفاده از تلفن همراه

٢٠۶۵۵/۴٧١/۵گرفتن عکس و فیلم
١۴٣/٨۴/٩گوش دادن به رادیو

Jو خارج Jداخل J٢٣۶/٢٨/٠تماشای برنامه های تلویزیون
١٠١٢٧/٢٣۵/١گوش دادن به موسیقJ یا نواهای مذهبی

٣۶٩/٧١٢/۵خواندن کتاب یا مجله
١٩۶۵٢/٧۶٨/١ارتباط با اینترنت

٣٧٩/٩١٢/٨بازی از طریق نرم افزارهای بازی
۴٣١١/۶١۴/٩تماشای فیلم
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٪خاص٪کلتعداد

تنوع استفاده  از تلفن 
همراه

٧١/٩٢/۴هیچ نوع
١٠۵٢٨/٢٣۶/۵ی8 نوع
٧٨٢١/٠٢٧/١دو نوع

٩٨٢۶/٣٣۴/٠بیش از دو نوع
٢٨٨٧٧/۴١٠٠/٠جمع

تبلت
اســتفاده از تبلــت: از پاســخ گویان ســؤال شــده کــه «آیــا شــما از تبلــت اســتفاده م7 کنیــد؟»، در پاســخ بــه ایــن پرســش، تنهــا ۵/۴ درصــد گفته انــد کــه 

از تبلــت اســتفاده م7 کننــد. 
نــوع اســتفاده از تبلــت: در ســؤال دی*ــری از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «معمــولا° از تبلــت چــه اســتفاده هایی م7 کنیــد؟»، در ایــن پرســش نیــز 
محدودیتــ7 بــرای انتخــاب گزینه هــا وجــود نــدارد. انجــام بازی هــای کامپیوتــری بــا ۵٠ درصــد بیشــترین و یادداشت برداشــتن بــا ١٣/۶ درصــد کمتریــن 
اســتفاده از تبلــت در میــان کاربــران تبلــت اســت. پــس از آن ٢٧/٣ درصــد کاربــران تبلــت گفته انــد کــه بــرای دیــدن فیلــم و ســریال، ٣۶/۴ درصــد بــرای 

گــوش دادن بــه موســیق7، ١٨/٢ درصــد بــرای کتاب خوانــدن از تبلــت اســتفاده م7 کننــد.

جدول ٩‑١۴. استفاده از تبلت و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

استفاده از تبلت 

ـــ٢٠۵/۴بله
ـــ٣۵٠٩۴/١خیر
ـــ٣٧٠٩٩/۵جمع



١١۶ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان یزد»

٪خاص٪کلتعداد

نوع استفاده از تبلت

۴١/١١٨/٢کتاب خواندن
٣٠/٨١٣/۶یادداشت برداشتن
۶١/۶٢٧/٣دیدن فیلم و سریال

١١٣/٠۵٠/٠بازی های کامپیوتری
J٨٢/٢٣۶/۴گوش دادن به موسیق

١٠/٣۴/۵دیAر استفاده ها
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در ایــن فصــل رفتــن بــه ســینما و تئاتــر و میــزان آن، انــواع فیلم هــای مــورد علاقــۀ افــراد و تنهایــی یــا بــا دی*ــران رفتــن بــه ســالن ســینما و تئاتــر مــورد 
پرســش قــرار گرفتــه اســت.

سینما
رفتــن بــه ســینما: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «ســال7 چنــد بــار بــه ســینما م7 رویــد؟»، ۶٩/١ درصــد کــه هرگــز ســینما نم7 رونــد و تنهــا ٣٠/٩ 
ــال، ٢/٢۵  ــار در س ــد، یx ب ــینما م7 رون ــه س ــه ب ــان7 ک ــد از کس ــت. ٣٣ درص ــده اس ــته بندی ش ــته دس ــه دس ــخ ها در س ــد. پاس ــینما م7 رون ــد س درص
درصــد دوبــار در ســال و ۴١/٧ درصــد بیــش از دو بــار در ســال بــه ســینما م7 رونــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ١٠/٢ درصــد یx بــار، ٧/٨ درصــد 
دوبــار و ١٢/٩ درصــد بیــش از دو بــار اســت. میانگیــن تعــداد دفعاتــ7 کــه افــراد بــه ســینما م7 رونــد، در میــان ســینماروها ۴/٧٧ بــار و در میــان جمعیــت 

نمونــه ١/۴٨ بــار در ســال اســت.
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جدول ١٠‑١. رفتن به سینما و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

رفتن به سینما 

ـــ١١۵٣٠/٩بله
ـــ٢۵٧۶٩/١خیر
ـــ٣٧٢١٠٠/٠جمع

میزان رفتن به سینما در 
سال

٣٨١٠/٢٣٣/٠ی8 بار
٢٩٧/٨٢۵/٢دو بار

۴٨١٢/٩۴١/٧بیشتر از دو بار
١١۵٣٠/٩١٠٠/٠جمع

بــا افزایــش ســن، منزلــت شــغل7 و پایــ*اه اقتصــادی رفتــن بــه ســینما در افــراد بیشــتر م7 شــود. زنــان کمتــر از مــردان، افــراد بی ســواد بیشــتر از 
ســطح عالــ7 تحصیلــ7 و ایــن دو بیشــتر از دی*ــر ســطوح تحصیلــ7 و دانش آمــوزان و دانشــجویان کمتــر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت ســینما م7 رونــد.

JاهAهای فردی و پای Jجدول ١٠‑٢. رفتن سینما و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵٢۵٢١/٧٢٧/۵ تا ٢۵سال
٢۶۴٢٣۶/۵٣٠/٧ تا ۴٠ سال
۴١۴٣٣٧/۴٣٢/٣ تا ۶۴سال

۵۴/٣۴۵/۵بالاتر از ۶۴ سال

جنس
۶١۵٣/٠٣٣/٩مرد
۵۴۴٧/٠٢٨/١زن
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

تحصیلات

١٢١٠/۵۴۶/٢بی سواد
١۴١٢/٣٢٩/٢ابتدایی
۴۶۴٠/۴٢۴/٩متوسطه

J۴١٣۶/٠٣۶/٩عال
١٠/٩١٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

٣٨٣٣/٣٣١/١شاغل
١٢١٠/۵٣۴/٣بی}ار

١٧١۴/٩٢٧/٠محصل و دانشجو
٣۶٣١/۶٣١/٣خانه دار

١١٩/۶٣٣/٣دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٠٠/٠٠/٠بالا
۴١٠/٨٢٨/۶متوسط بالا

١١٢٩/٧٣٩/٣متوسط
١٣٣۵/١٣۵/١متوسط پایین
٩٢۴/٣٢٩/٠نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

١١/۴٢۵/٠قشرپایین
١٣١٧/٨٢٠/٠قشر متوسط رو به پایین

٣١۴٢/۵٢۴/٠قشر متوسط
٢۴٣٢/٩٣٨/١قشر متوسط رو به بالا

۴۵/۵٣۶/۴قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا
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فیلم هــای مــورد علاقــه: از کســان7 کــه بــه ســینما م7 رونــد ســؤال شــده کــه «چــه فیلم هایــی را بیشــتر م7 بینیــد؟ (بــه ترتیــب تــا دو گزینــه نــام ببریــد)»، 
ــه در اولویــت اول؛ فیلم هــای خانوادگــ7 و در اولویــت دوم؛ فیلم هــای اجتماعــ7 اســت. در اولویــت اول ۵٧ درصــد از  بیشــترین فیلم هــای مــورد علاق
ســینماروها گفته انــد کــه فیلم هــای مــورد علاقــۀ آنــان، فیلم هــای خانوادگــ7، ٨/٨ درصــد اجتماعــ7، ٩/۶ درصــد عشــق7، ١/٨ درصــد پلیســ7، ٠/٩ درصد 
تاریخــ7 و تخیلــ7 و ٠/٨ درصــد کارتــون و انیمیشــن اســت. بــرای ١٨/۴ درصــد افــراد نیــز نــوع فیلــم فرقــ7 نم7 کنــد و تنهــا بــه ســینما رفتــن مهــم اســت. 

ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه بــه ترتیــب از ١٧/۵ درصــد بــرای فیلم هــای خانوادگــ7 تــا ٠/٣ درصــد بــرای تاریخــ7 و تخیلــ7 اســت. 
ــه ســینماروها ٣٠/٢ درصــد اجتماعــ7، ٢۵/۶ درصــد عشــق7، ١٨/۶ درصــد پلیســ7، ٩/٣ درصــد  ــا در اولویــت دوم، فیلم هــای مــورد علاق  ام
کارتــون و انیمیشــن، ۴/٧ درصــد تخیلــ7، ٧ درصــد تاریخــ7، ٢/٣ درصــد خانوادگــ7 اســت. بــرای ٢/٣ درصــد نیــز بــرای ســینما رفتــن، نــوع فیلــم مهــم 

نیســت. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ٣/۵ درصــد بــرای فیلم هــای اجتماعــ7 تــا ٠/٣ درصــد بــرای فیلم هــای خانوادگــ7 اســت.
جدول ١٠‑٣. فیلم های مورد علاقه

اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

J۶۵١٧/۵۵٧/٠١٠/٣٢/٣خانوادگ
J١١٣/٠٩/۶١١٣/٠٢۵/۶عشق
J١٠/٣٠/٩٣٠/٨٧/٠تاریخ
J١٠/٣٠/٩٢٠/۵۴/٧تخیل

J٢٠/۵١/٨٨٢/٢١٨/۶جنایی، پلیس
J١٠٢/٧٨/٨١٣٣/۵٣٠/٢اجتماع

٣٠/٨٢/۶۴١/١٩/٣کارتون و انیمیشن
٢١۵/۶١٨/۴١٠/٣٢/٣فرقJ نمJ کند

١١۴٣٠/۶١٠٠/٠۴٣١١/۶١٠٠/٠جمع

تئاتر
رفتــن بــه تئاتــر: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «ســال7 چندبــار بــه تئاتــر م7 رویــد؟»، ٨٢/۵ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه هرگــز بــه تئاتــر 



فصل دهم: سینما و تئاتر | ١٢١

نم7 رونــد و تنهــا ٨/٣ درصــد گفته انــد کــه تئاتــر م7 رونــد. ۵۴/٨ درصــد کســان7 که بــه تئاتــر م7 رونــد نیــز گفته انــد کــه ســال7 یx بــار، ٩/٧ درصــد 
ســال7 دوبــار و ٣۵/۵ درصــد در ســال بیــش از دوبــار بــه تئاتــر م7 رونــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ۴/۶ درصــد یx بــار، ٠/٨ درصــد دوبــار و ٣ درصــد 

بیــش از دوبــار اســت. میانگیــن دفعــات رفتــن بــه ســالن تئاتــر در میــان تئاترروهــا ٣/۴٢ بــار و در جمعیــت نمونــه نیــز ٠/٢٩ بــار در ســال اســت.
جدول ١٠‑۴. رفتن به تئاتر و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

رفتن به تئاتر 

ـــ٣١٨/٣بله
ـــ٣٠٧٨٢/۵خیر
ـــ٣٣٨٩٠/٩جمع

میزان رفتن به تئاتر در 
سال

١٧۴/۶۵۴/٨ی8 بار
٣٠/٨٩/٧دو بار

١١٣/٠٣۵/۵بیشتر از دو بار
٣١٨/٣١٠٠/٠جمع

همراهJ  در رفتن به 
سینما و تئاتر

٣۶٩/٧۵٩/٠با اعضای خانواده
٢٢۵/٩٣۶/١با دوستان و آشنایان

٣٠/٨۴/٩به تنهایی
۶١١۶/۴١٠٠/٠جمع

ــر  ــه ســینما و تئات ــا چــه کســان7 ب ــه «شــما ب ــد، پرســیده شــده ک ــر م7 رون ــه ســینما و تئات ــر: از کســان7 که ب ــینما و تئات ــه س ــن ب ــJ در رفت همراه
م7 رویــد؟ (فقــط یــx گزینــه نــام ببریــد)»، ۵٩ درصــد از علاقه منــدان بــه ســینما و تئاتــر گفته انــد کــه بــا اعضــای خانــواده بــه ســینما یــا تئاتــر م7 رونــد، 
ــر یــx کنــش جمعــ7،  ــا تئات ــه ســینما ی ــن ب ــد. بنابرایــن، رفت ــر م7 رون ــا تئات ــه تنهایــی ســینما ی ــا دوســتان و آشــنایان و ۴/٩ درصــد ب ٣۶/١ درصــد ب
اجتماعــ7 اســت تــا فــردی و از ایــن روی م7 توانــد در سیاســت گذاری های فرهنگــ7 اثــر تعیین کننــده ای داشــته باشــد، زیــرا اســتفاده از دی*ــر رســانه ها 

حتــ7 تلویزیــون، بــه انــدازۀ ایــن رســانه برانگیزاننــدۀ کنــش جمعــ7، اجتماعــ7 نیســت.
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در ایــن فصــل، انجــام انــواع فعالیت هــای مذهبــی اعــم از فعالیت هایــی کــه در منــزل یــا بیــرون آن انجــام م7 شــود، دورۀ زمانــ7 انجــام ایــن فعالیت هــا 
و انــواع مراســم یــا مجالــس مذهبــی کــه در منــزل برگــزار م7 شــود مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت.

فعالیت های مذهبی در مجامع
فعالیت هــای مذهبــی در ایــن پیمایــش، شــامل رفتــن بــه مجالــس جشــن و ســرور مذهبــی، روضــه و عــزاداری، ســخنران7 مذهبــی، جلســات دعــا و 

قــرآن، نمــاز جماعــت مســجد و محــل کار، زیــارت اهــل قبــور، زیــارت امام زاده هــا و خوانــدن قــرآن در منــزل اســت.
رفتــن بــه مجالــس جشــن و ســرور مذهبــی: از پاســخ گویان دربــارۀ یdــ7 از فعالیت هــای مذهبــی، پرســیده شــده کــه «چنــد وقــت یــx بار به مجالس جشــن 
و ســرور مذهبــی/ مولــودی م7 رویــد؟» ٧۴/٢ درصــد جمعیــت نمونــه در ایــن مجالــس شــرکت م7 کننــد. ١/٣ درصــد هفتــه ای چندبــار، ٠/٣ درصــد هفتــه ای 
یx بــار، ٩/١ درصــد ماهــ7 چندبــار، ٧ درصــد ماهــ7 یx بــار، ۴٢/٢ درصــد ســال7 چندبــار و ١٢/١ درصــد ســال7 یx بــار در ایــن مجالــس شــرکت م7 کننــد. 
رفتــن بــه مجالــس روضــه و عــزاداری:  از پاســخ گویان دربــارۀ یdــ7 دی*ــر از فعالیت هــای مذهبــی، پرســیده شــده کــه «چنــد وقــت یــx بــار بــه 
مجلــس روضــه و عــزاداری م7 رویــد؟»، ٧۵/٨ درصــد جمعیــت نمونــه در ایــن مجالــس شــرکت م7 کننــد. ٠/۵ درصــد هفتــه ای چندبــار، ١/٣ درصــد 
هفتــه ای یx بــار، ٨/٩ درصــد ماهــ7 چندبــار، ٩/١ درصــد ماهــ7 یx بــار، ۴٢/۵ درصــد ســال7 چندبــار و ١١/٣ درصــد ســال7 یx بــار در ایــن مجالــس 

ــد. شــرکت م7 کنن
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جدول ١١‑١. انجام فعالیت های مذهبی و میزان آن

درصدتعداد

رفتن به مجالس جشن و 
سرور مذهبی/ مولودی

٠٠/٠هر روز
۵١/٣هفته ای چند بار
١٠/٣هفته ای ی8 بار
٣۴٩/١ماهJ چند بار
٢۶٧/٠ماهJ ی8 بار
١۵٧۴٢/٢سالJ چند بار
۴۵١٢/١سالJ ی8 بار

٩۶٢۵/٨هیچ
٣۶۴٩٧/٨جمع

رفتن به روضه و عزاداری

٠٠/٠هر روز
٢٠/۵هفته ای چند بار
۵١/٣هفته ای ی8 بار
٣٣٨/٩ماهJ چند بار
٣۴٩/١ماهJ ی8 بار
١۵٨۴٢/۵سالJ چند بار
۴٢١١/٣سالJ ی8 بار

٩٠٢۴/٢هیچ
٣۶۴٩٧/٨جمع

رفتــن بــه مجالــس ســخنرانJ دینــJ: از پاســخ گویان دربــارۀ یdــ7 دی*ــر از فعالیت هــای مذهبــی، پرســیده شــده کــه «چنــد وقت یx بــار به مجالس ســخنران7 
دینــ7 م7 رویــد؟»، ۶۴ درصــد جمعیــت نمونــه در ایــن مجالــس شــرکت م7 کننــد. ٠/٨ درصــد هــرروز، ١/٩ درصد هفتــه ای چندبــار، ٠/٨ درصد هفتــه ای یx بار، 

۶/٢ درصــد ماهــ7 چندبــار، ٨/١ درصــد ماهــ7 یx بــار، ٢۴/٧ درصــد ســال7 چندبــار و ١٧/٧ درصــد ســال7 یx بــار در ایــن مجالــس شــرکت م7 کننــد.
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شــرکت در جلســات دعــا: از پاســخ گویان دربــارۀ یdــ7 دی*ــر از فعالیت هــای مذهبــی، پرســیده شــده کــه «چنــد وقــت یــx بــار در جلســات دعــا شــرکت 
م7 کنیــد؟»، ۶١/۶ درصــد جمعیــت نمونــه در ایــن مجالــس شــرکت م7 کننــد. ٠/۵ درصــد هــرروز، ١/٩ درصــد هفتــه ای چندبــار، ٢/٢ درصــد هفتــه ای یx بــار، 

۵/٩ درصــد ماهــ7 چندبــار، ۶/٢ درصــد ماهــ7 یx بــار، ٢۵/٨ درصــد ســال7 چندبــار و ١۵/٩ درصــد ســال7 یx بــار در ایــن مجالــس شــرکت م7 کننــد.
ادامۀ جدول ١١‑١. انجام فعالیت های مذهبی و میزان آن

درصدتعداد

 Jرفتن به مجالس سخنران
Jدین

٣٠/٨هر روز
٧١/٩هفته ای چند بار
٣٠/٨هفته ای ی8 بار
٢٣۶/٢ماهJ چند بار
٣٠٨/١ماهJ ی8 بار
٩٢٢۴/٧سالJ چند بار
۶۶١٧/٧سالJ ی8 بار

١٣۴٣۶/٠هیچ
٣۵٨٩۶/٢جمع

شرکت در جلسات دعا 
مانند دعای کمیل و ندبه

٢٠/۵هر روز
٧١/٩هفته ای چند بار
٨٢/٢هفته ای ی8 بار
٢٢۵/٩ماهJ چند بار
٢٣۶/٢ماهJ ی8 بار
٩۶٢۵/٨سالJ چند بار
۵٩١۵/٩سالJ ی8 بار

١۴٣٣٨/۴هیچ
٣۶٠٩۶/٨جمع
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رفتــن بــه جلســات قــرآن: از پاســخ گویان دربــارۀ یdــ7 دی*ــر از فعالیت هــای مذهبــی، پرســیده شــده کــه «چنــد وقــت یــx بــار به جلســات قــرآن م7 رویــد؟»، 
۵٩/١ درصــد جمعیــت نمونــه در ایــن جلســات شــرکت م7 کننــد. ١/٩ درصــد هــرروز، ١/٣ درصــد هفتــه ای چندبــار، ١/٣ درصــد هفتــه ای یx بــار، ۶/٧ درصد 

ماهــ7 چندبــار، ۶/۵ درصــد ماهــ7 یx بــار، ١٩/١ درصــد ســال7 چندبــار و ١٩/١ درصــد ســال7 یx بــار در ایــن جلســات شــرکت م7 کننــد.
 xــ7 دی*ــر از فعالیت هــای مذهبــی، پرســیده شــده کــه «چنــد وقــت یــdشــرکت در نمــاز جماعــت در مســجد یــا حســینیه: از پاســخ گویان دربــارۀ ی
بــار در نمــاز جماعــت مســجد یــا حســینیه شــرکت م7 کنیــد؟»، ۶١/٨ درصــد جمعیــت نمونــه در نمــاز جماعــت مســجد یــا حســینیه شــرکت م7 کننــد. 
۴ درصــد هــرروز، ۵/٩ درصــد هفتــه ای چندبــار، ١/٩ درصــد هفتــه ای یx بــار، ٩/٩ درصــد ماهــ7 چندبــار، ٧ درصــد ماهــ7 یx بــار، ٢١/٢ درصــد 

ســال7 چندبــار و ٩/۴ درصــد ســال7 یx بــار در ایــن مراســم شــرکت م7 کننــد.

ادامۀ جدول ١١‑١. انجام فعالیت های مذهبی و میزان آن

درصدتعداد

رفتن به جلسات قرآن

٧١/٩هر روز
۵١/٣هفته ای چند بار
۵١/٣هفته ای ی8 بار
٢۵۶/٧ماهJ چند بار
٢۴۶/۵ماهJ ی8 بار
٧١١٩/١سالJ چند بار
٧١١٩/١سالJ ی8 بار

١۵٢۴٠/٩هیچ
٣۶٠٩۶/٨جمع
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درصدتعداد

شرکت در نماز جماعت 
در مسجد یا حسینیه

١۵۴/٠هر روز
٢٢۵/٩هفته ای چند بار
٧١/٩هفته ای ی8 بار
٣٧٩/٩ماهJ چند بار
٢۶٧/٠ماهJ ی8 بار
٧٩٢١/٢سالJ چند بار
٣۵٩/۴سالJ ی8 بار

١۴٢٣٨/٢هیچ
٣۶٣٩٧/۶جمع

شــرکت در نمــاز جماعــت محــل کار یــا تحصیــل: از پاســخ گویان دربــارۀ یdــ7 دی*ــر از فعالیت هــای مذهبــی، پرســیده شــده کــه «چنــد وقــت 
یــx بــار در نمــاز جماعــت محــل کار یــا تحصیــل شــرکت م7 کنیــد؟» ۴٠/٣ درصــد جمعیــت نمونــه در نمــاز جماعــت محــل کار یــا تحصیــل شــرکت 
م7 کننــد. ۴ درصــد هــرروز، ١/۶ درصــد هفتــه ای چندبــار، ١/١ درصــد هفتــه ای یx بــار، ٢/٧ درصــد ماهــ7 چنــد بــار، ۵/١ درصــد ماهــ7 یx بــار، 

١۴/٢ درصــد ســال7 چندبــار و ٨/١ درصــد ســال7 یx بــار در ایــن مراســم شــرکت م7 کننــد.
رفتــن بــه زیــارت اهــل قبــور: از پاســخ گویان دربــارۀ یdــ7 دی*ــر از فعالیت هــای مذهبــی، پرســیده شــده کــه «چنــد وقــت یــx بــار بــه زیــارت اهــل 
قبــور م7 رویــد؟»، ٧٨/٢ درصــد جمعیــت نمونــه بــه زیــارت اهــل قبــور م7 رونــد. ٠/۵ درصــد هفتــه ای چندبــار، ١۴/٢ درصــد هفتــه ای یx بــار، ٩/٩ 

درصــد ماهــ7 چندبــار، ٨/٩ درصــد ماهــ7 یx بــار، ٢٨/٨ درصــد ســال7 چندبــار و ١۴ درصــد ســال7 یx بــار بــه زیــارت اهــل قبــور م7 رونــد.
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ادامۀ جدول ١١‑١. انجام فعالیت های مذهبی و میزان آن

درصدتعداد

شرکت در نماز جماعت 
در محل کار و تحصیل

١۵۴/٠هر روز
۶١/۶هفته ای چند بار
۴١/١هفته ای ی8 بار
١٠٢/٧ماهJ چند بار
١٩۵/١ماهJ ی8 بار
۵٣١۴/٢سالJ چند بار
٣٠٨/١سالJ ی8 بار

٢٢٢۵٩/٧هیچ
٣۵٩٩۶/۵جمع

زیارت اهل قبور

٠٠/٠هر روز
٢٠/۵هفته ای چند بار
۵٣١۴/٢هفته ای ی8 بار
٣٧٩/٩ماهJ چند بار
٣٣٨/٩ماهJ ی8 بار
١٠٧٢٨/٨سالJ چند بار
۵٢١۴/٠سالJ ی8 بار

٨١٢١/٨هیچ
٣۶۵٩٨/١جمع

رفتــن بــه زیارتــگاه و امــام زاده: از پاســخ گویان دربــارۀ یdــ7 دی*ــر از فعالیت هــای مذهبــی، پرســیده شــده کــه «چنــد وقــت یــx بــار بــه زیارتــگاه 
یــا امــام زاده م7 رویــد؟»، ٧۶/٩ درصــد جمعیــت نمونــه بــه زیارتــگاه یــا امــام زاده م7 رونــد. ٠/٨ درصــد هفتــه ای چندبــار، ۴/۶ درصــد هفتــه ای یx بــار، 
٨/٣ درصــد ماهــ7 چندبــار، ١٢/٩ درصــد ماهــ7 یx بــار، ٣٢/٨ درصــد ســال7 چندبــار و ١۶/١ درصــد ســال7 یx بــار بــه زیارتــگاه و امــام زاده م7 رونــد.
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ــرآن  ــزل ق ــار در من ــد وقــت یــx ب ــی، پرســیده شــده کــه «چن ــارۀ یdــ7 دی*ــر از فعالیت هــای مذهب ــزل: از پاســخ گویان درب ــرآن در من ــدن ق خوان
م7 خوانیــد؟»، ۶۵/٣ درصــد جمعیــت نمونــه در منــزل قــرآن م7 خواننــد. ٧/٨ درصــد هــرروز، ٨/٣ درصــد هفتــه ای چندبــار، ٣ درصــد هفتــه ای یx بــار، 

٩/١ درصــد ماهــ7 چندبــار، ۵/٩ درصــد ماهــ7 یx بــار، ١۶/٧ درصــد ســال7 چندبــار و ١٣/۴ درصــد ســال7 یx بــار در منــزل قــرآن م7 خواننــد.
ادامۀ جدول ١١‑١. انجام فعالیت های مذهبی و میزان آن

درصدتعداد

رفتن به زیارتگاه و امامزاده

٠٠/٠هر روز
٣٠/٨هفته ای چند بار
١٧۴/۶هفته ای ی8 بار
٣١٨/٣ماهJ چند بار
۴٨١٢/٩ماهJ ی8 بار
١٢٢٣٢/٨سالJ چند بار
۶٠١۶/١سالJ ی8 بار

٨۶٢٣/١هیچ
٣۶٧٩٨/٧جمع

خواندن قرآن در منزل

٢٩٧/٨هر روز
٣١٨/٣هفته ای چند بار
١١٣/٠هفته ای ی8 بار
٣۴٩/١ماهJ چند بار
٢٢۵/٩ماهJ ی8 بار
۶٢١۶/٧سالJ چند بار
۵٠١٣/۴سالJ ی8 بار

١٢٩٣۴/٧هیچ
٣۶٨٩٨/٩جمع
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تنــوع فعالیت هــای مذهبــی: بــا توجــه بــه تنــوع فعالیت هــای مذهبــی، تعــداد فعالیت هــای مذهبــی افــراد نیــز محاســبه شــده اســت. ٣/٢ درصــد 
جمعیــت نمونــه فقــط یــx نــوع فعالیــت مذهبــی دارنــد. ٢/۴ درصــد جمعیــت نمونــه دو نــوع و ٩٢/۵ درصــد جمعیــت نمونــه بیــش از دو نــوع فعالیــت 

مذهبــی دارنــد. میانگیــن تعــداد فعالیت هــای مذهبــی نیــز ٧/١ فعالیــت اســت.
جدول ١١‑٢. تنوع فعالیت های مذهبی بیرون منزل

درصدتعداد

تنوع فعالیت های مذهبی 

٧١/٩هیچ نوع
١٢٣/٢ی8 نوع
٩٢/۴دو نوع

٣۴۴٩٢/۵بیش از دو نوع
٣٧٢١٠٠/٠جمع

JاهAهای فردی و پای Jجدول ١١‑٣. تعداد فعالیت های مذهبی و ویژگ 

SDمیانگینتعداد

سن

١۵٩١٧/٣٢/۴ تا ٢۵سال
٢۶١٣٧٧/٠٢/۶ تا ۴٠ سال
۴١١٣٣٧/٢٢/۶ تا ۶۴سال

١١٧/١٢/٨بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٨٠۶/٧٢/٩مرد
١٩٢٧/۶٢/١زن

تحصیلات

٢۶٧/٩٢/۴بی سواد
۴٨٧/٠٢/٧ابتدایی
١٨۵٧/١٢/۵متوسطه

J١١١٧/١٢/۶عال
 ١٩/٠٠/٠حوزوی



فصل یازدهم: فعالیت های مذهبی | ١٣١

SDمیانگینتعداد

وضع فعالیت

١٢٢٧/٢٢/۶شاغل
٣۵۶/٣٢/٨بی}ار

۶٣٧/١٢/۵محصل و دانشجو
١١۵٧/٣٢/۵خانه دار

٣٣٧/۵٢/٣دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴۶/٠١/٨بالا
١۴٧/٧٢/۶متوسط بالا

٢٨٨/٠٢/۴متوسط
٣٧۶/٩٢/۵متوسط پایین
٣١۶/۶٣/١نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

۴۴/٣٣/١قشرپایین
۶۵٧/٣٢/١قشر متوسط رو به پایین

١٢٩٧/۵٢/۴قشر متوسط
۶٣٧/١٢/٩قشر متوسط رو به بالا

١١۶/١٢/۶قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

تعــداد فعالیت هــای مذهبــی بــا ویژگ7 هــای فــردی و پای*اهــ7 افــراد ارتبــاط داده شــده اســت. چنانچــه در جــدول نیز دیده م7 شــود؛ تعــداد فعالیت های 
مذهبــی افــراد ٢۶ تــا ۴٠ ســال کمتــر از دی*ــر ١۵ تــا ٢۵ ســال، مــردان کمتــر از زنــان، افــراد بی ســواد بیشــتر از دی*ــر ســطوح تحصیلــ7، بیــdاران نیــز کمتــر 

از دی*ــر گروه هــای فعالیــت اســت. همچنیــن بــا افزایــش منزلــت شــغل7 و کاهــش پایــ*اه اقتصــادی تعــداد فعالیت هــای مذهبی هم بیشــتر م7 شــود.
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مراسم مذهبی در منزل
برگــزاری مراســم نــذری: فعالیت هــای مذهبــی از جملــه برگــزاری مراســم و مجالــس، افــزون بــر محافــل و مراکــز مذهبــی، در داخــل منــزل نیــز انجــام 
م7 شــود. از همیــن رو از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «در منــزل شــما مراســم ســفرۀ نــذری یــا پخــش غــذای نــذری برگــزار م7 شــود؟»، ۴٠/۶ درصــد 

جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه در منــزل آنــان مراســم ســفرۀ نــذری یــا پخــش غــذای نــذری برگــزار م7 شــود.
جدول ١١‑۴. انجام فعالیت مذهبی در منزل

درصدتعداد 

برگزاری مراسم سفره 
نذری یا پخش غذای 

نذری در منزل

١۵١۴٠/۶بله
٢١٩۵٨/٩خیر
٣٧٠٩٩/۵جمع

برگزاری مراسم و مجالس 
مذهبی در منزل

١٨۶۵٠/٠بله
١٨۶۵٠/٠خیر
٣٧٢١٠٠/٠جمع

میزان برگزاری مراسم و 
مجالس مذهبی در منزل

٠٠/٠هر روز
١۶۴/٣هفته ای ی}بار
١٠/٣ماهJ دو بار
۴٠١٠/٨ماهJ ی}بار

۴١/١هر دو ماه ی}بار
۵١/٣سالJ سه بار
٢٢۵/٩سالJ دو بار
۵٩١۵/٩سالJ ی}بار

٣٢٨/۶سالJ چند بار
J١٠/٣گاه
١٨٠۴٨/۴جمع
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برگــزاری دیAــر مراســم و مجالــس مذهبــی در منــزل: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیا در منزل شــما مراســم و مجالــس مذهبی برگــزار م7 شــود؟»، ۵٠ درصد 
جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه در منــزل آنــان مراســم و مجلــس مذهبــی برگــزار م7 شــود. در پاســخ بــه ایــن کــه «چنــد وقــت یx بــار ایــن مراســم و مجالــس در منزل شــما 
برگــزار م7 شــود؟» بیشــترین پاســخ بــا ١۵/٩ درصــد مربــوط بــه ســال7 یx بــار اســت. ٨/۶ درصــد نیــز گفته انــد کــه ســال7 چندبــار، ۵/٩ درصــد ســال7 دوبــار، 

١٠/٨ درصــد ماهــ7 یx بــار، ١/٣ درصــد ســال7 ســه بــار مراســم و ۴/٣ درصــد هفتــه ای یx بــار مجالــس مذهبــی در منــزل آنــان برگــزار م7 شــود.
انــواع مراســم و مجالــس مذهبــی در منــزل: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «چــه نــوع مراســم و مجالســ7 در منــزل شــما برگــزار م7 شــود؟»، 
١٢/١ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه در منــزل آنــان مراســم روضــه، ١/٣ درصــد مراســم عــزاداری ایــام محــرم و صفــر، ١٨/۶ درصــد جلســۀ 
قــرآن، ١٠/٢ درصــد ســفرۀ نــذری، ٣ درصــد مولــودی، ١/۶ درصــد غــذای نــذری، ۶/٧ درصــد جلســۀ زیــارت عاشــورا، ۵/٩ درصــد دعــا، ١/١ درصــد 
 xجلســۀ ختــم صلــوات، ٣/۵ درصــد دعــای کمیــل و ٢/۴ درصــد دعــای توســل برگــزار م7 شــود. دی*ــر مراســم و مجالــس مذهبــی در منــزل کــه هــر یــ
کمتــر از ١ درصــد اســت، بــه ترتیــب اهمیــت عبارتنــد از: مراســم شــب های قــدر، عــزاداری ایــام فاطمیــه، مراســم تــلاوت ختــم انعــام، مراســم افطــار، 

هیئــت و ســخنران7 مذهبــی. 
جدول ١١‑۵. برگزاری مراسم و مجالس مذهبی در منزل

درصدتعداددرصدتعداد

٣٠/٨جلسه ختم انعام۴۵١٢/١مراسم روضه
٢٢۵/٩مراسم دعا۵١/٣مراسم ایام محرم و صفر

١٠/٣هیئت۶٩١٨/۶جلسه قرآن
۴١/١جلسه ختم صلوات٣٨١٠/٢سفره نذری
٢٠/۵مراسم افطار۶١/۶نذری دادن

١٣٣/۵مراسم دعای کمیل١١٣مولودی
٩٢/۴مراسم دعای توسل٢۵۶/٧مراسم زیارت عاشورا

٢٠/۵مراسم سخنرانJ دین٣٠/٨Jمراسم شب های قدر و رمضان
٣٠/٨مراسم ایام فاطمیه
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ــواع  ــ7 و ان ــور اجتماع ــارکت در ام ــ7، مش ــری و علم ــ7، هن ــع فرهنگ ــرکت در مجام ــ7، ش ــ7 و اجتماع ــای تفریح ــواع فعالیت ه ــل، ان ــن فص در ای

ــت. ــه اس ــرار گرفت ــش ق ــورد پرس ــی م ــن فعالیت های ــ7 چنی ــای زمان ــراد و دوره ه ــ7 اف ــرت های اجتماع معاش

Jفعالیت های تفریح
در ایــن پیمایــش، شــامل رفتــن افــراد بــه قهوه خانــه، کاف7 شــاپ، پــارک و مراکــز تفریحــ7 معیــن، گــردش یــا قــدم زدن در بــازار و خیابــان، رفتــن بــه کــوه و 

طبیعــت، رفتــن بــه مراکــز بــزرگ خریــد ماننــد هایپــر، مــال و م*امــال، خیابان گــردی بــا اتومبیــل و رفتــن بــه شــهربازی اســت.
ــد  ــد؟»، ٣٠/١ درص ــه م7 روی ــه قهوه خان ــا ب ــه «آی ــده ک ــیده ش ــ7 پرس ــای تفریح ــ7 از فعالیت ه dــارۀ ی ــخ گویان درب ــه: از پاس ــه قهوه  خان ــن ب رفت
جمعیــت نمونــه بــه قهوه خانــه م7 رونــد. ٠/٣ درصــد هــرروز، ٠/٣ درصــد هفتــه ای چندبــار، ١/۶ درصــد هفتــه ای یx بــار، ٣ درصــد ماهــ7 چندبــار، 

ــد. ــه م7 رون ــه قهوه خان ــار ب ــار و ۶/٢ درصــد ســال7 یx ب ــار، ١١/٨ درصــد ســال7 چندب ٣/٢ درصــد ماهــ7 یx ب
رفتــن بــه کافJ شــاپ: از پاســخ گویان دربــارۀ یdــ7 دی*ــر از فعالیت هــای تفریحــ7 پرســیده شــده کــه «آیــا بــه کاف7 شــاپ م7 رویــد؟»، ۴۴/١ درصــد 
جمعیــت نمونــه بــه کاف7 شــاپ م7 رونــد. ٠/٨ درصــد هفتــه ای چندبــار، ١/٣ درصــد هفتــه ای یx بــار، ۴/۶ درصــد ماهــ7 چندبــار، ٨/٩ درصــد ماهــ7 

ــد. ــه کاف7 شــاپ م7 رون ــار ب ــار و ١٠/٢ درصــد ســال7 یx ب ــار، ١۶/٧ درصــد ســال7 چندب یx ب
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جدول ١٢‑١. انجام فعالیت های تفریحJ و میزان آن

درصدتعداد

رفتن به قهوه خانه

١٠/٣هر روز
١٠/٣هفته ای چند بار
۶١/۶هفته ای ی8 بار
١١٣/٠ماهJ چند بار
١٢٣/٢ماهJ ی8 بار
۴۴١١/٨سالJ چند بار
٢٣۶/٢سالJ ی8 بار

٢۶٠۶٩/٩هیچ
٣۵٨٩۶/٢جمع

رفتن به کافJ شاپ

٠٠/٠هر روز
٣٠/٨هفته ای چند بار
۵١/٣هفته ای ی8 بار
١٧۴/۶ماهJ چند بار
٣٣٨/٩ماهJ ی8 بار
۶٢١۶/٧سالJ چند بار
٣٨١٠/٢سالJ ی8 بار

٢٠٨۵۵/٩هیچ
٣۶۶٩٨/۴جمع

رفتــن بــه پــارک و مراکــز تفریحــJ: از پاســخ گویان دربــارۀ یdــ7 دی*ــر از فعالیت هــای تفریح7 پرســیده شــده کــه «آیا بــه پــارک و مراکز تفریحــ7 م7 روید؟»، 
٨٧/۶ درصــد جمعیــت نمونــه بــه پــارک و مراکــز تفریحــ7 م7 رونــد. ١/٣ درصــد هــرروز، ٧/٣ درصــد هفتــه ای چندبــار، ٧/٣ درصــد هفتــه ای یx بــار، ۴/٩ 

درصــد ماهــ7 چندبــار، ١٨/٣ درصــد ماهــ7 یx بــار، ٣۴/١ درصــد ســال7 چندبــار و ٩/١ درصــد ســال7 یx بــار بــه پــارک و مراکــز تفریحــ7 م7 رونــد.
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گــردش یــا قــدم زدن در بــازار و خیابــان: از پاســخ گویان دربــارۀ یdــ7 دی*ــر از فعالیت هــای تفریحــ7 پرســیده شــده کــه «آیــا بــرای گــردش یــا قــدم 
زدن در بــازار و خیابــان م7 رویــد؟»، ٨٧/۴ درصــد جمعیــت نمونــه بــرای گــردش یــا قــدم زدن در بــازار و خیابــان م7 رونــد. ۴/٨ درصــد هــرروز، ٨/١ 
درصــد هفتــه ای چندبــار، ٧/٨ درصــد هفتــه ای یx بــار، ١١/٣ درصــد ماهــ7 چندبــار، ١۶/٩ درصــد ماهــ7 یx بــار، ٢٨/۵ درصــد ســال7 چندبــار و 

٨/٣ درصــد ســال7 یx بــار بــرای گــردش یــا قــدم زدن در بــازار و خیابــان م7 رونــد.
ادامۀ جدول ١٢‑١. انجام فعالیت های تفریحJ و میزان آن

درصدتعداد

رفتن به پارک و مراکز 
Jتفریح

۵١/٣هر روز
٢٧٧/٣هفته ای چند بار
٢٧٧/٣هفته ای ی8 بار
٣۵٩/۴ماهJ چند بار
۶٨١٨/٣ماهJ ی8 بار
١٢٧٣۴/١سالJ چند بار
٣۴٩/١سالJ ی8 بار

۴۶١٢/۴هیچ
٣۶٩٩٩/٢جمع

گردش یا قدم زدن در بازار 
و خیابان

١٨۴/٨هر روز
٣٠٨/١هفته ای چند بار
٢٩٧/٨هفته ای ی8 بار
۴٢١١/٣ماهJ چند بار
۶٣١۶/٩ماهJ ی8 بار
١٠۶٢٨/۵سالJ چند بار
٣١٨/٣سالJ ی8 بار

۴٧١٢/۶هیچ
٣۶۶٩٨/۴جمع
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رفتــن بــه کــوه و طبیعــت: از پاســخ گویان دربــارۀ یdــ7 دی*ــر از فعالیت هــای تفریحــ7 پرســیده شــده کــه «آیــا بــه کــوه و طبیعــت م7 رویــد؟»، ٨٣/١ 
ــار، ١۴/۵  ــار، ٩/١ درصــد ماهــ7 چندب ــار، ۴ درصــد هفتــه ای یx ب ــه بــه کــوه و طبیعــت م7 رونــد. ٠/٨ درصــد هفتــه ای چندب درصــد جمعیــت نمون

درصــد ماهــ7 یx بــار، ٣۴/۴ درصــد ســال7 چندبــار و ١٨ درصــد ســال7 یx بــار بــه کــوه و طبیعــت م7 رونــد.
رفتــن بــه مراکــز بــزرگ خریــد: از پاســخ گویان دربــارۀ یdــ7 دی*ــر از فعالیت هــای تفریحــ7 پرســیده شــده کــه «آیــا بــه مراکــز بــزرگ خریــد ماننــد 
ــه ای  ــرروز، ١/۶ درصــد هفت ــد. ٠/٣ درصــد ه ــد م7 رون ــزرگ خری ــز ب ــه مراک ــه ب ــت نمون ــد؟»، ٨۵/٨ درصــد جمعی ــال م7 روی ــال و م*ام ــر، م هایپ
چندبــار، ۵/۶ درصــد هفتــه ای یx بــار، ٩/۴ درصــد ماهــ7 چندبــار، ١۶/٧ درصــد ماهــ7 یx بــار، ٣٣/۶ درصــد ســال7 چندبــار و ١٧/٢ درصــد ســال7 

ــد. ــد م7 رون ــزرگ خری ــه مراکــز ب ــار ب یx ب

ادامۀ جدول ١٢‑١. انجام فعالیت های تفریحJ و میزان آن

درصدتعداد

رفتن به کوه و 
طبیعت گردی

٠٠/٠هر روز
٣٠/٨هفته ای چند بار
١۵۴/٠هفته ای ی8 بار
٣۴٩/١ماهJ چند بار
۵۴١۴/۵ماهJ ی8 بار
١٢٨٣۴/۴سالJ چند بار
۶٧١٨/٠سالJ ی8 بار

۶٣١۶/٩هیچ
٣۶۴٩٧/٨جمع
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درصدتعداد

رفتن به مراکز بزرگ 
خرید (هایپر، مال، 

مAامال)

١٠/٣هر روز
۶١/۶هفته ای چند بار
٢١۵/۶هفته ای ی8 بار
٣۵٩/۴ماهJ چند بار
۶٢١۶/٧ماهJ ی8 بار
١٢۵٣٣/۶سالJ چند بار
۶۴١٧/٢سالJ ی8 بار

۵٣١۴/٢هیچ
٣۶٧٩٨/٧جمع

خیابان گــردی بــا اتومبیــل: از پاســخ گویان دربــارۀ یdــ7 دی*ــر از فعالیت هــای تفریحــ7 پرســیده شــده کــه «آیــا بــا اتومبیــل خیابان گــردی م7 کنیــد؟»، 
۴٩/۵ درصــد جمعیــت نمونــه بــا اتومبیــل خیابان گــردی م7 کننــد. ١/۶ درصــد هــرروز، ٣ درصــد هفتــه ای چندبــار، ٢/۴ درصــد هفتــه ای یx بــار، ٧/٨ 

درصــد ماهــ7 چندبــار، ٧/٨ درصــد ماهــ7 یx بــار، ١۵/١ درصــد ســال7 چندبــار و ٨/٩ درصــد ســال7 یx بــار بــا اتومبیــل خیابان گــردی م7 کننــد.
رفتــن بــه شــهربازی: از پاســخ گویان دربــارۀ یdــ7 دی*ــر از فعالیت هــای تفریحــ7 پرســیده شــده کــه «آیــا بــه شــهربازی م7 رویــد؟»، ۵۶/۵ درصــد 
جمعیــت نمونــه بــه شــهربازی م7 رونــد. ٠/۵ درصــد هفتــه ای چندبــار، ١/١ درصــد هفتــه ای یx بــار، ٣/۵ درصــد ماهــ7 چندبــار، ٨/١ درصــد ماهــ7 

یx بــار، ٢١/٢ درصــد ســال7 چندبــار و ١٩/۴ درصــد ســال7 یx بــار بــه شــهربازی م7 رونــد.
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ادامۀ جدول ١٢‑١. انجام فعالیت های تفریحJ و میزان آن

درصدتعداد

خیابان گردی با اتومبیل

۶١/۶هر روز
١١٣/٠هفته ای چند بار
٩٢/۴هفته ای ی8 بار
٢٩٧/٨ماهJ چند بار
٢٩٧/٨ماهJ ی8 بار
۵۶١۵/١سالJ چند بار
٣٣٨/٩سالJ ی8 بار

١٨٨۵٠/۵هیچ
٣۶١٩٧/٠جمع

رفتن به شهربازی

٠٠/٠هر روز
٢٠/۵هفته ای چند بار
۴١/١هفته ای ی8 بار
١٣٣/۵ماهJ چند بار
٣٠٨/١ماهJ ی8 بار
٧٩٢١/٢سالJ چند بار
٧٢١٩/۴سالJ ی8 بار

١۶٢۴٣/۵هیچ
٣۶٢٩٧/٣جمع

تنــوع فعالیت هــای تفریحــJ: از آنجــا کــه ممdــن اســت افــراد در چنــد نــوع فعالیــت تفریحــ7 شــرکت داشــته باشــند، تعــداد فعالیت هــای تفریحــ7 
آنــان نیــز ســنجیده شــده اســت. ۵/٩ درصــد جمعیــت نمونــه تنهــا یــx نــوع فعالیــت تفریحــ7 دارنــد، ١١/۶ درصــد افــراد نیــز دو نــوع و ٧٣/٩ درصــد 

افــراد بیــش از دو نــوع فعالیــت تفریحــ7 دارنــد. میانگیــن تعــداد فعالیــت تفریحــ7 نیــز ۴/١ فعالیــت اســت. 
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Jجدول ١٢‑٢. تنوع فعالیت های تفریح

درصدتعداد

 Jتنوع فعالیت های تفریح

٣٠٨/١هیچ نوع
٢٢۵/٩ی8 نوع
۴٣١١/۶دو نوع

٢٧۵٧٣/٩بیش از دو نوع
٣٧٠٩٩/۵جمع

JاهAهای فردی و پای Jو ویژگ Jجدول ١٢‑٣. تعداد فعالیت های تفریح 

SDمیانگینتعداد

سن

١۵٩٠۴/١٢/١ تا ٢۵سال
٢۶١٣٧۴/١٢/٣ تا ۴٠ سال
۴١١٣٢۴/٠٢/٢ تا ۶۴سال

١١۴/٩٢/۵بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٧٨۴/۴٢/١مرد
١٩٢٣/٨٢/٣زن

تحصیلات

٢۵۴/۴٢/٣بی سواد
۴٨۴/٠٢/٠ابتدایی
١٨۴٣/٧٢/٣متوسطه

J١١١۴/۶٢/١عال
 ١۴/٠٠/٠حوزوی
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SDمیانگینتعداد

وضع فعالیت

١٢٢٣/٨٢/٢شاغل
٣۴۴/٧٢/۶بی}ار

۶٣۴/٠٢/١محصل و دانشجو
١١۴۴/٢٢/٢خانه دار

٣٣۴/٢٢/٣دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴٣/٨٣/٠بالا
١۴٣/٨١/٩متوسط بالا

٢٨۴/١٢/٠متوسط
٣٧٣/٨٢/٢متوسط پایین
٣١٣/۴٢/۴نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

۴١/٨٢/۴قشرپایین
۶۵۴/٠٢/٢قشر متوسط رو به پایین

١٢٩۴/٠٢/١قشر متوسط
۶٣۴/۴٢/٢قشر متوسط رو به بالا

١١۴/٨١/۵قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

تعــداد فعالیــت تفریحــ7 افــراد بــا ویژگ7 هــای فــردی و پای*اهــ7 آنــان ارتبــاط داده شــده اســت. بــا افزایــش منزلــت شــغل7 و پایــ*اه اقتصــادی، تعداد 
7 اســت، زنــان کمتــر از مــردان،  فعالیت هــای تفریحــ7 نیــز افزایــش م7 یابــد. تعــداد فعالیت هــای تفریحــ7 افــراد ســالمند بیشــتر از دی*ــر گروه هــای ســنّ

افــراد در ســطح تحصیــلات عالــ7 بیشــتر از ســطوح تحصیلــ7 ابتدایــی و متوســطه و بیــdاران نیــز بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت اســت.

Jفعالیت های  اجتماع
فعالیت های اجتماع7 افراد در سه موضوع مورد بررس7 قرار گرفته است؛ شرکت در مجامع عموم7؛ مشارکت در امور اجتماع7 و معاشرت اجتماع7.
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Jهنری و علم ،Jشرکت در مجامع فرهنگ
در ایــن موضــوع، رفتــن افــراد بــه ســالن کنســرت موســیق7، مراســم بزرگداشــت شــخصیت های فرهنگــ7 و علمــ7، مراســم بــزرگ جشــن های ملــ7 و 
مذهبــی، ســمینارها و همایش هــای علمــ7 و تخصصــ7، جشــنواره های فیلــم و فعالیت هــای هنــری، مراســم و جشــن های کمــx بــه نیازمنــدان و امــور 
خیریــه، مراســم بزرگداشــت افــراد خــدوم، نمایشــ*اه های کتــاب و مطبوعــات و صنایــع دســت7 و بازدیــد از گالری هــای آثــار هنــری (ماننــد نقاشــ7 و 

عکــس) و موزه هــا یــا مراکــز تاریخــ7 و باســتان7 مــورد بررســ7 قــرار گرفتــه اســت.
رفتــن بــه کنســرت موســیقJ: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا بــه کنســرت موســیق7 م7 رویــد؟»، ٢١/۵ درصــد جمعیــت نمونــه بــه کنســرت 
ــه کنســرت  ــار ب ــار و ٨/٣ درصــد ســال7 یx ب ــار، ٨/١ درصــد ســال7 چندب ــار، ١/۶ درصــد ماهــ7 یx ب ــد. ١/٣ درصــد ماهــ7 چندب موســیق7 م7 رون

ــد. موســیق7 م7 رون
شــرکت در مراســم بزرگداشــت شــخصیت های فرهنگــJ و علمــJ: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا بــه مراســم بزرگداشــت شــخصیت های 
فرهنگــ7 و علمــ7 م7 رویــد؟»، ١٢/١ درصــد جمعیــت نمونــه در مراســم بزرگداشــت شــخصیت های فرهنگــ7 و علمــ7 شــرکت م7 کننــد. ١/١ درصــد 

ماهــ7 یx بــار، ٣/۵ درصــد ســال7 چندبــار و ۵/٩ درصــد ســال7 یx بــار در مراســم بزرگداشــت شــخصیت های فرهنگــ7 و علمــ7 شــرکت م7 کننــد.
جدول ١٢‑۴. شرکت در مجامع فرهنگJ، هنری و علمJ و میزان آن

درصدتعداد

Jرفتن به کنسرت موسیق

٠٠/٠هر روز
٠٠/٠هفته ای چند بار
٠٠/٠هفته ای ی8 بار
۵١/٣ماهJ چند بار
۶١/۶ماهJ ی8 بار
٣٠٨/١سالJ چند بار
٣١٨/٣سالJ ی8 بار

٢٩٢٧٨/۵هیچ
٣۶۴٩٧/٨جمع
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درصدتعداد

رفتن به مراسم بزرگداشت 
 Jشخصیت های فرهنگ

Jو علم

٠٠/٠هر روز
٠٠/٠هفته ای چند بار
٠٠/٠هفته ای ی8 بار
٠٠/٠ماهJ چند بار
۴١/١ماهJ ی8 بار
١٣٣/۵سالJ چند بار
٢٢۵/٩سالJ ی8 بار

٣٢٧٨٧/٩هیچ
٣۶۶٩٨/۴جمع

شــرکت در مراســم بــزرگ جشــن های ملــJ و مذهبــی: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا در مراســم بــزرگ جشــن های ملــ7 و مذهبــی شــرکت 
م7 کنیــد؟»، ٢٧/٢ درصــد جمعیــت نمونــه در مراســم بــزرگ جشــن های ملــ7 و مذهبــی شــرکت م7 کننــد. ٠/۵ درصــد ماهــ7 چندبــار، ٠/٣ درصــد 

ماهــ7 یx بــار، ٧/٣ درصــد ســال7 چندبــار و ١۶/٩ درصــد ســال7 یx بــار در مراســم بــزرگ جشــن های ملــ7 و مذهبــی شــرکت م7 کننــد.
بازدیــد از گالری هــای آثــار هنــری (ماننــد نقاشــJ و عکــس): از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا از گالری هــای آثــار هنــری بازدیــد م7 کنیــد؟»، 
١۵/٩ درصــد جمعیــت نمونــه از گالری هــای آثــار هنــری بازدیــد م7 کننــد. ٠/٣ درصــد ماهــ7 چندبــار، ٠/٨ درصــد ماهــ7 یx بــار، ٣/۵ درصــد ســال7 

چندبــار و ٨/٣ درصــد ســال7 یx بــار از گالری هــای آثــار هنــری بازدیــد م7 کننــد.
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ادامۀ جدول ١٢‑۴. شرکت در مجامع فرهنگJ، هنری و علمJ و میزان آن

درصدتعداد

شرکت در مراسم بزرگ 
جشن های ملJ و مذهبی

٠٠/٠هر روز
٠٠/٠هفته ای چند بار
٠٠/٠هفته ای ی8 بار
٢٠/۵ماهJ چند بار
١٠/٣ماهJ ی8 بار
٢٧٧/٣سالJ چند بار
۶٣١۶/٩سالJ ی8 بار

٢٧١٧٢/٨هیچ
٣۶۴٩٧/٨جمع

بازدید از گالری های آثار 
هنری مانند نقاشJ و 

عکس

٠٠/٠هر روز
٠٠/٠هفته ای چند بار
٠٠/٠هفته ای ی8 بار
١٠/٣ماهJ چند بار
٣٠/٨ماهJ ی8 بار
١٣٣/۵سالJ چند بار
٣١٨/٣سالJ ی8 بار

٣١٣٨۴/١هیچ
٣۶١٩٧/٠جمع

شرکت در سمینارها و همایش های علمJ و تخصصJ: از پاسخ گویان پرسیده شده که «آیا در سمینارها و همایش های علم7 و تخصص7 شرکت م7 کنید؟»، 
١۶/۴ درصد جمعیت نمونه در سـمینارها و همایش های علم7 و تخصص7 شـرکت م7 کنند. ٠/٣ درصد هرروز، ٠/٣ درصد هفته ای یx بار، ٠/۵ درصد ماه7 

چندبار، ٠/۵ درصد ماه7 یx بار، ۵/۶ درصد سال7 چندبار و ۶/٧ درصد سال7 یx بار در سمینارها و همایش های علم7 و تخصص7 شرکت م7 کنند.
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ــد  ــتان7 بازدی ــ7 و باس ــز تاریخ ــا مراک ــا ی ــا از موزه ه ــه «آی ــده ک ــیده ش ــخ گویان پرس ــتانJ: از پاس ــJ و باس ــز تاریخ ــا مراک ــا ی ــد از موزه ه بازدی
م7 کنیــد؟»، ٢٢/٣ درصــد جمعیــت نمونــه از موزه هــا یــا مراکــز تاریخــ7 و باســتان7 بازدیــد م7 کننــد. ٠/٨ درصــد ماهــ7 چندبــار، ٢/٢ درصــد ماهــ7 

ــد. ــا مراکــز تاریخــ7 و باســتان7 م7 رون ــا ی ــدن موزه ه ــه دی ــار ب ــار و ٩/٧ درصــد ســال7 یx ب ــار، ٧/٨ درصــد ســال7 چندب یx ب
ادامۀ جدول ١٢‑۴. شرکت در مجامع فرهنگJ، هنری و علمJ و میزان آن

درصدتعداد

شرکت در سمینارها 
و همایش های علمJ و 

Jتخصص

١٠/٣هر روز
٠٠/٠هفته ای چند بار
١٠/٣هفته ای ی8 بار
٢٠/۵ماهJ چند بار
٢٠/۵ماهJ ی8 بار
٢١۵/۶سالJ چند بار
٢۵۶/٧سالJ ی8 بار

٣١١٨٣/۶هیچ
٣۶٣٩٧/۶جمع

بازدید از موزه ها یا مراکز 
Jو باستان Jتاریخ

٠٠/٠هر روز
٠٠/٠هفته ای چند بار
٠٠/٠هفته ای ی8 بار
٣٠/٨ماهJ چند بار
٨٢/٢ماهJ ی8 بار
٢٩٧/٨سالJ چند بار
٣۶٩/٧سالJ ی8 بار

٢٨٩٧٧/٧هیچ
٣۶۵٩٨/١جمع
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ــری  ــای هن ــم و فعالیت ه ــنواره های فیل ــا در جش ــه «آی ــده ک ــیده ش ــخ گویان پرس ــری: از پاس ــای هن ــم و فعالیت ه ــنواره های فیل ــرکت در جش ش
ــار، ٣/٨  ــد. ١/٣ درصــد ماهــ7 یx ب ــری شــرکت م7 کنن ــم و فعالیت هــای هن ــه در جشــنواره های فیل ــت نمون ــد؟»، ١۴ درصــد جمعی شــرکت م7 کنی

ــد. ــری شــرکت م7 کنن ــای هن ــم و فعالیت ه ــار در جشــنواره های فیل ــار و ۶/۵ درصــد ســال7 یx ب درصــد ســال7 چندب
شــرکت در مراســم و جشــن های کمــ8 بــه نیازمنــدان و امــور خیریــه: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا در مراســم و جشــن های کمــx بــه 
ــه شــرکت  ــدان و امــور خیری ــه نیازمن ــه در مراســم و جشــن های کمــx ب ــت نمون ــد؟»، ١٧/٢ درصــد جمعی ــه شــرکت م7 کنی ــدان و امــور خیری نیازمن
م7 کننــد. ٠/۵ درصــد ماهــ7 چندبــار، ١/۶ درصــد ماهــ7 یx بــار، ۶/٧ درصــد ســال7 چندبــار و ۵/٩ درصــد ســال7 یx بــار در مراســم و جشــن های 

کمــx بــه نیازمنــدان و امــور خیریــه شــرکت م7 کننــد.

ادامۀ جدول ١٢‑۴. شرکت در مجامع فرهنگJ، هنری و علمJ و میزان آن

درصدتعداد

شرکت در جشنواره های 
فیلم و فعالیت های هنری

٠٠/٠هر روز
٠٠/٠هفته ای چند بار
٠٠/٠هفته ای ی8 بار
٠٠/٠ماهJ چند بار
۵١/٣ماهJ ی8 بار
١۴٣/٨سالJ چند بار
٢۴۶/۵سالJ ی8 بار

٣٢٠٨۶/٠هیچ
٣۶٣٩٧/۶جمع
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درصدتعداد

شرکت در مراسم و 
جشن های کم8 به 

نیازمندان و امور خیریه

٠٠/٠هر روز
٠٠/٠هفته ای چند بار
٠٠/٠هفته ای ی8 بار
٢٠/۵ماهJ چند بار
۶١/۶ماهJ ی8 بار
٢۵۶/٧سالJ چند بار
٢٢۵/٩سالJ ی8 بار

٣٠٨٨٢/٨هیچ
٣۶٣٩٧/۶جمع

شــرکت در مراســم بزرگداشــت افــراد خــدوم: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا در مراســم بزرگداشــت افــراد خــدوم شــرکت م7 کنیــد؟»، 
١٣/٢ درصــد جمعیــت نمونــه در مراســم بزرگداشــت افــراد خــدوم شــرکت م7 کننــد. ٠/٣ درصــد هفتــه ای یx بــار، ٠/٣ درصــد ماهــ7 چندبــار، ١/١ 

درصــد ماهــ7 یx بــار، ٣/٨ درصــد ســال7 چندبــار و ۵/۴ درصــد ســال7 یx بــار در مراســم بزرگداشــت افــراد خــدوم شــرکت م7 کننــد.
رفتــن بــه نمایشــAاه های کتــاب و مطبوعــات: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا بــه نمایشــ*اه های کتــاب و مطبوعــات م7 رویــد؟»، ۶/٣٠ 
درصــد جمعیــت نمونــه بــه نمایشــ*اه های کتــاب و مطبوعــات م7 رونــد. ٠/٨ درصــد هفتــه ای یx بــار، ١/١ درصــد ماهــ7 چندبــار، ٣ درصــد ماهــ7 

ــه نمایشــ*اه های کتــاب و مطبوعــات م7 رونــد. ــار ب ــار و ١٨/٨ درصــد ســال7 یx ب ــار، ۵/۶ درصــد ســال7 چندب یx ب
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ادامۀ جدول ١٢‑۴. شرکت در مجامع فرهنگJ، هنری و علمJ و میزان آن

درصدتعداد

شرکت در مراسم و 
جشن های بزرگداشت 

افراد خدوم

٠٠/٠هر روز
٠٠/٠هفته ای چند بار
١٠/٣هفته ای ی8 بار
١٠/٣ماهJ چند بار
۴١/١ماهJ ی8 بار
١۴٣/٨سالJ چند بار
٢٠۵/۴سالJ ی8 بار

٣٢٣٨۶/٨هیچ
٣۶٣٩٧/۶جمع

شرکت در نمایشAاه های 
کتاب و مطبوعات

٠٠/٠هر روز
٠٠/٠هفته ای چند بار
٣٠/٨هفته ای ی8 بار
۴١/١ماهJ چند بار
١١٣/٠ماهJ ی8 بار
٢١۵/۶سالJ چند بار
٧٠١٨/٨سالJ ی8 بار

٢۵٨۶٩/۴هیچ
٣۶٧٩٨/٧جمع

ــد  ــد؟»، ١٨/۵ درص ــت7 م7 روی ــع دس ــ*اه های صنای ــه نمایش ــا ب ــه «آی ــده ک ــیده ش ــخ گویان پرس ــتJ: از پاس ــع دس ــAاه های صنای ــه نمایش ــن ب رفت
ــار، ٠/٣ درصــد ماهــ7 چندبــار، ٠/۵ درصــد ماهــ7 یx بــار،  جمعیــت نمونــه بــه نمایشــ*اه های صنایــع دســت7 م7 رونــد. ٠/٣ درصــد هفتــه ای یx ب

ــد. ــع دســت7 م7 رون ــه نمایشــ*اه های صنای ــار ب ــار و ١١/٣ درصــد ســال7 یx ب ۴/٣ درصــد ســال7 چندب
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ادامۀ جدول ١٢‑۴. شرکت در مجامع فرهنگJ، هنری و علمJ و میزان آن

درصدتعداد

شرکت در نمایشAاه های 
Jصنایع دست

٠٠/٠هر روز
٠٠/٠هفته ای چند بار
١٠/٣هفته ای ی8 بار
١٠/٣ماهJ چند بار
٢٠/۵ماهJ ی8 بار
١۶۴/٣سالJ چند بار
۴٢١١/٣سالJ ی8 بار

٣٠٣٨١/۵هیچ
٣۶۵٩٨/١جمع

تنــوع شــرکت در مجامــع فرهنگــJ، هنــری و علمــJ: از آنجــا کــه ممdــن اســت افــراد در چنــد نوع از مجامع شــرکت داشــته باشــند، تعداد شــرکت آنان 
نیــز ســنجیده شــده اســت. ١۴/۵ درصــد جمعیــت نمونــه تنهــا در یــx نــوع از مجامــع، ١۶/٧ درصــد جمعیــت نمونــه در دو نــوع و ٣٧/۴ درصــد جمعیــت 
نمونــه در بیــش از دو نــوع از مجامــع شــرکت م7 کننــد. میانگیــن تعــداد شــرکت افــراد در مجامــع فرهنگ7، هنــری و علمــ7 در جمعیت نمونه ٢/۴۶ اســت.

Jهنری و علم ،Jجدول ١٢‑۵. تنوع شرکت در مجامع فرهنگ

درصدتعداد

تنوع شرکت در مجامع 
Jهنری و علم ،Jفرهنگ

١١۵٣٠/٩هیچ نوع
۵۴١۴/۵ی8 نوع
۶٢١۶/٧دو نوع

١٣٩٣٧/۴بیش از دو نوع
٣٧٠٩٩/۵جمع
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JاهAهای فردی و پای Jو ویژگ Jهنری و علم ،Jجدول ١٢‑۶. تعداد شرکت در مجامع فرهنگ 

SDمیانگینتعداد

سن

١۵٩٠٢/۶٢/٧ تا ٢۵سال
٢۶١٣٧٢/٢٢/۶ تا ۴٠ سال
۴١١٣٢٢/۶٢/٧ تا ۶۴سال

١١٢/٨٢/۶بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٧٨٢/٧٢/٧مرد
١٩٢٢/٢٢/٧زن

تحصیلات

٢۵٢/٩٣/٢بی سواد
۴٨٢/۶٢/۴ابتدایی
١٨۴٢/٢٢/٧متوسطه

J١١١٢/٧٢/٧عال
٠/٠ ١۵/٠حوزوی

وضع فعالیت

١٢٢٢/۴٢/٧شاغل
٣۴٢/۴٢/۶بی}ار

۶٣٢/٨٢/٩محصل و دانشجو
١١۴٢/۴٢/۶خانه دار

٣٣٢/۴٢/٧دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴٠/٣٠/۵بالا
١۴٣/٠٣/٢متوسط بالا

٢٨٢/۴٢/٧متوسط
٣٧٢/۶٢/٩متوسط پایین
٣١٢/۵٢/٧نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین
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SDمیانگینتعداد

پایAاه اقتصادی

۴٠/٨١/٠قشرپایین
۶۵٢/۴٢/۶قشر متوسط رو به پایین

١٢٩٢/٢٢/۴قشر متوسط
۶٣٣/٠٣/٢قشر متوسط رو به بالا

١١٢/۵٢/٩قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

تعداد شرکت در مجامع فرهنگ7، هنری و علم7 و ویژگ7 های فردی و پای*اه7 افراد ارتباط داده شده است. تعداد شرکت در مجامع فرهنگ7، هنری و علم7 
7، مردان بیشتر از زنان، افراد در سطح متوسطه نیز کمتر از دی*ر سطوح تحصیل7، افراد در حال تحصیل بیشتر از  افراد ٢۶ تا ۴٠ سال کمتر از دی*ر گروه های سنّ

دی*ر گروه های فعالیت، افراد در منزلت شغل7 متوسط بالا بیشتر از دی*ر گروه های منزلت7 و قشر متوسط بالا بیشتر از دی*ر اقشار اقتصادی است.

Jمشارکت در امور اجتماع
در این عنوان عضویت و مشارکت فرد در کانون ها، انجمن ها، احزاب، تشdل ها، شوراها و امور فرهنگ7، مذهبی، علم7، صنف7 و سیاس7 بررس7 شده است.

ــا تشــdل ها شــرکت  عضویــت و مشــارکت در امــور و تشــ}ل های اجتماعــJ: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «در کــدام یــx از فعالیت هــا ی
ــه اذعــان داشــته اند کــه در هیــچ نــوع فعالیــت اجتماعــ7  ــه ایــن پرســش، ۶۶/٩ درصــد جمعیــت نمون ــا عضــو آن هســتید؟»، در پاســخ ب ــد ی م7 کنی
یــا تشــdل7 مشــارکت و عضویــت ندارنــد و تنهــا ٣١/۵ درصــد عضــو تشــdل7 بوده انــد و یــا در امــوری اجتماعــ7 مشــارکت داشــته اند. ۴/۶ درصــد 
جمعیــت نمونــه یــا ١۴/۵ درصــد فعــالان امــور اجتماعــ7 در انجمن هــا یــا کانون هــای علمــ7 و فرهنگــ7 عضــو هســتند. ٧/٣ درصــد جمعیــت نمونــه یــا 
٢٣/١ درصــد فعــالان امــور اجتماعــ7 هــم عضــو انجمــن اولیــا و مربیــان هســتند. ١٩/۴ درصــد جمعیــت نمونــه یــا ۶١/۵ درصــد فعالان امــور اجتماع7 
در بســیج عضویــت دارنــد. ٣/٨ درصــد جمعیــت نمونــه یــا ١٢ درصــد فعــالان امــور اجتماعــ7 در یــx انجمــن خیریــه ای عضویــت دارنــد. ٠/۵ درصــد 
جمعیــت نمونــه یــا ١/٧ درصــد فعــالان امــور اجتماعــ7 عضــو شــوراهای شــهر یــا روســتا هســتند. ٢/٢ درصــد جمعیــت نمونــه یــا ۶/٨ درصــد فعــالان 
امــور اجتماعــ7 عضــو یdــ7 از اتحادیه هــای صنفــ7 هســتند. ١/٣ درصــد جمعیــت نمونــه یــا ۴/٣ درصــد فعــالان امــور اجتماعــ7 عضــو انجمــن، حــزب 

یــا تشــdل7 سیاســ7 هســتند و ٨/٣ درصــد جمعیــت نمونــه یــا ٢۶/۵ درصــد فعــالان امــور اجتماعــ7 در امــور مســاجد فعالیــت دارنــد.
ــا فعالیــت عضویــت و  ــد تشــdل ی تنــوع عضویــت و مشــارکت در تشــ}ل ها و فعالیت هــای اجتماعــJ: از آنجــا کــه ممdــن اســت افــراد در چن
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ــه تنهــا عضــو یــx تشــdل  ــز ســنجش شــده اســت. ١٩/۴ درصــد جمعیــت نمون ــان نی مشــارکت داشــته باشــند، تعــداد عضویت هــا فعالیت هــای آن
هســتند یــا در یــx فعالیــت اجتماعــ7 مشــارکت دارنــد، ٨/۶ درصــد افــراد در دو تشــdل یــا فعالیــت و ٣/۵ درصــد افــراد در بیــش از دو فعالیــت یــا 
تشــdل مشــارکت یــا عضویــت دارنــد. میانگیــن تعــداد عضویــت و مشــارکت افــراد در تشــdل ها یــا امــور اجتماعــ7 در جمعیــت نمونــه ٠/۵ اســت.

Jجدول ١٢‑٧. مشارکت در امور اجتماع

٪ خاص٪ کلتعداد

عضویت و مشارکت 
در امور و فعالیت های 

Jاجتماع

ـــ١١٧٣١/۵بله
ـــ٢۴٩۶۶/٩خیر
ـــ٣۶۶٩٨/۴جمع

نام فعالیت یا تش}ل هایی 
که در آن فعالیت دارند.

Jو فرهنگ J١٧۴/۶١۴/۵انجمن یا کانون علم
٢٧٧/٣٢٣/١انجمن اولیا و مربیان

٧٢١٩/۴۶١/۵بسیج
١۴٣/٨١٢/٠انجمن خیریه

٢٠/۵١/٧شوراهای شهر و روستا
J٨٢/٢۶/٨اتحادیه های صنف

J۵١/٣۴/٣انجمن ها، احزاب و تش}ل های سیاس
٣١٨/٣٢۶/۵امور مساجد
١٠/٣٠/٩دیAر موارد

در چند فعالیت  یا تش}ل  
اجتماعJ شرکت یا 

عضویت دارند؟

ـــ٢۴٩۶۶/٩هیچ نوع
ـــ٧٢١٩/۴ی8 نوع
ـــ٣٢٨/۶دو نوع

ـــ١٣٣/۵بیش از دو نوع
ـــ٣۶۶٩٨/۴جمع
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JاهAهای فردی و پای Jو ویژگ Jجدول ١٢‑٨. تعداد فعالیت یا عضویت در تش}ل های اجتماع 

SDمیانگینتعداد

سن

١۵٨٩٠/٧٠/٩ تا ٢۵سال
٢۶١٣۶٠/۴٠/٨ تا ۴٠ سال
۴١١٣١٠/۵٠/٨ تا ۶۴سال

١٠٠/٢٠/۶بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٧۶٠/۶٠/٩مرد
١٩٠٠/۴٠/٧زن

تحصیلات

٢۴٠/٢٠/۵بی سواد
۴٨٠/۴٠/٧ابتدایی
١٨١٠/۶٠/٩متوسطه

J١١١٠/۵٠/٨عال
٠/٠ ١٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

١٢٢٠/۵٠/٨شاغل
٣۴٠/٣٠/۶بی}ار

۶٢٠/۶٠/٩محصل و دانشجو
١١١٠/۵٠/٩خانه دار

٣٣٠/۴٠/٧دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴٠/۵٠/۶بالا
١۴٠/۶٠/٨متوسط بالا

٢٨٠/۵٠/٩متوسط
٣٧٠/۶٠/٩متوسط پایین
٣١٠/٣٠/٧نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین
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SDمیانگینتعداد

پایAاه اقتصادی

۴٠/٠٠/٠قشرپایین
۶۴٠/۵٠/٨قشر متوسط رو به پایین

١٢٩٠/۵٠/٩قشر متوسط
۶١٠/۵٠/٩قشر متوسط رو به بالا

١١٠/٣٠/۶قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

تعــداد مشــارکت و عضویــت در امــور اجتماعــ7 و تشــdل ها و ویژگ7 هــای فــردی و پای*اهــ7 افــراد ارتبــاط داده شــده اســت. بــا افزایــش ســطح 
ــارکت و  ــداد مش ــد. تع ــش م7 یاب ــ7 افزای ــای اجتماع ــdل های و فعالیت ه ــان در تش ــارکت آن ــت مش ــداد عضوی ــراد تع ــن اف ــش س ــلات و کاه تحصی
عضویــت در امــور اجتماعــ7 و تشــdل های مــردان بیشــتر از زنــان، دانش آمــوزان و دانشــجویان بیشــتر از بیــdاران و افــراد دارای درآمــد بــدون کار، نســبتاً 

پاییــن کمتــر از متوســط بــالا و متوســط پاییــن و قشــر بــالا کمتــر از دی*ــر اقشــار اقتصــادی اســت.

Jمعاشرت  اجتماع
در ایــن عنــوان، برگــزاری جشــن تولــد بــرای اعضــای خانــواده و بــه واســطۀ آن دورهمــ7 خانــواده و شــرکت دوســتان و آشــنایان در آن و نیــز میــزان رفــت 

و آمــد بــا خویشــاوندان، همســای*ان، دوســتان و همــdاران مــورد بررســ7 قــرار گرفتــه اســت.
برگــزاری جشــن تولــد: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا در ســال گذشــته، جشــن تولــدی بــرای اعضــای خانــوادۀ شــما برگــزار شــده اســت؟»، 
در پاســخ بــه ایــن پرســش، ۵٩/٧ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه در ســال گذشــته جشــن تولــد برگــزار کرده انــد. ۵١/٨ درصــد برگزارکننــدگان 

جشــن تولــد یــا ٣٠/٩ درصــد جمعیــت نمونــه نیــز گفته انــد کــه در ایــن مراســم افــرادی غیــر از اعضــای خانــواده نیــز شــرکت کرده انــد. 
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جدول ١٢‑٩. برگزاری جشن تولد

٪ خاص٪ کلتعداد

برگزاری جشن تولد برای 
اعضای خانواده

ـــ٢٢٢۵٩/٧بله
ـــ١۴۵٣٩/٠خیر
ـــ٣۶٧٩٨/٧جمع

شرکت افرادی غیر از 
خانواده در جشن تولد

١١۵٣٠/٩۵١/٨بله
١٠٧٢٨/٨۴٨/٢خیر
٢٢٢۵٩/٧١٠٠/٠جمع

برگــزاری جشــن تولــد بــا ویژگ7 هــای فــردی و پای*اهــ7 افــراد ارتبــاط داده شــده اســت. بــا کاهــش ســن (جــز ســالمندان)، ســطح تحصیــلات (جــز 
ســطح عالــ7) و افزایــش منزلــت شــغل7 (جــز متوســط بــالا) و پایــ*اه اقتصــادی افــراد میــزان کســان7 که گفته انــد در منــزل آنــان جشــن تولــد برگزار م7 شــود 

بیشــتر م7 شــود. شــاغلان کمتــر از خانه دارهــا و ایــن دو کمتــر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت گفته انــد کــه در منــزل آنــان جشــن تولــد برگــزار م7 شــود.

JاهAهای فردی و پای Jجدول ١٢‑١٠. برگزاری جشن تولد برای فردی از اعضاء خانواده و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵۵٨٢۶/١۶۵/٢ تا ٢۵سال
٢۶٨١٣۶/۵۵٩/١ تا ۴٠ سال
۴١٧۵٣٣/٨۵٧/٧ تا ۶۴سال

٨٣/۶٧٢/٧بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٠٧۴٨/٢۶٠/۵مرد
١١۵۵١/٨۶٠/۵زن
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

تحصیلات

٢٠٩/٠٨٠/٠بی سواد
٣٠١٣/۶۶٢/۵ابتدایی
١٠١۴۵/٧۵۵/۵متوسطه

J٧٠٣١/٧۶٣/۶عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

۶٧٣٠/۵۵۵/۴شاغل
٢٢١٠/٠۶۶/٧بی}ار

۴١١٨/۶۶۵/١محصل و دانشجو
۶٩٣١/۴۶١/١خانه دار

٢١٩/۵۶٣/۶دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٢٣/٢۵٠/٠بالا
۶٩/۵۴٢/٩متوسط بالا

١٨٢٨/۶۶۴/٣متوسط
٢١٣٣/٣۵٨/٣متوسط پایین
١۶٢۵/۴۵١/۶نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٢١/٣۵٠/٠قشرپایین
٣۶٢٢/٩۵۶/٣قشر متوسط رو به پایین

٧٣۴۶/۵۵٧/٠قشر متوسط
٣٧٢٣/۶۵٨/٧قشر متوسط رو به بالا

٩۵/٧٨١/٨قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا
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رفــت و آمــد بــا خویشــاوندان: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «هــر چنــد وقــت یــx بــار بــا خویشــاوندان رفــت و آمــد م7 کنیــد؟»، در پاســخ بــه 
ایــن پرســش، ٩/١ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد هــرروز، ٢٧/٧ درصــد هفتــه ای چند بــار، ٢٢/٠ درصــد هفتــه ای یx بــار، ١۵/۶ درصــد ماهــ7 دو 
ســه بــار، ١٠/٢ درصــد ماهــ7 یx بــار، ٨/۶ درصــد ســال7 چندبــار و ۴/۶ درصــد ســال7 یx بــار بــا خویشــاوندان رفــت و آمــد دارنــد و ١/۶ درصــد نیــز 

هرگــز بــا خویشــاوندان رفــت و آمــد ندارنــد.
رفــت و آمــد بــا همســایAان: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «هــر چنــد وقــت یx بــار بــا همســای*ان رفــت و آمــد م7 کنیــد؟»، در پاســخ بــه ایــن 
ــار، ١١/٨ درصــد ماهــ7 دو  ــه ای یx ب ــار، ١١/٣ درصــد هفت ــه ای چند ب ــد هــرروز، ١١/۶ درصــد هفت ــه گفته ان ــت نمون پرســش، ١۴/٢ درصــد جمعی
ســه بــار، ۶/٧ درصــد ماهــ7 یx بــار، ۶/۵ درصــد ســال7 چندبــار و ۴/٣ درصــد ســال7 یx بــار بــا همســای*ان رفــت و آمــد دارنــد و ٣٢/٨ درصــد نیــز 

هرگــز بــا همســای*ان رفــت و آمــد ندارنــد.
جدول ١٢‑١١. میزان رفت و آمد با خویشان و همسایAان 

درصدتعداد

میزان رفت و آمد با اقوام و 
خویشان

٣۴٩/١هر روز
١٠٣٢٧/٧هفته ای چند بار
٨٢٢٢/٠هفته ای ی8 بار
۵٨١۵/۶ماهJ دو سه بار
٣٨١٠/٢ماهJ ی8 بار
٣٢٨/۶سالJ چند بار
١٧۴/۶سالJ ی8 بار

۶١/۶هیچ
٣٧٠٩٩/۵جمع
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درصدتعداد

میزان رفت و آمد با 
همسایAان

۵٣١۴/٢هر روز
۴٣١١/۶هفته ای چند بار
۴٢١١/٣هفته ای ی8 بار
۴۴١١/٨ماهJ چند بار
٢۵۶/٧ماهJ ی8 بار
٢۴۶/۵سالJ چند بار
١۶۴/٣سالJ ی8 بار

١٢٢٣٢/٨هیچ
٣۶٩٩٩/٢جمع

رفــت و آمــد بــا دوســتان: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «هــر چنــد وقــت یــx بــار بــا دوســتان رفــت و آمــد م7 کنیــد؟»، در پاســخ بــه ایــن پرســش، ١۴ درصــد 
جمعیــت نمونــه گفته انــد هــرروز، ١٢/۴ درصــد هفتــه ای چند بــار، ٧/۵ درصــد هفتــه ای یx بــار، ١٢/١ درصــد ماهــ7 دو ســه بــار، ١٣/٧ درصد ماهــ7 یx بــار، ٩/١ درصد 

ســال7 چندبــار و ۶/٢ درصــد ســال7 یx بــار بــا دوســتان رفــت و آمــد دارنــد و ٢۴/۵ درصــد نیــز هرگــز رفــت و آمــد بــا دوســتان ندارنــد.
رفــت و آمــد بــا همــ}اران: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «هــر چنــد وقــت یــx بــار بــا همــdاران رفــت و آمــد م7 کنیــد؟»، در پاســخ بــه ایــن پرســش، 
۶/٢ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد هــرروز، ٣/٨ درصــد هفتــه ای چند بــار، ٣ درصــد هفتــه ای یx بــار، ۵/۴ درصــد ماهــ7 دو ســه بــار، ۵/٩ درصــد ماهــ7 

یx بــار، ۶/۵ درصــد ســال7 چندبــار و ٣/٢ درصــد ســال7 یx بــار بــا همــdاران رفــت و آمــد دارنــد و ۶٢/٩ درصــد نیــز هرگــز رفــت و آمــد ندارنــد.
با نتایج به دست آمده، دیده م7 شود که هنوز بیشترین رفت و آمدها با خویشاوندان است و کمترین رفت و آمدها با همdاران است.
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جدول ١٢‑١٢. میزان رفت و آمد با دوستان و هم}اران

درصدتعداد

میزان رفت و آمد با 
دوستان

۵٢١۴/٠هر روز
۴۶١٢/۴هفته ای چند بار
٢٨٧/۵هفته ای ی8 بار
۴۵١٢/١ماهJ چند بار
۵١١٣/٧ماهJ ی8 بار
٣۴٩/١سالJ چند بار
٢٣۶/٢سالJ ی8 بار

٩١٢۴/۵هیچ
٣٧٠٩٩/۵جمع

میزان رفت و آمد با 
هم}اران

٢٣۶/٢هر روز
١۴٣/٨هفته ای چند بار
١١٣/٠هفته ای ی8 بار
٢٠۵/۴ماهJ چند بار
٢٢۵/٩ماهJ ی8 بار
٢۴۶/۵سالJ چند بار
١٢٣/٢سالJ ی8 بار

٢٣۴۶٢/٩هیچ
٣۶٠٩۶/٨جمع
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در این فصل، انجام فعالیت های هنری و دست7، انواع و میزان آن مورد بررس7 قرار گرفته است.
انجــام فعالیــت هنــری و دســتJ: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «کدام یــx از فعالیت هــای هنــری و دســت7 زیــر را (بــه عنــوان ســرگرم7  و تفنــن 
و نــه تکلیــف درســ7 و کار) انجــام م7 دهیــد؟»، در پاســخ بــه ایــن پرســش، ۶٧/۵ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه هیــچ فعالیــت هنــری و دســت7 

انجــام نم7 دهنــد و ٣١/۵ درصــد یــx یــا چنــد فعالیــت هنــری انجــام م7 دهنــد.
Jجدول ١٣‑١. انجام فعالیت های هنری و دست

درصدتعداد

انجام فعالیت های هنری و 
Jدست

١١٧٣١/۵بله
٢۵١۶٧/۵خیر
٣۶٨٩٨/٩جمع

انجام کار هنری و دســـتJ: ۵/۶ درصد جمعیت نمونه به هنر نقاشـــ7، گرافیx یا کاریdاتور، ٣/٨ درصد جمعیت نمونه به هنر خوشنویســـ7، ١/۶ درصد 
جمعیـــت نمونه بـــه هنر معرق، منبت و خاتـــم کاری و قلم زنـــ7، ١/۶ درصد جمعیت نمونه به هنر گلـــدوزی، منجوق و ملیلـــه دوزی، ١٠/۵ درصد جمعیت 
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نمونـــه بـــه هنر خیاطـــ7 و بافتن7، ٣/٢ درصد جمعیـــت نمونه به هنر عکاســـ7، ١/٣ درصد جمعیت نمونه به هنـــر فیلم بـــرداری،  ١/٩ درصد جمعیت نمونه 
بـــه هنر فـــرش و گلیم باف7، ٠/۵ درصد جمعیـــت نمونه به هنر مجسمه ســـازی، ٠/٨ درصد جمعیت نمونه بـــه هنر تئاتر، ١/۶ درصـــد جمعیت نمونه به هنر 
آوازخوانـــ7 و نواختن ســـاز، ١/١ درصد جمعیت نمونه به هنر ســـفره آرایی، ٧/٨ درصـــد جمعیت نمونه به هنر شـــیرین7 پزی، ١٠/٨ درصد جمعیت نمونه به 

هنـــر پرورش گل و گیاه، ٠/٣ درصد جمعیت نمونه به هنر حصیرباف7 مشـــغول هســـتند.
جدول ١٣‑٢. نوع و میزان انجام فعالیت هنری

٪خاص٪کلمیزاننوع فعالیت هنری٪خاص٪کلمیزاننوع فعالیت هنری

نقاشJ، گرافی8 و 
کاری}اتور

١٣/٢۵٧/١ساعت

مجسمه سازی

١٠/٠٠/٠ ساعت
٢٠/۵١٠٠/٠ ساعت٢١/٣٢٣/٨ساعت

٢٠/٠٠/٠+ ساعت٢١/١١٩/٠+ ساعت
٠/۵١٠٠/٠جمع۵/۶١٠٠/٠جمع

Jخوشنویس

١١/٩۵٠/٠ساعت

تئاتر

١٠/٠٠/٠ ساعت
٢٠/٣٣٣/٣ ساعت٢١/١٢٨/۶ساعت

٢٠/۵۶۶/٧+ ساعت٢٠/٨٢١/۴+ ساعت
٠/٨١٠٠/٠جمع٣/٨١٠٠/٠جمع

معرق، منبت، خاتم و 
Jقلم زن

١٠/۵٣٣/٣ ساعت

آواز و نواختن ساز

١٠/۵٣٣/٣ ساعت
٢٠/٣١۶/٧ ساعت٢٠/٣١۶/٧ ساعت

٢٠/٨۵٠/٠+ ساعت٢٠/٨۵٠/٠+ ساعت
١/۶١٠٠/٠جمع١/۶١٠٠/٠جمع

گلدوزی،منجوق و 
ملیله دوزی

١٠/٨۵٠/٠ ساعت

سفال گری

١٠/٠٠/٠ ساعت
٢٠/٠٠/٠ ساعت٢٠/٠٠/٠ ساعت

٢٠/٠٠/٠+ ساعت٢٠/٨۵٠/٠+ ساعت
٠/٠٠/٠جمع١/۶١٠٠/٠جمع
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٪خاص٪کلمیزاننوع فعالیت هنری٪خاص٪کلمیزاننوع فعالیت هنری

Jو بافتن Jخیاط

١۴/٣۴١/٠ ساعت

سفره آرایی

١٠/٣٢۵/٠ ساعت
٢٠/۵۵٠/٠ ساعت٢٢/۴٢٣/١ ساعت

٢٠/٣٢۵/٠+ ساعت٢٣/٨٣۵/٩+ ساعت
١/١١٠٠/٠جمع١٠/۵١٠٠/٠جمع

Jعکاس

١١/۶۵٠/٠ ساعت

شیرینJ پزی

١٣/۵۴۴/٨ ساعت
٢٢/٢٢٧/۶ ساعت٢١/١٣٣/٣ ساعت

٢٢/٢٢٧/۶+ ساعت٢٠/۵١۶/٧+ ساعت
٧/٨١٠٠/٠جمع٣/٢١٠٠/٠جمع

فیلم برداری

١٠/۵۴٠/٠ ساعت

پرورش گل و گیاه

١٧/٠۶۵/٠ ساعت
٢٠/٨٧/۵ ساعت٢٠/۵۴٠/٠ ساعت

٢٣/٠٢٧/۵+ ساعت٢٠/٣٢٠/٠+ ساعت
١٠/٨١٠٠/٠جمع١/٣١٠٠/٠جمع

Jفرش و گلیم باف

١٠/٣١۴/٣ ساعت

Jحصیرباف

١٠/٣١٠٠/٠ ساعت
٢٠/٠٠/٠ ساعت٢٠/٣١۴/٣ ساعت

٢٠/٠٠/٠+ ساعت٢١/٣٧١/۴+ ساعت
٠/٣١٠٠/٠جمع١/٩١٠٠/٠جمع

ــداد  ــند، تع ــته باش ــرکت داش ــت7 ش ــری و دس ــت هن ــوع فعالی ــد ن ــراد در چن ــت اف ــن اس dــه مم ــا ک ــتJ: از آنج ــری و دس ــای هن ــوع فعالیت ه تن
فعالیت هــای آنــان نیــز ســنجش شــده اســت. ١٩/۴ درصــد جمعیــت نمونــه تنهــا یــx نــوع، ٨/١ درصــد دو نــوع و ۴ درصــد بیــش از دو نــوع فعالیــت 

ــر ٠/۵ درصــد اســت. ــه براب ــت نمون ــری و دســت7 در جمعی ــن انجــام فعالیت هــای هن ــد. میانگی ــری و دســت7 انجــام م7 دهن هن
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Jجدول ١٣‑٣. تنوع فعالیت های هنری و دست

درصدتعداد

تنوع فعالیت های هنری 
 Jو دست

٢۵۵۶٨/۵هیچ نوع
٧٢١٩/۴ی8 نوع
٣٠٨/١دو نوع

١۵۴/٠بیش از دو نوع
٣٧٢١٠٠/٠جمع

JاهAهای فردی و پای Jو ویژگ Jجدول ١٣‑۴. تعداد فعالیت های هنری و دست 

SDمیانگینتعداد

سن

١۵٩٠٠/٧١/١ تا ٢۵سال
٢۶١٣۶٠/۴٠/٩ تا ۴٠ سال
۴١١٣١٠/۵١/١ تا ۶۴سال

١١٠/٧١/٠بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٧٨٠/۴٠/٩مرد
١٩٠٠/٧١/١زن

تحصیلات

٢۵٠/٨١/٣بی سواد
۴٧٠/۴٠/٧ابتدایی
١٨٣٠/۶١/٢متوسطه

J١١١٠/۴٠/٧عال
 ١٠/٠٠/٠حوزوی



١۶۵ | Jفصل سیزدهم: فعالیت های هنری و دست

SDمیانگینتعداد

وضع فعالیت

١٢٢٠/۵١/٢شاغل
٣۴٠/۴٠/٨بی}ار

۶٣٠/۶١/١محصل و دانشجو
١١٢٠/۶٠/٩خانه دار

٣٣٠/۴٠/٧دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴٠/۵١/٠بالا
١۴٠/۴٠/۵متوسط بالا

٢٨١/٠٢/٠متوسط
٣٧٠/۵٠/٩متوسط پایین
٣١٠/۴٠/۶نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

۴٠/۵١/٠قشرپایین
۶۵٠/۶١/١قشر متوسط رو به پایین

١٢٩٠/۴٠/٩قشر متوسط
۶٣٠/۴١/١قشر متوسط رو به بالا

١١٠/۵٠/٨قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

تعــداد انجــام فعالیت هــای هنــری و دســت7 بــا ویژگ7 هــای فــردی و پای*اهــ7 افــراد ارتبــاط داده شــده اســت. تعــداد انجــام فعالیت هــای هنــری و 
7، زنــان بیشــتر از مــردان، افــراد در ســطح ابتدایــی و عالــ7 کمتــر و بی ســوادان بیشــتر از  دســت7 افــراد ٢۶ تــا ۶۴ ســال کمتــر از دی*ــر گروه هــای ســنّ
دی*ــر ســطوح تحصیلــ7، بیــdاران و افــراد دارای درآمــد بــدون کار کمتــر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت، افــراد در منزلــت شــغل7 متوســط بیشــتر از دی*ــر 

گروه هــای منزلتــ7 و قشــر متوســط پاییــن بیشــتر از اقشــار متوســط و متوســط بالاســت.





iT8C :U?N."); GH*

در ایــن فصــل انجــام انــواع ورزش هــا، مــدت زمــان اختصاص یافتــه بــرای ورزش کــردن، مــdان انجــام ورزش، عضویــت در باشــ*اه ها و کلوپ هــای 
ورزشــ7 و تماشــای ورزش در مجامــع ورزشــ7 و از تلویزیــون مــورد بررســ7 قــرار گرفتــه اســت.

انجــام ورزش: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «بیشــتر چــه ورزش هایــی انجــام م7 دهیــد؟ (بــه ترتیــب تــا دو گزینــه را نــام ببریــد)»، ۴٨/١ درصــد 
جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه هرگــز ورزش نم7 کننــد و ۵١/٩ درصــد نیــز ورزش م7 کننــد.

جدول ١۴‑١. انجام ورزش، میزان و م}ان آن

٪خاص٪کلتعداد

انجام ورزش 

ـــ١٩٣۵١/٩بله
ـــ١٧٩۴٨/١خیر
ـــ٣٧٢١٠٠/٠جمع
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٪خاص٪کلتعداد

میزان انجام ورزش در 
هفته

١۵۴/٠٨/١تا نیم ساعت
٢٣۶/٢١٢/۴تا ی8 ساعت
۵١١٣/٧٢٧/۶تا دو ساعت
٣٣٨/٩١٧/٨تا سه ساعت

٢٨٧/۵١۵/١سه تا پنج ساعت
٣۵٩/۴١٨/٩بیش از پنج ساعت

١٨۵۴٩/٧١٠٠/٠جمع

م}ان انجام ورزش

٣١٨/٣١۶/٣خانه
۵٧١۵/٣٣٠/٠کوچه و خیابان

۶۶١٧/٧٣۴/٧استادیوم، سالن، باشAاه
١٩۵/١١٠/٠میدان یا م}ان مشخص در محله

١٧۴/۶٨/٩پارک
١٩٠۵١/١١٠٠/٠جمع

بــا افزایــش ســن افــراد، ورزش کــردن نیــز بیشــتر م7 شــود. مــردان بیشــتر از زنــان، افــراد در ســطح متوســطه کمتــر و ابتدایــی بیشــتر از دی*ــر ســطوح 
تحصیلــ7، افــراد دارای درآمــد بــدون کار بیشــتر و بیــdاران و دانش آمــوزان و دانشــجویان کمتــر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت، افــراد در منزلــت شــغل7 

متوســط پاییــن و نســبتاً پاییــن هــم کمتــر از دی*ــر رتبه هــای منزلتــ7 و قشــر متوســط نیــز کمتــر از اقشــار بالاتــر ورزش م7 کننــد.
JاهAهای فردی و پای Jجدول ١۴‑٢. انجام ورزش و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵۴۶٢٣/٨۵٠/۵ تا ٢۵سال
٢۶٧٢٣٧/٣۵٢/۶ تا ۴٠ سال
۴١۶٧٣۴/٧۵٠/۴ تا ۶۴سال

٨۴/١٧٢/٧بالاتر از ۶۴ سال
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

جنس
١٠٣۵٣/۴۵٧/٢مرد
٩٠۴۶/۶۴۶/٩زن

تحصیلات

١٣۶/٨۵٠/٠بی سواد
٣٢١۶/٧۶۶/٧ابتدایی
٨٧۴۵/٣۴٧/٠متوسطه

J۵٩٣٠/٧۵٣/٢عال
١٠/۵١٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

۶٧٣۴/٧۵۴/٩شاغل
١۶٨/٣۴۵/٧بی}ار

٢٩١۵/٠۴۶/٠محصل و دانشجو
۶٢٣٢/١۵٣/٩خانه دار

١٩٩/٨۵٧/۶دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٠٠/٠٠/٠بالا
٩١۴/٣۶۴/٣متوسط بالا

١٩٣٠/٢۶٧/٩متوسط
١٩٣٠/٢۵١/۴متوسط پایین
١۶٢۵/۴۵١/۶نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

١٠/٧٢۵/٠قشرپایین
٣٣٢۴/٣۵٠/٨قشر متوسط رو به پایین

۶٣۴۶/٣۴٨/٨قشر متوسط
٣٣٢۴/٣۵٢/۴قشر متوسط رو به بالا

۶۴/۴۵۴/۵قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا
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مــدت زمــان ورزش: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «به طــور متوســط چنــد ســاعت از وقــت خــود در هفتــه را صــرف ورزش م7 کنیــد؟»، در 
پاســخ بــه ایــن پرســش، ٨/١ درصــد اهالــ7 ورزش گفته انــد تــا نیــم ســاعت، ١٢/۴ درصــد تــا یــx ســاعت، ٢٧/۶ درصــد تــا دو ســاعت، ١٧/٨ درصــد 
تــا ســه ســاعت، ١۵/١ درصــد ســه تــا پنــج ســاعت و ١٨/٩ درصــد بیــش از پنــج ســاعت در هفتــه ورزش م7 کننــد. میانگیــن مــدت زمــان انجــام ورزش 

در میــان علاقه منــدان بــه  ورزش، ٣/۴٢ ســاعت و در جمعیــت نمونــه ١/٧ ســاعت در هفتــه اســت.
  متوســط گــذران وقــت بــرای ورزش و ویژگ7 هــای فــردی و پای*اهــ7 افــراد بــا یdدی*ــر ارتبــاط داده شــده اســت. بــا افزایــش ســن، منزلــت شــغل7 
و کاهــش ســطح تحصیــلات و پایــ*اه اقتصــادی افــراد مــدت زمــان بیشــتری بــرای ورزش کــردن م7 گذراننــد. مــدت زمــان انجــام ورزش مــردان بیشــتر 

از  زنــان، افــراد در حــال تحصیــل و بیــdار بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت اســت.
JاهAهای فردی و پای Jجدول ١۴‑٣. متوسط گذران وقت برای ورزش در هفته (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵۴٣٣/٧٣/١ تا ٢۵سال
٢۶٧٠٢/٩٢/١ تا ۴٠ سال
۴١۶۵٣/٧۴/٣ تا ۶۴سال

٧۴/۴۴/۵بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٠٠٣/۶٣/۶مرد
٨۵٣/٢٣/٠زن

تحصیلات

١٣۴/٧۴/۴بی سواد
٣٠٣/٨۵/۴ابتدایی
٨۶٣/١٢/٩متوسطه

J۵۵٣/۵٢/٠عال
١١/٠٠/٠حوزوی
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SDمیانگینتعداد

وضع فعالیت

۶۵٣/٣٢/۵شاغل
١٣٣/٨٢/۶بی}ار

٢٨٣/٨٣/۵محصل و دانشجو
۶٢٣/٣۴/۴خانه دار

١٧٣/٣٢/٢دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٠٠/٠٠/٠بالا
٩۴/٢١/٨متوسط بالا

١٨٣/٩٣/٧متوسط
١٨٣/۴١/٨متوسط پایین
١۶٢/٠١/٠نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

١۵/٠٠/٠قشرپایین
٣٢۴/٠۵/٧قشر متوسط رو به پایین

۵٧٣/٣٢/٣قشر متوسط
٣٣٣/۵٢/٧قشر متوسط رو به بالا

۶٣/١١/٨قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

مــ}ان انجــام ورزش: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «بیشــتر در چــه مdان هایــی ورزش م7 کنیــد؟»، در پاســخ بــه ایــن پرســش، ١۶/٣ درصــد 
گفته انــد در خانــه ورزش م7 کننــد، ٣٠ درصــد از علاقه منــدان بــه ورزش در کوچــه و خیابــان بــه ورزش کــردن م7 پردازنــد، ٣۴/٧ درصــد در اســتادیوم، 

ســالن یــا باشــ*اه ورزشــ7، ١٠ درصــد در میــدان یــا مــdان مشــخص7 در محلــه و ٨/٩ درصــد در پــارک ورزش م7 کننــد.
انــواع ورزش: در پاســخ بــه ایــن پرســش کــه «بیشــتر چــه ورزش هایــی انجــام م7 دهیــد؟»، در اولویــت اول، ۴١/۵ درصــد علاقه منــدان بــه ورزش 
گفته انــد کــه پیــاده روی م7 کننــد. ١۴/۵ درصــد نیــز فوتبــال بــازی م7 کننــد، ٩/٣ درصــد بدن ســازی، ۶/٧ درصــد نرمــش، ۶/٢ درصــد والیبــال، ۶/١ 
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درصــد آیروبیــx، شــطرنج و دوچرخه ســواری، ۴/١ درصــد شــنا، ٢/۶ درصــد ورزش هــای رزمــ7 و ١ درصــد کشــت7، بســdتبال، تکوانــدو، اســdیت و 
پیلاتــس م7 کننــد. دی*ــر ورزش هــا بــه ترتیــب بــا کمتــر از یــx درصــد عبارتنــد از: کوه نــوردی، دو میدانــ7، یــوگا، کاراتــه، تنیــس، ژیمناســتیx، هندبــال، 

ورزش هــای باســتان7 و تیرانــدازی و ســوارکاری. 
  امــا در اولویــت دوم، بــه ترتیــب، پیــاده روی و بدن ســازی بــا ١١/١ درصــد، والیبــال بــا ١۴/٣ درصــد فوتبــال بــا ٧/٩ درصــد، شــنا بــا ۴/٨ درصــد، 
نرمــش و دوچرخه ســواری بــا ۶/٣ درصــد، کوه نــوردی، آیروبیــx، ورزش هــای رزمــ7، بســdتبال و شــطرنج بــا ٣/٢ درصــد، کاراتــه و پینــگ پنــگ بــا 

۴/٨ درصــد و دو میدانــ7، کشــت7، بوکــس، بدمینتــون، ژیمناســتیx، هندبــال، تیرانــدازی و اســ7d بــا ١/۶ درصــد، انجــام م7 شــوند. 
جدول ١۴‑۴. نوع  ورزش

اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

٨٠٢١/۵۴١/۵٧١/٩١١/١پیاده روی
٢٨٧/۵١۴/۵۵١/٣٧/٩فوتبال

١٨۴/٨٩/٣٧١/٩١١/١بدن سازی
J١٣٣/۵۶/٧۴١/١۶/٣نرمش و حرکات ورزش

١٢٣/٢۶/٢٩٢/۴١۴/٣والیبال
٣٠/٨١/۶٢٠/۵٣/٢آیروبی8

١٠/٣٠/۵٢٠/۵٣/٢کوهنوردی
٨٢/٢۴/١٣٠/٨۴/٨شنا

J۵١/٣٢/۶٢٠/۵٣/٢ورزش های رزم
٣٠/٨١/۶۴١/١۶/٣دوچرخه سواری

J١٠/٣٠/۵١٠/٣١/۶دو و میدان
J٢٠/۵١/٠١٠/٣١/۶کشت
٠٠/٠٠/٠١٠/٣١/۶بوکس

٢٠/۵١/٠٢٠/۵٣/٢بس}تبال 
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اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

٢٠/۵١/٠٠٠/٠٠/٠تکواندو
١٠/٣٠/۵٠٠/٠٠/٠یوگا

١٠/٣٠/۵٣٠/٨۴/٨کاراته
٢٠/۵١/٠٠٠/٠٠/٠پیلاتس
١٠/٣٠/۵٠٠/٠٠/٠تنیس

٠٠/٠٠/٠٣٠/٨۴/٨پینگ پنگ
٠٠/٠٠/٠١٠/٣١/۶بدمینتون

١٠/٣٠/۵١٠/٣١/۶ژیمناستی8
١٠/٣٠/۵١٠/٣١/۶هندبال

J١٠/٣٠/۵٠٠/٠٠/٠ورزش های باستان
٣٠/٨١/۶٢٠/۵٣/٢شطرنج

١٠/٣٠/۵١٠/٣١/۶تیراندازی
١٠/٣٠/۵٠٠/٠٠/٠سوارکاری

J{٠٠/٠٠/٠١٠/٣١/۶اس
٢٠/۵١/٠٠٠/٠٠/٠اس}یت

١٩٣۵١/٩١٠٠/٠۶٣١۶/٩١٠٠/٠جمع

عضویــت در باشــAاه، کلــوپ یــا تیــم ورزشــJ: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا عضــو باشــ*اه، کلــوپ یــا تیــم ورزشــ7 هســتید؟»، ١٣/٢ درصــد 
جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه عضــو باشــ*اه، کلــوپ یــا تیــم ورزشــ7 هســتند.
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Jاه ورزشAجدول ١۴‑۵. عضویت در باش

درصدتعداد

عضویت در باشAاه یا 
Jکلوپ ورزش

۴٩١٣/٢بله
١۴٢٣٨/٢خیر
١٩١۵١/٣جمع

تماشای ورزش 
تماشــای ورزش در اماکــن، ســالن ها و میدان هــای ورزشــJ: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «بــرای تماشــای ورزش بــه ســالن ها، اماکــن و 
میدان هــای ورزشــ7 م7 رویــد؟»، در پاســخ بــه ایــن پرســش، تنهــا ١٢/۴ درصــد گفته انــد کــه بــرای تماشــای ورزش بــه ســالن ها، اماکــن و میدان هــای 

ــد. ــ7 م7 رون ورزش
جدول ١۴‑۶. میزان تماشای ورزش

٪خاص٪کلتعداد

تماشای ورزش در اماکن، 
سالن ها و میدان های 

Jورزش

ـــ۴۶١٢/۴بله
ـــ٣١۶٨۴/٩خیر
ـــ٣۶٢٩٧/٣جمع

میزان تماشای ورزش در 
هفته در اماکن، سالن ها و 

Jمیدان های ورزش

۶١/۶١۵/٠تا نیم ساعت
۵١/٣١٢/۵تا ی8 ساعت
١۵۴/٠٣٧/۵تا دو ساعت

١۴٣/٨٣۵/٠بیش از دو ساعت
۴٠١٠/٨١٠٠/٠جمع



فصل چهاردهم: ورزش | ١٧۵

٪خاص٪کلتعداد

میزان تماشای ورزش در 
هفته از تلویزیون

ـــ١٩٨۵٣/٢تماشا نمJ کند
ـــ٢۵۶/٧تا نیم ساعت
ـــ۴۵١٢/١تا ی8 ساعت
ـــ٧٣١٩/۶تا دو ساعت

ـــ٣١٨/٣بیش از دو ساعت
ـــ١۵۶٠۶١٠٠/٠جمع

مــدت زمــان تماشــای ورزش در اماکــن ورزشــJ: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «به طــور متوســط در هفتــه چنــد ســاعت وقــت در ســالن ها، اماکــن 
و میدان هــای ورزشــ7 بــه تماشــای ورزش اختصــاص م7 دهیــد؟»، ١۵ درصــد کســان7 که بــه اماکــن ورزشــ7 م7 رونــد گفته انــد تــا نیــم ســاعت، ۵/١٢ 
درصــد تــا یــx ســاعت، ٣٧/۵ درصــد تــا دو ســاعت و ٣۵ درصــد بیــش از دو ســاعت در هفتــه بــرای تماشــای ورزش بــه اماکــن، ســالن ها یــا میدان هــای 
ورزشــ7 م7 رونــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه بــه ترتیــب، ١/۶ درصــد، ١/٣ درصــد، ۴ درصــد و ٣/٨ درصــد بــرای نیــم ســاعت تــا بیــش از دو ســاعت 

اســت. میانگیــن تماشــای ورزش در میــان ورزشــ*اه روها ٢/٣٢ ســاعت در هفتــه و در جمعیــت نمونــه ٠/٢۵ ســاعت در هفتــه اســت.
تماشــای ورزش از تلویزیــون: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «به طــور متوســط در هفتــه چنــد ســاعت وقــت بــرای تماشــای ورزش از تلویزیــون 
اختصــاص م7 دهیــد؟»، ۶/٧ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد تــا نیــم ســاعت، ١٢/١ درصــد تــا یــx ســاعت، ١٩/۶ درصــد تــا دو ســاعت و ٨/٣ 
درصــد بیــش از دو ســاعت در هفتــه بــرای تماشــای ورزش بــه اماکــن، ســالن ها یــا میدان هــای ورزشــ7 م7 رونــد. میانگیــن تماشــای ورزش از تلویزیــون 

نیــز ١/٩ ســاعت در هفتــه اســت.
میانگیــن تماشــای ورزش از تلویزیــون و ویژگ7 هــای فــردی و پای*اهــ7 افــراد در ارتبــاط قــرار داده شــده اســت. بــا افزایــش ســن (تــا ۶۴ ســال) و 
کاهــش ســطح تحصیــلات، میــزان تماشــای ورزش از تلویزیــون نیــز بیشــتر م7 شــود. میــزان تماشــای ورزش از تلویزیــون بــرای مــردان بیشــتر از زنــان، 

خانه دارهــا بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت و افــراد در منزلــت شــغل7 متوســط بــالا نیــز کمتــر از دی*ــر گروه هــای منزلتــ7 اســت.
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JاهAهای فردی و پای Jجدول ١۴‑٧. متوسط گذران وقت برای تماشای ورزش از تلویزیون در هفته (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵٩١٠/٧١/١ تا ٢۵سال
٢۶١٣٧٠/٩١/٣ تا ۴٠ سال
۴١١٣٣١/٠٢/٣ تا ۶۴سال

١١٠/۴٠/۶بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٨٠١/۵٢/٢مرد
١٩٢٠/٣٠/۶زن

تحصیلات

٢۶١/۴۴/٧بی سواد
۴٨٠/٩١/١ابتدایی
١٨۵٠/٨١/٢متوسطه

J١١١٠/٩١/٢عال
١٢/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

١٢٢٠/٩١/٣شاغل
٣۵٠/٧١/٠بی}ار

۶٣٠/٨١/٠محصل و دانشجو
١١۵١/١٢/۵خانه دار

٣٣٠/٧٠/٩دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴٠/٣٠/۵بالا
١۴٠/٧١/۴متوسط بالا

٢٨٠/٩١/٢متوسط
٣٧١/٠١/۴متوسط پایین
٣١٠/٩١/٣نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین
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SDمیانگینتعداد

پایAاه اقتصادی

۴٠/۴٠/۵قشرپایین
۶۵٠/٨١/١قشر متوسط رو به پایین

١٢٩٠/٩١/٣قشر متوسط
۶٣٠/٨٠/٩قشر متوسط رو به بالا

١١٠/٧١/٠قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا
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ت7، بــا وســایل یــا بــدون وســیله، انــواع و میــزان هریــx و رفتــن بــه مراکــزی خــارج از منــزل بــرای انجــام  در ایــن فصــل، انجــام بازی هــای جدیــد و ســنّ
بــازی مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت.

بازی با انواع لوازم بازی
ــن پرســش، ١/۶ درصــد  ــه ای ــد؟»، در پاســخ ب ــx از بازی هــا خــود را ســرگرم م7 کنی ــا کدام ی ــازی: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «معمــولا° ب انجــام ب
جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه بــا کنســول های بــازی، ١٩/١ درصــد بــا بازی هــای کامپیوتــری، ۶/٢ درصــد بــا شــطرنج، ١٠/٢ درصــد بــا پاســور، ۴/٣ درصــد با 
کارت هــای بــازی کــودکان، ١/۶ درصــد بــا لوگــو و پــازل، ٢/۴ درصــد بــا تختــه نــرد و ٣/٠ درصــد بــا فوتبال دســت7 بــازی م7 کننــد. ۶٣/٢ درصــد نیــز گفته اند 

کــه هرگــز بــا ایــن وســایل بــازی نم7 کننــد.
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جدول ١۵‑١. انجام بازی

٪خاص٪کلتعداد

انجام بازی با وسیله

ـــ١٢٣٣٣/١بله
ـــ٢٣۵۶٣/٢خیر
ـــ٣۵٨٩۶/٢جمع

انجام بازی بدون وسیله

ـــ٢٣۶/٢بله
ـــ٣٣۶٩٠/٣خیر
ـــ٣۵٩٩۶/۵جمع

رفتن برای این بازی ها به 
کلوپ و مراکزی خارج 

از منزل

٢٠/۵٨/٧بله
٢١۵/۶٩١/٣خیر
٢٣۶/٢١٠٠/٠جمع

جدول ١۵‑٢. انجام انواع بازی و سرگرمJ و میزان آن

٪خاص٪کلمیزاننام بازی٪خاص٪کلمیزاننام بازی

کنسول های بازی

١٠/۵٣٣/٣ساعت

کارت بازی کودکان

١١/٩۴٣/٨ ساعت
٢١/٣٣١/٣ ساعت٢٠/٨۵٠/٠ساعت

٢١/١٢۵/٠+ ساعت٢٠/٣١۶/٧+ ساعت
۴/٣١٠٠/٠جمع١/۶١٠٠/٠جمع

بازی های کامپیوتری

١٧/۵٣٩/۴ساعت

بازی لوگو و پازل

١١/٣٨٣/٣ ساعت
٢٠/٣١۶/٧ ساعت٢٣/۵١٨/٣ساعت

٢٠/٠٠/٠+ ساعت٢٨/١۴٢/٣+ ساعت
١/۶١٠٠/٠جمع١٩/١١٠٠/٠جمع
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٪خاص٪کلمیزاننام بازی٪خاص٪کلمیزاننام بازی

شطرنج

١۴/٣۶٩/۶ ساعت

تخته نرد

١١/١۴۴/۴ ساعت
٢٠/٠٠/٠ ساعت٢١/١١٧/۴ ساعت

٢١/٣۵۵/۶+ ساعت٢٠/٨١٣/٠+ ساعت
٢/۴١٠٠/٠جمع۶/٢١٠٠/٠جمع

کارت های بازی 
بزرگسالان

١۴/٠٣٩/۵ ساعت

Jفوتبال دست

١١/٣۴۵/۵ ساعت
٢١/١٣۶/۴ ساعت٢٢/٧٢۶/٣ ساعت

٢٠/۵١٨/٢+ ساعت٢٣/۵٣۴/٢+ ساعت
٣/٠١٠٠/٠جمع١٠/٢١٠٠/٠جمع

تJ یا بدون وسیله بازی های سنّ
تJ و بــدون وســیله: پیشــتر بســیاری از بازی هــا بودنــد کــه در آنهــا از وســیله ای اســتفاده نم7 شــد یــا وســایل بــازی خــاص آن  انجــام بازی هــای ســنّ
ــد. از  ــن ویژگــ7 ای دارن ــی هســت کــه چنی ــروزه هــم بازی های ــی کــه در آن از ســنگ های کوچــه و اطــراف اســتفاده م7 شــد. ام ــد بازی های ــود، مانن نب
پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا غیــر از ایــن بازی هــا، بــازی دی*ــری کــه در آن وســیله ای اســتفاده نم7 شــود انجــام م7 دهیــد؟» تنهــا ۶/٢ درصــد 
گفته انــد کــه چنیــن بازی هایــی انجــام م7 دهنــد. در واقــع ایــن نــوع بازی هــا در حــال منســوخ شــدن هســتند و جــای آنهــا را بازی هــای دارای وســیله 

ــرد. و ابزارهــای خــاص م7 گی
ــه  ــد. بازی هــا ب ــدون وســیله را ب*وین ــا ب ت7 ی ــا اســام7 بازی هــای ســنّ ــدون وســیله: از پاســخ گویان خواســته شــده ت ــا ب تJ ی ــواع بازی هــای ســنّ ان
ــچ،  ــری، ٣ درصــد من ــازی فک ــل و ب ــم، اســم و فامی ــه پانتومی ــت نمون ــده اســت. ١/١ درصــد جمعی ــدگان آن در جــدول آم ــداد انجام دهن ــب تع ترتی
ــد. ــازی م7 کنن ــم باشــx ب ــل و ١/۶ درصــد قای ــل دو ق ــx ق ــه هــوا و ی ــدر، گرگــم ب ــا پ ــا بچه هــا، هفت ســنگ، کشــت7 ب ــازی ب ــ7، ب بازی هــای محل

رفتــن بــه مراکــزی بــرای انجــام بــازی: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «بــرای انــواع بازی هــا بــه کلــوپ و مراکــزی خــارج از منــزل هــم مراجعــه 
م7 کنیــد؟»، تنهــا ٠/۵ درصــد جمعیــت نمونــه (٢ نفــر) گفته انــد کــه بــرای انجــام بــازی بــه کلــوپ و مراکــزی خــارج از منــزل هــم مراجعــه م7 کننــد.
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تJ یا بازی هایی که وسیله ای در آن استفاده نمJ شود. جدول ١۵‑٣. انواع بازی های سنّ

درصدتعداددرصدتعداد

١٣/٠بازی با بچه ها۴١/١پانتومیم
١٣/٠هفت سنگ۴١/١اسم فامیل

١٣/٠کشتJ با پدر۴١/١فکری
١٣/٠گرگم به هوا۶١/۶قایم باش8

١٣/٠ی8 قل دو قل١٣/٠منچ
J١٣/٠بازی های محل



K(*"E$ :U?Nh<"6 GH*

سفر کردن
یdــ7 از راه هــای گــذران اوقــات فراغــت مســافرت اســت. در ایــن فصــل، ســفر کــردن از ســوی افــراد، تعــداد آن در ســال گذشــته، منظــور از مســافرت و 

مقصــد آن مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت.
ــدن  ــرای دی ــته ب ــال گذش ــا در س ــه «آی ــده ک ــیده ش ــخ گویان پرس ــت. از پاس ــته اس ــال گذش ــافرت در س ــورد مس ــدی در م ــش بع ــافرت: پرس مس

ــد.  ــ7 داده ان ــخ منف ــد پاس ــت و ٣٩/٢ درص ــخ مثب ــد پاس ــد؟»، ۶٠/٨ درص ــافرت رفته ای ــه مس ــارت ب ــح و زی ــت تفری ــا جه ــاوندان ی خویش
جدول ١۶‑١. انجام سفر، تعداد و هدف از آن

٪خاص٪ کلتعداد

رفتن سفر در سال گذشته

ـــ٢٢۶۶٠/٨بله
ـــ١۴۶٣٩/٢خیر
ـــ٣٧٢١٠٠/٠جمع
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٪خاص٪ کلتعداد

تعداد سفر در سال گذشته

١٢٣٣٣/١۵٧/۵ی8 بار
۵٣١۴/٢٢۴/٨دو بار
١۶۴/٣٧/۵سه بار

٢٢۵/٩١٠/٣بیشتر از سه بار
٢١۴۵٧/۵١٠٠/٠جمع

هدف از سفر

۶۶١٧/٧٣٠/۶تفریح
١١٠٢٩/۶۵٠/٩زیارت

٣٩١٠/۵١٨/١دیدن اقوام و آشنایان
١٠/٣٠/۵دیAر موارد

٢١۶۵٨/١١٠٠/٠جمع

ــن افزایــش  ــراد ســفر رفت ــ*اه اقتصــادی و کاهــش ســواد و تحصیــلات و منزلــت شــغل7 اف ــا ٢۵ ســال) و پای ــراد ١۵ ت ــا افزایــش ســن (جــز اف ب
ــد.  ــفر م7 رون ــت س ــای فعالی ــر گروه ه ــتر از دی* ــل بیش ــال تحصی ــراد در ح ــدون کار و اف ــد ب ــراد دارای درآم ــر و اف ــdاران کمت ــد. بی م7 یاب

JاهAهای فردی و پای Jو دیدن آشنایان در سال گذشته  و ویژگ Jزیارت ،Jجدول ١۶‑٢. رفتن سفر تفریح

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵۵٩٢۶/١۶۴/٨ تا ٢۵سال
٢۶٧۶٣٣/۶۵۵/۵ تا ۴٠ سال
۴١٨٣٣۶/٧۶٢/۴ تا ۶۴سال

٨٣/۵٧٢/٧بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١١٠۴٨/٧۶١/١مرد
١١۶۵١/٣۶٠/۴زن
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

تحصیلات

٢٠٨/٩٧۶/٩بی سواد
٣٣١۴/٧۶٨/٨ابتدایی
١٠٩۴٨/۴۵٨/٩متوسطه

J۶٣٢٨/٠۵۶/٨عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

٧٣٣٢/۶۵٩/٨شاغل
١۴۶/٣۴٠/٠بی}ار

۴۴١٩/۶۶٩/٨محصل و دانشجو
۶٩٣٠/٨۶٠/٠خانه دار

٢۴١٠/٧٧٢/٧دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

١١/۵٢۵/٠بالا
۶٨/٨۴٢/٩متوسط بالا

١٧٢۵/٠۶٠/٧متوسط
٢١٣٠/٩۵۶/٨متوسط پایین
٢٣٣٣/٨٧۴/٢نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

١٠/٧٢۵/٠قشرپایین
٣٢٢٠/٩۴٩/٢قشر متوسط رو به پایین

۶٩۴۵/١۵٣/۵قشر متوسط
۴٣٢٨/١۶٨/٣قشر متوسط رو به بالا

٨۵/٢٧٢/٧قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا
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ــد  ــش،  ۵٧/۵ درص ــن پرس ــه ای ــخ ب ــد؟»، در پاس ــفر رفته ای ــه س ــته ب ــال گذش ــار در س ــد ب ــه «چن ــده ک ــیده ش ــخ گویان پرس ــفر: از پاس ــداد س تع
ســفرکرده ها گفته انــد کــه یــx بــار، ٢۴/٨ درصــد ٢ بــار، ٧/۵ درصــد ٣ بــار و ١٠/٣ درصــد بیــش از ٣ بــار در ســال گذشــته بــه ســفر رفته انــد. ایــن 

ــار اســت. ــش از ســه ب ــار و ۵/٩ درصــد بی ــار، ۴/٣ درصــد ســه ب ــار، ١۴/٢ درصــد دوب ــه ٣٣/١ درصــد یx ب ــت نمون ــام در جمعی ارق
میانگیــن تعــداد ســفر گروه هــای مختلــف ســن7ّ، جنســ7، تحصیلــ7 و پای*اهــ7 بــا یdدی*ــر مقایســه شــده اســت. بــا افزایــش منزلــت شــغل7 (جــز 
متوســط بــالا) و پایــ*اه اقتصــادی و کاهــش ســن تعــداد ســفر افــراد بیشــتر م7 شــود. تعــداد ســفر مــردان بیشــتر از زنــان، افــراد در ســطح متوســطه و 
ابتدایــی کمتــر از دی*ــر ســطوح تحصیلــ7 و شــاغلان و افــراد دارای درآمــد بــدون کار کمتــر و بیــdاران نیــز بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت اســت.

JاهAهای فردی و پای Jجدول ١۶‑٣. تعداد سفر در سال و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵۵۴٢/٣٣/٧ تا ٢۵سال
٢۶٧٣٢/۶۴/١ تا ۴٠ سال
۴١٧٩١/٩١/٨ تا ۶۴سال

٨١/٩١/١بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٠۴٢/۶٣/٩مرد
١١٠٢/٠٢/۴زن

تحصیلات

٢٠٢/۵٣/١بی سواد
٢٩٢/٢١/٧ابتدایی
١٠٢٢/٠٣/٢متوسطه

J۶٢٢/۶٣/٨عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی
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SDمیانگینتعداد

وضع فعالیت

٧١١/٧١/٧شاغل
١٣٣/۵۶/۵بی}ار

۴١٣/٠۵/١محصل و دانشجو
۶۴٢/٢٢/۴خانه دار

٢۴١/٩١/٣دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

١٢/٠٠/٠بالا
۶١/٣٠/۵متوسط بالا

١۶٢/۴٣/٠متوسط
٢٠١/٨١/۶متوسط پایین
٢٣١/۴٠/۶نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

١۵/٠٠/٠قشرپایین
٣٢١/۶٠/٨قشر متوسط رو به پایین

۶٣٢/۵۴/٢قشر متوسط
۴١٢/٢٢/٢قشر متوسط رو به بالا

٨٢/٩١/٩قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا

هــدف از مســافرت: از پاســخ گویان پرســیده شــده «ایــن مســافرت بیشــتر بــه چــه منظــوری بــوده اســت؟ ١) تفریــح ٢) زیــارت ٣) دیــدن خویشــاوندان و 
آشــنایان ۴) دی*ــر مــوارد»، در پاســخ بــه ایــن پرســش، ٣٠/۶ درصــد ســفرکرده ها گفته انــد کــه ســفر آنهــا بیشــتر تفریحــ7، ۵٠/٩ درصد بیشــتر بــرای زیارت، 
١٨/١ درصــد بیشــتر بــرای دیــدن خویشــاوندان و آشــنایان و ٠/۵ درصــد دی*ــر مــوارد بــوده اســت. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ١٧/٧ درصــد تفریحــ7، 

٢٩/۶ درصــد زیارتــ7، ١٠/۵ درصــد دیــدن خویشــاوندان و آشــنایان و ٠/٣ درصــد دی*ــر مــوارد اســت. 
مقصــد مســافرت: ســپس پرســیده شــده کــه «ایــن مســافرت بــه چــه مقصــدی (شــهر، آبــادی، کشــور) بــوده اســت؟»، در پاســخ بــه ایــن پرســش، 
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شــهرها، آبادی هــا و کشــورهای مختلفــ7 گفتــه شــده کــه در دســته بندی آنهــا جــدول زیــر تنظیــم شــده اســت. بــر اســاس ایــن جــدول، مقصــد بیشــترین 
ســفرها در میــان ســفرکرده ها، مشــهد مقــدس بــا ۵٠/۴ درصــد، تهــران بــا ٨/۵ درصــد و ســواحل شــمال7 بــا ٧/١ درصــد و ســپس بــه ترتیــب، ســواحل 
جنوبــی بــا ۶/٧ درصــد، فــارس و اســتان های مرکــزی بــا ۴ درصــد، آبادی هــا و شــهرهای حومــه (مســافرت درون اســتان7)، بــا ٣/۶ درصــد، اصفهــان 
و قــم بــا ٢/٧ درصــد، اســتان های غربــی بــا ٢/٢ درصــد، خوزســتان بــا ١/٨ درصــد و آذربایجــان و اردبیــل بــا ١/٣ درصــد در رده هــای بعــدی مقصــد 
مســافرت افــراد اســت. مقصــد حــدود ۴/۵ درصــد افــراد نیــز خــارج از کشــور اســت کــه شــامل مdــه، عتبــات و کشــورهای آســیایی م7 شــود. ایــن 
ارقــام در جمعیــت نمونــه عبارتنــد از: مشــهد مقــدس بــا ٣٠/۴ درصــد، تهــران بــا ۵/١ درصــد و ســواحل شــمال7 بــا ۴/٣ درصــد، ســواحل جنوبــی بــا 
۴ درصــد، فــارس و اســتان های مرکــزی بــا ٢/۴ درصــد، آبادی هــا و شــهرهای حومــه (مســافرت درون اســتان7)، بــا ٢/٢ درصــد، اصفهــان و قــم بــا 
١/۶ درصــد، اســتان های غربــی بــا ١/٣ درصــد، خوزســتان بــا ١/١ درصــد و آذربایجــان و اردبیــل بــا ٠/٨ درصــد و خــارج از کشــور بــا ٢/٧ درصــد.

جدول ١۶‑۴. مقصد سفر

٪خاص٪کلتعدادمقصد٪خاص٪کلتعدادمقصد

J۴١/١١/٨خوزستان١۶۴/٣٧/١سواحل شمال
٨٢/٢٣/۶آبادی و شهرهای حومه١۵۴/٠۶/٧سواحل جنوبی

٠٠/٠٠/٠کشورهای اروپایی و آمری}ایی١١٣٣٠/۴۵٠/۴مشهد
٠٠/٠٠/٠ترکیه و کشورهای شمال غربی۶١/۶٢/٧قم

١٠/٣٠/۴کشورهای آسیایی١٠/٣٠/۴م}ه
۵١/٣٢/٢استان های غربی٨٢/٢٣/۶عتبات
١٠/٣٠/۴استان های شرق١٩۵/١٨/۵Jتهران

٩٢/۴۴/٠استان های مرکزی٩٢/۴۴/٠فارس (شامل شیراز)
٠٠/٠٠/٠امام زاده ها۶١/۶٢/٧اصفهان

٢٢۴۶٠/٢١٠٠/٠جمع٣٠/٨١/٣آذربایجان و اردبیل
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