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پژوهشــ*اه فرهنــگ، هنــر و ارتباطــات از پیشــینه ای نســبتاً طولانــ; در اجــرای پیمایش هــای ملــ; برخــوردار اســت. پیمایش هــای ملــ; «ســنجش ارزش هــا و 
نگرش هــای ایرانیــان»، «ســرمایۀ اجتماعــ; کشــور»، «وضعیــت فرهنگــ;، اجتماعــ; و اخلاقــ; جامعــه ایــران» و «ســنجش وضعیــت مصرف کالاهــای فرهنگ; 
 ،zل های پژوهــش و تحلیــل ‑ پژوهش هــای کیفــ; و اتنوگرافیــfدر ایــران» از جملــه آنهاســت. ایــن پژوهش هــا و تحلیل هــای مبتنــ; بــر آنهــا در کنــار دی*ــر شــ
ــد در مســیر شــناخت و بررســ; جنبه هــای گوناگــون  ــی بوده ان ــن مجموعــۀ مقــالات تحلیل;‑جمل*ــ; تلاش های ــ; و سیاســت; و تدوی گزارش هــای تحلیل
دگردیســ; ها و تحــولات فرهنگ;‑اجتماعــ; جامعــۀ ایــران در ســالیان و دهه هــای اخیــر. پژوهشــ*اه فرهنــگ، هنــر و ارتباطــات در چارچــوب ایــن رویfــرد، 
اجــرای مــوج ســوم «پیمایــش ملــ; ســنجش وضعیــت مصــرف کالاهــای فرهنگــ; در ایــران» را در دســتور کار خــود قــرار داد کــه پــس از طــ; مراحــل مختلــف، 
ســرانجام در فروردیــن و اردیبهشــت ١٣٩٨ بــه مرحلــۀ اجــرا رســید. پیمایــش مصــرف کالاهــای فرهنگــ;، مبتنــ; بــر چشمداشــت های علمــ; و سیاســت;¤ زیــر 

طراحــ; و اجــرا شــده اســت:
گــردآوری داده هــا در ســطح ملــ; در جهــت شــناخت عالمانــۀ مصــرف فرهنگــ;؛ جزئیــات، ال*وهــای اصلــ; و روندهــای نوپدید؛گامــ; در راســتای 
بازنگــری و بررســ; ذائقــۀ فرهنگــ; مــردم ایــران، بــه منزلــۀ یfــ; از نشــانگرهای تحــولات فرهنگــ; و اجتماعــ; کلان و به عنــوان منبعــ; موثــق در تحلیــل 

تمایــزات و نابرابری هــا در دسترســ; بــه تولیــدات فرهنگــ; و نیــز معیــاری بــرای ســنجش کارآمــدی و اثربخشــ; سیاســت های فرهنگــ;.
در همیــن نمونــۀ آخــر، «نقشــۀ مهندســ; فرهنگــ; کشــور» یfــ; از مهم ترین اســناد نهادهای سیاســتگذار به شــمار م; آیــد. نهمیــن «راهبرد کلان» این ســند 
بــه موضــوع هنــر اختصــاص یافتــه و «راهبردهــای ملــ;» و «اقدامــات ملــ;» بــرای آن پیش بینــ; شــده اســت.١ هرگونــه ارزیابــی جــدی از محتــوای ایــن راهبرد، 
امــfان تحقــق آن، و مســیری کــه تاکنــون طــ; شــده اســت، مســتلزم درکــ; جامــع و فراگیــر از ذائقۀ فرهنگ; مــردم و عوامــل و زمینه هــای پدیدآورندۀ آن اســت. 

یافته هــای پیمایــش مصــرف فرهنگــ; را بایــد همچــون منبعــ; غن; بــرای چنیــن تحلیل هایی تلقــ; کرد.
١. نقشۀ مهندس; فرهنگ; کشور(١٣٩٣)، تهران: دبیرخانۀ شورای عال; انقلاب فرهنگ;: ٧۵‑٧١.
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در ایــن مقدمــه، هــدف مــا گــزارش داده هــای مهــم یــا تحلیــل جامــع یافته هــای ایــن پیمایــش نیســت و تنهــا بــا نگاهــ; گــذرا بــه ذکــر چنــد ســرفصل 
عمــده دربــاره یــا در حاشــیۀ ایــن پیمایــش بســنده م; کنیــم. 

فرهنگ و مصرف
ــا ایــن  ــدان عرضــه م; شــود، در آغــاز دهــۀ هشــتاد خورشــیدی ب پیمایــش مصــرف کالاهــای فرهنگــ; کــه اکنــون گــزارش مــوج ســوم آن بــه علاقه من
هــدف در دســتور کار پژوهشــ*اه قــرار گرفــت کــه داده هایــی فراگیــر در ســطح ملــ; دربــارۀ «فعالیت هــای فرهنگــ;» و «مصــرف کالاهــای فرهنگــ;» در 
ایــران زیــر عنــوان کل; تــر «رفتارهــای فرهنگــ; ایرانیــان» فراهــم آورد. شــاید برخــ; از موضوعــات یادشــده، تعریــف دقیقــ; در علــوم اجتماعــ; نداشــته 
باشــند، امــا هــدف کلــ; پژوهشــ*ران کــه در قالــب عملیات; ســازی ایــن مفاهیــم دنبــال شــد، فراهــم ســاختن مجموعــه ای از داده هــا دربــارۀ شــیوۀ گــذران 
زمــان فراغــت مــردم در شــهرها و روســتاهای ایــران و «مصــرف فرهنگــ;» آنــان (تلویزیــون، ســینما،کتاب، موســیق;، ورزش، مســافرت، آیین هــا و 
مناســz مذهبــی و اجتماعــ; و ...) بــود. اگــر مفهــوم ســبz زندگــ;١ را مطابــق تعاریــف رایــج بــا شــاخص های «گــذران فراغــت»٢، «مصــرف فرهنگ;» 
و «ذائقه هــای فرهنگــ;٣ مرتبــط بــا لبــاس و غــذا و موســیق; و مطالعــه و شــیوۀ ســپری کــردن تعطیــلات» تعریــف کنیــم۴، بــه واقــع ایــن پیمایش هــای 

مصــرف فرهنگــ; تاحدزیــادی (گرچــه نــه کامــلا® و بــه شــfل نظام منــد) معطــوف بــه ســنجش مفهــوم ســبz زندگــ; بوده انــد.
 ;fدر قلمــرو معناشناســ; فرهنــگ، همــواره ایــن جملــۀ ریمونــد ویلیامــز۵‑ نویســنده و منتقــد فرهنگــ; مشــهور انگلیســ;‑نقل م; شــود کــه «فرهنگ» ی
از دو یــا ســه واژۀ پیچیــده در زبــان انگلیســ; اســت. بــه همیــن اعتبــار، اصطــلاح «مصــرف فرهنگــ;»۶ نیــز خالــ; از ابهــام و پیچیدگــ; نیســت. امــا کاربــرد این 
مفهــوم در مطالعــات جهانــ; نســبتاً رایــج اســت و مؤلفه هــا و شــاخص هایی نیــز بــرای آن در نظــر گرفتــه م; شــود. پژوهشــ*ران ایرانــ; نیز کمابیــش و پس از 
جــرح و تعدیل هــای ضــروری متناســب بــا وضعیــت فرهنگــ; و اجتماعــ; کشــورمان، بــه شــاخص های مشــابه; دســت یافته انــد. بــرای نمونه، شــاخص های 

بررســ; شــده در ایــن پیمایــش، بــا شــاخص های مؤسســۀ معتبــر «یــورو بارومتــر» در ســنجش مصــرف فرهنگــ; تفاوت اساســ; نــدارد.٧ 
امــا چــرا در جوامــع معاصــر مصــرف فرهنگــ; تــا بدیــن پایــه اهمیــت یافته اســت؟ گســترش و اهمیت مقولۀ مصــرف فرهنگــ; در متن «جامعــۀ مصرف;» 
1. Lifestyle

2. leisure pastimes

3. cultural tastes

4. Katz-Gerro, T(2004) Cultural consumption research: review of methodology, theory, and consequence, International Review of Sociology: Revue Internationale de Sociologie, 14:1, 

11-29.

5. Williams, R

6. Cultural consumption

7.Eurobarometer (2013) Cultural Access and Participation, Special Report 399. https://ec.europa.eu/commfrontoffice/publicopinion/archives/ebs/ebs_399_en.pdf.
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ممfــن شــده اســت. جامعــۀ مصرفــ; کــه پیشــینۀ آن گاهــ; حتــ; تــا قــرن شــانزدهم و پیــش از آن هــم عقــب بــرده م; شــود، مفهومــ; پرکاربــرد در تحلیــل 
دگردیســ; های جامعــۀ ســرمایه داری در دهه هــای اخیــر و به ویــژه پــس از جنــگ جهانــ; دوم اســت. 

ــد  ــ; عبارتن ــۀ مصرف ــن ویژگ; هــای جامع ــری و مهم تری ــن زمینه هــای شــfل گی ــر جامعه شناســ;، عمده تری ــل از یfــ; از فرهنگ هــای معتب ــه نق ب
ــ; م; گذاشــت، گســترش  ــردم باق ــح م ــرای فراغــت وتفری ــان بیشــتری ب ــ; دوم، کاهــش ســاعات کار کــه زم ــگ جهان ــس از جن ــاه پ از: گســترش رف
فرهنــگ مصرفــ; کــه بیــش از پیــش هویــت افــراد را بــه کنش هــای آنــان در مقــام مصرف کننــده گــره مــ; زد، زیبا شناسانه شــدن زندگــ; روزه و اهمیــت 
ــای  ــ; زد، کنش ه ــن م ــراد دام ــلات اف ــا و تخی ــن رویاه ــا برانگیخت ــه ب fــا، بل ــر حســب نیازه ــه ب ــا، ن ــد و مصــرف کالاه ــه خری ــه ب «ســبz زندگ;»ک
مرتبــط بــا مصــرف و تصاحــب کالاهــای مشــخص کــه بــه شــfل فزاینــده ای بیانگــر موقعیــت اجتماعــ; و عضویــت در گروه هــای اجتماعــ; خــاص 
و تمایــز از دی*ــر گروه هــا تلقــ; شــد، اهمیــت روزافــزون ال*وهــای مصرفــ; در تعییــن شــfاف ها و تمایزهــای اجتماعــ;، ارتقــای منزلــت مصــرف 
و «مصرف کننــده»، تــا آن حــد کــه مصــرف بــه بدیلــ; بــرای حقــوق و وظایــف سیاســ; بــدل گشــت و مصرف کننــده جای*زیــن شــهروند شــد، و در 
نهایــت کالایی شــدن و قابــل فــروش شــدن شــمار هرچــه بیشــتری از کالاهــا و خدمــات و حتــ; تجــارب انســان; و پهنه هــای مختلــف زندگــ; روزمــره 
و تجــاوز بــازار بــه همــۀ عرصه هــای حیــات انســان; و اجتماعــ;.١ در ایــن چارچــوب، «فرهنــگ» و «مصــرف» پیونــدی ناگسســتن; یافته انــد و مصــرف، 
هــر نــوع مصرفــ;، پدیــده ای عمیقــاً فرهنگــ; اســت زیــرا بــا معنــا و نمــاد و نشــانه و هویــت و بیانگــری٢ و البتــه بــا رســانه و تبلیغــات گــره خــورده اســت. 

«Jوهای تولید، توزیع و مصرف «کالاهای فرهنگAتغییر ال
«مصــرف فرهنگــ;» گســتره ای پهنــاور از کنش هــای روزمــره؛ از خــوردن و آشــامیدن و تفریــح و مســافرت تــا تأمــل و اندیشــیدن دربــارۀ آثــار هنــری 
بــزرگ جهــان را شــامل م; شــود. تمرکــز ایــن پیمایــش بــر دو مقولــۀ محدودتــر «فعالیــت فرهنگــ;» (آیین هــا و مراســم مذهبــی، مســافرت، ورزش، 
ــش  ــن پیمای ــ; در ای ــق کالای فرهنگ ــت. مصادی ــ;» اس ــای فرهنگ ــرف کالاه ــ;) و «مص ــای ورزش ــری و فعالیت ه ــ; و هن ــع علم ــرکت در مجام ش
عبــارت اســت از کتــاب، نشــریه، فیلــم، ســریال تلویزیونــ;، آثــار شــبfه نمایــش خانگــ;، آثــار موســیقایی، ســینما و تئاتــر. در مقایســه بــا زمــان اجــرای 
موج هــای پیشــین ایــن پیمایــش، اکنــون تغییــر بزرگــ; در شــیوه های تولیــد و توزیــع و ال*وهــای مصــرف تولیــدات فرهنگــ; رخ داده اســت. محققــان 
در موج هــای قبلــ; بــه ســنجش و تحلیــل مصــرف فرهنگــ; در ســطح خانــوار توجهــ; خــاص داشــتند، زیــرا فــرض آنهــا بــر ایــن بــود کــه کردارهــای 
فرهنگــ; در خانه هــا ‑ مثــلا® تماشــای تلویزیون‑خصلتــ; جمعــ; و گروهــ; دارد. آن زمــان گفتــه م; شــد کــه تلویزیــون، ســاختار روابــط و مناســبات 
ســنت; خانــواده را بــر هــم زده، زیــرا اعضــای خانــواده بــه جــای آنکــه دور هــم جمــع شــوند و مثــلا® بــه حرف هــای بزرگتــر خانــواده گــوش بســپارند، گــرد 
1. Abercrombie et al(eds) (2006) The Penguin Dictionary of Sociology, Harmondsworth, Penguin Books: 80.

2. expression
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محــوری بــه نــام تلویزیــون حلقــه م; زننــد و بــر ایــن اســاس کردارهایشــان را تنظیــم م; کننــد؛ گویــی تلویزیــون کانــون گــرم خانــواده را تصاحــب کــرده 
بــود.١ امــروزه بــا همه گیرشــدن تکنولوژی هــای ارتباطــ; و به ویــژه گوشــ; های هوشــمند، مصــرف از بســیاری جهــات فردگرایانه تــر شــده اســت. حتــ; 
در مهمان; هــای خانوادگــ;، ایــن تصویــری عــادی اســت کــه هــر کــس در گوشــ; همــراه خــود ســر فــرو بــرده باشــد و موضــوع موردعلاقــه اش را دنبــال 
کنــد. مطابــق یافته هــای پیمایــش حاضــر، بیــش از ٩٠ درصــد پاســخ*ویان از گوشــ; همــراه اســتفاده م; کننــد و بیــش از ٧۵ درصــد ایــن گــروه نیــز 
گوشــ; هوشــمند دارنــد. بــه ایــن ترتیــب، گوشــ; تلفــن هوشــمند بــه زندگــ; نزدیــz بــه ٧٠ درصــد جمعیــت مــورد بررســ; راه یافتــه اســت. ایــن پدیــده، 
انقلابــی در مصــرف فرهنگــ; بــه پــا کــرده اســت. مصــرف، فردگرایانه تــر، متنوع تــر و منعطف تــر شــده و کنتــرل و نظــارت، اعــم از رســم; و غیررســم; 
نیــز دشــوارتر شــده اســت؛ امــا ایــن امــر را نبایــد به معنــای فقــدان هرگونــه ال*ــو یــا رونــد قابــل تشــخیص و یــا از میــان رفتــن کانون هــای شــfل دهنده 
بــه افــکار و ذائقــۀ عمومــ; در ســطح ملــ; و جهانــ; تلقــ; کــرد. ایــن بــر عهــدۀ پژوهشــ*ران اســت کــه ایــن روندهــا و ال*وهــا را بررســ; و تحلیــل کننــد.  

Jو سرگرم Jمصرف فرهنگ
مطابــق یافته هــای مــوج ســوم پیمایــش مصــرف کالاهــای فرهنگــ;، بخــش زیــادی از «مصــرف کالاهــای فرهنگــ;» بــه مقولــۀ ســرگرم; ختــم م; شــود. 
ســرگرم;، امــر تــازه و ناشــناخته ای نیســت و در جوامــع مــدرن همیشــه بخشــ; جدایی ناپذیــر از تولیــد فرهنگــ; بــوده اســت. حتــ; آثــار مهــم و جریان ســاز 
ــادی توجــه مــردم را  ــر، فیلم هــا و ســریال های زی ــز در دهه هــای اخی ــران نی ــز معمــولاµ از خصیصــۀ «ســرگرم کنندگ;» بی بهــره نیســتند. در ای فرهنگــ; نی
برانگیختــه و تــا مدتــ; نقــل محافــل و معابــر بوده انــد، امــا آنچــه در ســال های اخیــر رخ داده اگــر آغــاز «عصــری جدیــد» نباشــد دســتکم تغییــری عمیــق و 
کیفــ; در ایــن رونــد اســت. بی تردیــد تحــول ابزارهــای ارتباطــ; و آنچــه «جهان; شــدن فرهنــگ» خوانــده م; شــود‑ کــه بــر ســبz زندگــ; و ذائقــۀ عمومــ; 

اثــر گذاشــته‑محرک ایــن تغییــر بــوده اســت. 
در ایــن پیمایــش داده هایــی وجــود دارد کــه نشــان م; دهــد ســرگرم; تــا چــه حــد در زندگــ; ایرانیان‑همچــون بســیاری از مردمــان دی*ــر‑ ریشــه 
دوانــده اســت، مثــلا® جمعیــت زیــادی کــه مطابــق یافته هــای پیمایــش بــه دســتگاه های شــنیداری و دیــداری دسترســ; دارنــد و بدیــن واســطه عمدتــاً 
فیلــم و ســریال ایرانــ; و خارجــ; و از جملــه ســریال های شــبfه نمایــش خانگــ; را تماشــا م; کننــد؛ و یــا قرارگرفتــن ســه شــبfۀ ماهــواره ایِ مرتبــط بــا 
مقولــۀ ســرگرم; در میــان ۴ شــبfه ای کــه مــردم بیشــتر بــه آنهــا رجــوع م; کننــد. بــه ایــن شــواهد، بایــد دانلــود موســیق; و فیلــم به واســطۀ گوشــ; های 
هوشــمند را هــم بیفزاییــم؛ نتیجــه آنکــه مســئلۀ ســرگرم; ابعــاد حیــرت آوری یافتــه اســت. تــلاش رســانه های داخلــ; مــا بــر آن بــوده کــه ضمــن پایبنــدی 

١. در این موج پیمایش فرهنگ; نیز بیش از ٩٢ درصد پاسخ*ویان گفته اند که تلویزیون تماشا م; کنند و بیش از ٨۴ درصد از این گروه نیز به همراه خانواده تلویزیون م; بینند. اما همزمان بیش از ۶٨ درصد کل 
جمعیت آماری از تلفن همراه هوشمند استفاده م; کنند. گوش دادن به موسیق; و تماشای فیلم و برنامه های تلویزیون های داخل; یا خارج; از جمله استفاده های کاربران از گوش; های هوشمند است.
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بــه ضوابــط و ارزش هــای داخلــ;، برخــورد فعالانــه ای بــا ایــن پدیــده داشــته باشــند. صدا و ســیما بــا پخــش برنامه هــای ســرگرم کننــدۀ مختلــف از جملــه 
نمایش هــای اســتعدادیابی١ در ایــن وادی فعــال اســت. ایــن برنامه هــا تــلاش م; کننــد محتــوای مــورد تأییــد را بــا ســاختار و فــرم ایــن برنامه هــا درهــم 
آمیزنــد و مخاطبــان را ســرگرم ســازند؛ بی آنکــه گزنــدی بــه ارزش هــا وارد شــود، امــا پرسشــ; را کــه پیشــتر دربــارۀ تکنولوژی هــای مــدرن مطــرح بــود، 
اکنــون نیــز م; تــوان طــرح کــرد: آیــا ایــن برنامه هــای ســرگرم کننده، صرفــاً فرم هایــی هســتند کــه به راحتــ; پذیــرای هرگونــه محتوایــی خواهنــد بــود؟ 
پیامدهــای فرهنگــ; و اجتماعــ; گســترش روزافــزون مقولــۀ ســرگرم; در رســانه های رســم; و غیررســم; فارســ; زبان چــه خواهــد بــود؟ سیاســتگذاران 

در برابــر ایــن پدیــده چــه بایــد کننــد؟ 
ــد.  ــه م; ده ــرگرم کننده ارائ ــای س ــه برنامه ه ــان از جمل ــ; ایرانی ــرف فرهنگ ــت مص ــر از وضعی ــ; و فراگی ــری کل ــش، تصوی ــن پیمای ــای ای یافته ه
ــا  ــن یافته هــا ب ــق و ترکیــب ای ــد. تطبی ــر و کلان از ایــن موضــوع دســت یابن ــه چشــم اندازی فراگی ــد کــه ب ــه پژوهشــ*ران کمــz م; کن ــن یافته هــا ب ای
پژوهش هــای دی*ر‑ماننــد تحلیــل محتــوای آثــار یــا پژوهش هــای اتنوگرافیz‑م; توانــد شــناخت مــا را از مصــرف فرهنگــ; در ایــران عمیق تــر کنــد. 
مثــلا® مطابــق یافته هــای ایــن پیمایــش، ده درصــد کل جمعیــت آمــاری بــه ســریال شــهرزاد به عنــوان اولویــت اول یــا دوم ابــراز علاقــه کرده انــد. ایــن 
عــدد بــرای ســریال; کــه بــه میانجــ; شــبfۀ نمایــش خانگــ; توزیــع شــده قابــل توجــه اســت. تحلیل هــای کیفــ; از چنیــن آثــاری کــه هــر روز بــر شــمار آنهــا 

افــزوده م; شــود، م; توانــد مfمــل آمــار و ارقــام منــدرج در جــداول ایــن پیمایــش باشــد. 

Jعوامل تعیین کنندۀ مصرف کالاهای فرهنگ
ــد  ــرون اســت. بی تردی ــۀ ایــن مقدمــه بی ــا دورگه شــدن مصــرف فرهنگــ; از حوصل ــارۀ مفاهیمــ; همچــون همه چیزخوارگــ;٢ ی بحــث تخصصــ; درب
پژوهشــ*ران پــس از انتشــار عمومــ; ایــن اثــر بــا تفســیر و تحلیــل داده هــا دربــارۀ چنیــن مقولاتــ; داوری خواهنــد کــرد. امــا گاهــ; در متــون علمــ; یــا 
ژورنالیســت;، ایــن گرایــش بــه چشــم م; خــورد کــه بــا برجســته ســاختن برخــ; رویدادهــا یــا خبرهــا دربــارۀ مصــرف فرهنگــ; در ایــران داوری هــای 
یfســویه نگرانه ای دربــارۀ ذائقــۀ فرهنگــ; مــردم انجــام م; شــود. بــرای نمونــه، وقتــ; در روزهــای پایانــ; ســال ٩٨ آهنــگ جدیــد یfــ; از خواننــدگان 
ایرانــ; خــارج از کشــور کــه مطابــق بــا عــرف جــاری در کشــور نبــود، در عــرض فقــط ۴٨ ســاعت چهــار میلیــون بــار «پلــ;» شــد، دوبــاره ایــن بحــث بــه 
میــان آمــد کــه در زیــر پوســت جامعــه چــه م; گــذرد؟ و چــه تعــداد از مــردم بــه آنچــه «فرهنــگ غیررســم;» خوانــده م; شــود گرایــش دارنــد؟ نم; تــوان 
ســهم «فرهنــگ غیررســم;» را انــکار کــرد، ولــ; نبایــد هــم دربــارۀ آن اغــراق کــرد. دربــارۀ زمینه هــا، گرایش هــا و تنوعــات درونــ; و پیامدهــای گســترش 
ــم کــه مصــرف فرهنگــ;  ــه یافته هــای پیمایــش حاضــر درم; یابی ــا نگاهــ; گــذرا ب ــد پژوهش هــای دقیقــ; انجــام شــود. امــا ب فرهنــگ غیررســم; بای
1. talent show

2. omnivorousness
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ایرانیــان در مســیرهای متنوعــ; جریــان دارد. برخــ; ســریال های تلویزیــون پرمخاطــب اســت، همان طــور کــه شــماری از محصــولات شــبfۀ نمایــش 
خانگــ; نســبتاً پرطرفدارنــد؛ برنامه هــای ســرگرم کنندۀ تلویزیــون مخاطــب زیــادی دارنــد و شــبfه های ماهــواره ای مرتبــط بــا ســرگرم; نیــز مخاطــب 
نســبتاً گســترده ای دارنــد (هرچنــد بی تردیــد نــه در حــد تلویزیــون داخلــ;)؛ در حالــ; کــه موســیق; در زندگــ; ٣٠ درصــد از ایرانیــان هیــچ جای*اهــ; 
نــدارد، موســیق; ســنت; (یــا در واقــع آنچــه از دیــد پاســخ*ویان ســنت; تلقــ; م; شــود) هــوادار بســیار زیــادی دارد و موســیق; پــاپ ایرانــ; (کــه م; توانــد 

شــامل نوازنــدگان خــارج از کشــور هــم بشــود) نســبتاً بــا توجــه مخاطــب روبه روســت.
در گزارشــ; کــه پیشــتر از ایــن پیمایــش ارائــه شــد، برخــ; حضــار دربــارۀ دقــت ایــن گــزاره کــه: «٩٢/٧ درصــد پاســخ*ویان گفته انــد کــه تلویزیــون ایــران را 
تماشــا م; کننــد» ابــراز تردیــد م; کردنــد. ایــن احتمــال منتفــ; نیســت کــه بــه دلایــل مختلــف، بــرآورد پیمایش هــا از افــکار یــا نگرش هــای اجتماعــ;، کمتــر 
یــا بیش تــر از واقعیــت باشــد، امــا در ایــن نمونــۀ مشــخص بایــد در نظــر داشــت کــه بیشــتر مــردم بــه هــر حــال بــه تلویزیــون داخلــ; نــگاه م; کننــد، چــه بــرای 
دنبال کــردن مســابقات فوتبــال، چــه تماشــای ســریال ها و شــوهای ســرگرم کننده و چــه حتــ; اخبــار و برنامه هــای سیاســ;. بایــد توجــه داشــت، تماشــای رســانۀ 

رســم; به معنــای تأثیرگــذاری آن رســانه به ویــژه بــر نگرش هــای سیاســ; عمــوم مــردم نیســت و نســبت میــان ایــن دو محتــاج پژوهش هــای مــوردی اســت. 
تحلیــل تنــوع نســبی علاقه هــا و ســلیقه های فرهنگــ;، از اولویت هــای پژوهــش در حــوزۀ مصــرف فرهنگــ; اســت. در ایــن پیمایــش رابطــۀ ســن، 
ــارۀ  جنســیت، تحصیــلات، وضعیــت شــغل;، دیــن و پایــ*اه اقتصــادی بــا مصــرف فرهنگــ; ســنجیده شــده اســت. یfــ; از پرســش های عمــده درب
مصــرف فرهنگــ;، نســبت آن بــا نظــام قشــربندی اجتماعــ; یــا ســاختار طبقاتــ; جامعــه اســت. پاســخ های متفاوتــ; بــه ایــن پرســش داده شــده اســت، 
از کم اهمیــت شــمردن مفهــوم طبقــه در «ســرمایه داری متأخــر» در کار جامعه شناســان; ماننــد اولریــش بــz و آنتونــ; گیدنــز کــه گمــان م; کننــد نقــش 
طبقــه و منزلــت اجتماعــ; در شــfل دادن بــه کنش هــا و ال*وهــای مصــرفِ مــادی و فرهنگــ; افــراد رو بــه زوال اســت تــا تحلیــل طبقاتــ; کامــلا® متفــاوت 
پیــر بوردیــو؛ و رویfــرد وبــریِ گــروه دی*ــری از پژوهشــ*ران کــه پژوهــش دربــارۀ مصــرف فرهنگــ; را بــا ارجــاع بــه مفهــوم منزلــت اجتماعــ; و ســاختن 
مقیاس هایــی بــر مبنــای ایــن مفهــوم پیــش برده انــد.١ در نظریــۀ بوردیــو، مصــرف سرشــت; اساســاً طبقاتــ; دارد و مرزهــای طبقــات اجتماعــ; را تعییــن 
م; کننــد. مصــرف فرهنگــ; در خدمــت خلــق و بازتولیــد تمایــزات اجتماعــ; و ســلطۀ طبقاتــ; اســت. در پیمایــش حاضــر، متغیــر پایــ*اه اقتصــادی 
«بــر اســاس ارزش محــل ســfونت و نیــز مخــارج ماهیانــۀ خانــواده» ســاخته شــده اســت. ایــن متغیــر مســلماً طبقــه یــا منزلــت اجتماعــ; را نم; ســنجد، 
امــا اگــر نگاهــ; گــذرا بــه رابطــۀ همیــن متغیــر بــا مصــرف کالاهــای فرهنگــ; بیندازیــم، نتیجــه جالــب اســت: مصــرف فرهنگــ; در ایــران، از تأثیــر نظــام 
قشــربندی اجتماعــ; بــه دور نیســت. مثــلا® نــه فقــط مطابــق انتظــار، کنســرت رفتــن و گالــری رفتــن و مســجدرفتن بــه موقعیــت افــراد در نظــام قشــربندی 
اجتماعــ; مرتبــط اســت، بلfــه خوانــدن کتــاب، تماشــاکردن تلویزیــون و «تولــد گرفتــن» هــم تاحــدی بــه سلســله مراتب اجتماعــ; گــره خــورده اســت. 
1. Chan, T. W & goldthorpe, J.H(2010) Social status and cultural consumption in Chan, T. W (ed) Social Status and Cultural Consumption. New York: Cambridge University Press:1-27
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در ایــن مــوارد، تمایــز گاه معنــاداری میــان «اقشــار فرادســت» و «اقشــار فرودســت» جامعــه مشــاهده م; شــود. بررســ; ایــن موضــوع½ پیچیــده بــه دقتــ; 
ویــژه در ابزارهــای مفهومــ; و روش شــناخت; نیازمنــد اســت، امــا در مــرور اولیــۀ داده هــای ایــن پیمایــش، مقولــۀ مهــم «نابرابــری فرهنگــ;» توجــه را بــه 
خــود جلــب م; کنــد. ایــن نابرابــری کــه دســتگاه های فرهنگــ; در هــر دو ســطح سیاســت گــذاری و اجــرا بایــد بــه آن توجــه کننــد؛ هــم در دسترســ; 
بــه «کالاهــای فرهنگــ;» تجلــ; م; یابــد و هــم در تمایــز ذائقــۀ فرهنگــ; میــان گروه هــای اجتماعــ; کــه خــود متقابــلا® خاســتگاه نابرابری هــای جدیــد 
خواهــد بــود. در کشــورهای مختلــف، سیاســت های فرهنگــ; متفاوتــ; بــرای برخــورد بــا ایــن ســاختار نابرابــر طراحــ; و اجــرا شــده اســت. درس آمــوزی 

از تجربــۀ دی*ران‑چــه شfســت خورده و چــه موفق‑م; توانــد مــا را در گزینــش سیاســت های صحیــح و کارآمــد یــاری رســاند. 
مهم تریــن ســرفصل فرهنــگ در برنامــۀ ششــم توســعه و یfــ; از اولویت هــای سیاســت فرهنگــ; «کاهــش تصدی گــری دولــت» در حــوزۀ فرهنــگ اســت.١ 
در عیــن حــال، وظایفــ; ماننــد «توســعۀ فرهنــگ کتابخوانــ;» نیــز بــه دولــت و دی*ــر نهادهــا محــول شــده اســت. ایــن سیاســت در مجمــوع بــه معنــای واگــذاری 
برخــ; امــور بــه بخــش خصوصــ; و به عبارتــ; بــازار اســت. چنیــن سیاســت; تأثیــر عمیقــ; بــر مصــرف فرهنگــ; و ســلیقۀ عمومــ; خواهــد گذاشــت. در همیــن 
پیمایــش م; تــوان پیامدهــای ایــن رویfــرد را مشــاهده کــرد. نقــش دولــت و سیاســت گــذاران فرهنگــ; و حــدود و ثغــور مداخلــۀ دولــت و بــازار در شــfل 
دادن بــه مصــرف فرهنگــ; موضوعــ; اســت کــه همچنــان مناقشــه انگیز باقــ; مانــده است.٢شــاید اساســاً بایــد ایــن دوگانــه را کنــار ب*ذاریــم و بــه شــیوه های 
بدیــل و جای*زیــن بیندیشــیم. در هــر حــال، یافته هــای ایــن پیمایــش، زمینــه ای مناســب فراهــم م; کنــد تــا پژوهشــ*ران و سیاســت گذاران بــه ارزیابــی مجــدد 

سیاســت ها و رویه هــای فرهنگــ; جــاری بپردازنــد و نســبت آنهــا بــا بافــت اجتماعــ; و بازتــاب آنهــا در ذائقــۀ فرهنگــ; مــردم را بازنگــری کننــد. 
طــرح مصــرف کالاهــا و فعالیت هــای فرهنگــ; از نخســتین پژوهش هــای ملــ; در عرصــۀ فرهنــگ اســت کــه مطالعــات مقدماتــ; آن در ســال ١٣٧٢ آغــاز و در 
ســال ١٣٧۴ در چهــار اســتان اجــرا شــد. پــس از آن مقــرر شــد کــه ایــن پژوهــش بــه شــfل ملــ; اجــرا شــود. بدین ترتیــب، مــوج اول پیمایــش در ســال ١٣٧٨ در 
کل کشــور (همــۀ اســتان ها) و در ســطح شــهری بــا واحــد تحلیــل خانــوار‑١۶ هــزار خانــوار (حــدود ۶٠ هــزار فــرد)‑ اجــرا شــد. در ســال ١٣٧٩ ایــن پیمایــش 
در روســتاهای کشــور نیــز بــا حــدود ١۵ هــزار خانــوار تکــرار شــد. براســاس برنامــه ســوم توســعه ایــن طــرح بایــد هــر دو ســال یــz بــار اجــرا م; شــد. بدیــن ترتیــب، 
مــوج دوم آن در ســال ١٣٨٢ در پژوهشــ*اه فرهنــگ، هنــر و ارتباطــات بــه انجــام رســید، امــا انتشــار آن بــر عهــدۀ ســازمان تبلیغــات اســلام; گذاشــته شــد. پــس از 
آن، طــرح مصــرف کالاهــای فرهنگــ; بــه فراموشــ; ســپرده شــد. ســرانجام پــس از وقفــه ای شــانزده ســاله، مــوج ســوم ایــن طــرح در ســال ١٣٩٨ اجــرا شــد. ایــن 
پیمایــش بــا تأخیــر زیــادی نســبت بــه مــوج قبلــ; اجــرا شــده اســت. ایــن تأخیر زیــاد وقتــ; در کنــار تغییر ســریع روندهــا و مدیوم هــای مصــرف فرهنگ; قــرار گیرد، 
مانعــ; در برابــر تحلیل هــای علمــ; دقیــق خواهــد بــود. بایــد امیــدوار باشــیم کــه موج هــای بعــدی ایــن پیمایــش در فاصلــۀ زمانــ; کوتاه تــری اجــرا شــود تــا به لحــاظ 

١. قانون برنامۀ پنج سالۀ ششم توسعۀ اقتصادی، اجتماع; و فرهنگ; جمهوری اسلام; ایران (١۴٠٠‑١٣٩۶)، نشر دوران، ١٧٨‑١٧٧.
2. Bell,D & and Oakley,K ( 2015) Cultural policy, London: Routledge: 35-37.
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دسترســ; بــه شــواهد متقــن، دســت پژوهشــ*ران بــرای تحلیــل و بررســ; روندهــا و تغییــرات بازتــر باشــد. از همــۀ اندیشــمندان و پژوهشــ*ران دعــوت م; کنیم در 
تحلیــل و بررســ; داده هــا و یافته هــای ایــن پیمایــش مشــارکت کننــد و نواقــص احتمالــ; آن را گوشــزد نماینــد. 

در پایــان بایــد قــدردان وزیــر محتــرم وزارت فرهنــگ و ارشــاد اســلام;، دکتــر ســید عبــاس صالحــ;، بــه ســبب حمایــت اثرگذارشــان از اجــرای ایــن طــرح 
ــم  ــ; و خان ــر علیرضــا کرمان ــرم شــورای علمــ; طــرح، دکت ــق، اعضــای محت ــن تحقی ــر علمــ; ای ــر، مدی ــر ســعید معیدف ــد از دکت ــن طــور بای ــ; باشــم. همی مل
فاطمــه فــلاح مدیــران دفتــر طرح هــای ملــ;¤ پژوهشــ*اه، و همــۀ پژوهشــ*ران و پرسشــ*ران; کــه در فراینــد دشــوار اجــرای ایــن طــرح ملــ; ســهیم بودنــد، عمیقــاً 

سپاســ*زاری کنــم. 

JAمحمد سل
رئیس پژوهشAاه



ــه کوتاهــ;  ــن پیشــ*فتار ب ــی. در ای ــت و مصــرف کالاهــای فرهنگــ; شــهروندان اســتان آذربایجــان غرب ــارۀ فعالی ــن گــزارش، پژوهشــ; اســت درب ای
پیرامــون پرســش های پژوهــش و چهارچــوب مفهومــ; و روشــ; شــامل تعاریــف و مفاهیــم نظــری و عملیاتــ;، مطالــب  مــورد بررســ;، نــوع پژوهــش، 

جمعیــت آمــاری، نمونــه، زمــان جمــع آوری داده هــا و روش ارائــۀ یافته هــای توصیفــ; و تحلیلــ; نکاتــ; بیــان خواهــد شــد.

پرسش های پژوهش
١. شهروندان استان آذربایجان غربی، چه فعالیت های فرهنگ; را انجام م; دهند و به چه میزان؟

٢. شهروندان استان آذربایجان غربی، چه كالاهای فرهنگ; را مصرف م; كنند و به چه میزان؟
٣. شهروندان استان آذربایجان غربی در روزهای عادی و تعطیل، چه میزان اوقات فراغت دارند و آن را چ*ونه م; گذرانند؟
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مفاهیم و تعاریف
١. حیات فرهنگ! 

فرهنــگ در بســتر حیــات بشــری و در پیونــدی تنگاتنــگ بــا وجــود و زیســتِ درونــ; و روحــ; انســان ها شــfل م; گیــرد و پیوســته نیــز دگرگــون م; شــود. 
فرهنــگ را از دیدگاه هــای مختلــف م; تــوان دیــد؛ گاه بــه عنــوان حــوزه نمادیــن حیــات بشــری موضــوع تحلیــل منطقــ; قــرار م; گیــرد و پیونــد میــان 
عقایــد، ارزش هــای گوناگــون، قواعــد حاكــم بــر ســاخت ، تحــول و تغییــر و رابطــۀ آنهــا بــا حیات اجتماعــ; و تعامل افــراد، نهادهــا و تأثیر دوســویۀ فرهنگ 
و حیــات اجتماعــ; بررســ; م; شــود. رابطــۀ فرهنــگ و فــرد، بحــث در چ*ونگــ; تأثیــر فرهنــگ در شــfل دادن به شــخصیت و از ســوی دی*ــر، تأثیرپذیری 

فرهنــگ از خلاقیــت و اســتعدادها و نیازهــای افــراد، ارتبــاط و رســانه ها و انتقــال فرهنــگ ، ابعــاد دی*ــری از مباحــث مربــوط بــه فرهنــگ اســت .
اگــر فرهنــگ را در كلیــتِ زیســته و متحــول آن در تعامــل بــا همــۀ اجزایــی كــه بــر آن اثــر م; گذارنــد و از آن تأثیــر م; پذیرنــد در نظــر ب*یریــم ، بــرای 

مفهومــ; نمــودن آن م; تــوان از مفهــوم حیــات فرهنگــ; در برابــر حیــات سیاســ; ، اجتماعــ; و اقتصــادی ســود جســت .
برخــلاف مفهــوم فرهنــگ كــه بــر صورت هــای شــfل گرفته و تثبیت شــده (تولیــد شــده) اطــلاق م; گــردد (هنــر، اخــلاق و ...)، حیــات فرهنگــ; 

ضمــن در نظــر گرفتــن ایــن صورت هــا، بــه جریــان تولیــد فرهنــگ و پیونــد آن بــا حیــات معنــوی آحــاد بشــر اشــاره دارد.
ــال  ــا در انتق ــگ ، نابســندگ; آنه ــر رشــد و توســعۀ صورت هــای مشــخص; از فرهن ــر رســانه ها ب ــق رســانه ها، تأثی ــگ از طری ــال فرهن ــروزه انتق ام
بعضــ; از شــfل های فرهنگــ; ، محدودیت هــای ناخواســته  و تأثیرپذیــری خلاقیــت فرهنگــ; در عصــر توســعۀ صنعــت فرهنگــ;، از عوامــل دســت انــدر 
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كار آن وجــوه دی*ــری از حیــات فرهنگــ; جوامــع اســت . حیــات فرهنگــ; ، فعالیــت فرهنگــ; افــراد و مشــاركت آنهــا، نهادهــا، ســازمان ها، تشــfل ها، 
انگاره هــا، روندهــا و تســهیلات فرهنگــ; را هــم شــامل م; شــود.

بــا توجــه بــه ایــن نــكات ، پیرامــون فرهنــگ اجتماعــات مختلــف ، مفهــوم حیــات فرهنگــ; در توصیــف ابعــاد گوناگــون مرتبــط بــا فرهنــگ ، رســایی 
بیشــتری دارد تــا مفهــوم فرهنــگ ، از ایــن رو در توصیــف وضعیــت فرهنــگ در یــك شــهر، روســتا و یــك جامعــه ، مفهومــ; اســت رســا كــه گســترۀ 

ــا آن را دربــر م; گیــرد. وســیع; از شــfل های نمادیــن ، انگاره هــا، فعالیت هــا و روندهــای مرتبــط ب
٢. فعالیت های فرهنگ! 

فعالیــت فرهنگــ; یfــ; از مفاهیــم كلیــدی مرتبــط بــا حیــات فرهنگــ; اســت . ایــن مفهــوم در برابــر مفهــوم فعالیــت سیاســ; ، فعالیــت اقتصــادی و تــا 
حــدی فعالیــت اجتماعــ; قــرار دارد. فعالیــت فرهنگــ; پیرامــون تولیــد، بــه كارگیــری،  انتقــال ، اســتفاده و مصــرف معانــ; و نمادهــا و شــfل دادن ، تغییــر 

و ارتقــای حیــات روحــ; و معنــوی افــراد شــfل م; گیــرد.
اگــر آن را از نگاهــ; ســلبی تعریــف كنیــم ، م; تــوان آن را فعالیتــ; غیر اقتصــادی و سیاســ; دانســت؛ چنــان كــه در درك معمــول هــم چنیــن تلقــ; ای وجــود 
دارد و بــه طــور ضمنــ; فعالیــت اجتماعــ; اختیــاری را هــم شــامل م; شــود. مفهــوم زمــان فراغــت هــم كه بــا فعالیت فرهنگ; همبســته اســت ، به زمان; اشــاره 
دارد كــه فــرد درگیــر فعالیــت اقتصــادی و رســم; در نظــام تقســیم كار نیســت . ایــن فعالیــت در شــfل های نــاب و نوآورانــۀ آن بــه آفرینــش فرهنگــ; م; انجامد؛ 
كاری كــه هنرمنــدان ، شــاعران، فیلســوفان ، اندیشــمندان و پدیدآورنــدگان فرم هــای مfتــوب ، شــنیداری و دیــداری انجــام م; دهنــد. امــا در شــfل های معمــول 
و مرســوم آن، فعالیتــ; را شــامل م; شــود كــه هنرمنــد در آن بــا مصــرف و اســتفاده از آنچــه پدیــد آمــده اســت ، بــا امــر فرهنگــ; آشــنا م; شــود و بــا اســتفاده از آن 
بــه رشــد و شــfوفایی وجــود خــود یــاری م; رســاند. آنچــه بــه عنــوان فرهیختگــ; از آن یــاد م; شــود، م; توانــد دســتاورد فعالیــت فرهنگــ; از ایــن نــوع باشــد 
و آنچــه در اینجــا بررســ; م; شــود، همیــن بعــد از فعالیــت فرهنگــ; اســت (یعنــ; بعــد مصرفــ; آن اســت تــا تولیــدی  و ایجــادی آن ). ایــن شــfل از فعالیــت ، 

پیونــد تنگاتنگــ; بــا زمــان فراغــت و امfانــات فرهنگــ; دارد؛ از ایــن رو م; تــوان آن را بــه شــfل «بررســ; اوقــات فراغــت و نحــوۀ گذرانــدن آن » هــم دیــد.
٣. مصرف كالاهای فرهنگ! 

مصــرف كالاهــای فرهنگــ; ، بعــدی اســت از حیــات فرهنگــ; كــه عمدتــاً بــا توســعۀ صنعــت فرهنــگ مرتبــط اســت و در خصــوص جوامــع جدید بیشــتر 
كاربــرد دارد تــا جوامــع ســنت; و بــر اســتفاده از رســانه ها و وســایل فرهنگــ; (وســایل; كــه بــا آن فعالیتــ; فرهنگــ; انجــام م; شــود) متمركــز م; شــود.

۴. اوقات فراغت 

در فعالیــت فرهنگــ; از هــر نــوع آن ، یfــ; از عوامــل عمــده ، زمــان فراغــت اســت . بــه بیــان دی*ــر، تنهــا بــا فــرض وجــود زمــان فراغــت، فعالیت فرهنگــ; امfان پذیر 
اســت . فعالیت; كه اعضای جامعه فارغ از اجبارهای محیط كار و الزامات زندگ; ، از طریق آن اســتعدادهای خود را توســعه بخشــیده و در واقع شــخصیت خود را 
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گســترش م; دهنــد. فعالیت هایــی كــه هــدف اقتصــادی ندارنــد و بیشــتر در راســتای پیونــد بــا دی*ــران (رابطۀ اجتماعــ; )، تحقق امــری اخلاق; ، هنــری ، عام المنفعه  
و یــا دینــ; بــه صــورت اختیــاری انجــام م; شــود. اوقــات فراغــت در برابــر زمانــ; قــرار م; گیــرد كــه انســان در الزامــات اجتماع; نظام تقســیم كار درگیر اســت .

Jمفاهیم و تعاریف عملیات
این پژوهش با توجه به مفاهیم پیش*فته سازمان یافته و مفهوم فعالیت ، با تعریف; که در پی م; آید، بررس; شده است.

١. فعالیت های مذهبی 

یfــ; از ابعــاد وجــود انســان، گرایــش بــه امــر مقــدس و ماورایــی اســت كــه او را بــه ســوی کنش هــا و فعالیت هــای دینــ; و مذهبــی م; كشــاند. از ایــن 
رو یfــ; از انــواع فعالیــت زمــان فراغــت را م; تــوان فعالیــت مذهبــی دانســت . ایــن نــوع فعالیــت شــاخص; اســت كــه بــا آن م; تــوان عرصــۀ رفتــاری 
دینــداری و بــه عبــارت دی*ــر مناســf; دیــن را تــا حــد زیــادی ســنجید. فعالیــت مذهبــی در چنــد مقولــه پرســش م; شــود از جملــه شــركت در مجالــس 
مذهبــی، شــركت در نمــاز جماعــت مســجد و حســینیه و میــزان انجــام هــر یــك از فعالیت هــای مذهبــی. انجــام اعمــال مذهبــی و شــرکت در مجامــع 
مذهبــی ماننــد مولــودی و عــزاداری، شــرکت در مجالــس ســخنران; دینــ;، شــرکت در جلســات دعــا و ذکــر، رفتــن بــه جلســۀ قــرآن، شــرکت در نمــاز 
جماعــت، زیــارت اهــل قبــور، رفتــن بــه زیارتگاه هــا، خوانــدن قــرآن و شــرکت در مراســم و مجالــس مذهبــی کــه در منــزل مذهبی هــا برگــزار م; شــود.

٢. فعالیت های اجتماع!

گرایــش بــه دی*ــران و اجتمــاع، وجــه دی*ــری از حیــات انســان; اســت كــه در برابــر نیازهــای مــادی و اقتصــادی ، برقــراری رابطــه بــا دی*ــران را بــه عنــوان 
هــدف رابطــه در پــی دارد و آنچــه را از آن بــه عنــوان «اجتمــاع جامعــه ای » یــاد م; شــود قــوام م; بخشــد. ایــن نــوع فعالیــت را كــه محــور آن تمــاس و 
رابطــه بــا دی*ــران بــا هــدف برقــراری و توســعۀ روابــط اجتماعــ; اســت، فعالیــت اجتماعــ; م; نامیــم . فعالیت هــای اجتماعــ; در ســه ســاحت بررســ; 

شــده اســت. نخســت شــرکت در مجامــع عمومــ;، دوم مشــارکت در امــور اجتماعــ; و ســوم معاشــرت اجتماعــ;. 
‑ منظــور از مجامــع فرهنگــJ، هنــری و علمــJ: کنســرت موســیق;، مراســم بزرگداشــت شــخصیت های فرهنگــ; و علمــ;، برگــزاری جشــن های 
ملــ; و مذهبــی، ســمینارها و همایش هــای علمــ; و تخصصــ;، جشــنواره های فیلــم و فعالیت هــای هنــری، مراســم و جشــن های کمــz بــه نیازمنــدان 
و امــور خیریــه، همایــش بزرگداشــت و بزرگداشــت از خدمتگــزاران جامعــه، برگــزاری نمایشــ*اه های کتــاب و مطبوعــات و صنایــع دســت; و بازدیــد از 

گالری هــای آثــار هنــری (ماننــد نقاشــ; و عکــس) و موزه هــا یــا مراکــز تاریخــ; و باســتان; اســت.
ــه کانون هــا، انجمن هــا، احــزاب،  ــ; اســت، از جمل ــرد در اجتماعــات مدن ــت و مشــارکت ف ‑ منظــور از مشــارکت در امــور اجتماعــJ، عضوی

ــی، علمــ;، صنفــ; و سیاســ;. تشــfل ها، شــوراها و امــور فرهنگــ;، مذهب
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‑ منظور از معاشرت اجتماعJ، برگزاری جشن تولد و رفت و آمد با خویشاوندان، همسای*ان، دوستان و همfاران است.
٣. فعالیت  های ورزش!

ورزش یfــ; دی*ــر از فعالیت هــای زمــان فراغــت اســت . ایــن فعالیــت را از دو زاویــه م; تــوان دیــد و بررســ; کــرد. نخســت بــه عنــوان نوعــ; فعالیــت 
فــردی و در خدمــت بازتولیــد انــرژی هــدر رفتــه در زمــان كار و ضامــن ســلامت; جســم و روان ، دوم بــه عنــوان نوعــ; فعالیــت كــه در آن مجموعــه ای از 
روابــط و تعامل هــا شــfل م; گیــرد. فعالیــت ورزشــ; در پرســش از نــوع و میــزان ورزش اعضــا در خــارج و داخــل منــزل، عضویــت فــرد در كلوپ هــا 

و  تماشــای ورزش از تلویزیــون و در اماكــن ورزشــ; شــهر بررســ; م; شــود.
۴. فعالیت های تفریح! 

هــر گونــه فعالیــت جســم; و ذهنــ; بــرای دســتیابی بــه شــادابی جســم و روان و سرگرم ســازی کــه فــرد در اوقــات فراغــت خــود انجــام م; دهــد، بخشــ; 
از فعالیت هــای تفریحــ; بــه شــمار مــ; رود. زمانــ; كــه از اوقــات فراغــت صحبــت م; شــود، نخســتین فعالیتــ; كــه بــه ذهــن متبــادر م; شــود، اســتراحت 
و تفریــح و گــردش اســت . در ایــن زمینــه : ١)رفتــن بــه قهوه خانــه، کاف; شــاپ، پــارك و مركــز تفریحــ;  شــهر و ٢)قــدم زدن و گــردش در بــازار و خیابــان، 

کــوه و طبیعــت، مراکــز بــزرگ خریــد، شــهربازی مــورد پرســش واقــع م; شــود.
۵. بازی 

بــازی فعالیتــ; اســت كــه گرچــه م; تــوان آن را در زیرمجموعــۀ فعالیت هــای تفریحــ; آورد، اما مقوله ای اســت كــه به دلیل پیامدهــای روانــ; و جامعه پذیرانۀ 
آن ، در خــور توجــه جداگانــه ای اســت ؛ زیــرا بــازی به ویــژه در ســنین كودكــ; و نوجوانــ; از مؤلفه هــای عمــدۀ شــfل دهندۀ شــخصیت انســان م; باشــد. 

بــازی بــا پرســش های زیــر مــورد بررســ; قــرار گرفتــه اســت: بازی هــای جدیــد بــا وســایل بــازی، انــواع بازی هــای محلــ; و ســنت; و میــزان انجــام آنهــا. 
۶. فعالیت های هنری و دست! 

گرایــش بــه هنــر بعــد دی*ــری از حیــات روحــ; انســان اســت كــه در فعالیت هــای هنــری پــرورش م; یابــد. منظــور از فعالیت هــای هنــری، هــر کاری 
اســت کــه تخیــل و تجســم، خمیرمایــۀ اصلــ; آن باشــد. محصــول ایــن نــوع فعالیــت، پــرورش اســتعدادهای هنــری و شــfوفایی ذوقــ; اســت. ایــن نــوع 

فعالیــت بــا ســؤال از مــوارد فعالیــت هنــری و دســت;  و زمــان صــرف شــده بــرای انجــام فعالیت هــا مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت .
٧. مصرف كالاهای فرهنگ!

ــون، مطبوعــات،  ــو، تلویزی ــد رادی ــداری و نوشــتاری مانن ــدی از رســانه ها و برنامه هــای شــنیداری و دی ــع بهره من مصــرف كالاهــای فرهنگــ;، در واق
ــن ابزارهــا و رســانه های اجتماعــ; اســت.  ــر و خدمــات ارائه شــده توســط همی ــاب، موســیق;، ســینما و تئات کت

‑ كتاب و كتابخوانJ: زیرمجموعۀ عنوان كتاب، از مطالعۀ انواع كتاب، میزان مطالۀ كتاب، امانت كتاب، خرید کتاب و داشتن آن در منزل پرسش م; شود.
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‑ روزنامــه و مجله خوانــJ: از اعضــای نمونــه دربــارۀ نــوع مجلــه و روزنامــه، میــزان مطالعــۀ روزنامــه و مجلــه، مــfان خوانــدن و خریــداری آن 
ــود. ــش م; ش پرس

‑ رادیــو و تلویزیــون و ماهــواره: در ایــن عنــوان، از شــنیدن یــا دیــدن رادیوهــای داخلــ; و خارجــ;، تلویزیــون، ماهــواره، تلویزیــون خارجــ; اینترنتــ; و 
میــزان اختصــاص وقــت بــرای هــر یــك و امــواج، شــبfه ها و برنامه هــای مــورد علاقــه در هــر كــدام و ســریال های خارجــ; مــورد اســتفاده پرســش م;  شــود.

‑ دســتگاه های شــنیداری و دیــداری: در ایــن عنــوان، اســتفاده از ســینمای خانگــ;، ســ; دی، دی وی دی، ام پی تــری، ام پی فور، ســتاپ باکس، بلندگوهای 
بلوتوثــ;، میــزان بهره منــدی از آنهــا، نــوع برنامه هــای مــورد اســتفاده از آنهــا، ســریال های خانگــ; و چ*ونگــ; تهیۀ محصولات فرهنگ; پرســش م; شــود.

‑ رایانه، اینترنت، تلفن همراه و تبلت: استفاده از هریz از این لوازم و نوع استفاده و میزان آن مورد پرسش قرار م; گیرد.
‑ موسیقJ: شنیدن موسیق;، میزان و مfان آن، سبz های مورد علاقه و محل تهیۀ آلبوم های آن در این عنوان پرسش م; شود.

‑ سینما و تئاتر: رفتن به سینما و تئاتر، میزان آنها و فیلم های مورد علاقه بررس; م; شد.
٨. زمان فراغت 

زمان فراغت افراد در روزهای معمول هفته یا روزهای كاری و روزهای تعطیل مورد پرسش قرار گرفته م; گیرد. 
٩. منزلت شغل! 

بــرای ســنجش منزلــت شــغل;، از شــغل افــراد پرســیده م; شــود و ســپس بــا اســتفاده از رتبه بنــدی مشــاغل، کــه در چندیــن گــزارش تحقیــق بــه دســت 
آمــده اســت، نخســت مشــاغل بــه هشــت رتبــه و ســپس شــش رتبــه تقســیم بندی م; شــوند. رتبــۀ یــك بالاتریــن و رتبــه شــش پایین تریــن مشــاغل از 

نظــر منزلــت اجتماعــ; م; باشــند.
١٠. پایOاه اقتصادی 

بــرای ســنجش پایــ*اه اقتصــادی، از دو روش اســتفاده شــده اســت. ١) بــا توجــه بــه میانگین قیمت ملك در مراکز شــهری هر اســتان در بهــار ١٣٩٨ که از ســایت 
مرکــز آمــار ایــران به دســت آمــده اســت، قیمــت ملــك مســfون; افــراد از ضــرب متــراژ محــل ســfونت و قیمــت هــر متــر مربــع زمیــن محاســبه شــده اســت. ٢) از 
ســوی دی*ــر، مخــارج ماهانــۀ خانــواده در ســال گذشــته نیــز پرســش شــده اســت. بــا ترکیــب مخــارج ماهانــۀ خانــواده با قیمــت ملz مســfون;، پایــ*اه اقتصادی 

افــراد در شــش گــروه طبقه بنــدی شــده اســت. قشــر پاییــن پاییــن، قشــر پاییــن، قشــر متوســط رو بــه پایین، قشــر متوســط، قشــر متوســط رو به بــالا، قشــر بالا.

Jچهارچوب روش
ایــن پژوهــش در پــی بررســ; رفتارهــای فرهنگــ; شــهروندان ایرانــ; و شناســایی نیازهــای فرهنگــ; و بــه عبــارت دقیق تــر میــزان مصــرف كالاهــای 
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ــن  ــوع پهنانگــر م; باشــد. در ای ــوع مقطعــ; م; باشــد. از نظــر گســتره، از ن ــ;، از ن ــوده و از نظــر زمان ــردی ب فرهنگــ; آنهاســت. از نظــر هــدف، کارب
ــه شــده اســت. ــای به دســت آمده ارائ ــم مطــرح در چهارچــوب نظــری، یافته ه ــری از پارادای ــا بهره گی ــ; و ب ــ; و تحلیل پژوهــش در دو ســطح توصیف

داده هــای ایــن پژوهــش بــه شــیوۀ پیمایــش گــردآوری شــده اســت. به عبــارت دی*ــر، اطلاعــات مربــوط بــه شــهروندان ایرانــ; از طریــق پرسشــنامۀ 
ــۀ رودرو، جمــع آوری شــده اســت. ســاختاریافته به صــورت مصاحب

پرسشــنامۀ مــورد اســتفاده در ایــن پژوهــش، از ایــن بخش هــای اصلــ; تشــfیل شــده اســت: مشــخصات پاســخ*و، میــزان اوقــات فراغــت، مصــرف 
كالاهــای فرهنگــ;، هزینه هــای اختصــاص یافتــه در بهره منــدی از امfانــات فرهنگــ; و كالاهــای فرهنگــ; و رفتار هــا و فعالیت هــای فرهنگــ;.

١. جمعیت آماری و اندازه نمونه

جمعیــت آمــاری ایــن پژوهــش، شــامل تمامــ; افــراد ١۵ ســال بــه بــالای ســاكن شــهر و روســتاهای کشــور م; شــود. در ایــن پیمایــش از یــz نمونه گیــری دو 
مرحلــه ای اســتفاده شــده اســت. واحــد نمونــۀ مرحلــۀ اول یــz یــا چنــد بلــوک شــهری یا یــz آبادی اســت و واحــد نمونــۀ مرحلــۀ دوم، واحد آمــاری یا افــراد واجد 
شــرایط م; باشــد. واحدهــای نمونــه مرحلــۀ نخســت در هــر یــz از ســطوح جغرافیایــی مــورد نظر بــه روش احتمال متناســب با بزرگــ; واحــد (p.p.s) بــه روش 
نظام منــد و سیســتماتیك خطــ; انتخــاب شــده اند. تعــداد نمونــه نیــز متناســب بــا جمعیــت اســت. مثــلا® در شــهر های مرکــز اســتان کــه جمعیــت بیشــتری دارنــد 
باید به نســبت شــهرهای مرکز اســتان با جمعیت کمتر، نمونه بیشــتری اختصاص یابد. تعداد نمونه در این بررســ; ١۵۶٠۶ نفر در ٣١ اســتان کشــور هســتند.

٢. جمع آوری داده ها

جمع آوری داده ها به مدت یك ماه در نیمۀ دوم فروردین و نیمۀ نخست اردیبهشت ١٣٩٨ با مراجعه به درِ منزل واحدهای نمونه انجام شده است.
٣. توصیف و تحلیل داده ها 

 بــرای توصیــف داده هــا از فراوانــ;، درصــد و میانگیــن و بــرای تحلیــل داده هــا از جدول هــای تقاطعــ;١ در متغیرهــای اســم; و مقایســۀ میانگیــن٢ در 
متغیرهــای فاصلــه ای اســتفاده شــده و طــ; آن متغیرهــای ســن، جنــس، تحصیــلات، وضــع فعالیــت، منزلت شــغل; و پایــ*اه اقتصــادی با انــواع فعالیت 

و مصــرف کالاهــای فرهنگــ; ارتبــاط داده شــده اســت.

 Jو تحلیل Jواژگان جدول های توصیف
ــ; دو واژۀ «درصــد  ــر جدول هــای تحلیل ــر جدول هــای توصیفــ; دو واژۀ «درصــد کل» (٪ کل) و «درصــد خــاص» (٪ خــاص) آمــده و در تیت در تیت

مطلــق» و «درصــد نســبی». در اینجــا توضیحــ; دربــارۀ ایــن واژه هــا داده م; شــود.
1.  Crosstabs

2. Oneway- anova
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درصــد کل و درصــد خــاص: منظــور از درصــد کل، همــان درصــد پارامتــر در جمعیــت نمونــه اســت و منظــور از درصــد خــاص هم  درصــد پارامتر 
در کســان; کــه فعالیتــ; را انجــام م; دهنــد یــا کالایــی فرهنگــ; را مصــرف م; کننــد. بــرای نمونــه، نخســت پرســش شــده کــه «آیــا کتــاب م; خوانیــد؟» 
در پرســش دوم آمــده کــه «هفتــه ای چنــد ســاعت کتــاب م; خوانیــد؟» در ایــن پرســش، یz بــار درصــد بــرای کتابخوان هــا (درصــد خــاص) منظــور شــده 
و یz بــار درصــد بــه نســبت کل جمعیــت نمونــه (درصــد کل). بــا توجــه بــه محدودیــت فضــای جدول هــا و شــfیل شــدن آنهــا بــه جــای «درصــد در 

میــان کتابخوان هــا» گفتــه شــده «درصــد خــاص» و بــه جــای درصــد بــه «نســبت کل جمعیــت نمونــه» گفتــه شــده «درصــد کل». 
درصــد مطلــق و درصــد نســبی: درصــد مطلــق، همــان درصــد ســتون; و درصــد نســبی همــان درصــد ســطری اســت کــه بــرای درک بهتــر مخاطبــان، 
ایــن دو واژه جای*زیــن شــده اند. بدیهــ; اســت کارشناســان آمــاری در نخســتین نــگاه ایــن دو درصــد را از یfدی*ــر تشــخیص م; دهنــد، امــا تأکیــد بــر 

درصــد نســبی م; توانــد بــرای عمــوم مخاطبــان، در مقایســۀ داده هــا راهنمــا باشــد. 
ــا  ــر داده ه ــری ب ــر تأثی ــن ام ــه ای ــده اند ک ــذف ش ــا ح ــای جدول ه ــخ ها از انته ــا، بی پاس ــدن جدول ه ــ; ش ــری از طولان ــرای جلوگی ــخ ها: ب بی پاس
نم; گــذارد. بــا ایــن وصــف، همان طــور کــه ملاحظــه م; شــود، در بیشــتر جدول هــای فراوانــ;، جمــع مــوارد، کمتــر از ١٠٠ اســت کــه مقــدار باقیمانــده 

ــا ١٠٠ همــان نســبت بی پاسخ هاســت. ت
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;، جنســ;، تحصیلــ;، منزلتــ;، همچنیــن، وضعیــت تأهــل، دیــن و مذهــب،  در ایــن فصــل، ویژگ; هــای فــردی و منزلتــ; افــراد نمونــه شــامل: ترکیــب ســنّ
زبــان، قومیــت، وضعیــت فعالیــت، محــل تولــد و مــدت اقامــت در محــل و شــهر یــا آبــادی محــل ســfونت و ویژگ; هــای خانوادگــ; فــرد شــامل: نــوع 

ملــz، مالfیــت، مقــدار عرصــه و اعیــان ملــz محــل ســfونت، هزینــه ماهانــه زندگــ;، پایــ*اه اقتصــادی افــراد مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت.

ویژگJ های فردی
; ١۵ تــا ٢۵ ســال، ٣٧/٩ درصد ٢۶ تا۴٠ســال،  ; بــه چهــار گــروه تقســیم شــده اســت. ٢٠/٨ درصــد در گــروه ســنّ ترکیــب ســنJّ: جمعیــت نمونــه از نظــر ســنّ
٣١/٨ درصد ۴١ تا ۶۴ و ٩/۵ درصد بیشــتر از ۶۴ ســال دارند. میانگین ســن در جمعیت نمونه نیز ٣٨/٩ و حداقل ســن ١۵ و حداکثر آن ٩۵ ســال اســت.

ترکیب جنسJ: ۴٩/۶ درصد افراد مرد و ۵٠/۴ درصد زن هستند.
وضعیــت تأهــل: ٧٢/۵ درصــد جمعیــت نمونــه دارای همســر، ۴/٧ درصــد بــدون همســر بــر اثــر فــوت یــا جدایــی و ٢٢/۵ درصــد مجــرد (هرگــز 

ازدواج نکــرده) هســتند.
ــا  ــی ت ــتن، ابتدای ــدن و نوش ــوادِ خوان ــواد، س ــت: بی س ــده اس ــیده ش ــه پرس ــلات در ١٠  مقول ــطح تحصی ــنامه س ــلات: در پرسش ــطح تحصی س
راهنمایــی، تــا دیپلــم، تــا کارشناســ;، تــا کارشناســ; ارشــد، دکتــری و تحصیــلات حــوزوی (ســطح و خــارج). ایــن موضوعــات در یــz طبقــه بنــدی 

محدودتــر بــه پنــج طبقــه تقســیم شــده اســت: بی ســواد، ابتدایــی، متوســطه، عالــ; و تحصیــلات حــوزوی.
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 ١٧/٨ درصــد جمعیــت نمونــه بی ســواد، ١۴ درصــد دارای تحصیــلات ابتدایــی، ۵٠ درصــد متوســطه، ١٧/٨ درصــد دارای تحصیــلات عالــ; 
هســتند. ١ نفــر هــم دارای تحصیــلات حــوزوی هســتند.

 مقایســۀ ســطح تحصیــلات زنــان و مــردان نشــان م; دهــد کــه زنــان و مــردان در ســواد و ســطح تحصیــلات ابتدایــی، متوســطه و عالــ; بــا یfدی*ــر 
تفــاوت دارنــد. تفــاوت نســبت ها در ســطح تحصیــلات عالــ; ۵/١ درصــد، در ســطح تحصیــلات متوســطه ۵/٩ درصــد بــه نفــع مــردان و در ســطح 

تحصیــلات ابتدایــی ۴/۶ درصــد بــه نفــع زنــان اســت. نســبت بی ســوادی زنــان و مــردان هــم بــه ترتیــب ١٣/۶و ٧ درصــد اســت.
 وضعیــت فعالیــت: ٣٨/٣ درصــد جمعیــت نمونــه شــاغل، ٧/٢ درصــد بیــfار جویــای کار، ٩/١ درصــد دانش آمــوز یــا دانشــجو، ٣٨/٨ درصــد 

خانــه دار، ۶/٣ درصــد دارای درآمــد بــدون کار و ٠/۴ درصــد ســرباز هســتند. 
; و ٠/٩ درصد نیز پیرو دی*ر ادیان هستند. دین و مذهب: ۵٣/٨ درصد جمعیت نمونه شیعه، ۴۵/٣ درصد سنّ

جدول ١‑١. ویژگJ های فردی جمعیت نمونه

درصدتعداد

سن

١۵١١٠٢٠/٨ تا ٢۵ سال
٢۶٢٠٠٣٧/٩ تا ۴٠ سال
۴١١۶٨٣١/٨ تا ۶۴ سال

۵٠٩/۵بالاتر از ۶۴ سال
۵٢٨١٠٠/٠جمع

جنس

٢۶٢۴٩/۶مرد
٢۶۶۵٠/۴زن

۵٢٨١٠٠/٠جمع

وضعیت تأهل

١١٩٢٢/۵مجرد
٣٨٣٧٢/۵متأهل

٢۵۴/٧بی همسر بر اثر فوت یا طلاق
۵٢٧٩٩/٨جمع
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درصدتعداد

 تحصیلات

٩۴١٧/٨بی سواد
٧۴١۴/٠ابتدایی
٢۶۴۵٠/٠متوسطه

J٩۴١٧/٨عال
١٠/٢حوزوی

۵٢٧٩٩/٨جمع

وضعیت فعالیت

٢٠٢٣٨/٣شاغل
٣٨٧/٢بی}ار

۴٨٩/١محصل و دانشجو
٢٠۵٣٨/٨خانه دار

٣٣۶/٣دارای درآمد بدون کار
٢٠/۴سرباز
۵٢٨١٠٠/٠جمع

دین و مذهب

٢٨۴۵٣/٨شیعه
Jّ٢٣٩۴۵/٣سن

۵٠/٩دیAر ادیان
۵٢٨١٠٠/٠جمع
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جدول ١‑٢. جنس و سطح تحصیلات

 جنس پاسخAو

زنمرد

 تحصیلات

٧/٠١٣/۶بی سواد
١۴/٣١٨/٩ابتدایی
۵١/٢۴۵/٣متوسطه

J٢٧/١٢٢/٠عال
٠/۵٠/٢حوزوی

١٠٠/٠١٠٠/٠جمع

محــل تولــد: محــل تولــد در چهــار مقولــه پرســیده شــده اســت: در همیــن شــهر یــا آبــادی، شــهر دی*ــر، آبــادی دی*ــر و خــارج از کشــور. محــل تولــد 
٧۴/٨ درصــد جمعیــت نمونــۀ همیــن شــهر یــا آبــادی محــل زندگــ;، ٨ درصــد آبــادی، ١۶/١ درصــد شــهر دی*ــر و ٠/٢ درصــد خــارج از کشــور اســت.

 مــدت اقامــت در شــهر یــا آبــادی محــل زندگــJ: مــدت اقامــت بــرای افــراد از ٢ تــا ٨٠ ســال در نوســان اســت. ۶/٣ درصــد افــراد بین ١‑١٠ ســال، 
١٩/١ درصــد بیــن ١١‑٢٠ ســال، ٢۵/۴ درصــد ٢١‑٣٠ ســال، ٢١ درصــد ٣١‑۴٠ ســال، ١١/۴ درصــد ۴١‑۵٠ ســال و ١۵/۵ ســال بیــش از ۵٠ 

ســال در محــل زندگ; شــان اقامــت دارنــد. میانگیــن اقامــت جمعیــت نمونــه در شــهر یــا آبــادی محــل زندگــ; ٣٣/٢ ســال اســت.
مــدت اقامــت در محلــه: مــدت اقامــت بــرای افــراد از ١ تــا ٨٠ ســال در نوســان اســت. ١١ درصــد افــراد بیــن ١‑٣ ســال، ٢٣/۵ درصــد بیــن 
۴‑١٠ ســال، ٢٨/٢ درصــد ١١‑٢٠ ســال، ١۵/٧ درصــد ٢١‑٣٠ ســال، ١۴/۶ درصــد ٣١‑۵٠ ســال و ۶/٨ درصــد بیــش از ۵٠ ســال در محلــه 

محــل زندگ; شــان اقامــت دارنــد. میانگیــن اقامــت جمعیــت نمونــه در محلــه ٢٠/۶ ســال اســت.
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ادامۀ جدول ١‑١. ویژگJ های فردی و اقامت جمعیت نمونه

درصدتعداد

محل تولد

٣٩۵٧۴/٨همین شهر / آبادی
٨۵١۶/١شهر دیAر

۴٢٨/٠آبادی
١٠/٢خارج از کشور

۵٢٣٩٩/١جمع

مدت اقامت در این شهر / 
آبادی (سال)

١٣٣۶/٣ تا ١٠ سال
١١١٠١١٩/١ تا ٢٠سال
٢١١٣۴٢۵/۴ تا ٣٠سال
٣١١١١٢١/٠ تا ۴٠ سال
۴١۶٠١١/۴ تا ۵٠ سال

٨٢١۵/۵بالاتر از ۵٠ سال
۵٢١٩٨/٧جمع

مدت اقامت در محله 
(سال)

١۵٨١١/٠ تا ٣ سال
۴١٢۴٢٣/۵ تا ١٠ سال
١١١۴٩٢٨/٢ تا ٢٠سال
٢١٨٣١۵/٧ تا ٣٠سال
٣١٧٧١۴/۶ تا ۵٠ سال

٣۶۶/٨بالاتر از ۵٠ سال
۵٢٧٩٩/٨جمع

زبــان: در مــورد زبــان ســه پرســش مطــرح شــده اســت: فهــم زبــان و لهجــه، صحبــت کــردن بــا یــz زبــان و لهجــه و زبــان مــادری کــه قومیــت فــرد را 
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تعییــن م; کنــد. پرســش های مربــوط بــه فهــم و صحبــت کــردن از آن رو مطــرح شــده کــه مهم تریــن ابــزار در عرصــۀ فرهنــگ و مصــرف آن زبــان اســت. بــه 
همیــن دلیــل در اســتفاده از کالاهــای مختلــف م; توانــد نقــش داشــته باشــد. زبــان مــادری از دو جهــت پرســیده شــده اســت: از نظــر اهمیــت آن در درک 
بهتــر فرهنــگ مرتبــط بــا یــz زبــان و هــم بــه عنــوان شــاخص; بــرای شــناخت خــرده فرهنگ هــای قومــ; و محلــ; و گــروه بندی هــای فرهنگــ; و اجتماعــ; 
کــه در یــz شــهر وجــود دارد؛ زیــرا زبــان بــه عنــوان یــz مؤلفــه اصلــ; هــر فرهنــگ، افــزون بــر اینکــه امــfان تعامــل و تفاهــم را فراهــم مــ; آورد، در شــfل 
دادن بــه هویت هــای خــاص هــم نقــش دارد. بنابرایــن م; تــوان بــه عنــوان شــاخص; بــرای شــناخت گروه هایــی کــه پایــۀ فرهنگــ; دارنــد از آن ســود جســت.

فهــم زبــان: در ایــن مــورد افــراد م; توانســتند تــا ســه مــورد زبان هایــی را کــه توانایــی فهــم آن را داشــته اند برشــمارند. ٩٣ درصــد جمعیــت نمونــه، 
زبــان فارســ; را م; فهمنــد، ٧۵/۴ درصــد ترکــ;، ۵٣/۴ درصــد کــردی، ٠/٢ درصــد لــری و لfــ;، ٠/٢ درصــد گیلfــ;، ٢/٧ درصــد عربــی و ۵/٨ 

درصــد انگلیســ; را متوجــه م; شــوند.
 صحبــت کــردن: در ایــن مــورد هــم افــراد م; توانســتند تــا ســه مــورد را بنویســند. ٩٠ درصــد جمعیــت نمونــه م; تواننــد بــه زبــان فارســ; صحبــت 

کننــد، ٧٢/٢ درصــد ترکــ;، ٠/٢ درصــد لــری و لfــ;، ۵٠/٩ درصــد کــردی، ١/٣ درصــد عربــی و ۴/۴ درصــد انگلیســ; حــرف م; زننــد.
 زبــان مــادری: زبــان مــادری ٠/٨ درصــد افــراد مــورد پرســش فارســ;، ۵۵/۵ درصــد ترکــ;، ۴٣/٨ درصــد کــردی، اســت. بــر ایــن اســاس م; تــوان 

گفــت بعــد از اکثریــت ترک زبانــان، بیشــترین نســبت مربــوط بــه کردزبانــان اســت.
جدول١‑٣. زبان جمعیت نمونه

 زبان
زبان مادریصحبت کردنفهم زبان

درصدتعداددرصدتعداددرصدتعداد

J۴٩١٩٣/٠۴٧۵٩٠/٠۴٠/٨فارس
J٣٩٨٧۵/۴٣٨١٧٢/٢٢٩٣۵۵/۵ترک
١۴٢/٧٧١/٣٠٠/٠عربی
٢٨٢۵٣/۴٢۶٩۵٠/٩٢٣١۴٣/٨کردی

J{١٠/٢١٠/٢٠٠/٠لری و ل
J{١٠/٢٠٠/٠٠٠/٠گیل
۴۵٨/۵٢٣۴/۴٠٠/٠لاتین
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ویژگJ های خانواده
مال}یــت محــل ســ}ونت: در پرسشــ; از خانــواده دربــارۀ مالfیــت محــل ســfونت پرســیده شــده اســت، در پنــج مقولــه؛ ١)ملfــ;،  ٢) اجــاره ای، ٣) 
ـــ اجــاره ای ۵) ســازمان; و رایــ*ان کــه بعــداً بــه ســه مقولــه کاهــش یافتــه اســت: ١) ملfــ;، ٢) اجــاره ای، رهنــ; ٣) ســازمان; و رای*ان.  رهنــ;، ۴) رهنــ; ـ

ـــ اجــاره ای و ١/۵ درصــد ســازمان; و رایــ*ان اســت. ٧۴/٢ درصــد واحدهــای مســfون; جمعیــت نمونــه ملfــ;، ٢١/٨ درصــد رهنــ; ـ
 نــوع ملــ8: در پرســش دی*ــری از آپارتمانــ; یــا ویلایــی بــودن محــل مســfون; ســؤال شــده اســت. ٩/٣ درصــد واحدهــا آپارتمانــ; و ٩٠/٧ درصــد 

حیــاط دار یــا ویلایی اســت.
 عرصــه و اعیــان محــل ســ}ونت: دربــارۀ واحدهــای مســfون; ویلایــی از عرصــه و اعیــان و دربــارۀ واحدهــای آپارتمانــ; از اعیــان آن ســؤال شــده 
اســت. از مجمــوع ٩٠/٧ درصــد واحــد مســfون; حیــاط دار کــه مقــدار عرصــۀ آنهــا ذکــر شــده، ١٢/١ درصــد آنهــا عرصــه ای در حــد ١‑١٠٠ متــر، و 
١٧/٢ درصــد ١٠١‑١۵٠ متــر، ٢٠/٣ درصــد ١۵١‑٢٠٠ متــر، ٨/٩ درصــد ٢٠١‑٢۵٠ متــر، ١١/۶ درصــد ٢۵١‑٣٠٠ متــر و ١٩/١ درصــد آنهــا 
بیــش از ٣٠٠ متــر دارنــد. میانگیــن عرصــه واحدهــای یادشــده ٣٢۴ متــر اســت. دربــارۀ واحــد مســfون; کــه مقــدار اعیــان آنهــا مشــخص اســت، ١/۵ 
درصــد دارای اعیانــ; بیــن ١‑٧۵ متــر، ٢٣/٧ درصــد ٧۶‑١٠٠ متــر، ٢٨/٨ درصــد ١٠١‑١۵٠ متــر، ١٩/٧ درصــد ١۵١‑٢٠٠ متــر و ١٧ درصــد 

دارای اعیانــ; بیــش از ٢٠٠ متــر هســتند. میانگیــن مقــدار اعیــان ١٧٣/۴ متــر اســت.
Jجدول ١‑۴. وضعیت محل مس}ون

درصدتعدادوضعیت مل8

نوع مال}یت محل 
Jمس}ون

J{۴۴۴٨۴/١مل
٧٩١۵/٠رهنJ ــ اجاره ای

٠٠/٠سازمانJ و رایAان
۵٢٣٩٩/١جمع

نوع مل8

J۴٩٩/٣آپارتمان
۴٧٩٩٠/٧منزل حیاط دار (ویلایی)

۵٢٨١٠٠/٠جمع
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درصدتعدادوضعیت مل8

متراژ زمین منازل ویلایی 
(متر)

١‑١٠٠۶۴١٢/١
١۵١٠١٩١١٧/٢‑٠
١‑٢٠٠۵١١٠٧٢٠/٣
٢۵٢٠١‑٠۴٧٨/٩
٢‑٣٠٠۵١۶١١١/۶
١٠١١٩/١بیش از ٣٠٠

۴٧١٨٩/٢جمع

متراژ زیربنا (اعیان) (متر)

٧۵‑١٢٧۵/١
٧‑١٠٠۶١٢۵٢٣/٧

١۵١٠١١‑٠۵٢٢٨/٨
١‑٢٠٠۵١١٠۴١٩/٧
٩٠١٧/٠بیش از ٢٠٠

۴٩٨٩۴/٣جمع

هزینــۀ ماهیانــه زندگــJ: متوســط مخــارج ســالانۀ خانــواده در ٧ موضــوع طبقه بنــدی شــده اســت. هزینه هــای ۵/٧ درصــد جمعیــت نمونــه، ماهیانــه 
کمتــر از ۵٠٠ هــزار تومــان در مــاه، ٢۵/٢ درصــد نیــم تــا یــz میلیــون، ١٧/٢ درصــد یــz تــا یــz و نیــم میلیــون، ١٨/٩ درصــد یــz و نیــم تــا دو 
میلیــون، ١٧/۴ درصــد دو تــا ســه میلیــون، ١٠/۶ درصــد ســه تــا پنــج میلیــون و ١/٧ درصــد بیــش از پنــج میلیــون در مــاه هزینــه دارنــد. میانگیــن هزینــۀ 

ماهیانــۀ خانــواده جمعیــت نمونــه دو میلیــون و چهارصــد و هفتــاد و شــش هــزار تومــان (٢،٠٠٠،۴٧۶ تومــان) اســت
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جدول ١‑۵. متوسط مخارج ماهیانه خانواده در سال گذشته

درصدتعدادمتوسط مخارج ماهیانۀ خانواده در سال گذشته (تومان)
٣٠۵/٧کمتر از ۵٠٠ هزار
١٣٣٢۵/٢نیم تا ی8 میلیون

٩١١٧/٢ی8 تا ی8 و نیم میلیون
١٠٠١٨/٩ی8 و نیم تا دو میلیون

٩٢١٧/۴دو تا سه میلیون
۵۶١٠/۶سه تا پنج میلیون

٩١/٧بیشتر از پنج میلیون
۵١١٩۶/٨جمع

پایــAاه اقتصــادی: بــر اســاس ارزش محــل ســfونت و نیــز مخــارج ماهیانــۀ خانــواده یــz متغیÄــر دی*ــر بــه نــام پایــ*اه اقتصــادی فرد ســاخته شــده اســت. در 
واقــع، از حاصل ضــرب ارزش محــل ســfونت و مخــارج ماهیانــه، ایــن متغیÄــر ســاخته شــده و ســپس در ۶ ســح طبقه بنــدی شــده اســت: قشــر پایین پایین، قشــر 
پایین، قشــر متوســط پایین، قشــر متوســط، قشــر متوســط بالا و قشــر بالا. ٠/٨ درصد جمعیت نمونه در قشــر پایین پایین، ١۵/٩ درصد در قشــر پایین، ٣٠/٢ 
درصــد در قشــر متوســط پاییــن، ٢۵/٢ درصــد در قشــر متوســط، ٩/٧ درصــد در قشــر متوســط بــالا و ١/۵ درصــد در قشــر بالا از نظــر اقتصادی ارزیابی شــده اند.

جدول ١‑۶. پایAاه اقتصادی

درصدتعدادپایAاه اقتصادی
۴٠/٨قشر پایین پایین

٨۴١۵/٩قشر پایین
١۵٩٣٠/١قشر متوسط پایین

١٣٣٢۵/٢قشر متوسط 
۵١٩/٧قشر متوسط بالا

٨١/۵قشر بالا
۴٣٩٨٣/١جمع
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ــرد،  ــ*اه اقتصــادی و اجتماعــ; افــراد و خانواده هــا، یfــ; از مؤلفه هایــی کــه مــورد توجــه قــرار م; گی منزلــت شــغلJ (اجتماعــJ): پیرامــون پای
منزلــت شــغل; فــرد یــا سرپرســت خانــواده اســت. منزلــت شــغل; بــه میــزان اهمیــت و احتــرام شــهروند شــاغل در جامعــه اشــاره دارد. منزلــت شــغل; 
بــه عنــوان امــری ذهنــ; از طریــق ارزیابــی مشــاغل از ســوی نمونــه ای از افــراد در جامعــه انجــام م; شــود. در ایــران، تاکنــون چنــد پژوهــش در ایــن بــاره 
انجــام شــده اســت. از طریــق ایــن پژوهش هــا بــه نمونــه ای از افــراد، فهرســت; از مشــاغل، عرضــه شــده و از آنهــا خواســته شــده تــا نظــر خــود را دربــارۀ 
هــر یــz از مشــاغل روی طیفــ; مشــخص کننــد. ســپس میانگیــن عــددی آنهــا محاســبه شــده و بــه عنــوان نمــرۀ منزلــت مشــخص شــده اســت. یfــ; از 
ایــن تحقیقــات رســالۀ دکتــرای جامعه شناســ; شــهلا کاظم;  پــور بــه عنــوان «تحــرک اجتماعــ; و مهاجــرت در شــهر تهــران» اســت. دی*ــری تحقیقــ; 
اســت کــه از ســوی علــ; اصغــر مقــدس در شــیراز و همچنیــن پژوهشــ; توســط هوشــنگ نایبــی در تهــران انجــام شــده اســت. در طبقه بنــدی مشــاغل 

در اینجــا از هــر ســه پژوهــش انجــام شــده بهــره بــرده شــده اســت. 
رتبه اول: استاد دانش*اه و پزشz متخصص. 

رتبه دوم: مشاغل مهندس;، دندانپزشf; و پزشf; عموم; و وکالت. 
رتبۀ سوم: روان شناس;، داروسازی و مهندس; کشاورزی. 

رتبــۀ چهــارم: مشــاغل بــازاری، بــازرس، تكنیســین ســاختمان، تكنیســین كامپیوتــر، خبرنــگار، دبیــر، دندانســاز تجربــی، فرهنگــ;، کتاب فروشــ; 
کارخانــه دار، مامــا،  متخصــص آی تــ;، مترجــم، مدیــر آموزشــ*اه، مدیــر بانــک، مدیــر کارخانــه، مدیرعامــل، مدیــر دبیرســتان، مدیــر شــركت، مدیــر 

مهدكــودك، مدیریــت باشــ*اه ورزشــ;، مربــی ورزشــ;، معــاون دبیرســتان، معلــم، تاجــرِ فــرش، طــلا فــروش و طــلا ســاز. 
رتبۀ پنجم: برخ; از مشاغل فروشندگ;، کارمندی و اداری.

رتبۀ ششم: مشاغل فن;، تعمیرکار، تولیدی ساختمان; و برخ; دی*ر از مشاغل فروشندگ; و کاسبی
رتبــه هفتــم: مشــاور امــلاک، اپراتــوری و منشــ; گری، رانندگــ; وســایل نقلیــۀ ســبz و ســنگین، حمــل و نقــل و باربــری، ســرایداری، آبدارچــ;، 

کارگــری کارخانــه، کشــاورزی، ضایعاتــ; و تعمیراتــ; جزئــ; ســاختمان;. 
رتبه هشتم: کارگر ساده، دست فروش و نظافت چ; منزل.

بــا ایــن همــه، بــر اســاس ایــن طبقه بنــدی، جــدول منزلــت شــغل; هشــت تایی از خیلــ; بــالا تــا پاییــن تنظیــم شــده اســت. در تحلیــل و بررســ;، ایــن 
رتبه بنــدی شــغل; بــه شــش طبقــه کاهــش یافتــه اســت. 
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Jجدول ١‑٧. منزلت شغل

Jدرصدتعدادمنزلت شغل

٠٠/٠خیلJ بالا
١٠/٢بالا

٠٠/٠نسبتاً بالا
١١٢/١متوسط بالا

٢٧۵/١متوسط
٧٧١۴/۶متوسط پایین
٨١١۵/٣نسبتاً پایین

٣٠/۶پایین
٢٠٠٣٧/٩جمع

٣٢۶۶١/٧غیر شاغل
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چنانچــه در چهارچــوب مفهومــ; بــه آن اشــاره شــد، زمــان فراغــت بــه زمانــ; گفتــه م; شــود کــه فــرد نــه بــه شــغل یــا فعالیتــ; چــون تحصیــل و خانــه داری 
مشــغول اســت، نــه در حــال رفــت و آمــد بــه محــل کار اســت و نــه م; خوابــد و م; توانــد فعالیــت فرهنگــ; داشــته باشــد. در ایــن پژوهــش، بــا ایــن توضیــح 
از پاســخ*و خواســته شــده تــا زمــان فراغــت خــود را مشــخص نمایــد. در پرسشــنامه زمــان فراغــت ایــام هفتــه و تعطیــلات آخــر هفتــه ســؤال شــده اســت.

 مــدت زمــان فراغــت در روزهــای غیرتعطیــل: زمــان فراغــت افــراد در روزهــای معمــول هفتــه بیــن ١ تــا حــدود ١۶ ســاعت در نوســان و میانگیــن 
آن ۴/۵٢ ســاعت اســت. زمــان فراغــت ٩/٨ درصــد افــراد یــz ســاعت، ١٧/٢ درصــد ٢ ســاعت، ١٧ درصــد ٣، ١٧/٢ درصــد ۴، ١٢/۵ درصــد ۵، 

۵/٩ درصــد ۶، ١٠/٢ درصــد ۶ تــا ٨ و ١٠ درصــد بیــش از  ٨ ســاعت اســت.
مــدت زمــان فراغــت در روزهــای تعطیــل: زمــان فراغــت افــراد در روزهــای تعطیــل هفتــه بیــن ١ تا حــدود ٣٢ ســاعت در نوســان و میانگیــن آن ٨١/۵ 
ســاعت اســت. زمــان فراغــت ۴/٩ درصــد افــراد یــz ســاعت، ٩/٧ درصــد ٢ ســاعت، ١٢/۵ درصــد ٣، ١۴/٨ درصــد ۴، ١۵/٧ درصــد ۵، ٨/٩ درصــد 

۶، ١۵/۵ درصــد ۶ تــا ٨ و ١٨ درصــد بیــش از ٨ ســاعت اســت.
  بــا افزایــش ســن مــدت زمــان فراغــت روزهــای تعطیــل و غیرتعطیــل افــراد زیادتــر م; شــود. مــدت زمــان فراغــت زنــان در روزهــای غیرتعطیــل 
بیشــتر از مــردان اســت. مــدت زمــان فراغــت افــراد متأهــل در روزهــای تعطیــل و غیرتعطیــل کمتــر از مجــردان و افــراد بی همســر اســت. مــدت زمــان 
فراغــت افــراد بی ســواد کمتــر از دی*ــر ســطوح تحصیلــ; اســت. مــدت زمــان فراغــت بیــfاران و افــراد دارای درآمــد بــدون کار در روزهــای تعطیــل و 

غیرتعطیــل نیــز بیشــتر از افــراد در دی*ــر گروه هــای فعالیــت اســت.
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جدول ٢‑١. مدت زمان فراغت جمعیت نمونه در روزهای غیر تعطیل و تعطیل هفته

زمان فراغت
روزهای تعطیلروزهای غیرتعطیل

درصدتعداددرصدتعداد

۵٢٩/٨٢۶۴/٩تا ١ ساعت
٩١١٧/٢۵١٩/٧تا ٢ ساعت
٩٠١٧/٠۶۶١٢/۵تا ٣ ساعت
٩١١٧/٢٧٨١۴/٨تا ۴ ساعت
۶۶١٢/۵٨٣١۵/٧تا ۵ ساعت
٣١۵/٩۴٧٨/٩تا ۶ ساعت

۶۵۴١٠/٢٨٢١۵/۵ تا ٨ ساعت
۵٣١٠/٠٩۵١٨/٠بیش از ٨ ساعت

۵٢٨١٠٠/٠۵٢٨١٠٠/٠جمع

جدول ٢‑٢. متوسط زمان فراغت در روزهای غیر تعطیل و تعطیل هفته به تفکی8 ویژگJ های فردی

میانگین مدت زمان فراغت

روزهای تعطیلروزهای غیر تعطیل

سن

١۵۴/٢۵/۴ تا ٢۵سال
٢۶۴/۴۵/٧ تا ۴٠ سال
۴١۴/٧۶/٢ تا ۶۴سال

۵/١۵/۶بالاتر از ۶۴ سال
۴/۵۵/٨میانگین کل
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میانگین مدت زمان فراغت

روزهای تعطیلروزهای غیر تعطیل

جنس

۴/١۵/٨مرد
۴/٩۵/٨زن

۴/۵۵/٨میانگین کل

وضعیت تأهل

۴/٧٧/١مجرد
۴/٣۵/٢متأهل

٧/۵٨/۵بی همسر براثر فوت یا طلاق
٠/٠٠/٠دیAر  موارد
۴/۵۵/٨میانگین کل

 تحصیلات

۴/٠۵/٠بی سواد
۵/٠۶/٢ابتدایی
۴/۶۵/٧متوسطه

J۴/٢۶/١عال
٠/٠٠/٠حوزوی

۴/۵۵/٨میانگین کل

وضعیت فعالیت

٣/٢۴/٩شاغل
٧/١٨/٩بی}ار جویای کار

۴/١۶/۴محصل و دانشجو
۵/١۵/٧خانه دار

۶/۶٧/٠دارای درآمد بدون کار
٢/٠۴/۵سرباز

۴/۵۵/٨میانگین کل
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در ایــن فصــل، خوانــدن کتــاب اعــم از کاغــذی یــا الfترونیfــ;، انــواع و میــزان آن، امانــت گرفتــن کتــاب، میــزان، دوره زمانــ; و محــل امانــت گرفتــن 
کتــاب، همچنیــن، موجــودی کتاب هــای غیردرســ; در منــزل و خریــداری کتــاب مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت.

مطالعۀ کتاب و میزان و انواع آن
مطالعــۀ کتــاب: در موضــوع کتــاب، نخســت پرســیده شــده اســت «کتــاب م; خوانیــد؟» ســپس ســؤال شــده «کتــاب را بــه صــورت الfترونیfــ; نیــز 
ــه  ــت نمون ــد جمعی ــش ها، ٣٢/٢ درص ــن پرس ــه ای ــخ ب ــذی؟» در پاس ــا کاغ ــد ی ــ; م; خوانی fترونیfــای ال ــتر کتاب ه ــه، «بیش ــر بل ــد؟» و اگ م; خوانی
گفته انــد کتــاب م; خواننــد. ١٧/۴ درصــد جمعیــت نمونــه و ۵۴/١ درصــد کتاب خوان هــا گفته انــد کتــاب را بــه صــورت الfترونیfــ; نیــز م; خواننــد. 
از ایــن مقــدار، ١١/٢ درصــد جمعیــت نمونــه و ۶۴/١ درصــد کســان; که کتــاب را به صــورت الfترونیfــ; م; خواننــد، گفته انــد کتاب هــای الfترونیfــ; 
را بیشــتر از کتاب هــای کاغــذی و ۶/٣ درصــد جمعیــت نمونــه و ٣۵/٩ درصــد کســان; که کتــاب را به صــورت الfترونیfــ; م; خواننــد، گفته انــد کمتــر 

ــد. از کتاب هــای کاغــذی م; خوانن
در پاســخ بــه ایــن پرســش کــه «کتاب هــای درســ; م; خوانیــد یــا غیردرســ;؟» ٧٧/١ درصــد کتاب خوان هــا گفته انــد کــه کتاب هــای غیردرســ; و 
٢٢/٩ درصــد نیــز کتاب هــای درســ; م; خوانــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه عبــارت اســت از: ٢۴/٨ درصــد کتاب هــای غیردرســ; و ٧/۴ درصــد 

کتاب هــای درســ;.
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جدول ٣‑١. مطالعۀ کتاب و میزان آن در هفته

٪خاص٪کلتعداد

مطالعه کتاب

ــــــــ١٧٠٣٢/٢بله
ــــــــ٣۵٨۶٧/٨خیر 
ــــــــ۵٢٨١٠٠/٠جمع

مطالعۀ کتاب های 
J{ال}ترونی

٩٢١٧/۴۵۴/١بله
٧٨١۴/٨۴۵/٩خیر 
١٧٠٣٢/٢١٠٠/٠جمع

میزان مطالعۀ کتاب های 
J{ال}ترونی

٣٣۶/٣٣۵/٩کمتر از کاغذی
۵٩١١/٢۶۴/١بیشتر از کاغذی

٩٢١٧/۴١٠٠/٠جمع

مطالعۀ کتاب های درسJ یا 
Jغیردرس

J٣٩٧/۴٢٢/٩کتاب های درس
J١٣١٢۴/٨٧٧/١کتاب های غیر درس

١٧٠٣٢/٢١٠٠/٠جمع

متوسط ساعات مطالعۀ 
کتاب در هفته

١٩٣/۶١٢/٣تا نیم ساعت
٣٩٧/۴٢۵/٣تا ی8 ساعت
٣٨٧/٢٢۴/٧تا دو ساعت
٢٠٣/٨١٣/٠تا سه ساعت

١۶٣/٠١٠/۴بین سه تا پنج ساعت
٢٢۴/٢١۴/٣بیش از پنج ساعت

١۵۴٢٩/٢١٠٠/٠جمع



٣٧ | Jفصل سوم: کتاب و کتاب خوان

بــا افزایــش ســن افــراد، کتاب خوانــ; کاهــش م; یابــد. افــراد دارای تحصیــلات عالــ; بیشــتر از دی*ــر گروه هــای تحصیلــ;، مــردان بیشــتر از زنــان، 
دانش آمــوزان و دانشــجویان بیشــتر از دی*ــر گروه هــای تحصیلــ;، افــراد در منزلــت شــغل; متوســط بــالا بیشــتر از دی*ــر گروه هــای منزلتــ; و قشــر بــالای 

اقتصــادی، بیشــتر از دی*ــر اقشــار اقتصــادی کتــاب م; خواننــد.
JاهAهای فردی و پای Jجدول ٣‑٢. مطالعۀ کتاب و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵۴١٢۴/١٣۵/٣ تا ٢۵سال
٢۶۵٩٣۴/٧٣٠/۶ تا ۴٠ سال
۴١۶۴٣٧/۶٣٢/٧ تا ۶۴سال

۶٣/۵٢۶/١بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٨٩۵٢/۴٣۴/٠مرد
٨١۴٧/۶٣٠/۵زن

تحصیلات

٠٠/٠٠/٠بی سواد
٢۶١۵/۴٣٢/۵ابتدایی
٧٨۴۶/٢٢٩/٣متوسطه

J۴۵٢۶/۶٣۵/٧عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

۵١٣٠/٢٢٧/٧شاغل
١۶٩/۵٣٢/٧بی}ار

٢٧١۶/٠۴٠/٩محصل و دانشجو
۶٢٣۶/٧٣٣/٩خانه دار

١٣٧/٧٣١/٠دارای درآمد بدون کار
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

Jمنزلت شغل

١٢/٠٢۵/٠بالا
۶١٢/٠۵۴/۵متوسط بالا

١٠٢٠/٠٢۵/۶متوسط
١۶٣٢/٠٢٣/۵متوسط پایین
١٧٣۴/٠٢٧/٩نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

١٠/٩٢۵/٠قشرپایین
٢٠١٧/٢٢٣/٨قشر متوسط رو به پایین

٣٧٣١/٩٢٣/٣قشر متوسط
٣٢٢٧/۶٢۴/١قشر متوسط رو به بالا

٢۴٢٠/٧۴٧/١قشر بالا
٢١/٧٢۵/٠قشر بالای بالا

مــدت زمــان مطالعــه کتــاب: دربــارۀ مــدت زمــان خوانــدن کتــاب، از پاســخ گویان پرســیده شــده اســت: «به طــور متوســط در هفتــه چنــد ســاعت 
کتاب هــای غیردرســ; م; خواننــد؟» در پاســخ بــه ایــن پرســش، ١٢/٣ درصــد کتاب خوان هــا تــا نیــم ســاعت، ٢۵/٣ درصــد تــا یــz ســاعت، ٧/٢۴ 
درصــد تــا دو ســاعت، ١٣ درصــد تــا ســه ســاعت، ١٠/۴ درصــد بیــن ســه تــا پنــج ســاعت و ١۴/٣ درصــد بیــش از پنــج ســاعت در هفتــه کتــاب مطالعه 
م; کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه عبارتنــد از: ٣/۶ درصــد تــا نیــم ســاعت، ٧/۴ درصــد تــا یــz ســاعت، ٧/٢ درصــد تــا دو ســاعت، ٣/٨ درصــد 
تــا ســه ســاعت، ٣ درصــد بیــن ســه تــا پنــج ســاعت و ۴/٢ درصــد بیــش از پنــج ســاعت. میانگیــن مطالعــۀ کتــاب در جمعیــت نمونــه نیــز ٠/٩ ســاعت 

در هفتــه اســت. ایــن میــزان بــرای کســان; کــه علاقه منــد بــه مطالعــۀ کتــاب هســتند ٣/١٣ ســاعت در هفتــه اســت. 
;، مــدت زمــان کمتــری بــرای مطالعــۀ کتــاب وقــت  چنانچــه در جــدول نیــز دیــده م; شــود، افــراد بالاتــر از ۶۴ ســال، نســبت بــه دی*ــر گروه هــای ســنّ
م; گذارنــد و افــراد در ســطح تحصیــلات ابتدایــی نیــز نســبت بــه دی*ــر ســطوح تحصیلــ; و بیــfاران، نســبت بــه دی*ــر گروه هــا، مــدت زمــان بیشــتری 
مطالعــه م; کننــد، افــراد در منزلــت شــغل; متوســط پاییــن، نســبت بــه افــراد در منزلــت شــغل; بالاتــر و نســبتاً پاییــن و افــراد در قشــر اقتصــادی متوســط 

رو بــه پاییــن و رو بــه بــالا نســبت بــه دی*ــر اقشــار اقتصــادی مــدت زمــان کمتــری بــرای مطالعــۀ کتــاب زمــان م; گذارنــد.
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JاهAهای فردی و پای Jجدول ٣‑٣. متوسط گذران وقت برای مطالعۀ کتاب در هفته (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵٣۶٣/١٣/٢ تا ٢۵سال
٢۶۵۶٣/١۴/٢ تا ۴٠ سال
۴١۵٧٣/٢۴/٩ تا ۶۴سال

۵٢/۶٠/٩بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٧۴٣٣/٧مرد
٨٠٣/٢۴/۶زن

تحصیلات

٠٠/٠٠/٠بی سواد
٢۴٣/٩٧/٢ابتدایی
٧٣٢/٧٣/۴متوسطه

J٣٧٢/٨٢/۶عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

۴۵٣/۵۵/۴شاغل
١٣۴/٣۵/٧بی}ار

٢۶٣/٣٣/٢محصل و دانشجو
۵۶٢/۵٣/٢خانه دار

١٣٣/٣٣/۴دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

 ١٠/۵٠/٠بالا
۶٣/٣٣/۵متوسط بالا

٨٣/۴٢/٧متوسط
١۴١/٨١/۵متوسط پایین
١۵۵/۵٨/۶نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین
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SDمیانگینتعداد

پایAاه اقتصادی

 ١٠/٣٠/٠قشرپایین
٢٠٢/٠١/٣قشر متوسط رو به پایین

٣٧۴/١۶/۵قشر متوسط
٣١٢/۵٢/٠قشر متوسط رو به بالا

٢٣٣/٧۴/۶قشر بالا
٢٧/٣٩/۵قشر بالای بالا

نــوع کتــاب مــورد مطالعــه: پرســش بعــدی در مــورد نــوع کتــاب غیردرســ; مــورد مطالعــه و اعضایــی اســت کــه کتــاب م; خواننــد. در پاســخ بــه 
ایــن ســؤال ١۴ گزینــه مشــخص شــده اســت کــه پاســخ*و  بایــد از بیــن آنهــا انتخــاب کنــد. انــواع کتاب هــای مــورد پرســش عبارتنــد از ١) کــودکان و 
نوجوانــان ٢) ادبیــات شــعر ٣) رمــان و داســتان ۴) تاریخــ; ۵) معــارف دینــ; ۶) مرجــع ٧) هنــر و حرفــه ٨) تخصصــ; ٩) روان شناســ; و تربیتــ; ١٠) 
اجتماعــ; و سیاســ; ١١) زندگینامــه ١٢) علــوم غریبــه (ماننــد هیپنوتیــزم، احضــار ارواح، طالع بینــ; ) ١٣) بهداشــت و ســلامت ١۴) دی*ــر کتاب هــا. 

جــدول، تعــداد و نســبت مطالعــۀ انــواع کتــاب را در جمعیــت نمونــه نشــان م; دهــد. 
 ارقــام جــدول نشــان م; دهــد کــه رمــان و داســتان بــا ۴٠/۶ درصــد در جمعیــت کتاب خــوان و ١٣/١ درصــد در جمعیــت نمونــه بالاتریــن نســبت خواننده 
را دارد. در مرحلــۀ بعــد بایــد از کتاب هــای تخصصــ;، تاریخــ; و ادبیــات و شــعر بــا ٢٨/٢، ٢۵/٣ و ٢٢/۴ درصد در جمعیت کتاب خــوان و ٩/١، ٨/١ و ٧/٢ 
درصــد در جمعیــت نمونــه یــاد کــرد. در مرحلــۀ ســوم، کتاب هــای روان شناســ; و تربیتــ;، اجتماع;، سیاســ;، دین; و زندگ; نامــه قرار دارنــد بــا ٧/١۴، ۵/١٣، 

١١/٢ و ١٠/۶درصــد در جمعیــت کتاب خــوان و ۴/٧، ۴/۴، ٣/۶ و ٣/۴ درصــد در جمعیــت نمونــه. خوانــدن دی*ــر کتاب هــا نیــز در مرتبه هــای آخر هســتند.
  در پرسشــ; دی*ــر در همیــن زمینــه آمــده اســت کــه «کــدام نــوع از ایــن کتاب هــا را بیشــتر م; خوانیــد؟ تــا دو گزینــه بــه ترتیــب اولویــت ذکــر کنیــد.» در 
اولویــت اول، مجــدداً رمــان و داســتان، نخســتین انتخــاب و کتاب هــای تخصصــ; و دینــ; در مرتبــۀ بعــد و پــس از آنهــا کتاب هــای تاریخــ;، ادبیات و شــعر و 
روان شناســ; قــرار دارد. امــا در اولویــت دوم، کتاب هــای رمــان و داســتان و روان شناســ; و تربیتــ; بــه ترتیــب در مرتبــۀ نخســت و کتاب هــای تاریخــ;، دینــ;، 

اجتماعــ;، سیاســ; و ادبیــات و شــعر بــه ترتیــب در مرتبــۀ بعــدی مطالعــه قــرار دارنــد. خوانــدن دی*ــر انــواع کتــاب نیــز در مرتبه هــای آخر هســتند.
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جدول ٣‑۴. نوع کتاب های مورد مطالعه

اولویت دوماولویت اولنوع کتاب های مطالعه شده

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

ـــ٣۵٨۶٧/٨ـــ٣۵٨۶٧/٨ـــ٣۵٨۶٧/٨كتاب نمJ خوانند
١٢٢/٣٧/١٧١/٣۴/٢٢٠/۴١/٩کودکان و نوجوانان

٣٨٧/٢٢٢/۴١٧٣/٢١٠/٢١۶٣/٠١۵/٢ادبیات و شعر
۶٩١٣/١۴٠/۶۴٣٨/١٢۵/٩١٩٣/۶١٨/١رمان و داستان

J۴٣٨/١٢۵/٣٢٢۴/٢١٣/٣١٣٢/۵١٢/۴تاریخ
J١٩٣/۶١١/٢١٢٢/٣٧/٢۶١/١۵/٧معارف دین

۴٠/٨٢/۴١٠/٢٠/۶٣٠/۶٢/٩مرجع
۵٠/٩٢/٩٢٠/۴١/٢٢٠/۴١/٩هنر و حرفه
J۴٨٩/١٢٨/٢۴٢٨/٠٢۵/٣۴٠/٨٣/٨تخصص

Jو تربیت J٢۵۴/٧١۴/٧٨١/۵۴/٨١۴٢/٧١٣/٣روان شناس
Jو سیاس J٢٣۴/۴١٣/۵٣٠/۶١/٨١٣٢/۵١٢/۴اجتماع

١٨٣/۴١٠/۶۵٠/٩٣/٠١٠١/٩٩/۵زندگJ نامه
٩١/٧۵/٣۴٠/٨٢/۴٣٠/۶٢/٩بهداشت و سلامت

١۶۶٣١/۴١٠٠/٠١٠۵١٩/٩١٠٠/٠ـــ‑‑جمع

تنــوع موضوعــات مــورد مطالعــه: افــراد، حداکثــر بــه مطالعــۀ ۶ نــوع کتــاب م; پردازنــد. ٣۴/١ درصــد کتاب خوان هــا یــz نــوع، ۴٨/٢ درصــد 
دو نــوع و ١۵/٩ درصــد بیــش از دو نــوع کتــاب مطالعــه م; کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه عبارتنــد از: ١١ درصــد یــz نــوع، ١۵/۵ درصــد دو 

نــوع و ۵/١ درصــد بیــش از دو نــوع. میانگیــن مطالعــۀ انــواع کتــاب در جمعیــت نمونــه نیــز ١/٨۴ اســت.
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جدول ٣‑۵. تنوع موضوعات در مطالعه

٪خاص٪کلتعداد

تنوع موضوعات در 
مطالعه

٣٠/۶١/٨هیچ نوع
۵٨١١/٠٣۴/١ی8 نوع
٨٢١۵/۵۴٨/٢دو نوع

٢٧۵/١١۵/٩بیش از دو نوع
١٧٠٣٢/٢١٠٠/٠جمع

امانــت گرفتــن کتــاب: بخشــ; از فعالیت هــا در موضــوع کتــاب، بــه امانت گرفتــن کتــاب اســت. از کســان; که علاقه منــد بــه مطالعــه هســتند، چنــد 
پرســش در مــورد بــه امانت گرفتــن کتــاب مطــرح شــده اســت. ۵٠/٩ درصــد علاقه منــدان بــه مطالعــۀ کتــاب، در پاســخ بــه ایــن پرســش کــه «از بیــرون منــزل 
هــم کتــاب بــه امانــت م; گیریــد؟» گفته انــد بلــه و ۴٩/١ درصــد گفته انــد کــه هرگــز کتــاب بــه امانــت نم; گیرنــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ١۵/٩ درصــد 

بلــه و ١۵/٣ درصــد خیــر اســت.
ــد؟» در جمعیــت کتاب خــوان ۴/۵٢  ــه امانــت م; گیری ــاب ب ــاب: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «بیشــتر از کجــا کت محــل امانــت گرفتــن کت
درصــد از کتابخانــۀ عمومــ;، ٢٧/۴ درصــد از دوســتان و آشــنایان و ١۵/۵ درصــد از کتابخانــۀ محــل تحصیــل کتــاب بــه امانت م; گیرنــد و در جمعیت 
نمونــه  ٨/٣ درصــد از کتابخانــۀ عمومــ;، ۴/۴ درصــد از دوســتان و آشــنایان و ٢/۵ درصــد از کتابخانــه محــل تحصیــل، کتــاب بــه امانــت م; گیرنــد. 

١/٢، ٢/۴ و ١/٢ درصــد افــراد اهــل مطالعــه نیــز بــه ترتیــب از کتابفروشــ;، مســجد و حســینیه و کتابخانــۀ محــل کار کتــاب امانــت م; گیرنــد. 

جدول ٣‑۶. امانت گرفتن کتاب

٪خاص٪کلتعداد

امانت گرفتن کتاب از 
بیرون

٨۴١۵/٩۵٠/٩بله
٨١١۵/٣۴٩/١خیر
١۶۵٣١/٣١٠٠/٠جمع
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٪خاص٪کلتعداد

محل امانت گرفتن کتاب

J۴۴٨/٣۵٢/۴کتابخانۀ عموم
١٣٢/۵١۵/۵کتابخانۀ محل تحصیل

١٠/٢١/٢کتابخانۀ محل کار
٢٠/۴٢/۴مسجد، حسینیه و مانند آن

J١٠/٢١/٢کتاب فروش
٢٣۴/۴٢٧/۴دوستان و آشنایان

٨۴١۵/٩١٠٠/٠جمع

میزان امانت گرفتن کتاب

۵٠/٩۶/٠هر هفته
٢٠٣/٨٢۴/١هر ماه

٣٠۵/٧٣۶/١هر دو سه ماه
١٢٢/٣١۴/۵شش ماه ی8 بار

١٣٢/۵١۵/٧سالJ ی8 بار
٣٠/۶٣/۶چند سال ی8 بار

٨٣١۵/٧١٠٠/٠جمع

تعداد کتاب های به 
امانت گرفته شده در سال

١٧٣/٢٢١/٣ی8 تا دو جلد
٣٢۶/١۴٠/٠سه تا پنج جلد
١۶٣/٠٢٠/٠شش تا ده جلد
١۵٢/٨١٨/٨بیشتر از ده جلد

٨٠١۵/٢١٠٠/٠جمع

فاصلــۀ زمانــJ امانــت کتــاب : در پاســخ بــه ایــن پرســش کــه «چنــد وقــت یــz بــار کتــاب امانــت م; گیریــد؟» بیشــترین فاصلــۀ زمانــ; امانــت کتــاب 
مربــوط اســت بــه هــر دو ســه مــاه یــz بــار (۵/٧ درصــد جمعیــت نمونــه و ٣۶/١ درصــد در جمعیــت کتاب خــوان). در میــان علاقه منــدان مطالعــۀ 
 zبــار، ســال; یــ zکتــاب، بــه ترتیــب، ٢۴/١ درصــد، ١۴/۵ درصــد، ١۵/٧ درصــد، ۶ درصــد و ٣/۶ درصــد نیــز گفته انــد هــر مــاه، هــر شــش مــاه یــ
بــار، هــر هفتــه و چنــد ســال یــz بــار کتــاب امانــت م; گیرنــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه عبــارت اســت از: ٣/٨، ٢/٣، ٢/۵، ٠/٩ و ٠/۶ درصــد.
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میــزان امانــت کتــاب: تعــداد جلــد کتــاب امانــت گرفتــه شــده نیــز بــه ایــن صــورت پرســیده شــده اســت. «در هــر ســال حــدوداً  چنــد جلــد کتــاب 
امانــت م; گیریــد؟» در پاســخ بــه ایــن پرســش، ٢١/٣ درصــد جمعیــت کتاب خــوان و ٣/٢ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد یــz تــا دو جلــد در ســال، 
۴٠ درصــد جمعیــت کتاب خــوان ســه تــا پنــج جلــد در ســال، ٢٠ درصــد شــش تــا ده جلــد در ســال و ١٨/٨ درصــد بیــش از ده جلــد کتــاب در ســال 
امانــت م; گیرنــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه عبــارت اســت از: ۶/١ درصــد ســه تــا پنــج جلــد در ســال، ٣ درصــد شــش تــا ده جلــد در ســال و ٢/٨ 
درصــد بیــش از ده جلــد کتــاب. میانگیــن تعــداد جلــد کتــاب امانــت گرفتــه شــده در ســال در میــان افــرادی کــه کتــاب امانــت م; گیرنــد نیــز ٧/٧۴ جلــد 

کتــاب و در میــان جمعیــت نمونــه ١/١٧ کتــاب اســت. 

خریداری و موجودی کتاب
خریــد کتــاب: در پرســش دی*ــری در موضــوع کتــاب، پرســیده شــده کــه «در ســال حــدوداً چنــد جلــد کتاب (شــامل کاغــذی و الfترونیfــ;) م; خرید؟» 
ــام در  ــن ارق ــد. ای ــاب در ســال م; خرن ــد کت ــج جل ــا پن ــد و ســه ت ــا دو جل ــد کــه یــz ت ــه ترتیــب گفته ان ٣٢ درصــد و ٣٢/٨ درصــد کتاب خوان هــا ب
جمعیــت نمونــه ٧/۶ درصــد و ٧/٨ درصــد اســت. ٢٧/٢ درصــد کتاب خوان هــا نیــز پنــج تــا ده جلــد و ٨ درصــد نیــز بیشــتر از ده جلــد کتــاب در ســال 
م; خرنــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه عبــارت اســت از: ۶/۴ درصــد پنــج تــا ده جلــد و ١/٩ درصــد بیشــتر از ده جلــد کتــاب. میانگیــن تعــداد جلــد 

خریــد کتــاب در ســال در جمعیــت کتاب خــوان ۶/٧۵ جلــد کتــاب و در جمعیــت نمونــه ١/۶ جلــد کتــاب اســت.
موجــودی کتــاب: در پرســش دی*ــری از جمعیــت نمونــه پرســیده شــده کــه «در منــزل حــدوداً چنــد جلــد کتــاب غیــر درســ; (بــه جــز قــرآن، دعاهــا و 
کتاب هــای آســمان;) وجــود دارد؟» ٢۵/۴ درصــد و ٢١/٣ درصــد بــه ترتیــب گفته انــد ســه تــا پنــج جلــد و شــش تــا ده جلــد کتــاب غیردرســ; در منــزل دارند. 
١۵ درصــد نیــز گفته انــد ١١ تــا ٢٠ جلــد، ١٩/۶ درصــد یــz تــا دو جلــد، ٩/۶ درصــد ٢٠ تــا ۵٠ و ٩/٢ درصــد بیشــتر از ۵٠ جلــد کتــاب غیــر درســ; در 
منــزل دارنــد. ایــن ارقــام در میــان علاقه منــدان بــه مطالعــۀ کتــاب، عبــارت اســت از: ٨/٩ درصــد یــz تــا دو جلــد، ١١/۶ درصــد ســه تا پنــج جلــد، ٩/٧ درصد 
شــش تــا ده جلــد، ۶/٨ درصــد ١١ تــا ٢٠ جلــد، ۴/۴ درصــد ٢١ تــا ۵٠ جلــد و ۴/٢ درصــد بیــش از ۵٠ جلــد کتــاب. بــر اســاس پاســخ افــراد بــه تعــداد 
موجــودی کتــاب غیردرســ; در منــزل، میانگیــن کتــاب غیردرســ; موجــود در منــزل افــراد علاقه منــدان بــه مطالعــه ٢٢/۴٢ جلــد کتــاب و در جمعیــت نمونــه 

١٠/٢ جلــد کتــاب اســت.
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جدول ٣‑٧. تعداد جلد خرید کتاب و کتاب موجود در منزل

٪خاص٪کلتعداد

تعداد جلد خرید کتاب 
در سال

۴٠٧/۶٣٢/٠ی8 تا دو جلد
۴١٧/٨٣٢/٨سه تا پنج جلد
٣۴۶/۴٢٧/٢پنج تا ده جلد

١٠١/٩٨/٠بیشتر از ده جلد
١٢۵٢٣/٧١٠٠/٠جمع

تعداد جلد کتاب 
غیردرسJ موجود در منزل

۴٧٨/٩١٩/۶ی8 تا دو جلد
۶١١١/۶٢۵/۴سه تا پنج جلد
۵١٩/٧٢١/٣شش تا ده جلد

٣۶۶/٨١۵/٠یازده تا بیست جلد
٢٣۴/۴٩/۶بیست و ی8 تا پنجاه جلد

٢٢۴/٢٩/٢بیشتر از پنجاه جلد
٢۴٠۴۵/۵١٠٠/٠جمع
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در ایــن فصــل، مطالعــه روزنامــه و مجلــه اعــم از کاغــذی یــا الfترونیfــ;، فاصلــۀ زمانــ; و میــزان مطالعــۀ آنهــا، انــواع نشــریات و بیشــترین صفحــات 
مــورد مطالعــۀ آنهــا، مــfان خوانــدن روزنامــه و مجلــه و هزینــه بــرای خریــداری آن مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت.

مطالعه روزنامه و مجله و میزان آن
ــه  ــه و مجل ــه روزنام ــد ک ــد گفته ان ــد؟» ١٨ درص ــه م; خوانی ــه و مجل ــما روزنام ــا ش ــه «آی ــش ک ــن پرس ــه ای ــخ ب ــه: در پاس ــه و مجل ــۀ روزنام مطالع
ــه  ــد، ب ــه م; خوانی ــه و مجل ــر روزنام ــه «اگ ــد. ســپس پرســیده شــده ک ــه نم; خوانن ــه و مجل ــه روزنام ــد ک ــان کرده ان ــز اذع ــد و ٨٢ درصــد نی م; خوانن
ــد. در  ــز م; خوانن ــ; نی fترونیfــورت ال ــه آن را به ص ــد ک ــا گفته ان ــه و مجله خوان ه ــد روزنام ــد؟» ۵٨/٩ درص ــز آن را م; خوانی ــ; نی fترونیfــورت ال ص
جمعیــت نمونــه ١٠/۶ درصــد به صــورت الfترونیfــ; آن را م; خواننــد. از ایــن میــان، ١۶/١ درصــد روزنامــه و مجله خوان هــا گفته انــد کــه روزنامه هــا 
و مجــلات الfترونیfــ; را کمتــر از نشــریه های کاغــذی و ٨٣/٩ درصــد بیشــتر از نــوع کاغــذی م; خواننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ١/٧ درصــد 

ــر از مجله هــای کاغــذی و ٨/٩ درصــد بیشــتر از مجله هــای کاغــذی اســت. کمت



۴٨ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان آذربایجان غربی»

جدول ۴‑١. مطالعۀ روزنامه و مجله و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

مطالعه روزنامه یا مجله
ـــــــ٩۵١٨/٠بله
ـــــــ۴٣٣٨٢/٠خیر
ـــــــ۵٢٨١٠٠/٠جمع

مطالعۀ روزنامه یا مجلۀ 
J{ال}ترونی

۵۶١٠/۶۵٨/٩بله
٣٩٧/۴۴١/١خیر
٩۵١٨/٠١٠٠/٠جمع

میزان مطالعۀ نشریه های 
J{ال}ترونی

٩١/٧١۶/١کمتر از کاغذی
۴٧٨/٩٨٣/٩بیشتر از کاغذی

۵۶١٠/۶١٠٠/٠جمع

فاصلۀ زمانJ مطالعۀ 
روزنامه و مجله

١۴٢/٧١۵/١هر روز
٢۵۴/٧٢۶/٩هفته ای دو سه بار
٢٠٣/٨٢١/۵هفته ای ی8 بار
١٨٣/۴١٩/۴ماهJ دو سه بار
٩١/٧٩/٧ماهJ ی8 بار

۴٠/٨۴/٣دو سه ماه ی8 بار
٢٠/۴٢/٢شش ماه ی8 بار

١٠/٢١/١سالJ ی8 بار
٩٣١٧/۶١٠٠/٠جمع

مدت زمان مطالعۀ روزنامه 
و مجله در هفته

٢٩۵/۵٣٠/٩تا نیم ساعت
٢٣۴/۴٢۴/۵تا ی8 ساعت
٢۵۴/٧٢۶/۶تا دو ساعت

١٧٣/٢١٨/١بیش از دو ساعت
٩۴١٧/٨١٠٠/٠جمع
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بــا بــالا رفتــن ســن (جــز ســالمندان)، ســواد و ســطح تحصیــلات و منزلــت شــغل; و پایــ*اه اقتصــادی افــراد، به طــور کلــ; روزنامــه و مجله خوانــ; 
;، زنــان کمتــر از مــردان و خانه دارهــا کمتــر و افــراد دارای درآمــد بــدون  نیــز بیشــتر م; شــود. افــراد بالاتــر از ســن ۶۴ ســال کمتــر از دی*ــر گروه هــای ســنّ

کار بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت روزنامــه و مجلــه م; خواننــد.

JاهAهای فردی و پای Jجدول ۴‑٢. مطالعۀ روزنامه و مجله و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵١٧١٧/٩١۴/٧ تا ٢۵سال
٢۶٣۵٣۶/٨١٨/١ تا ۴٠ سال
۴١۴٠۴٢/١٢٠/۴ تا ۶۴سال

٣٣/٢١٣/٠بالاتر از ۶۴ سال

جنس
۵۴۵۶/٨٢٠/۶مرد
۴١۴٣/٢١۵/۴زن

تحصیلات

٠٠/٠٠/٠بی سواد
٩٩/۵١١/٣ابتدایی
۴٧۴٩/۵١٧/٧متوسطه

J٢٧٢٨/۴٢١/۴عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضعیت فعالیت

٣۴٣۶/٢١٨/۵شاغل
٩٩/۶١٨/۴بی}ار

١٢١٢/٨١٨/٢محصل و دانشجو
٢٩٣٠/٩١۵/٨خانه دار
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

Jمنزلت شغل

١٠١٠/۶٢٣/٨دارای درآمد بدون کار
٠٠/٠٠/٠بالا

۴١١/٨٣۶/۴متوسط بالا
۶١٧/۶١۵/۴متوسط

١٣٣٨/٢١٩/١متوسط پایین
١١٣٢/۴١٨/٠نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشر پایین
١١١٣/١١٣/١قشر متوسط رو به پایین

٢٨٣٣/٣١٧/۶قشر متوسط
٢٩٣۴/۵٢١/٨قشر متوسط رو به بالا

١۵١٧/٩٢٩/۴قشر بالا
١١/٢١٢/۵قشر بالای بالا

فاصلــۀ زمانــJ مطالعــه: ســؤال شــده اســت کــه «چنــد وقــت یz بــار روزنامه و مجلــه م; خوانید؟» در پاســخ بــه ایــن پرســش، ١۵/١ درصد جمعیــت روزنامه و 
 zبــار، ١٩/۴ درصــد ماهــ; دو ســه بــار و ٩/٧ درصــد ماهــ;  یــ zمجله خوان هــا گفته انــد کــه هــر روز، ٢۶/٩ درصــد هفتــه ای دو ســه بــار، ٢١/۵ درصــد هفتــه ای یــ
بــار و ٧/۵ درصــد نیــز بــا فاصلــه زمانــ; بیشــتر روزنامــه و مجلــه م; خواننــد. ایــن ارقام در جمعیت نمونــه ٢/٧ درصــد هــر روز، ۴/٧ درصد هفته ای دو ســه بــار، ٣/٨ 
درصــد هفتــه ای یــz بــار، ٣/۴ درصــد ماهــ; دو ســه بــار، ١/٧ درصــد ماهــ; یــz بــار و ١/٣ درصــد نیــز دو ســه مــاه یــz بــار یــا شــش مــاه یــا ســال; یz بار اســت.

مــدت زمــان مطالعــه: در ســؤال دی*ــری از افــراد پرســیده شــده کــه «چنــد ســاعت از وقــت خــود را در هفتــه صــرف خوانــدن روزنامــه و مجلــه 
م; کنیــد؟» در جمعیــت روزنامــه و مجله خــوان، ٣٠/٩ درصــد تــا نیــم ســاعت، ٢۴/۵ درصــد تــا یــz ســاعت، ٢۶/۶ درصــد تــا دو ســاعت و ١٨/١ 
درصــد بیشــتر از دو ســاعت در هفتــه روزنامــه و مجلــه م; خواننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه عبــارت اســت از: ۵/۵ درصــد تــا نیــم ســاعت، ۴/۴ 
درصــد تــا یــz ســاعت، ۴/٧ درصــد تــا دو ســاعت و ٣/٢ درصــد نیــز بیــش از دو ســاعت. امــا میانگیــن مــدت زمــان خوانــدن روزنامــه و مجلــه در 

میــان روزنامــه و مجله خوان هــا ١/۶٢ ســاعت و در میــان جمعیــت نمونــه نیــز ٠/٢٩ ســاعت اســت. 
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بــا افزایــش منزلــت شــغل; و پایــ*اه اقتصــادی افــراد، مــدت زمــان خوانــدن روزنامــه و مجلــه نیــز افزایــش م; یابــد. مــدت زمــان خوانــدن روزنامــه 
; بیشــتر، افــراد دارای ســطح تحصیلــ; متوســطه نســبت بــه دی*ــر ســطوح  و مجلــه افــراد در ســن ۴١ تــا ۶۴ ســال نســبت بــه دی*ــر  گروه هــای ســنّ

تحصیلــ;، کمتــر و افــراد دارای درآمــد بــدون کار نســبت بــه دی*ــر  گروه هــای فعالیــت بیشــتر اســت.
JاهAهای فردی و پای Jجدول ۴‑٣. متوسط گذران وقت برای مطالعه روزنامه و مجله در هفته (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵١٧١/۵١/٢ تا ٢۵سال
٢۶٣۴١/۵١/۵ تا ۴٠ سال
۴١۴٠١/٩١/۵ تا ۶۴سال

٣٠/٧٠/٣بالاتر از ۶۴ سال

جنس
۵٣١/۶١/۵مرد
۴١١/٧١/٣زن

تحصیلات

٠٠/٠٠/٠بی سواد
٩١/٩١/۶ابتدایی
۴۶١/۴١/۴متوسطه

J٢٧١/٨١/۴عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضعیت فعالیت

٣۴١/۶١/۶شاغل
٩١/۴١/١بی}ار

١٢١/٢٠/٨محصل و دانشجو
٢٨١/۶١/٣خانه دار

١٠٢/۶١/٨دارای درآمد بدون کار
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SDمیانگینتعداد

Jمنزلت شغل

٠٠/٠٠/٠بالا
۴١/١٠/۶متوسط بالا

۶٢/٢١/۶متوسط
١٣١/٨٢/٢متوسط پایین
١١١/٢٠/٨نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشر پایین
١١١/٢١قشر متوسط رو به پایین

٢٧١/۶١/۶قشر متوسط
٢٩١/۶١/٣قشر متوسط رو به بالا

١۵٢/١١/٧قشر بالا
 ١٣٠/٠قشر بالای بالا

نشریه های مورد مطالعه
در پاســخ بــه ایــن پرســش کــه بیشــتر «چــه روزنامه هــا یــا مجلاتــ; را م; خوانیــد؟»، پاســخ گویان م; توانســته اند دو نشــریه را بــه ترتیــب اولویــت نــام ببرنــد. از 
مجمــوع تعــداد روزنامــه و مجلــه ای کــه توســط پاســخ گویان نــام بــرده شــده اســت، در اولویــت اول و بــه ترتیــب داشــتن بیشــترین خواننــده روزنامۀ همشــهری 
قــرار دارد بــا ١۴/١ درصــد در میــان افــراد روزنامــه و مجله خــوان و ٢/۵ درصــد در میــان جمعیــت نمونــه. پــس از روزنامــۀ همشــهری، بــه ترتیــب داشــتن 
بیشــترین خواننــده، نشــریۀ خانــواده ســبز بــا ١٢، خانــواده بــا ١٠/٩، جــام جــم و کیهــان بــا ٧/۶، نشــریات ورزشــ; و روزنامــۀ جــوان بــا ۵/۴، اطلاعــات، ایران، 
آشــپزی و موفقیــت بــا ٣/٣ درصــد در میــان روزنامــه و مجله خوان هــا. روزنامه هــا و مجــلات خبــر ورزشــ;، محلــ;، جمهــوری اســلام;، دنیــای اقتصــاد بــا 

٢/٢ درصــد و دی*ــر  نشــریات بــا ١/١ درصــد در میــان روزنامــه و مجله خوان هــا و ٠/۴ درصــد تــا ٠/٢ درصــد در جمعیــت نمونــه خواننــده دارنــد.
  در اولویــت دوم روزنامــۀ همشــهری و خانــواده در صــدر نشــریه هایی اســت کــه بیشــترین خواننــده را بــا ١٣/٢ درصــد در میــان افــراد روزنامــه 
و مجله خــوان و ١/٣ درصــد در میــان جمعیــت نمونــه دارنــد. دی*ــر نشــریه ها در اولویــت دوم کــه بــه ترتیــبِ داشــتن بیشــترین خواننــده عبارتنــد از: 
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ــان  ــا ١/٩ درصــد در می ــا ٣/٨ درصــد و دی*ــر  نشــریات ب ــا ٧/۵، آشــپزی و موفقیــت و ســلامت ب ــا ٩/۴، اطلاعــات ب ــا ١١/٣، جــام جــم ب ــران ب ای
ــد. ــده دارن ــه خوانن ــت نمون ــده در جمعی ــا ٠/٢ درصــد خوانن نشــریه خوان ها و ٠/٩ ت

جدول ۴‑۴. روزنامه و مجله های مورد مطالعه

نام نشریه
اولویت دوماولویت اول

نام نشریه
اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کل٪خاص٪کل٪خاص٪کل٪خاص٪کل

٠/٠٠/٠٠/۴٣/٨سلامت٢/۵١۴/١١/٣١٣/٢همشهری
J٠/٠٠/٠٠/٢١/٩نود٠/٩۵/۴٠/٠٠/٠ورزش

J٠/٢١/١٠/٠٠/٠دانستنیها٠/۴٢/٢٠/٠٠/٠روزنامۀ محل
٠/۴٢/٢٠/٠٠/٠دنیای اقتصاد١/٣٧/۶٠/٩٩/۴جام جم
٠/٢١/١٠/٢١/٩آرمان١/٩١٠/٩١/٣١٣/٢خانواده

٠/٠٠/٠٠/٢١/٩پزش}٢/١١٢/٠٠/٠٠/٠Jخانوادۀ سبز
٠/٠٠/٠٠/٢١/٩ایران ورزش١/٣٧/۶٠/٢١/٩Jکیهان

٠/٢١/١٠/٠٠/٠کودک٠/۶٣/٣٠/٨٧/۵اطلاعات
٠/٢١/١٠/٠٠/٠مجلۀ هفتگ٠/٢١/١٠/٠٠/٠Jحوادث

٠/٢١/١٠/٠٠/٠موسیق٠/۶٣/٣١/١١١/٣Jایران
J٠/٢١/١٠/٠٠/٠پیوند٠/٢١/١٠/٢١/٩روزهای زندگ

٠/٢١/١٠/٢١/٩سبز٠/۶٣/٣٠/۴٣/٨آشپزی
Jخبرورزش ،J٠/٢١/١٠/٢١/٩جوانان٠/۴٢/٢٠/٠٠/٠ورزش

٠/٠٠/٠٠/٢١/٩رازی٠/٩۵/۴٠/٠٠/٠جوان
٠/٠٠/٠٠/٢١/٩روان شناسJ هنر٠/۶٣/٣٠/۴٣/٨موفقیت

J٠/٠٠/٠٠/٢١/٩کانون خانواده٠/۴٢/٢٠/٠٠/٠جمهوری اسلام
٠/٠٠/٠٠/٢١/٩خودروسازان٠/٠٠/٠٠/٢١/٩زندگJ سبز
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صفحــات مــورد مطالعــه: در ســؤال دی*ــری از پاســخ دهندگان در مــورد صفحــۀ روزنامــه پرســیده شــده اســت: «معمــولاµ کــدام صفحــۀ روزنامــه را 
م; خوانیــد؟ بــه ترتیــب تــا ســه گزینــه را ذکــر کنیــد» در پاســخ بــه ایــن پرســش و در اولویــت اول، ٢٩/۵ درصــد افــراد روزنامــه و مجله خــوان صفحــۀ اول 
روزنامــه را م; خواننــد. همچنیــن، ١١/۶ درصــد صفحــۀ حــوادث، ٢۵/٣ درصــد صفحــۀ سیاســ;، ١۶/٨ درصد صفحۀ اجتماع; را معمــولاµ م; خوانند. ٢/۴ 
درصــد نیــز صفحــۀ ورزشــ;، ٨/۴ درصــد صفحــۀ فرهنگــ;، ٢/١ درصــد صفحــۀ  اقتصــادی و ٢/١ درصــد نیــز صفحــۀ  آگه; هــا را م; خواننــد. ایــن ارقــام 
در جمعیــت نمونــه عبــارت اســت از: ۵/٣ درصــد صفحــۀ  اول، ٢/١ درصــد صفحــۀ  حــوادث، ۴/۵ درصــد صفحــۀ سیاســ;، ٣ درصــد صفحــۀ  اجتماعــ;، 
٠/٨ درصــد صفحــۀ ورزشــ;، ١/۵ درصــد صفحــۀ  فرهنگــ;، ٠/۴ درصــد صفحــۀ اقتصــادی و ٠/۴ درصــد نیــز صفحــۀ آگه; هــا. امــا در اولویــت دوم و 
به ترتیــب بیشــترین خواننــده، صفحــۀ حــوادث و اجتماعــ; قــرار دارنــد بــا ٢٣/١ و ٣٠/٨ درصــد در میــان نشــریه خوان ها و ٢/٨ و ٣/٨ درصــد در جمعیــت 
نمونــه. صفحــات بعــدی در ایــن اولویــت نیــز عبارتنــد از: صفحــات فرهنگــ;، سیاســ; و اقتصــادی بــا ١٢/٣، ١٣/٨ و ٢٠ درصــد در میــان نشــریه خوان ها 
و ١/۵، ١/٧ و ٢/۵ درصــد در جمعیــت نمونــه. در اولویــت ســوم نیــز صفحــۀ  اقتصــادی، ورزشــ;، فرهنگــ; و اجتماعــ; بــا ٢٠/۵، ١٠/٣ ، ٣٣/٣  و ٢٣/١ 

درصــد در میــان نشــریه خوان ها و ١/۵، ٠/٨،  ٢/۵ و ١/٧ درصــد در جمعیــت نمونــه، بــه ترتیــب بیشــترین خواننــده را دارنــد. 
جدول ۴‑۵. مطالعۀ صفحۀ روزنامه

صفحۀ  روزنامه
اولویت سوماولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

٢٨۵/٣٢٩/۵٠٠/٠٠/٠٠٠/٠٠/٠صفحۀ اول
J٢۴۴/۵٢۵/٣٩١/٧١٣/٨٠٠/٠٠/٠سیاس
١١٢/١١١/۶١۵٢/٨٢٣/١١٠/٢٢/۶حوادث

J١۶٣/٠١۶/٨٢٠٣/٨٣٠/٨٩١/٧٢٣/١اجتماع
J٨١/۵٨/۴٨١/۵١٢/٣١٣٢/۵٣٣/٣فرهنگ
٢٠/۴٢/١١٣٢/۵٢٠/٠٨١/۵٢٠/۵اقتصادی

J٢٠/۴٢/١٠٠/٠٠/٠۴٠/٨١٠/٣آگه
J۴٠/٨۴/٢٠٠/٠٠/٠۴٠/٨١٠/٣ورزش
٩۵١٨/٠١٠٠/٠۶۵١٢/٣١٠٠/٠٣٩٧/۴١٠٠/٠جمع



۵۵ | Jفصل چهارم: روزنامه و مجله خوان

م}ان خواندن روزنامه و مجله
 در پاســخ بــه ایــن پرســش کــه «روزنامــه و مجلــه را بیشــتر در کجــا مطالعــه م; کنیــد؟ (فقــط یــz گزینــه نــام ببریــد)» بیشــترین مــfان خوانــدن روزنامــه 
و مجلــه در خانــه اســت بــا ۶٩/١ درصــد در میــان روزنامــه و مجله خوان هــا و ١٢/٣ درصــد در جمعیــت نمونــه. محــل کار نیــز دومیــن مfانــ; اســت 
کــه بــا ٢٨/٧ درصــد در میــان نشــریه خوان ها و ۵/١ درصــد در جمعیــت نمونــه، بیشــتر افــراد در آن روزنامــه م; خواننــد. ٢/١ درصــد نشــریه خوان ها 

یــا ٠/۴ درصــد جمعیــت نمونــه نیــز بیشــتر در کیوســz روزنامه فروشــ; ها، نشــریات را م; خواننــد. 

خریداری روزنامه و مجله
از افــراد پرســیده شــده کــه «بــرای روزنامــه و مجلــه حــدوداً چقــدر در مــاه هزینــه م; کنیــد (شــامل کاغــذی و الfترونیfــ;)؟» میانگیــن هزینــۀ ماهانــه 
بــرای نشــریات در میــان روزنامــه و مجله خــوان ١۴۶٣٣ تومــان اســت و در جمعیــت نمونــه ٢۴٩۴ تومــان اســت. ٣۶/٧ درصــد نشــریه خوانها ۵ تــا ١٠ 
هــزار تومــان در مــاه، ١۶/٧ درصــد ٣ تــا ۵ هــزار تومــان، ٣١/١ درصــد ١٠ تــا ٢٠ هــزار تومــان، ١١/١ درصــد ٢٠ تــا ۵٠ هــزار تومــان، ١/١ درصــد 
بیــش از ۵٠ هــزار تومــان و ٣/٣ درصــد ١ تــا ٢ هــزار تومــان در مــاه بــرای خریــد روزنامــه و مجلــه هزینــه م; کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ٣/۶ 
درصــد پنــج تــا ده هــزار، ٢/٨ درصــد ســه تــا پنــج هــزار ۵/٣ درصــد ده تــا بیســت هــزار، ١/٩ درصــد ٢٠ تــا ۵٠ هــزار، ٠/۶ درصــد یــz تــا دو هــزار 

و ٠/٢ درصــد بیــش از ۵٠ هــزار تومــان اســت.
جدول ۴‑۶. م}ان مطالعه روزنامه و مجله و میزان هزینه ماهانه خرید آن

٪خاص٪کلتعدادهزینۀ ماهانه خرید روزنامه و مجله٪خاص٪کلتعدادم}ان مطالعۀ روزنامه و مجله

٣٠/۶٣/٣ی8 تا دو هزار تومان۶۵١٢/٣۶٩/١خانه
١۵٢/٨١۶/٧سه تا پنج هزار تومان٢٧۵/١٢٨/٧محل کار
٣٣۶/٣٣۶/٧پنج تا ده هزار تومان٠٠/٠٠/٠کتابخانه

J٢٨۵/٣٣١/١ده تا بیست هزار تومان٢٠/۴٢/١کیوس8 های روزنامه فروش
J١٠١/٩١١/١بیست تا پنجاه هزار تومان٠٠/٠٠/٠اماکن عموم
١٠/٢١/١بیشتر از پنجاه هزار تومان٠٠/٠٠/٠دیAر  موارد

٩٠١٧/٠١٠٠/٠جمع٩۴١٧/٨١٠٠/٠جمع





9BNJ. :USVW GH*

در ایــن فصــل، شــنیدن برنامه هــای رادیوهــای داخلــ; و خارجــ;، مــدت زمــان شــنیدن هــر یــz و انــواع ایســتگاه ها یــا شــبfه های داخلــ; و خارجــ; 
رادیــو کــه مــورد اســتفاده قــرار م; گیرنــد، مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت. همچنیــن در مــورد شــنیدن رادیــو از طریــق اینترنــت نیــز پرســیده شــده اســت.

Jرادیوهای داخل
ــان  ــه اذع ــت نمون ــد جمعی ــد؟» ٣٧/٩ درص ــوش م; دهی ــران گ ــوی ای ــه رادی ــا ب ــه «آی ــت ک ــده اس ــیده ش ــخ گویان پرس ــو: از پاس ــه رادی ــوش دادن ب گ

ــد. ــش داده ان ــن پرس ــه ای ــ; ب ــخ منف ــد پاس ــر، ۶١/٩ درص ــوی دی* ــد و از س ــوش م; دهن ــران گ ــوی ای ــای رادی ــه برنامه ه ــه ب ــته اند ک داش
جدول ۵‑١. گوش دادن به رادیوهای ایران و میزان و م}ان آن

٪خاص٪کلتعداد

گوش دادن به رادیوی 
ایران 

ـــ٢٠٠٣٧/٩بله
ـــ٣٢٧۶١/٩خیر 
ـــ۵٢٧٩٩/٨جمع



۵٨ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان آذربایجان غربی»

٪خاص٪کلتعداد

میزان گوش دادن به 
رادیوی ایران در شبانه روز 

٣۶۶/٨١٩/٠تا نیم ساعت
۶٩١٣/١٣۶/۵تا ی8 ساعت
۴٨٩/١٢۵/۴تا دو ساعت

٣۶۶/٨١٩/٠بیش از دو ساعت
١٨٩٣۵/٨١٠٠/٠جمع

م}ان گوش دادن به رادیو

١١٧٢٢/٢۶٣/٩در خانه
٣۶۶/٨١٩/٧در محل کار

٣٠۵/٧١۶/۴در وسیله نقلیه
١٨٣٣۴/٧١٠٠/٠جمع

بــا افزایــش ســن، منزلــت شــغل; و پایــ*اه اقتصــادی افــراد بیشــتر بــه رادیوهــای ایــران گــوش م; دهنــد. مــردان نیــز نســبت زنــان بیشــتر رادیوهــای 
ــدون کار بیشــتر از شــاغلان و  ــد ب ــراد دارای درآم ــ;، اف ــ;، بیشــتر از دی*ــر ســطوح تحصیل ــل عال ــراد در ســطح تحصی ــد. اف ــران را گــوش م; دهن ای

خانه دارهــا و ایــن ســه بیشــتر از افــراد در حــال تحصیــل و بیــfاران رادیوهــای ایــران را گــوش م; دهنــد. 
JاهAهای فردی و پای Jجدول ۵‑٢. گوش دادن به رادیوی ایران و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵٣۴١٧/٠٢٩/۶ تا ٢۵سال
٢۶٧٨٣٩/٠۴٠/۴ تا ۴٠ سال
۴١٧۵٣٧/۵٣٨/٣ تا ۶۴سال

١٣۶/۵۵۶/۵بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١١٠۵۵/٠۴٢/١مرد
٩٠۴۵/٠٣٣/٨زن



فصل پنجم: رادیو | ۵٩

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

تحصیلات

٢١١٠/۵٣٨/٢بی سواد
٢٩١۴/۵٣۶/٣ابتدایی
٩٩۴٩/۵٣٧/۴متوسطه

J۵١٢۵/۵۴٠/۵عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

٧١٣۵/٧٣٨/۶شاغل
١۶٨/٠٣٢/٧بی}ار

١٨٩/٠٢٧/٧محصل و دانشجو
٧٣٣۶/٧٣٩/٩خانه دار

٢١١٠/۶۵٠/٠دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

١١/۴٢۵/٠بالا
۶٨/۵۵۴/۵متوسط بالا

١٧٢٣/٩۴٣/۶متوسط
٢٧٣٨/٠٣٩/٧متوسط پایین
٢٠٢٨/٢٣٢/٨نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

١٠/۶٢۵/٠قشرپایین
٢۶١۵/٧٣١/٠قشر متوسط رو به پایین

۵٧٣۴/٣٣۵/٨قشر متوسط
۵۴٣٢/۵۴٠/٩قشر متوسط رو به بالا

٢۴١۴/۵۴٧/١قشر بالا
۴٢/۴۵٠/٠قشر بالای بالا

مــدت زمــان گــوش دادن بــه رادیوهــای ایــران: در پاســخ بــه ایــن پرســش کــه «به طــور متوســط در شــبانه روز چنــد ســاعت بــه رادیوهــای ایــران گــوش 



۶٠ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان آذربایجان غربی»

م; دهیــد؟» ١٩ درصــد شــنوندگان رادیوگفته انــد تــا نیــم ســاعت، ٣۶/۵ درصــد تــا یــz ســاعت، ٢۵/۴ درصــد تــا دو ســاعت و ١٩ درصــد نیــز بیــش از 
دو ســاعت در شــبانه روز بــه برنامه هــای رادیــوی ایــران را گــوش م; دهنــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه عبــارت اســت از: ۶/٨ درصــد تــا نیــم ســاعت، 
١٣/١ درصــد تــا یــz ســاعت، ٩/١ درصــد تــا دو ســاعت و ۶/٨ درصــد بیــش از دو ســاعت. میانگیــن گــوش دادن بــه برنامه هــای رادیــوی ایــران در 

میــان کســان; کــه رادیــو گــوش م; دهنــد ١/۶٣ ســاعت و در جمعیــت نمونــه، برابــر ٠/۵٨ ســاعت در شــبانه روز اســت. 
;، افــراد دارای تحصیــلات ابتدایــی بیشــتر از دی*ــر   مــدت زمــان گــوش دادن رادیــو افــراد در ســن ١۵ تــا ٢۶ ســال بیشــتر از دی*ــر گروه هــای ســنّ
گروه هــای تحصیلــ;، افــراد در منزلــت شــغل; نســبتاً پاییــن بیشــتر از دی*ــر  گروه هــای منزلتــ; و افــراد در قشــر متوســط رو بــه پاییــن بیشــتر از دی*ــر 

اقشــار اقتصــادی اســت. 
JاهAهای فردی و پای Jجدول ۵‑٣. متوسط صرف وقت برای گوش دادن رادیوهای ایران در شبانه روز (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵٣٢٢/٢٢/۴ تا ٢۵سال
٢۶٧٣١/۵٠/٩ تا ۴٠ سال
۴١٧٢١/۵١/١ تا ۶۴سال

١٢١/۵٠/٩بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٠۴١/۵١/۴مرد
٨۵١/٧١/٢زن

تحصیلات

٢١١/٣٠/٩بی سواد
٢۵٢/۴٢/۴ابتدایی
٩٧١/۶١/٢متوسطه

J۴۶١/٣٠/٩عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی
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SDمیانگینتعداد

وضع فعالیت

۶٧١/۵١/١شاغل
١۶١/٧١/۴بی}ار

١٧١/٩١/۵محصل و دانشجو
۶٩١/٧١/۶خانه دار

١٩١/۵٠/٧دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

  ١١/٠٠/٠بالا
۵٠/٨٠/٢متوسط بالا

١۵١/۵٠/٨متوسط
٢۶١/۴٠/٩متوسط پایین
٢٠٢/١١/۵نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٠/٠  ١۵/۵قشرپایین
٢٣٢/٢٢/۶قشر متوسط رو به پایین

۵۴١/۶١/١قشر متوسط
۵۴١/۵١/١قشر متوسط رو به بالا

٢٢١/۶٠/٩قشر بالا
۴٠/٨٠/٣قشر بالای بالا

مــ}ان گــوش دادن رادیــو: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «بیشــتر، کجــا بــه رادیــو گــوش م; دهیــد؟» نزدیــz دو ســوم (۶٣/٩ درصــد) کســان; 
ــه رادیــو  ــۀ خــود ب ــز بیشــتر در وســیلۀ نقلی ــه برنامه هــای رادیــو را م; شــنوند. ١۶/۴ درصــد نی ــد بیشــتر در خان ــد، گفته ان ــه رادیــو گــوش م; دهن کــه ب

ــد و تنهــا ١٩/٧ درصــد در محــل کار برنامه هــای رادیــو را م; شــنوند.  گــوش م; دهن
شــب}ه های رادیویــی ایــران: از کســان; کــه رادیوهــای ایــران را گــوش م; کننــد پرســیده شــده کــه «چــه شــبfه ها یــا ایســتگاه های رادیویــی ایــران را 
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گــوش م; کنیــد؟ (دو مــورد بــه ترتیــب اولویــت نــام ببریــد)» بیشــترین برنامه هــای رادیویــی مــورد اســتقبال در اولویــت اول، رادیــو اســتان; اســت بــا 
٧۴/٩ درصــد در میــان افــرادی کــه رادیــو گــوش م; دهنــد و ٢٧/٧ درصــد در جمعیــت نمونــه. پــس از آن، در میــان افــرادی کــه رادیــو گــوش م; دهنــد 
در اولویــت اول۶/٢ درصــد رادیــو ایــران، ۵/١ درصــد رادیــو جــوان، ٣/۶ درصــد رادیــو پیــام و ۴/۶ درصــد رادیــو آوا و در اولویــت دوم بــه ترتیــب رادیــو 
آوا بــا ٢٧/١، پیــام بــا ٢٠/٣، اســتان بــا ١۵/٣، جــوان بــا ١٠/٢ و رادیــو فرهنــگ بــا ٨/۵ درصــد، بیشــترین مخاطــب را دارنــد. ایــن ارقــام در جمعیــت 

نمونــه عبــارت اســت از: ٣، ٢/٣، ١/٧، ٢/٣، ٠/٩ درصــد.
جدول ۵‑۴. شب}ه های مورد استفاده رادیوی ایران

شب}ه های رادیویی ایران
اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

J١۴۶٢٧/٧٧۴/٩٩١/٧١۵/٣استان
١٠١/٩۵/١۶١/١١٠/٢جوان
٧١/٣٣/۶١٢٢/٣٢٠/٣پیام
٩١/٧۴/۶١۶٣/٠٢٧/١آوا

١٢٢/٣۶/٢١٠/٢١/٧ایران
۴٠/٨٢/١٢٠/۴٣/۴ورزش
٢٠/۴١/٠۴٠/٨۶/٨معارف
۴٠/٨٢/١۵٠/٩٨/۵فرهنگ
١٠/٢٠/۵٢٠/۴٣/۴تهران

٠٠/٠٠/٠٢٠/۴٣/۴سلامت
١٩۵٣۶/٩١٠٠/٠۵٩١١/٢١٠٠/٠جمع

Jرادیوهای خارج
گــوش دادن بــه رادیوهــای خارجــJ: در پاســخ بــه ایــن پرســش که«آیــا بــه رادیوهــای خارجــ; گــوش م; دهیــد؟» تنهــا ٢/٧ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد که 



فصل پنجم: رادیو | ۶٣

بــه رادیوهــای خارجــ; گوش م; کننــد. ۴۶/٢ درصــد از کســان; کــه بــه رادیوهــای خارجــ; گــوش م; دهنــد، حداکثــر نیــم ســاعت در شــبانه روز، ٣٠/٨ درصــد 
 zســاعت، ١۵/۴ درصــد تــا دو ســاعت و ٧/٧ درصــد بیــش از دو ســاعت بــه آن گــوش م; ســپارند. ایــن ارقــام در میــان جمعیــت نمونــه بســیار کوچــ zتــا یــ

اســت (بــه ترتیــب: ١/١، ٠/٨، ٠/۴و٠/٢درصــد). میانگیــن مــدت زمــان گــوش دادن بــه رادیوهــای خارجــ; در مخاطبان آن ١/١ ســاعت در شــبانه روز اســت.
جدول ۵‑۵. گوش دادن به رادیوهای خارجJ و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

گوش دادن به رادیوهای 
Jخارج

ـــ١۴٢/٧بله
ـــ۵١۴٩٧/٣خیر
ـــ۵٢٨١٠٠/٠جمع

میزان گوش دادن به 
رادیوهای خارجJ در 

شبانه روز

۶١/١۴۶/٢تا نیم ساعت
۴٠/٨٣٠/٨تا ی8 ساعت
٢٠/۴١۵/۴تا دو ساعت

١٠/٢٧/٧بیش از دو ساعت
١٣٢/۵١٠٠/٠جمع

گوش دادن به رادیوهای 
Jخارج Jاینترنت

ـــ٣٠/۶بله
ـــ۵٢۵٩٩/۴خیر 
ـــ۵٢٨١٠٠/٠جمع

شــب}ه های رادیویــی خارجــJ: در پاســخ بــه ایــن ســؤال کــه «چــه شــبfه ها یــا ایســتگاه های رادیویــی خارجــ; را بیشــتر گــوش م; دهیــد؟» ٢٣/١ 
درصــد کســان; کــه بــه رادیوهــای خارجــ; گــوش م; دهنــد بــه رادیــوی بی بی ســ; و ۴۶/٢ درصــد آنــان بــه رادیــو فــردا و ٣٠/٨ درصــد بــه رادیــو ترکیــه 
گــوش م; دهنــد. در اولویــت دوم، رادیــو بی بی ســ; و خبــری هــر یــz بــا یــz نفــر، مخاطــب رادیوهــای خارجــ; هســتند. البتــه ایــن ارقــام در جمعیــت 

نمونــه بســیار کوچــz اســت. در اولویــت اول، ٠/۶، ١/١ و ٠/٨ درصــد بــرای بی بی ســ;، رادیــو فــردا و ترکیــه.
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Jجدول ۵‑۶. شب}ه های رادیویی خارج

Jشب}ه های رادیو خارج
اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

J٣٠/۶٢٣/١١٠/٢۵٠/٠بی بی س
۶١/١۴۶/٢٠٠/٠٠/٠رادیو فردا

٠٠/٠٠/٠١٠/٢۵٠/٠خبری
۴٠/٨٣٠/٨٠٠/٠٠/٠ترکیه
١٣٢/۵١٠٠/٠٢٠/۴١٠٠/٠جمع

Jرادیوهای اینترنت
گــوش دادن بــه رادیوهــای اینترنتــJ: در پاســخ بــه ایــن پرســش کــه «آیــا بــه رادیوهــای اینترنتــ; خارجــ; گــوش م; کنیــد؟»  تنهــا ٠/۶ درصــد یــا ٣ نفــر 

از جمعیــت نمونــه بــه آن پاســخ مثبــت داده انــد کــه بســیار انــدک اســت. 
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ــواع  ــواره ای و ان ــای ماه ــای تلویزیون ه ــتفادۀ آن، تماش ــورد اس ــبfه های م ــا و ش ــواع کانال ه ــران و ان ــون ای ــای تلویزی ــارۀ تماش ــل، درب ــن فص در ای
ــت و  ــق اینترن ــای خارجــ; از طری ــ; و خارجــ;، تماشــای تلویزیون ه ــون داخل ــواع تلویزی ــان تماشــای ان ــدت زم ــا، م ــورد اســتفادۀ آنه شــبfه های م

بهره منــدی از ســریال های خارجــ; پرســیده شــده اســت.

تلویزیون ایران
تماشــای تلویزیــون ایــران: از افــراد پرســیده شــده کــه «آیــا شــما تلویزیــون ایــران را تماشــا م; کنیــد؟» ٩١/۵ درصــد گفته انــد کــه تلویزیــون ایــران را 

ــد.  تماشــا م; کنن
جدول ۶‑١. تماشای تلویزیون ایران و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

تماشای تلویزیون ایران

ـــ۴٨٣٩١/۵بله
ـــ۴۵٨/۵خیر 
ـــ۵٢٨١٠٠/٠جمع
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٪خاص٪کلتعداد

میزان تماشای تلویزیون 
ایران در شبانه روز

٢٠٣/٨۴/٢تا نیم ساعت
٨٢١۵/۵١٧/٢تا ی8 ساعت
١٩٧٣٧/٣۴١/۴تا دو ساعت
٨٧١۶/۵١٨/٣تا سه ساعت

۶۴١٢/١١٣/۴بین سه تا پنج ساعت
٢۶۴/٩۵/۵بیش از پنج ساعت

۴٧۶٩٠/٢١٠٠/٠جمع

همراهJ در تماشای 
برنامه های تلویزیون

٧٠١٣/٣١۴/٧به تنهایی
٣٩٩٧۵/۶٨٣/۶با اعضای خانواده

٨١/۵١/٧با دوستان و آشنایان
۴٧٧٩٠/٣١٠٠/٠جمع

زنــان نســبت بــه مــردان، افــراد در ســطح تحصیــلات متوســطه و عالــ; نســبت بــه دی*ــر ســطوح تحصیلــ;، شــاغلان  و افــراد در حــال تحصیــل 
نســبت بــه دی*ــر  گروه هــای فعالیــت، افــراد در قشــر متوســط پاییــن اقتصــادی نســبت بــه اقشــار بالاتــر اقتصــادی، بیشــتر از تلویزیــون اســتفاده م; کننــد. 

افــراد در منزلــت شــغل; متوســط بــالا نیــز، بیشــتر از منزلت هــای پایین تــر از تلویزیــون اســتفاده م; کننــد.
JاهAهای فردی و پای Jجدول ۶‑٢. تماشای تلویزیون ایران و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵١٠٧٢٢/٢٩٢/٢ تا ٢۵سال
٢۶١٧٨٣۶/٩٩٢/٢ تا ۴٠ سال
۴١١٧٧٣۶/۶٩٠/٣ تا ۶۴سال

٢١۴/٣٩١/٣بالاتر از ۶۴ سال
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

جنس
٢٣٣۴٨/٢٨٨/٩مرد
٢۵٠۵١/٨٩۴/٠زن

تحصیلات

۴٨١٠/٠٨٧/٣بی سواد
٧٠١۴/۵٨٧/۵ابتدایی
٢۴٨۵١/۵٩٣/٢متوسطه

J١١۶٢۴/١٩٢/١عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

١٧۴٣۶/٣٩۴/۶شاغل
۴٢٨/٨٨۵/٧بی}ار

۶٢١٢/٩٩٣/٩محصل و دانشجو
١۶٣٣۴/٠٨٩/١خانه دار

٣٨٧/٩٩٠/۵دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴٢/٣١٠٠/٠بالا
١١۶/۴١٠٠/٠متوسط بالا

٣۶٢٠/٨٩٢/٣متوسط
۶۴٣٧/٠٩۴/١متوسط پایین
۵٨٣٣/۵٩۵/١نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

۴١/٠١٠٠/٠قشرپایین
٧٩١٩/٨٩۴/٠قشر متوسط رو به پایین

١۴۵٣۶/٣٩١/٢قشر متوسط
١١٨٢٩/۵٨٨/٧قشر متوسط رو به بالا

۴٧١١/٨٩٢/٢قشر بالا
٧١/٨٨٧/۵قشر بالای بالا
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مدت زمان تماشـای تلویزیون: در سـؤال بعدی پرسـیده شـده که «به طور متوسـط در شـبانه روز چند سـاعت تلویزیون ایران را تماشـا م; کنید؟» پاسـخ ها در 
شـش دسـته از نیم سـاعت تا بیش از پنج سـاعت طبقه بندی شـده اسـت. بیشـترین مدت زمان تماشـای تلویزیون ایران در شـبانه روز در این دسـته بندی، حدود دو 
سـاعت اسـت. ۴/٢ درصد تا نیم سـاعت، ١٧/٢ درصد تا یz سـاعت، ۴١/۴ درصد تا دو سـاعت، ١٨/٣ درصد تا سـه سـاعت، ١٣/۴ درصد سـه تا پنج ساعت 
و ۵/۵ درصد نیز بیش از پنج ساعت در شبانه روز تلویزیون ایران را تماشا م; کنند. میانگین تماشای تلویزیون ایران در شبانه روز ٢/۵٢ ساعت در شبانه روز است.

زنان بیشتر از مردان و افراد در منزلت شغل; متوسط بالا، بیشتر از دی*ر گروه های منزلت; زمان برای تماشای تلویزیون ایران صرف م; کنند.
JاهAهای فردی و پای Jجدول ۶‑٣. متوسط گذران وقت برای تماشای تلویزیون ایران در شبانه روز (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵١٠۵٢/۵١/۶ تا ٢۵سال
٢۶١٧۵٢/۴١/٧ تا ۴٠ سال
۴١١٧۵٢/۶١/٨ تا ۶۴سال

٢١٢/٨٢/٣بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٢٢٩٢/٢١/۵مرد
٢۴٧٢/٨١/٩زن

تحصیلات

۴٨٢/۵٢/٣بی سواد
۶٨٢/٧٢/٢ابتدایی
٢۴۵٢/۴١/۴متوسطه

J١١۴٢/٧٢عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

١٧٣٢/۴١/۶شاغل
۴٠٢/٧١/۶بی}ار

۶٢٢/۵٢محصل و دانشجو
١۵٩٢/۶١/٩خانه دار

٣٨٢/۶١/٩دارای درآمد بدون کار
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SDمیانگینتعداد

Jمنزلت شغل

۴١/٨٠/٩بالا
١١٣٢/١متوسط بالا

٣۶٢/۵١/٣متوسط
۶٣٢/۴١/٩متوسط پایین
۵٨٢/٣١/۴نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

۴١/۵٠/۴قشرپایین
٧٨٢/۶١/٨قشر متوسط رو به پایین

١۴۵٢/۶١/٧قشر متوسط
١١۵٢/۶١/٩قشر متوسط رو به بالا

۴٧٢/٩٢/۵قشر بالا
٧٢/۵١/٩قشر بالای بالا

همراهــJ در تماشــای تلویزیــون: از پاســخ گویان ســؤال شــده کــه «برنامه هــای تلویزیونــ; را بیشــتر بــا چــه کســان; تماشــا م; کنیــد؟» در پاســخ 
بــه ایــن پرســش، ٨٣/۶ درصــد مخاطبــان تلویزیــون، گفته انــد بــه همــراه خانــواده تلویزیــون تماشــا م; کننــد. ١۴/٧ درصــد مخاطبــان هــم بــه تنهایــی 

تلویزیــون تماشــا م; کننــد. ١/٧ درصــد نیــز گفته انــد کــه برنامه هــای تلویزیونــ; را بــه همــراه دوســتان و آشــنایان نــگاه م; کننــد.
کانال هــا و شــب}ه های تلویزیــون ایــران: از بیننــدگان تلویزیــون ایــران پرســیده شــده کــه «چــه کانال هــا یــا شــبfه های داخلــ; را بیشــتر تماشــا م; کنیــد؟ 
(تــا دو گزینــه بــه ترتیــب نــام ببریــد)» بیشــترین بیننــدۀ شــبfۀ تلویزیونــ; هــم در اولویــت اول و هــم اولویــت دوم بــا ٢۴ و ٢٣/٧ درصــد، مربــوط م; شــود 
بــه شــبfۀ ســه و پــس از آن شــبfۀ اســتان; بــا ١٩/٨ درصــد در اولویــت اول و شــبfۀ خبــر بــا ١۴ درصــد در اولویــت دوم قــرار دارد. در اولویــت اول، پــس 
از ایــن دو شــبfه، شــبfۀ آی فیلــم بــا ١٢/١ درصــد، شــبfۀ یــz بــا ٩ درصــد، شــبfۀ ورزش بــا ٨/٣ درصــد، خبــر بــا ٧/٩ درصــد، نســیم بــا ۶/٧ درصــد، 
نمایــش بــا ۴/٢ درصــد، بیشــترین بیننــده را دارنــد. در اولویــت دوم، شــبfۀ یــz بــا ٩/١ درصــد، نســیم بــا ٨/٩ درصــد، تماشــا بــا ٧/٧ درصــد، شــبfۀ دو و 

اســتان; بــا ٧/۴ درصــد، شــبfۀ  آی فیلــم بــا ۶/٣ درصــد، نمایــش بــا ۵/٧ درصــد و ورزش بــا ۵/۴ درصــد، بیشــترین بیننــده را دارنــد. 
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جدول ۶‑۴. شب}ه های تلویزیونJ ایران که تماشا مJ شوند.

شب}ه های تلویزیونJ ایران
اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

١١۵٢١/٨٢۴/٠٨٣١۵/٧٢٣/٧شب}ۀ ٣
۵٨١١/٠١٢/١٢٢۴/٢۶/٣آی فیلم

٣٨٧/٢٧/٩۴٩٩/٣١۴/٠خبر
۴٣٨/١٩/٠٣٢۶/١٩/١شب}ۀ ١
J٩۵١٨/٠١٩/٨٢۶۴/٩٧/۴استان
٣٢۶/١۶/٧٣١۵/٩٨/٩نسیم

۴٠٧/۶٨/٣١٩٣/۶۵/۴ورزش
١٣٢/۵٢/٧٢۶۴/٩٧/۴شب}ۀ ٢
٢٠٣/٨۴/٢٢٠٣/٨۵/٧نمایش
٩١/٧١/٩٢٧۵/١٧/٧تماشا
٩١/٧١/٩٨١/۵٢/٣مستند

٢٠/۴٠/۴١٠/٢٠/٣پویا و نهال
٢٠/۴٠/۴١٠/٢٠/٣قرآن

٠٠/٠٠/٠٢٠/۴٠/۶سلامت
٢٠/۴٠/۴٠٠/٠٠/٠افق

١٠/٢٠/٢١٠/٢٠/٣شب}ۀ ۴
١٠/٢٠/٢٢٠/۴٠/۶سحر
۴٨٠٩٠/٩١٠٠/٠٣۵٠۶۶/٣١٠٠/٠جمع
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Jتلویزیون های خارج
تماشــای کانال هــای ماهــواره: از پاســخ گویان دربــارۀ اســتفاده از ماهــواره پرســیده شــده اســت:«آیا شــبfه های ماهــواره ای را تماشــا م; کنیــد؟» ٨/۴۶ 

درصــد گفته انــد کــه شــبfه های ماهــواره ای را تماشــا م; کننــد. 
جدول ۶‑۵. تماشای ماهواره و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

ماهواره تماشا مJ کنند

ـــ٢۴٧۴۶/٨بله
ـــ٢٨١۵٣/٢خیر 
ـــ۵٢٨١٠٠/٠جمع

میزان تماشای ماهواره در 
شبانه روز (ساعت)

١٢٢/٣۵/٠تا نیم ساعت
۶٠١١/۴٢۴/٩تا ی8 ساعت
٩٧١٨/۴۴٠/٢تا دو ساعت

٧٢١٣/۶٢٩/٩بیش از دو ساعت
٢۴١۴۵/۶١٠٠/٠جمع

 Jتماشای تلویزیون خارج
از طریق اینترنت 

ـــ۵٠/٩بله
ـــ۵٢٣٩٩/١خیر 
ـــ۵٢٨١٠٠/٠جمع

;، زنــان نســبت بــه مــردان، بیــfاران نســبت بــه افــراد دارای درآمــد بــدون کار و ایــن دو  افــراد در ســن ٢۶ تــا ۴٠ ســال نســبت بــه دی*ــر گروه هــای ســنّ
نســبت بــه دی*ــر گروه هــای فعالیــت بیشــتر ماهــواره تماشــا م; کننــد. افــراد در ســطح تحصیــلات ابتدایــی نیــز کمتــر و افــراد بی ســواد بیشــتر از دی*ــر 
ســطوح تحصیلــ;، افــراد در منزلــت شــغل; متوســط و متوســط پاییــن هــم بیشــتر از نســبتاً پاییــن و قشــر متوســط پاییــن کمتــر و قشــر متوســط بیشــتر از 

اقشــار دی*ــر اقتصــادی ماهــواره تماشــا م; کننــد.
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JاهAهای فردی و پای Jجدول ۶‑۶. تماشای شب}ه های ماهواره ای و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵۵٣٢١/۵۴۵/٧ تا ٢۵سال
٢۶٩٨٣٩/٧۵٠/٨ تا ۴٠ سال
۴١٨۵٣۴/۴۴٣/۴ تا ۶۴سال

١١۴/۵۴٧/٨بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١١۵۴۶/۶۴٣/٩مرد
١٣٢۵٣/۴۴٩/۶زن

تحصیلات

٣٣١٣/۴۶٠/٠بی سواد
٢٩١١/٨٣۶/٣ابتدایی
١٢٩۵٢/۴۴٨/۵متوسطه

J۵۵٢٢/۴۴٣/٧عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

٨٣٣٣/٩۴۵/١شاغل
٣٠١٢/٢۶١/٢بی}ار

٢٩١١/٨۴٣/٩محصل و دانشجو
٨٠٣٢/٧۴٣/٧خانه دار

٢٣٩/۴۵۴/٨دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٣٣/۶٧۵/٠بالا
۴۴/٨٣۶/۴متوسط بالا

١٨٢١/٧۴۶/٢متوسط
٣٢٣٨/۶۴٧/١متوسط پایین
٢۶٣١/٣۴٢/۶نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

پایAاه اقتصادی

١٠/۵٢۵/٠قشرپایین
٣٢١۶/٢٣٨/١قشر متوسط رو به پایین

٧٨٣٩/۴۴٩/١قشر متوسط
۶١٣٠/٨۴۵/٩قشر متوسط رو به بالا

٢٣١١/۶۴۵/١قشر بالا
٣١/۵٣٧/۵قشر بالای بالا

مــدت زمــان اســتفاده: از کســان; کــه از شــبfه های ماهــواره ای اســتفاده م; کننــد، پرســیده شــده کــه «به طــور متوســط در شــبانه روز چنــد ســاعت 
ماهــواره تماشــا م; کنیــد؟» ۵ درصــد آنــان حداکثــر نیــم ســاعت، ٢۴/٩ درصــد آنــان تــا یــz ســاعت، ۴٠/٢ درصــد تــا دو ســاعت و ٢٩/٩ درصــد آنــان 
بیــش از دو ســاعت در شــبانه روز از ماهــواره اســتفاده م; کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه عبــارت اســت از: ٢/٣ درصــد تــا نیــم ســاعت، ۴/١١ 
درصــد تــا یــz ســاعت، ١٨/۴ درصــد تــا دو ســاعت و ١٣/۶ درصــد بیــش از دو ســاعت. میانگیــن مــدت زمــان تماشــای ماهــواره در میــان مخاطبــان 

آن ٢/٢۵ ســاعت و در جمعیــت نمونــه ١/٠٣ ســاعت اســت.
مدت زمان  اسـتفاده مخاطبان ماهواره از حیث ویژگ; های فردی و پای*اه; با یfدی*ر مقایسـه شـده اسـت. مدت زمان بهره مندی از ماهواره افراد بالاتر از 
;، زنان بیشـتر از مردان، افراد در حال تحصیل و دارای درآمد بدون کار کمتر از دی*ر گروه های فعالیت و افراد دارای  سـن ۶۴ سـال کمتر از دی*ر  گروه های سـنّ

منزلت شـغل; نسـبتاً پایین بیشـتر از رتبه های شـغل; متوسط و متوسط پایین اسـت. با افزایش پای*اه اقتصادی افراد نیز میزان تماشای ماهواره کمتر م; شود.
JاهAهای فردی و پای Jجدول ۶‑٧. متوسط گذران وقت برای تماشای ماهواره در شبانه روز (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵۵١٢/١١/۶ تا ٢۵سال
٢۶٩۵٢/۴٢/٢ تا ۴٠ سال
۴١٨۴٢/٣١/۴ تا ۶۴سال

١١١/٣٠/۶بالاتر از ۶۴ سال
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SDمیانگینتعداد

جنس
١١١١/٨٠/٩مرد
١٣٠٢/۶٢/٢زن

تحصیلات

٣٣٢/۴٢/٨بی سواد
٢٩٢/١١/٠ابتدایی
١٢۵٢/٢١/۶متوسطه

J۵٣٢/٢١/٧عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

٨١٢/۴٢/٢شاغل
٣٠٢/٣١/٧بی}ار

٢٨١/٩١/٣محصل و دانشجو
٧٨٢/٣١/۶خانه دار

٢٣١/٩١/١دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٣۴/٠۵/٢بالا
۴٢/۵٠/۶متوسط بالا

١٧٢/٠٠/٩متوسط
٣١٢/٢١/٨متوسط پایین
٢۶٢/٧٢/٩نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

  ١٢/٠٠/٠قشرپایین
٣١٢/٨٢/۴قشر متوسط رو به پایین

٧٧٢/۶١/٨قشر متوسط
۶٠١/٩٢/٠قشر متوسط رو به بالا

٢٢٢/١٠/٧قشر بالا
٣١/٧٠/۶قشر بالای بالا
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انــواع شــب}ه های ماهــواره ای: از مخاطبــان ماهــواره پرســیده شــده کــه «بیشــتر کــدام شــبfه های ماهــواره ای را تماشــا م; کنیــد؟ (تــا دو گزینه نــام ببرید)» 
در اولویــت اول، شــبfه های ماهــواره ای از نظــر بیشــترین مخاطــب عبارتنــد از: شــبfۀ جــم بــا ٢٣/٨ درصــد، شــبfۀ های ترکیه بــا ٢٣ درصــد، کردی بــا ١٣/١، 
مــن و تــو بــا ۶/١ درصــد، بی بی ســ; بــا ٨/۶ درصــد، فارســ; اســتار بــا ۵/٣ درصــد. در اولویــت دوم، بیشــترین مخاطبــان شــبfه های ماهــواره ای در میــان 
بیننــدگان ماهــواره به ترتیــب اهمیــت عبارتنــد از: شــبfه های ترکیــه بــا ٢٣/٩ درصــد، جــم بــا ١۶/٨ درصــد، کــردی بــا ٨ درصــد، بی بی ســ; بــا ١١/۵ درصــد، 
پی ام ســ; و فارســ; اســتار بــا ۵/٣ درصــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه شــبfۀ جــم بــا ١١ درصــد، شــبfه های ترکیــه بــا ١٠/۶ درصــد، کــردی بــا ۶/١ درصد، 
مــن و تــو بــا ٢/٨ درصــد، بی بی ســ; بــا ۴ درصــد، فارســ; اســتار بــا ٢/۵ درصــد در اولویــت اول و شــبfه های ترکیــه بــا ۵/١ درصــد، جــم بــا ٣/۶ درصــد، 

کــردی بــا ١/٧ درصــد، بی بی ســ; بــا ٢/۵ درصــد، پی ام ســ; و فارســ; اســتار بــا ١/١ درصــد در اولویــت دوم اســت.
جدول ۶‑٨. شب}ه هایی ماهواره ای که تماشا مJ شوند.

 شب}ه های ماهواره
اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

۵٨١١/٠٢٣/٨١٩٣/۶١۶/٨جم
۵۶١٠/۶٢٣/٠٢٧۵/١٢٣/٩ترکیه
٣٢۶/١١٣/١٩١/٧٨/٠کردی

J٢١۴/٠٨/۶١٣٢/۵١١/۵بی بی س
١۵٢/٨۶/١۵٠/٩۴/۴من و تو

١٣٢/۵۵/٣۶١/١۵/٣فارسJ استار
J٩١/٧٣/٧۵٠/٩۴/۴موسیق
J٨١/۵٣/٣۶١/١۵/٣ایران

J٧١/٣٢/٩۶١/١۵/٣پی ام س
۶١/١٢/۵۴٠/٨٣/۵ووکس

۵٠/٩٢/٠١٠/٢٠/٩مستندها
٣٠/۶١/٢٢٠/۴١/٨خبری

٢٠/۴٠/٨٠٠/٠٠/٠وی او ای
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 شب}ه های ماهواره
اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

J٢٠/۴٠/٨٠٠/٠٠/٠ورزش
٢٠/۴٠/٨٠٠/٠٠/٠کارتون

٢٠/۴٠/٨٣٠/۶٢/٧ایران اینترنشینال
J١٠/٢٠/۴٠٠/٠٠/٠شب}ه های استان
١٠/٢٠/۴١٠/٢٠/٩ام بی سJ پرشیا

١٠/٢٠/۴٠٠/٠٠/٠جام جم
٠٠/٠٠/٠٣٠/۶٢/٧فیلم

٠٠/٠٠/٠١٠/٢٠/٩رادیو فردا
Jس J٠٠/٠٠/٠٢٠/۴١/٨آی س

٢۴۴۴۶/٢١٠٠/٠١١٣٢١/۴١٠٠/٠جمع

تماشــای تلویزیون هــای خارجــJ از طریــق اینترنــت: از افــراد ســؤال شــده کــه «آیــا تلویزیون هــای خارجــ; را از طریــق اینترنــت تماشــا م; کنیــد؟» 
تنهــا ٠/٩ درصــد جمعیــت نمونــه از ایــن طریــق تلویزیــون تماشــا م; کننــد. 

Jسریال های خارج
تماشــای ســریال های خارجــJ: از افــراد ســؤال شــده کــه «آیــا ســریال های خارجــ; (ماننــد گیم آو ترونــز، بریfینگ بــد) را تماشــا م; کنیــد؟» تنهــا ٢/۴ 

درصــد جمعیــت نمونــه پاســخ مثبــت داده انــد. 
Jجدول ۶‑٩. تماشای سریال های خارج

درصدتعداد

تماشای سریال های 
Jخارج

٢٢۴/٢بله
۵٠۶٩۵/٨خیر 
۵٢٨١٠٠/٠جمع
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ــۀ  ــورد علاق ــن ســریال ها بیشــتر م ــz از ای ــد ســؤال شــده کــه «کدام ی ــه: از کســان; که ســریال های خارجــ; م; بینن ــورد علاق ســریال های خارجــJ م
شــما هســتند؟ (بــه ترتیــب تــا دو گزینــه نــام ببریــد)» ســریال گیم آو ترونــز در اولویــت، بــا ۶٨/٢ درصــد و برکینــگ بــد در اولویــت دوم بــا ٣٣/٣ درصــد در 
میــان مخاطبــان ســریال های خارجــ; بیشــترین بیننــده را دارنــد. در اولویــت اول، برکینــگ بــد بــا ١٨/٢ درصــد، ســریال های ترکیــه ای و واکینــگ دد و دکســتر 
هــر کــدام بــا ۴/۵ درصــد پــس از ســریال گیم آو ترونــز بیشــترین مخاطــب را دارنــد. در اولویــت دوم ســریال گیم آو ترونــز و واکینــگ دد هــر کــدام بــا ٧/٢۶، 
ســریال های ترکیــه ای و فــرار از زنــدان هرکــدام بــا ۶/٧ درصــد، بیشــترین بیننــده را در میــان مخاطبــان ســریال های خارجــ; دارنــد. این ارقــام در جمعیت نمونه 
از ٢/٨ درصــد بــرای ســریال گیم آو ترونــز تــا ٠/٢ درصــد در اولویــت اول و ٠/٩ درصــد بــرای ســریال برکینــگ دد و ٠/٨ درصــد بــرای ســریال گیم آو ترونــز تــا 

٠/٢ درصــد اولویــت دوم اســت.
جدول ۶‑١٠. سریال های خارجJ مورد علاقه

Jسریال های خارج 
اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

١۵٢/٨۶٨/٢۴٠/٨٢۶/٧گیم آو ترونز
۴٠/٨١٨/٢۵٠/٩٣٣/٣برکینگ بد
١٠/٢۴/۵١٠/٢۶/٧ترکیه ای

١٠/٢۴/۵۴٠/٨٢۶/٧واکینگ دد
١٠/٢۴/۵٠٠/٠٠/٠دکستر

٠٠/٠٠/٠١٠/٢۶/٧فرار از زندان
٢٢۴/٢١٠٠/٠١۵٢/٨١٠٠/٠جمع
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ــداری مــورد  ــوع برنامه هــای شــنیداری و دی ــو و تلویزیــون، ن ــر از رادی ــداری غی ــواع دســتگاه های شــنیداری و دی ــارۀ اســتفاده از ان در ایــن فصــل، درب
اســتفادۀ افــراد، میــزان بهره منــدی از ایــن دســتگاه ها، تماشــای فیلم هــای ایرانــ; یــا خارجــ;، تماشــای ســریال های خانگــ; ایرانــ;، انــواع ســریال های 

خانگــ; مــورد علاقــه و مــfان تهیــۀ محصــولات شــنیداری و دیــداری پرســش شــده اســت.

دستگاه های شنیداری و دیداری
ــری١ اســتفاده  ــ; و تصوی ــداری: از پاســخ*ویان، پرســیده شــده کــه «شــما از کدام یــz از دســتگاه های صوت اســتفاده از دســتگاه های شــنیداری و دی
م; کنیــد؟» ٢٠/٨ درصــد گفته انــد کــه از رایانــه اســتفاده م; کننــد، ٢٣/٣ درصــد گفته انــد کــه از ســینمای خانگــ;، ١٣/٣ درصــد ســ; دی یــا 
ــر  ــور پلی ــ; و ١/٧ درصــد دســتگاه ام پی ف ــر، ١/١ درصــد ســتاپ باکــس، ١/٣ درصــد بلندگوهــای بلوتوث ــری پلی ــر، ١٠ درصــد ام پی ت دی وی دی پلی

ــد. ــتفاده نم; کنن ــتگاه ها اس ــن دس ــz از ای ــه از هیچ ی ــد ک ــم گفته ان ــد ه ــد. ۵١/٩ درص ــتفاده م; کنن اس
پرسشـ; هـم دربـارۀ اولویـت در اسـتفاده از دسـتگاه های شـنیداری و دیـداری مطـرح شـده اسـت کـه در اولویـت اول، ٣١/٨ درصـد اسـتفاده کنندگان از ایـن 
دسـتگاه ها، گفته اند از رایانه، ۴٣/٣ درصد از سـینمای خانگ;، ١٣/٣ درصد از سـ; دی یا دی وی دی پلیر، ٩/٩ درصد از ام پی تری پلیر و ٠/۴ درصد از بلندگوی 
بلوتوثـ; و ١/٣ درصـد از ام پی فـور پلیـر اسـتفاده م; کننـد. امـا در اولویـت دوم، ٢۶/۵ درصـد از رایانـه، ٢٢/۴ درصد از سـ; دی یا دی وی دی پلیـر، ١۴/٣ درصد 

١. در پرسشنامه از واژه دستگاه های صوت; و تصویری استفاده شده  که برای پاسخ*ویان آشناتر و در تداول عام رایج تر است
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از سـینمای خانگـ; و ٢٣/۵ درصـد از ام پی تـری پلیـر، ٣/١ درصـد از سـتاپ باکس، ۶/١ درصـد از بلندگوهـای بلوتوث; و ۴/١ درصد از ام پی فور پلیر اسـتفاده 
م; کنند. این ارقام در جمعیت نمونه در اولویت اول عبارت است از: ١۴ درصد از رایانه، ١٩/١ درصد از سینمای خانگ;، ۵/٩ درصد از س; دی یا دی وی دی پلیر، 
۴/۴ درصـد از  ام پی تـری پلیـرو ٠/۶ درصـد از ام پی فـور پلیـر و در اولویـت دوم عبارت اسـت از:  ۴/٩ درصد از رایانه، ٢/٧ درصد از سـینمای خانگـ;، ۴/٢ درصد از 

سـ; دی یـا دی وی دی پلیـر، ٠/۶ درصـد از سـتاپ باکس، ۴/۴ درصـد از  ام پی تری پلیـر و ٠/٨ درصد از ام پی فور پلیر.
جدول ٧‑١. استفاده از دستگاه های شنیداری و دیداری 

اولویت دوماولویت اولاستفاده از دستگاه

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد٪کلتعداد

J١٢٣٢٣/٣١٠١١٩/١۴٣/٣١۴٢/٧١۴/٣سینمای خانگ
٧٠١٣/٣٣١۵/٩١٣/٣٢٢۴/٢٢٢/۴سJ دی یا دی وی دی پلیر

۵٣١٠/٠٢٣۴/۴٩/٩٢٣۴/۴٢٣/۵ام پی تری پلیر
٩١/٧٣٠/۶١/٣۴٠/٨۴/١ام پی فور پلیر

١١٠٢٠/٨٧۴١۴/٠٣١/٨٢۶۴/٩٢۶/۵رایانه
۶١/١٠٠/٠٠/٠٣٠/۶٣/١ستاپ باکس

J٧١/٣١٠/٢٠/۴۶١/١۶/١بلندگو های بلوتوث
J٢٧۴۵١/٩٢٧۴۵١/٩٠/٠٢٧۴۵١/٩٠/٠هیچ نوع

٢٣٣۴۴/١١٠٠/٠٩٨١٨/۶١٠٠/٠ــــــجمع

تعــداد دســتگاه های شــنیداری و دیــداری مــورد اســتفاده: بــا توجــه بــه انتخــاب گزینه هــای ایــن پرســش از ســوی افــراد، تعــداد دســتگاه هایی کــه 
هــر فــرد از آن اســتفاده م; کنــد بــه دســت آمــده اســت. ٢٧/٨ درصــد جمعیــت نمونــه از یــz نــوع، ١۶/٧ درصــد از دو نــوع و ٣/٢ درصــد از بیــش از 
دو نــوع دســتگاه شــنیداری و دیــداری غیــر از رادیــو و تلویزیــون اســتفاده م; کننــد. ایــن ارقــام در میــان دارنــدگان دســتگاه های شــنیداری و دیــداری 

۵٧/٩ درصــد یــz نــوع، ٣۴/۶ درصــد دو نــوع و ۶/٧ درصــد بیــش از دو نــوع اســت.



فصل هفتم: دستگاه های شنیداری و دیداری | ٨١

جدول ٧‑٢. تعداد دستگاه های شنیداری و دیداری مورد استفاده

٪خاص٪کلتعداد

تعداد دستگاه های 
شنیداری و دیداری 

٢٠/۴٠/٨هیچ نوع
١۴٧٢٧/٨۵٧/٩ی8 نوع
٨٨١۶/٧٣۴/۶دو نوع

١٧٣/٢۶/٧بیش از دو نوع
٢۵۴۴٨/١١٠٠/٠جمع

JاهAهای فردی و پای Jجدول ٧‑٣. تعداد دستگاه های شنیداری و دیداری و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵١١۶٠/٨٠/٩ تا ٢۵سال
٢۶١٩٣٠/٧٠/٩ تا ۴٠ سال
۴١١٩۶٠/٨٠/٩ تا ۶۴سال

٢٣٠/٧٠/٨بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٢۶٢٠/٧٠/٩مرد
٢۶۶٠/٧٠/٨زن

تحصیلات

۵۵٠/٩١/١بی سواد
٨٠٠/٧٠/٨ابتدایی
٢۶۶٠/٧٠/٩متوسطه

J١٢۶٠/٨٠/٨عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی
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SDمیانگینتعداد

وضع فعالیت

١٨۴٠/۶٠/٨شاغل
۴٩٠/٧٠/٩بی}ار

۶۶٠/٩١/٠محصل و دانشجو
١٨٣٠/٧٠/٩خانه دار

۴٢٠/٨٠/٩دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴٠/٨١/٠بالا
١١٠/٩٠/٧متوسط بالا

٣٩٠/٧٠/٩متوسط
۶٨٠/۵٠/٧متوسط پایین
۶١٠/٧٠/٨نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

۴٠/٠٠/٠قشرپایین
٨۴٠/۶٠/٨قشر متوسط رو به پایین

١۵٩٠/۶٠/٨قشر متوسط
١٣٣٠/٨٠/٩قشر متوسط رو به بالا

۵١٠/٩١/٠قشر بالا
٨٠/٨١/٢قشر بالای بالا

تعــداد اســتفاده از دســتگاه های شــنیداری و دیــداری بــا ویژگ; هــای فــردی و پای*اهــ; افــراد ارتبــاط داده شــده اســت. چنانچــه در جــدول نیــز دیــده 
م; شــود، شــاغلان نســبت بــه افــراد در حــال تحصیــل، افــراد در منزلــت شــغل; متوســط پاییــن، نســبت بــه افــراد در دی*ــر گروه هــای منزلتــ; و اقشــار 
ــی و  ــ; ابتدای ــه ســطوح تحصیل ــراد بی ســواد نســبت ب ــن دســتگاه ها و از ســوی دی*ــر، اف ــری از ای ــر، از تعــداد کمت ــه اقشــار بالات ــر، نســبت ب پایین ت

متوســطه از تعــداد بیشــتری از ایــن دســتگاه ها اســتفاده م; کننــد.
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نــوع برنامه هــای مــورد اســتفاده از دســتگاه های شــنیداری: از کســان; که از دســتگاه های شــنیداری اســتفاده م; کننــد ســؤال شــده کــه «از 
دســتگاه های شــنیداری ومعمــولاµ چــه برنامه هایــی را گــوش م; کنیــد؟ (تــا دو گزینــه بــه ترتیب نــام ببریــد)» در اولویــت اول، ٨٩ درصد اســتفاده کنندگان 
ــه  ــی، ب ــرآن، برنامه هــای آموزشــ;، برنامه هــای ســرگرم; و نواهــای مذهب ــد. ق ــن دســتگاه ها، موســیق; گــوش م; کنن از دســتگاه های شــنیداری، از ای
ترتیــب بــا ۴/٩، ١/۶، ٢، ١/٢ درصــد در ردیف هــای بعــدی شــنیدن برنامه هــای شــنیداری هســتند. امــا در اولویــت دوم، برنامه هــای ســرگرم; بــا ٣۵ 
درصــد و برنامه هــای آموزشــ; بــا ٢۶/۴ درصــد بیشــترین شــنونده و ســپس نواهــای مذهبــی بــا ١٧/١ درصــد، قصــه و داســتان بــا ١٠ درصــد، قــرآن بــا 

٨/۶ درصــد، ســخنران; بــا ٢/١ درصــد در ردیف هــای بعــدی برنامه هــای شــنیداری  پــر مخاطــب هســتند.
جدول ٧‑۴. نوع برنامه های مورد استفاده از دستگاه های شنیداری

اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

نوع برنامه های مورد 
استفاده از دستگاه های 

شنیداری

J٢١٨۴١/٣٨٩/٠١٠/٢٠/٧موسیق
J۵٠/٩٢/٠۴٩٩/٣٣۵/٠جوک و برنامه های سرگرم

٢٠/۴٠/٨١۴٢/٧١٠/٠قصه و داستان
١٢٢/٣۴/٩١٢٢/٣٨/۶قرآن

٣٠/۶١/٢٢۴۴/۵١٧/١دعا، نوحه، مداحJ، عزاداری
J۴٠/٨١/۶٣٧٧/٠٢۶/۴آموزش
J١٠/٢٠/۴٣٠/۶٢/١سخنران

٢۴۵۴۶/۴١٠٠/٠١۴٠٢۶/۵١٠٠/٠جمع

نــوع برنامه هــای مــورد اســتفاده از دســتگاه های دیــداری: از کســان; که از دســتگاه های دیــداری اســتفاده م; کننــد پرســیده شــده کــه «از 
دســتگاه های دیــداری، معمــولاµ چــه برنامه هایــی را تماشــا م; کنیــد؟ (تــا دو گزینــه بــه ترتیــب نــام ببریــد)» در اولویــت اول، ٨۵ درصــد اســتفاده کنندگان 
ــای  ــ;، برنامه ه ــای آموزش ــو، برنامه ه ــیق; و ش ــد. موس ــا م; کنن ــریال تماش ــینمایی و س ــای س ــتگاه ها، فیلم ه ــن دس ــداری، از ای ــتگاه های دی از دس
ــا ۵/٣، ٣/٢، ٣/٢ و ٢/٨ درصــد در ردیف هــای بعــدی تماشــای برنامه هــای دیــداری هســتند. امــا در اولویــت دوم،  ــه ترتیــب ب مذهبــی و مســتند، ب
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موســیق; و شــو بــا ۴٨/٨ درصــد و مســتند و برنامه هــای آموزشــ; بــا ٢۵/٣ و ١٣ درصــد بیشــترین بیننــده و ســپس برنامه هــای مذهبــی بــا ١١/١ درصــد 
و کارتــون بــا ١/٩ درصــد در ردیف هــای بعــدی برنامه هــای دیــداری پــر مخاطــب هســتند.

جدول ٧‑۵. نوع برنامه های مورد استفاده از دستگاه های دیداری

اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

نوع برنامه های مورد 
استفاده از دستگاه های 

دیداری

J٢١٠٣٩/٨٨۵/٠٠٠/٠٠/٠فیلم های سینمایی، سریال
١٣٢/۵۵/٣٧٩١۵/٠۴٨/٨موسیقJ و شو

٨١/۵٣/٢١٨٣/۴١١/١برنامه های مذهبی
١٠/٢٠/۴٣٠/۶١/٩کارتون
٧١/٣٢/٨۴١٧/٨٢۵/٣مستند

J٨١/۵٣/٢٢١۴/٠١٣/٠برنامه های آموزش
٠٠/٠٠/٠٠٠/٠٠/٠دیAر  برنامه ها

٢۴٧۴۶/٨١٠٠/٠١۶٢٣٠/٧١٠٠/٠جمع

Jو خارج Jتماشای فیلم های ایران
تماشــای فیلــم ایرانــJ یــا خارجــJ: از کســان; که دســتگاه های شــنیداری و دیــداری دارنــد، پرســیده شــده کــه «بیشــتر فیلم هــای ایرانــ; تماشــا م; کنیــد 
ــتفاده کنندگان  ــد اس ــد و ۴٠/٢ درص ــا م; کنن ــ; تماش ــای خارج ــد فیلم ه ــد، ٨/۴ درص ــ; م; بینن ــای ایران ــد فیلم ه ــد گفته ان ــ;؟» ۴٣ درص ــا خارج ی
دســتگاه ها، هــم فیلــم ایرانــ; و هــم خارجــ; م; بیننــد، ٨/۴ درصــد هــم هیــچ فیلمــ; نم; بیننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه بــه ترتیــب ٢٠/٣، ۴، 

١٨/٩ و ۴ درصــد بــرای فیلم هــای ایرانــ;، خارجــ;، هــردو و هیچ یــz اســت.
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جدول ٧‑۶. تماشای فیلم های ایرانJ یا خارجJ و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

تماشای فیلم های ایرانJ یا 
Jخارج

J١٠٧٢٠/٣۴٣/٠ایران
J٢١۴/٠٨/۴خارج
١٠٠١٨/٩۴٠/٢هر دو

٢١۴/٠٨/۴هیچ}دام
٢۴٩۴٧/٢١٠٠/٠جمع

متوسط ساعات استفاده از 
دستگاه ها در روز

١۶٣/٠۶/۵تا نیم ساعت
۵٨١١/٠٢٣/۵تا ی8 ساعت
٩١١٧/٢٣۶/٨تا دو ساعت

٨٢١۵/۵٣٣/٢بیش از دو ساعت
٢۴٧۴۶/٨١٠٠/٠جمع

ــه «به طــور  ــداری پرســیده شــده ک ــداری: از اســتفاده کنندگان دســتگاه های شــنیداری و دی ــنیداری و دی ــتگاه های ش ــتفاده از دس ــان اس ــدت زم م
متوســط در روز چنــد ســاعت از دســتگاه های شــنیداری و دیــداری اســتفاده م; کنیــد؟» پاســخ ها بــه چهــار دســته تقســیم شــده اســت. ۶/۵ درصــد 
تــا نیــم ســاعت، ٢٣/۵ درصــد تــا یــz ســاعت، ٣۶/٨ درصــد تــا دو ســاعت و ٣٣/٢ درصــد بیــش از دو ســاعت در روز از دســتگاه های شــنیداری 
 zو دیــداری  اســتفاده م; کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه، بــه ترتیــب بــا  ٣، ١١، ١٧/٢ و ١۵/۵ درصــد به ترتیــب بــرای تــا نیــم ســاعت، تــا یــ
ســاعت، تــا دو ســاعت و بیــش از دو ســاعت اســت. میانگیــن مــدت زمــان اســتفاده از دســتگاه های شــنیداری و دیــداری در میــان اســتفاده کنندگان 

٢/٣۶ ســاعت و در جمعیــت نمونــه ١/١ ســاعت  در روز اســت.
مــدت زمــان اســتفاده از دســتگاه های شــنیداری و دیــداری و ویژگ; هــای فــردی و پای*اهــ; ارتبــاط داده شــده اســت. ســالمندان نســبت بــه دی*ــر 
; و زنــان نســبت بــه مــردان، وقــت بیشــتری را پــای دســتگاه های شــنیداری و دیــداری م; گذراننــد. همچنیــن، افــراد دارای منزلــت شــغل;  گروه هــای ســنّ

نســبتاً پاییــن نســبت بــه دی*ــر گروه هــای منزلتــ; مــدت زمــان کمتــری را پــای دســتگاه های شــنیداری و دیــداری هســتند. 
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JاهAهای فردی و پای Jجدول ٧‑٧. متوسط گذران وقت برای استفاده از دستگاه های شنیداری و دیداری  و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵۵۴٢/٢٢/٣ تا ٢۵سال
٢۶٨٠٢/۵١/٧ تا ۴٠ سال
۴١١٠٢٢/٣١/٩ تا ۶۴سال

١١٣/٠٢/٢بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٢٠١/٨١/٢مرد
١٢٧٢/٩٢/۴زن

تحصیلات

٢٩٢/٢١/۴بی سواد
٣۶٢/٢٢/٠ابتدایی
١١۵٢/۵٢/٠متوسطه

J۶۶٢/۴٢/١عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

٨٣٢/۴٢/٠شاغل
٢١٢/۵٣/١بی}ار

٣۶٢/١١/٨محصل و دانشجو
٨٢٢/۴١/٧خانه دار

٢٢٢/۴١/٩دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٢١/۶٢/١بالا
٨٢/٣١/٣متوسط بالا

١٨٢/٨٢/٨متوسط
٢٣٢/٩٢/٣متوسط پایین
٣٢١/٩١/٠نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین
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SDمیانگینتعداد

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
٣۴٢/۶٢/٧قشر متوسط رو به پایین

٧۵٢/۵١/٨قشر متوسط
۶۴٢/٢١/۶قشر متوسط رو به بالا

٢٧٢/٨٢/۶قشر بالا
٣١/٣٠/۶قشر بالای بالا

Jایران Jسریال های خانگ
ــ; را کــه  ــداری پرســیده شــده کــه «ســریال های خانگــ; ایران ــJ: از اســتفاده کنندگان دســتگاه های شــنیداری و دی تماشــای ســریال های خانگــJ ایران

ــد.  ــا م; کنن ــ; را تماش ــ; ایران ــریال های خانگ ــد س ــد گفته ان ــد؟» ٣١/۵ درص ــا م; کنی ــود تماش ــه م; ش فروخت
Jجدول ٧‑٨. تماشای سریال های ایران

٪خاص٪کلتعداد

تماشای سریال های 
Jایران Jخانگ

٧٨١۴/٨٣١/۵بله
١٧٠٣٢/٢۶٨/۵خیر 
٢۴٨۴٧/٠١٠٠/٠جمع

ــن  ــz از ای ــد پرســیده شــده کــه «کدام ی ــداری اســتفاده م; کنن ــه: از کســان; کــه از دســتگاه های شــنیداری و دی ــورد علاق ســریال های خانگــJ م
ســریال ها بیشــتر مــورد علاقــۀ شــما هســتند؟ (بــه ترتیــب دو گزینــه نام ببریــد)» ۶٣/۵ درصــد اســتفاده کنندگان دســتگاه های شــنیداری و دیــداری در 
اولویــت اول ســریال شــهرزاد مــورد علاقــۀ آنهاســت. در اولویــت اول، پــس از ســریال شــهرزاد، ســریال های قهــوۀ تلــخ بــا ٢٠/٣ درصــد، ممنوعــه و 
عاشــقانه بــا ۴/١ درصــد، نهنــگ آبــی بــا ۵/۴ درصــد، روزهــای خــوش  زندگــ; بــا ٢/٧ درصــد مــورد علاقــۀ اســتفاده کنندگان دســتگاه های شــنیداری و 

دیــداری اســت. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه از ٨/٩ درصــد بــرای ســریال شــهرزاد تــا ٠/۴ درصــد بــرای روزهــای خــوش زندگــ; اســت. 
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 در اولویــت دوم، ممنوعــه بــا ٣٣/٣ درصــد، شــهرزاد و نهنــگ آبــی بــا ٩/۵ درصــد، قهــوۀ تلــخ بــا ٢٨/۶ درصــد، عاشــقانه بــا ١٩ درصــد، بیشــترین 
ســریال های مــورد علاقــۀ اســتفاده کنندگان از دســتگاه های شــنیداری و دیــداری  اســت. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه از ١/٣ درصــد بــرای ســریال 

ممنوعــه تــا ٠/۴ درصــد بــرای نهنــگ آبــی و شــهرزاد تغییــر م; کنــد.
جدول ٧‑٩. سریال های خانگJ ایرانJ مورد تماشا

Jسریال های خانگ
اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

۴٧٨/٩۶٣/۵٢٠/۴٩/۵شهرزاد
١۵٢/٨٢٠/٣۶١/١٢٨/۶قهوۀ تلخ
۴٠/٨۵/۴٢٠/۴٩/۵نهنگ آبی
٣٠/۶۴/١٧١/٣٣٣/٣ممنوعه
٣٠/۶۴/١۴٠/٨١٩/٠عاشقانه

J٢٠/۴٢/٧٠٠/٠٠/٠روزهای خوش زندگ
٧۴١۴/٠١٠٠/٠٢١۴/٠١٠٠/٠جمع

تهیــۀ فیلــم و ســریال: از اســتفاده کنندگان از دســتگاه های شــنیداری و دیــداری ســؤال شــده «معمــولاµ فیلــم و ســریال ها را چ*ونــه تهیــه م; کنید؟(بــه 
ترتیــب دو گزینــه نــام ببریــد)» ۵٣/٩ درصــد اســتفاده کنندگان از دســتگاه های شــنیداری و دیــداری، فیلــم وســریال های مــورد علاقــه را از فروشــ*اه های 
عرضــۀ محصــولات فرهنگــ; م; خرنــد، ١۴/۵ درصــد آنهــا را از اینترنــت دانلــود رایــ*ان م; کننــد، ۵/٣ درصــد از طریــق اینترنــت آنهــا را م; خرنــد، ٣/۵ 
درصــد آنهــا را از دوســتان و آشــنایان امانــت م; گیرنــد، ٢/۶ درصــد فیلــم وســریال ها را از دستفروشــ; و فروشــ*اه ها م; خرنــد، ٣/٩ درصــد از تلویزیــون 
و ١١/٨ درصــد از ماهــواره ضبــط م; کننــد و ٢/۶ درصــد نیــز آنهــا را از ویدئوکلــوپ یــا فیلــم پخش کن هــا اجــاره م; کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه 

از ٧/٨ درصــد خریــد از فروشــ*اه های عرضــۀ محصــولات فرهنگــ; تــا ٠/۴ درصــد اجــاره از ویدئوکلــوپ یــا فیلــم پخش کن هــا تغییــر م; کنــد.
 در اولویــت دوم، ٢٢/٢ درصــد اســتفاده کنندگان از دســتگاه های شــنیداری و دیــداری، فیلــم و ســریال ها را از دوســتان و آشــنایان امانــت 
م; گیرنــد، ٢٢/٢ درصــد آنهــا را دانلــود رایــ*ان م; کننــد، ٣/٧ درصــد آنهــا را از اینترنــت م; خرنــد، ١۴/٨ درصــد اجــاره م; کننــد، ١۴/٨ درصــد از 
تلویزیــون و ٢٢/٢ درصــد از ماهــواره ضبــط م; کننــد. در واقــع، در اولویــت اول، ٣۵/۵ درصــد و در اولویــت دوم، ٨١/۵ درصــد اســتفاده کنندگان از 

ــد.  ــه م; کنن ــ*ان تهی ــا را رای ــه آنه fــد، بل ــم و ســریال ها را نم; خرن ــداری، فیل دســتگاه های شــنیداری و دی
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جدول ٧‑١٠. چAونگJ تهیۀ فیلم و سریال

اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

Jاه های عرضۀ محصولات فرهنگA۴١٧/٨۵٣/٩٠٠/٠٠/٠خرید از فروش
٢٠/۴٢/۶٠٠/٠٠/٠خرید از دستفروشJ و دیAر فروشAاه ها

۴٠/٨۵/٣١٠/٢٣/٧اشتراک یا خرید از طریق اینترنت
١١٢/١١۴/۵۶١/١٢٢/٢دانلود رایAان از اینترنت

٩١/٧١١/٨۶١/١٢٢/٢ضبط از شب}ه های ماهواره ای
٣٠/۶٣/٩۴٠/٨١۴/٨ضبط از رادیو و تلویزیون

۴٠/٨۵/٣۶١/١٢٢/٢امانت گرفتن از دوستان و آشنایان
٢٠/۴٢/۶۴٠/٨١۴/٨اجاره از ویدئوکلوب یا فیلم پخش کن ها

٧۶١۴/۴١٠٠/٠٢٧۵/١١٠٠/٠جمع





5-]'9$ :U/2? GH*

 اگرچــه در فصل هــای پیشــین رادیــو و تلویزیــون و دســتگاه های شــنیداری و دیــداری، دربــارۀ موســیق; و نــوع بهره  بــردن از آن ســؤال شــده و نتایجــ; 
، گــوش دادن بــه موســیق;، میــزان آن، مــfان گــوش دادن بــه موســیق;، ســبz های موســیق; محلــ;،  به دســت آمــده اســت، ولــ; در ایــن فصــل مســتقلا®

ایرانــ; و خارجــ; مــورد علاقــه و چ*ونگــ; تهیــۀ آلبوم هــا یــا آهنگ هــای مــورد نیــاز مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت.

Jبهره مندی از موسیق
گــوش دادن بــه موســیقJ:، موســیق; و میــزان و مــfان شــنیدن و ســبz های آن مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت. از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه« آیــا 

موســیق; گــوش م; کنیــد؟» ٧٣/٧ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه موســیق; گوش م; دهنــد. 
جدول ٨‑١. گوش دادن به موسیقJ و میزان و م}ان آن

٪خاص٪کلتعداد

Jگوش دادن به موسیق

ـــ٣٨٩٧٣/٧بله
ـــ١٣٩٢۶/٣خیر
ـــ۵٢٨١٠٠/٠جمع
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٪خاص٪کلتعداد

میزان گوش دادن به 
موسیقJ در شبانه روز 

١١۶٢٢/٠٣٢/٠تا نیم ساعت
١١٣٢١/۴٣١/١تا ی8 ساعت
۶۴١٢/١١٧/۶تا دو ساعت

٧٠١٣/٣١٩/٣بیش از دو ساعت
٣۶٣۶٨/٨١٠٠/٠جمع

م}ان گوش دادن به 
١ Jموسیق

٢۶١۴٩/۴۶٧/١خانه
۶٧١٢/٧١٧/٢راه (پیاده یا سواره)

۶١١١/۶١۵/٧محل کار
٣٨٩٧٣/٧١٠٠/٠جمع

م}ان گوش دادن به 
٢ Jموسیق

٠٠/٠٠/٠خانه
٣۴۶/۴۶١/٨راه (پیاده یا سواره)

٢١۴/٠٣٨/٢محل کار
۵۵١٠/۴١٠٠/٠جمع

بــا افزایــش تحصیــلات و پایــ*اه اقتصــادی افــراد، کســان; که بــه موســیق; گــوش م; دهنــد نیــز بیشــتر م; شــوند. افــراد بالاتــر از ســن ۶۴ ســال 
; کمتــر، مــردان نســبت بــه زنــان بیشــتر، بی ســوادان نســبت بــه دی*ــر  ســطوح تحصیلــ; کمتــر، خانه دارهــا کمتــر از  نســبت بــه دی*ــر  گروه هــای ســنّ
شــاغلان و ایــن دو کمتــر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت، افــراد در منزلــت شــغل; متوســط بــالا و پاییــن نســبت بــه متوســط و نســبتاً پاییــن از موســیق; 

ــد. بیشــتر اســتفاده م; کنن
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JاهAهای فردی و پای Jو ویژگ Jجدول ٨‑٢. گوش دادن موسیق

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵٩٢٢٣/٧٧٩/٣ تا ٢۵سال
٢۶١۴۴٣٧/٠٧۴/۶ تا ۴٠ سال
۴١١٣٨٣۵/۵٧٠/۴ تا ۶۴سال

١۵٣/٩۶۵/٢بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٢٠۵۵٢/٧٧٨/٢مرد
١٨۴۴٧/٣۶٩/٢زن

تحصیلات

٣۵٩/٠۶٣/۶بی سواد
۵٩١۵/٢٧٣/٨ابتدایی
١٩٧۵٠/٨٧۴/١متوسطه

J٩٧٢۵/٠٧٧/٠عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

١٣١٣٣/٩٧١/٢شاغل
۴٢١٠/٩٨۵/٧بی}ار

۵۶١۴/۵٨۴/٨محصل و دانشجو
١٢٢٣١/۶۶۶/٧خانه دار

٣۵٩/١٨٣/٣دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٢١/۵۵٠/٠بالا
٨۶/٢٧٢/٧متوسط بالا

٢٧٢٠/٨۶٩/٢متوسط
۵١٣٩/٢٧۵/٠متوسط پایین
۴٢٣٢/٣۶٨/٩نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
۵٧١٨/۴۶٧/٩قشر متوسط رو به پایین

١٠٧٣۴/۵۶٧/٣قشر متوسط
١٠١٣٢/۶٧۵/٩قشر متوسط رو به بالا

٣٩١٢/۶٧۶/۵قشر بالا
۶١/٩٧۵/٠قشر بالای بالا

ــاعت  ــد س ــط در روز چن ــور متوس ــه «به ط ــده ک ــیده ش ــد پرس ــوش م; دهن ــیق; گ ــه موس ــان; که ب ــیقJ: از کس ــه موس ــوش دادن ب ــان گ ــدت زم م
ــا دو ســاعت و ١٩/٣  ــا یــz ســاعت، ١٧/۶ درصــد ت ــا نیــم ســاعت، ٣١/١ درصــد ت ــان موســیق; ت موســیق; گــوش م; کنیــد؟» ٣٢ درصــد مخاطب
درصــد بیــش از دو ســاعت در شــبانه روز موســیق; گــوش م; دهنــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ٢٢، ٢١/۴، ١٢/١ و ١٣/٣ درصــد، بــه ترتیــب از 
نیــم ســاعت تــا بیــش از دو ســاعت اســت. میانگیــن مــدت زمــان گــوش دادن موســیق; در میــان مخاطبــان آن ١/۵٨ ســاعت و در جمعیــت نمونــه ١/١ 

ســاعت در روز اســت.
  مخاطبــان ایــن پژوهــش از نظــر مــدت زمــان گــوش دادن بــه موســیق; و ویژگ; هــای فــردی و پای*اهــ; بــا یfدی*ــر مقایســه شــده اند. مــدت زمــان 
گــوش دادن بــه موســیق; زنــان بیشــتر از مــردان، افــراد بی ســواد و ابتدایــی بیشــتر از ســطوح تحصیلــ; بالاتــر، افــراد در منزلــت شــغل; پایین تــر بیشــتر 

از افــراد در گروه هــای منزلتــ; بالاتــر و قشــر بــالا بیشــتر از اقشــار اقتصــادی پایین تــر اســت. 
JاهAهای فردی و پای Jدر شبانه روز (به ساعت) و ویژگ Jجدول ٨‑٣. متوسط گذران وقت برای گوش دادن به موسیق

SDمیانگینتعداد

سن

١۵٨٨١/۵١/۴ تا ٢۵سال
٢۶١٣٢١/٨٢/١ تا ۴٠ سال
۴١١٣٠١/۴١/٢ تا ۶۴سال

١٣١/۶١/٣بالاتر از ۶۴ سال



٩۵ | Jفصل هشتم: موسیق

SDمیانگینتعداد

جنس
١٨۶١/۴١/۵مرد
١٧٧١/٨١/٨زن

تحصیلات

٣۴١/٩٢/٢بی سواد
۵٣١/٩١/٩ابتدایی
١٨۵١/۴١/۴متوسطه

J٩٠١/۵١/٨عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

١٢١١/۵١/٨شاغل
۴١١/٧١/۵بی}ار

۵٢١/۶١/۴محصل و دانشجو
١١۴١/٧١/٨خانه دار

٣٢١/۵١/١دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٢١/٨١/٨بالا
٧١/٢١/٣متوسط بالا

٢۶١/١٠/٩متوسط
۴٩١/۵٢/٠متوسط پایین
٣۶١/٧٢/١نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
۵٣١/۴١/٢قشر متوسط رو به پایین

٩٨١/٧٢/٠قشر متوسط
٩۴١/۴١/٣قشر متوسط رو به بالا

٣٧٢/٠٢/١قشر بالا
۶١/٨١/١قشر بالای بالا



٩۶ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان آذربایجان غربی»

مــ}ان گــوش دادن بــه موســیقJ: از مخاطبــان موســیق; پرســیده شــده کــه «معمــولاµ در چــه مfانــ; بــه موســیق; گــوش م; کنیــد؟ (تــا دو گزینــه نــام 
ببریــد)» در اولویــت اول، ۶٧/١ درصــد مخاطبــان موســیق; گفته انــد کــه بیشــتر در خانــه، ١٧/٢ درصــد در مســیر راه (پیــاده و ســواره) و ١۵/٧ درصــد 
در محــل کار موســیق; گــوش م; دهنــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ۴٩/۴ درصــد در خانــه، ١٢/٧ درصــد در راه و ١١/۶ درصــد در محــل کار اســت.

  در اولویــت دوم گــوش دادن در راه فراوانــ; بیشــتری دارد. ۶١/٨ درصــد مخاطبــان موســیق; گفته انــد بیشــتر در راه (پیــاده و ســواره)، ٣٨/٢ درصــد 
در محــل کار موســیق; گــوش م; دهنــد. 

Jسب8 های موسیق
ســب8 موســیقJ مــورد علاقــه: از مخاطبــان ایــن پژوهــش دربــارۀ ســبz موســیق; مــورد علاقه شــان پرســیده شــده کــه «بیشــتر بــه چــه ســبz موســیق; ای گوش 
ت; گــوش م; دهنــد، ٢۵/۴ درصــد نیــز بیشــتر به پــاپ ایران;،  م; کنیــد؟» در اولویــت اول، ۴٣/٧ درصــد مخاطبــان موســیق; گفته انــد کــه بیشــتر بــه موســیق; ســنّ
٢١/١ درصــد موســیق; محلــ;، ۶/۴ درصــد راک و رپ ایرانــ; و در مراحــل بعــدی بــه ترتیــب به موســیق; کلاســیz خارجــ;، پــاپ و راک و رپ خارج; گوش 

ت; تــا ٠/۴ درصــد بــرای پــاپ و راک و رپ خارجــ; در تغییــر اســت. م; دهنــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه از ٣٢/٢ درصــد بــرای موســیق; ســنّ
  در اولویــت دوم، موســیق; محلــ; پــر طرفدارتریــن نــوع موســیق; اســت. در میــان مخاطبــان ایــن پژوهــش، موســیق; محلــ; بــا ۵٣/۶ درصــد و 
موســیق; پــاپ ایرانــ; بــا ٢۴/٩ درصــد بالاتریــن شــنونده را دارنــد. پــس از آنهــا بــه ترتیــب، موســیق; راک و رپ ایرانــ; بــا ۶/۶ درصــد، پــاپ خارجــ; 
بــا ٣/٣ درصــد، کلاســیz خارجــ; بــا ۵/۵ درصــد، راک و رپ خارجــ; بــا ٢/٨ درصــد و نواهــای مذهبــی بــا ٣/٣ درصــد شــنونده قــرار دارد. ایــن ارقــام 

در جمعیــت نمونــه از ١٨/۴ درصــد بــرای موســیق; محلــ; تــا ٠/٩ درصــد بــرای موســیق; راک و رپ خارجــ; تغییــر م; کنــد.
جدول ٨‑۴. سب8 موسیقJ مورد علاقه

اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

Jت ١٧٠٣٢/٢۴٣/٧٠٠/٠٠/٠سنّ
J٩٩١٨/٨٢۵/۴۴۵٨/۵٢۴/٩پاپ ایران

J٢۵۴/٧۶/۴١٢٢/٣۶/۶راک و رپ ایران
J٨٢١۵/۵٢١/١٩٧١٨/۴۵٣/۶محل



٩٧ | Jفصل هشتم: موسیق

اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

J۶١/١١/۵١٠١/٩۵/۵کلاسی8 خارج
J٢٠/۴٠/۵۶١/١٣/٣پاپ خارج

J٢٠/۴٠/۵۵٠/٩٢/٨راک و رپ خارج
٣٠/۶٠/٨۶١/١٣/٣دعا، نوحه، مداحJ، عزاداری

٠٠/٠٠/٠٠٠/٠٠/٠دیAر  موارد
٣٨٩٧٣/٧١٠٠/٠١٨١٣۴/٣١٠٠/٠جمع

تهیــۀ آلبوم هــای موســیقJ: از مخاطبــان ایــن پژوهــش پرســیده شــده کــه «معمــولاµ آهنگ هــا یــا آلبوم هــای موســیق; را چ*ونــه تهیــه م; کنیــد؟ (بــه 
ــان مــا گفته انــد کــه آلبوم هــای موســیق; را از طریــق دانلــود رایــ*ان اینترنتــ; تهیــه م; کننــد.  ــه نــام ببریــد)» ١٧/۵ درصــد مخاطب ترتیــب تــا دو گزین
١۵/٧ درصــد از طریــق خریــد اینترنتــ;، ٣١/۶ درصــد خریــد از فروشــ*اه های عرضــۀ  محصــولات فرهنگــ;، ٢۵/۴ درصــد از طریــق ضبــط از رادیــو و 
تلویزیــون، ۴/٩ درصــد امانــت از دوســتان و آشــنایان و ۴/۶ درصــد از طریــق خریــد از دی*ــر فروشــ*اه ها و دستفروشــ; ها آلبوم هــای موســیق; خــود 
را تهیــه م; کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه، از ٢٣/٣ درصــد خریــد از فروشــ*اه های عرضــۀ  محصــولات فرهنگــ; تــا ١/٨ درصــد خریــد از دی*ــر  

ــد. ــر م; کن فروشــ*اه ها و دستفروشــ; ها تغیی
ــنایان، ۴٠/٢  ــتان و آش ــت از دوس ــق امان ــود را از طری ــیق; خ ــای موس ــا و آلبوم ه ــیق;، آهنگ ه ــان موس ــد مخاطب ــت دوم، ٢۶/۶ درص   در اولوی
درصــد دانلــود رایــ*ان، ٢١/٣ درصــد ضبــط از رادیــو و تلویزیــون، ١٠/١ درصــد از طریــق خریــد اینترنتــ; و ١/٨ درصــد خریــد از دی*ــر فروشــ*اه ها 

ــد. ــه م; کنن ــ; ها تهی و دستفروش
  در اینجــا نیــز دیــده م; شــود کــه قانــون کپی رایــت در مــورد دریافــت آهنگ هــا و آلبوم هــای موســیق; آنچنــان رعایــت نم; شــود. ۴٧/٨ درصــد 
در اولویــت اول و ٨٨/٢ درصــد در اولویــت دوم آهنگ هــا و آلبوم هــای موســیق; خــود را نم; خرنــد، بلfــه به صــورت رایــ*ان از دوســتان و آشــنایان 

یــا از طریــق دانلــود رایــ*ان اینترنتــ; یــا ضبــط رادیــو تلویزیــون م; گیرنــد.



٩٨ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان آذربایجان غربی»

Jجدول ٨‑۵. محل تهیۀ آهنگ ها یا آلبوم های موسیق

اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

Jاه های عرضۀ  محصولات فرهنگA١٢٣٢٣/٣٣١/۶٠٠/٠٠/٠خرید از فروش
١٨٣/۴۴/۶٣٠/۶١/٨خرید از دستفروشJ و دیAر  فروشAاه ها

۶١١١/۶١۵/٧١٧٣/٢١٠/١اشتراک یا خرید از طریق اینترنت
۶٨١٢/٩١٧/۵۶٨١٢/٩۴٠/٢دانلود رایAان از اینترنت
٩٩١٨/٨٢۵/۴٣۶۶/٨٢١/٣ضبط از رادیو و تلویزیون

١٩٣/۶۴/٩۴۵٨/۵٢۶/۶امانت از دوستان و آشنایان
١٠/٢٠/٣٠/٠٠/٠٠/٠دیAر  موارد

٣٨٩٧٣/٧١٠٠/٠١۶٩٣٢/٠١٠٠/٠جمع
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در ایــن فصــل، اســتفاده از رایانــه، اینترنــت، تبلــت و تلفــن همــراه و میــزان بهره منــدی و نــوع اســتفاده از هریــz، همچنیــن نــوع گوشــ; همــراه افــراد 
مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت.

رایانه
استفاده از رایانه: از پاسخ گویان پرسیده شده که «آیا شما از رایانه/ لپ تاپ استفاده م; کنید؟» ٢٩ درصد گفته اند که از رایانه استفاده م; کنند. 

جدول ٩‑١. استفاده از رایانه و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

استفاده از رایانه

ـــ١۵٣٢٩/٠بله
ـــ٣٧٣٧٠/۶خیر 
ـــ۵٢۶٩٩/۶جمع

١. در پرسشنامه از واژه  کامپیوتر استتفاده شده است که برای پاسخ*ویان آشناتر و در تداول عام رایج تر است.



١٠٠ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان آذربایجان غربی»

٪خاص٪کلتعداد

میزان استفاده از رایانه در 
شبانه روز 

٣۵۶/۶٢٣/۵تا نیم ساعت
۶١١١/۶۴٠/٩تا ی8 ساعت
٣۵۶/۶٢٣/۵تا دو ساعت

١٨٣/۴١٢/١بیش از دو ساعت
١۴٩٢٨/٢١٠٠/٠جمع

بــا کاهــش ســن، افزایــش ســطح تحصیــلات (جــز بی ســوادان)، منزلــت شــغل; و پایــ*اه اقتصــادی افــراد اســتفاده از رایانــه بیشــتر م; شــود. مــردان 
بیشــتر از زنــان، دانش آمــوزان و دانشــجویان بیشــتر و بیــfاران و شــاغلان کمتــر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت از رایانــه اســتفاده م; کننــد.

JاهAهای فردی و پای Jجدول ٩‑٢. استفاده از رایانه/ لپ تاپ و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵٣۴٢٢/٢٢٩/۶ تا ٢۵سال
٢۶۶٠٣٩/٢٣١/١ تا ۴٠ سال
۴١۵۵٣۵/٩٢٨/٢ تا ۶۴سال

۴٢/۶١٧/۴بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٠۵۶٨/۶۴٠/٢مرد
۴٨٣١/۴١٨/١زن

تحصیلات

١٧١١/٢٣٠/٩بی سواد
١٩١٢/۵٢٣/٨ابتدایی
٧٠۴۶/١٢۶/۴متوسطه

J۴۶٣٠/٣٣۶/٨عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی



فصل نهم: رایانه، اینترنت و تلفن همراه | ١٠١

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

وضع فعالیت

۴٩٣٢/٢٢۶/٨شاغل
١٢٧/٩٢۴/۵بی}ار

٢۶١٧/١٣٩/۴محصل و دانشجو
۵١٣٣/۶٢٨/٠خانه دار

١۴٩/٢٣٣/٣دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

١٢/١٢۵/٠بالا
۵١٠/۴۴۵/۵متوسط بالا

١۴٢٩/٢٣۵/٩متوسط
١۵٣١/٣٢٢/۴متوسط پایین
١٣٢٧/١٢١/٣نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
١١٩/٢١٣/١قشر متوسط رو به پایین

٣٩٣٢/۵٢۴/٧قشر متوسط
۴١٣۴/٢٣٠/٨قشر متوسط رو به بالا

٢۵٢٠/٨۴٩/٠قشر بالا
۴٣/٣۵٠/٠قشر بالای بالا

مــدت زمــان اســتفاده از رایانــه: از اســتفاده کنندگان یــا اصطلاحــاً کاربــران رایانــه پرســیده شــده کــه «به طــور متوســط در ســاعات غیــرکاری روزی 
چنــد ســاعت از رایانــه اســتفاده م; کنیــد؟» پاســخ افــراد در چهــار دســته تفکیــz شــده اســت. ٢٣/۵ درصــد کاربــران رایانــه تــا نیــم ســاعت، ۴٠/٩ 
درصــد تــا یــz ســاعت، ٢٣/۵ درصــد تــا دو ســاعت و ١٢/١ درصــد بیــش از دو ســاعت در روز از رایانــه اســتفادۀ غیــرکاری م; کننــد. ایــن ارقــام در 
جمعیــت نمونــه، ۶/۶ درصــد تــا نیــم ســاعت، ١١/۶ درصــد تــا یــz ســاعت، ۶/۶ درصــد تــا دو ســاعت و ٣/۴ درصــد بیــش از دو ســاعت اســت. 
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میانگیــن میــزان اســتفاده غیــرکاری از رایانــه در شــبانه روز ١/۴۴ ســاعت بــرای کاربــران رایانــه و ٠/۴١ ســاعت بــرای جمعیــت نمونــه اســت.
  میانگیــن مــدت زمــان اســتفاده از رایانــۀ افــراد بــا ویژگ; هــای فــردی و پای*اهــ; آنــان ارتبــاط داده شــده اســت. بــا افزایــش پایــ*اه اقتصــادی میــزان 
اســتفاده از رایانــه نیــز افزایــش م; یابــد. مــدت زمــان اســتفاده از رایانــه در افــراد بی ســواد، بیشــتر از دی*ــر ســطوح تحصیلــ; اســت، شــاغلان و افــراد 

دارای درآمــد بــدون کار نیــز بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت، مــدت زمــان بیشــتری از رایانــه اســتفاده م; کننــد.
JاهAهای فردی و پای Jجدول ٩‑٣. متوسط گذران وقت بهره مندی از رایانه در شبانه روز (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵٣٣١/٢٠/٧ تا ٢۵سال
٢۶۵٨١/۶١/٧ تا ۴٠ سال
۴١۵۴١/۵١/٢ تا ۶۴سال

۴١/١٠/۶بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٠٣١/۵١/۴مرد
۴۶١/۴٠/٩زن

تحصیلات

١٧٢٢/٨بی سواد
١٩١/٢٠/٨ابتدایی
۶٧١/۴١متوسطه

J۴۵١/۴٠/٩عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

۴٨١/۶١/٢شاغل
١١١/٣١/١بی}ار

٢۵١/٢٠/٧محصل و دانشجو
۵٠١/۴١/٧خانه دار

١۴١/۶١/٣دارای درآمد بدون کار
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SDمیانگینتعداد

Jمنزلت شغل

 ١١/٠٠/٠بالا
۴١/١٠/۶متوسط بالا

١۴١/٧١/٠متوسط
١۵١/۴١/۴متوسط پایین
١٣١/٩١/٢نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
١١١/٠٠/۶قشر متوسط رو به پایین

٣٨١/٣٠/٧قشر متوسط
۴٠١/۴١/١قشر متوسط رو به بالا

٢۴١/٧٢/٣قشر بالا
۴٢/۴١/٩قشر بالای بالا

نــوع اســتفاده از رایانــه: از اســتفاده کنندگان و یــا اصطلاحــاً کاربــران رایانــه پرســیده شــده کــه «از رایانــه/ لپ تــاپ چــه اســتفاده هایی م; کنیــد؟» در 
ایــن پرســش تعــداد گزینه هــا محــدود نشــده اســت. بنابرایــن، ۴٣/٨ درصــد کاربــران رایانــه گفته انــد کــه از رایانــه اســتفادۀ کاری، ۴٠/۵ درصــد بــرای 
وصــل شــدن بــه اینترنــت، ۴٠/۵ درصــد بــرای دیــدن فیلــم، ٣٧/٩ درصــد بــرای گــوش دادن بــه موســیق;، ١٨/٣ درصــد بــرای بــازی و ١٢/۴ درصــد 
بــرای خوانــدن کتــاب و مقالــه اســتفاده م; کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ١٢/٧ درصــد بــرای اســتفاده کاری، ١١/٧ درصــد بــرای وصــل شــدن 

بــه اینترنــت، ١١/٧ درصــد بــرای دیــدن فیلــم، ١١ درصــد بــرای گــوش دادن بــه موســیق;، ٣/۶ درصــد بــرای بــازی و خوانــدن کتــاب و مقالــه اســت.
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جدول ٩‑۴. نوع استفاده از رایانه

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

۶٢١١/٧۴٠/۵وصل شدن به اینترنت۶٧١٢/٧۴٣/٨استفادۀ کاری
١٩٣/۶١٢/۴خواندن کتاب و مقاله٢٨۵/٣١٨/٣بازی

٠٠/٠٠/٠دیAر  استفاده ها۶٢١١/٧۴٠/۵دیدن فیلم
Jـــــــــجمع۵٨١١/٠٣٧/٩گوش دادن به موسیق

اینترنت
اســتفاده از اینترنــت: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا از اینترنــت اســتفاده م; کنیــد؟» ۵٢/٣ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه از اینترنــت 

اســتفاده م; کننــد. تعــداد کاربــران اینترنــت حــدود دو برابــر کســان; اســت کــه از رایانــه اســتفاده م; کننــد. 
جدول ٩‑۵. استفاده از اینترنت و میزان

٪خاص٪کلتعداد

استفاده از اینترنت 

٢٧۵۵٢/١۵٢/٣بله
٢۵١۴٧/۵۴٧/٧خیر 
۵٢۶٩٩/۶١٠٠/٠جمع

میزان استفاده از اینترنت 
در شبانه روز (ساعت)

٣٢۶/١١١/٧تا نیم ساعت
٧٩١۵/٠٢٨/٩تا ی8 ساعت
٧٨١۴/٨٢٨/۶تا دو ساعت
۴١٧/٨١۵/٠تا سه ساعت

٣٢۶/١١١/٧بین سه تا پنج ساعت
١١٢/١۴/٠بیش از پنج ساعت

٢٧٣۵١/٧١٠٠/٠جمع
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بــا افزایــش ســطح تحصیــلات (جــز بی ســوادان)، منزلــت شــغل; و پایــ*اه اقتصــادی افــراد اســتفاده از اینترنــت نیــز افزایــش م; یابــد. افــراد در ســن 
;، مــردان بیشــتر از زنــان و دانش آمــوزان و دانشــجویان بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت از اینترنــت  ٢۶ تــا ۶۴ ســال کمتــر از دی*ــر گروه هــای ســنّ

اســتفاده م; کننــد.
JاهAهای فردی و پای Jجدول ٩‑۶. استفاده از اینترنت و ویژگ 

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵۶۵٢٣/۶۵۶/٠ تا ٢۵سال
٢۶٩٧٣۵/٣۵٠/۵ تا ۴٠ سال
۴١١٠٠٣۶/۴۵١/٣ تا ۶۴سال

١٣۴/٧۵۶/۵بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١۶٨۶١/١۶۴/١مرد
١٠٧٣٨/٩۴٠/۵زن

تحصیلات

٣٢١١/٧۵٨/٢بی سواد
٣٩١۴/٢۴٨/٨ابتدایی
١٣١۴٧/٨۴٩/۴متوسطه

J٧٢٢۶/٣۵٧/۶عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

٩٣٣۴/٢۵٠/٨شاغل
٢۵٩/٢۵١/٠بی}ار

۴٣١۵/٨۶۵/٢محصل و دانشجو
٨٩٣٢/٧۴٨/٩خانه دار

٢٢٨/١۵٢/۴دارای درآمد بدون کار
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

Jمنزلت شغل

٣٣/٣٧۵/٠بالا
٨٨/٧٧٢/٧متوسط بالا

٢٠٢١/٧۵١/٣متوسط
٣٣٣۵/٩۴٩/٣متوسط پایین
٢٨٣٠/۴۴۵/٩نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
٣۴١۶/١۴١/٠قشر متوسط رو به پایین

٧١٣٣/۶۴۴/٩قشر متوسط
۶۶٣١/٣۴٩/۶قشر متوسط رو به بالا

٣۴١۶/١۶۶/٧قشر بالا
۶٢/٨٧۵/٠قشر بالای بالا

ــت  ــد ســاعت از اینترن ــد پرســیده شــده کــه «به طــور متوســط در روز چن ــت اســتفاده م; کنن ــزان اســتفاده از اینترنــت: از کســان; کــه از اینترن می
اســتفاده م; کنیــد؟» میــزان اســتفاده از اینترنــت در شــش دســته قــرار داده شــده اســت. ١١/٧ درصــد کاربــران اینترنــت، تــا نیــم ســاعت، ٢٨/٩ درصــد 
تــا یــz ســاعت، ٢٨/۶ درصــد تــا دو ســاعت و ١۵ درصــد تــا ســه ســاعت، ١١/٧ درصــد ســه تــا پنــج ســاعت و ۴ درصــد بیــش از پنــج ســاعت از 
اینترنــت اســتفاده م; کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه، ۶/١ درصــد تــا نیــم ســاعت، ١۵ درصــد تــا یــz ســاعت، ١۴/٨ درصــد تــا دو ســاعت، 
٧/٨ درصــد تــا ســه ســاعت، ۶/١ درصــد ســه تــا پنــج ســاعت و ٢/١ درصــد بیــش از پنــج ســاعت اســت. میانگیــن مــدت زمــان اســتفاده از اینترنــت 

در میــان بهره منــدان، ٢/٢١ ســاعت و در جمعیــت نمونــه ١/١۴ ســاعت در شــبانه روز اســت.
  میــزان اســتفاده افــراد از اینترنــت بــا ویژگ; هــای فــردی و پای*اهــ; آنــان ارتبــاط داده شــده اســت. بــا افزایــش منزلــت شــغل; و پایــ*اه اقتصــادی افــراد، 
میــزان اســتفاده از اینترنــت نیــز افزایــش م; یابــد. میــزان اســتفاده از اینترنــت افــراد ١۵ تــا ٢۵ ســال بیشــتر از ۴١ ســال بــه بــالا، زنــان بیشــتر از مــردان، بیــfاران 

و افــراد در حــال تحصیــل بیشــتر از شــاغلان  و خانه دارهــا و نیــز افــراد در ســطح تحصیــلات عالــ; بیشــتر از ســطوح تحصیلــ; ابتدایــی و متوســطه اســت.
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JاهAهای فردی و پای Jجدول ٩‑٧. متوسط گذران وقت استفاده از اینترنت در شبانه روز (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵۶۴٢/۵٢/٣ تا ٢۵سال
٢۶٩٧٢/٣٢/١ تا ۴٠ سال
۴١٩٩٢/٠١/۶ تا ۶۴سال

١٣٢/٢١/۴بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١۶۶٢/١٢/٠مرد
١٠٧٢/۴٢/٠زن

تحصیلات

٣٢٢/٣٢/۶بی سواد
٣٨٢/٠١/٣ابتدایی
١٣١٢/١١/٨متوسطه

J٧١٢/۴٢/٢عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

٩٣٢/١١/٧شاغل
٢۴٢/۶١/۵بی}ار

۴٣٢/۵٢/٧محصل و دانشجو
٨٨٢/٠١/٩خانه دار

٢٢٢/٣٢/٣دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٣١/٢٠/٣بالا
٨٣/١١/٣متوسط بالا

٢٠٢/۴١/٨متوسط
٣٣٢/١٢/١متوسط پایین
٢٨١/٨١/٢نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین
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SDمیانگینتعداد

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
٣۴١/٨١/٢قشر متوسط رو به پایین

٧٠١/٨١/١قشر متوسط
۶۶٢/٣٢/٨قشر متوسط رو به بالا

٣۴٢/٢١/٩قشر بالا
۶٣/٠٢/١قشر بالای بالا

نــوع اســتفاده از اینترنــت: از کاربــران اینترنــت پرســیده شــده کــه «معمــولاµ از اینترنــت بــه چه منظــوری اســتفاده م; کنیــد؟» در این پرســش محدودیت; در 
انتخــاب گزینه هــا از ســوی پاســخ گویان وجــود نــدارد و ١۶ نــوع اســتفاده از اینترنــت پیش بینــ; شــده اســت. بیشــترین بهره منــدی از اینترنــت در میــان کاربران 
آن، بــرای فعالیــت در شــبfه های اجتماعــ; بــا ۶٧/١ درصــد و ســپس دانلــود موســیق; بــا ۴١/٨ درصــد و چــت و گفت وگــو با ٢٩/٧ درصد اســت. پــس از آن، 
بیشــترین اســتفاده از اینترنــت در میــان کاربــران آن، جســت وجو و دانلــود فیلــم بــا ٢۵/۶ درصــد، جســت وجو و دانلــود عکــس بــا ١٩/١ درصــد، مــرور اخبار و 
نشــریات بــا ٢۶/٢ درصــد، جســت وجو و دانلــود کتــاب و مقالــه بــا ١۵/۶ درصــد، دانلــود نرم افــزار بــا ١۴/٢ درصــد، پرســه زدن در ســایت ها بــا ١۴/٢ درصــد، 
چz کــردن ایمیــل بــا ٢٣ درصــد قــرار دارد. خریــد و ســفارش اینترنتــ; کالا و خدمــات و انجــام امــور اداری و مالــ; از طریــق ســایت بــا ۴/٩ درصــد، کســب 
درآمــد بــا ١٠/١ درصــد، مراجعــه بــه وبلاگ هــا بــا ٢/٩ درصــد و گــوش دادن بــه رادیــو بــا ١ درصــد در ردیف هــای آخــر اســتفاده از اینترنــت هســتند. ایــن 
ارقــام در جمعیــت نمونــه از ٣۶/٧ درصــد بــرای فعالیــت در شــبfه های اجتماعــ;، ١٣/۴ درصــد بــرای چــت و گفت وگــو، ١٩/٧ درصــد بــرای جســت وجو و 
دانلــود موســیق; تــا ٠/۴ بــرای گــوش دادن بــه رادیــو تغییــر م; کنــد. در هــر حــال، بیشــترین اســتفاده از اینترنــت، بــه فعالیت هــای اجتماعــ; مجــازی و ســپس 

دانلــود موســیق;، فیلــم، کتــاب و مقاله، چــت و گفتگــو، عکــس و نرم افــزار و مــرور اخبــار و نشــریه ها مربــوط م; شــود.
جدول ٩‑٨. نوع استفاده از اینترنت

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

٠٠/٠٠/٠وبلاگ نویس۵٢٩/٨٢٣/٠Jچ8 کردن ایمیل
٢١۴/٠١٠/١کسب درآمد۶٠١١/۴٢۶/٢مرور اخبار و نشریات
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٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

٣٠۵/٧١۴/٢پرسه زدن در سایت های مختلف٣١۵/٩١۴/٢دانلود نرم افزار
٣٢۶/١١۵/٠خرید و سفارش اینترنتJ کالاها و خدمات٣۵۶/۶١۵/۶جست وجو و دانلود مقاله، کتاب

١٠١/٩۴/٩انجام امور اداری و مالJ از طریق سایت۴١٧/٨١٩/١جست وجو و دانلود عکس
١٩۴٣۶/٧۶٧/١فعالیت در شب}ه های اجتماع۵٨١١/٠٢۵/۶Jجست وجو و دانلود فیلم

J٢٠/۴١/٠گوش دادن به رادیو١٠۴١٩/٧۴١/٨جست وجو و دانلود موسیق
٠٠/٠٠/٠دیAر  استفاده ها٧١١٣/۴٢٩/٧چت و گفت وگو

ـــــــــجمع۶١/١٢/٩مراجعه به وبلاگ ها

تعــداد اســتفاده از اینترنــت: بــا توجــه بــه محــدود نبــودن گزینه هــای اســتفاده از اینترنــت، تعــداد انــواع اســتفاده از اینترنــت نیز محاســبه شــده اســت. 
١۴/٧ درصــد کاربــران اینترنــت فقــط یــz نــوع اســتفاده از اینترنــت م; کننــد. ٣٢/١ درصــد دو نــوع اســتفاده و ٣٧ درصــد بیــش از دو نــوع اســتفاده 

از اینترنــت م; کننــد. میانگیــن انــواع اســتفاده از اینترنــت نیــز ٢/٢٨ اســت.
جدول ٩‑٩. تنوع استفاده از اینترنت

٪خاص٪کلتعدادتنوع

تنوع استفاده از اینترنت 

۵٣١٠/٠١۶/٢هیچ نوع
۴٨٩/١١۴/٧ی8 نوع
١٠۵١٩/٩٣٢/١دو نوع

١٢١٢٢/٩٣٧/٠بیش از دو نوع
٣٢٧۶١/٩١٠٠/٠جمع

تلفن همراه
استفاده از تلفن همراه: از پاسخ گویان پرسیده شده که «آیا تلفن همراه (موبایل) دارید؟» ٨٩/٨ درصد افراد گفته اند که تلفن همراه دارند. 
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جدول ٩‑١٠.  تلفن همراه و میزان استفاده از آن

٪خاص٪کلتعداد

داشتن تلفن همراه 

ـــ۴٧۴٨٩/٨بله
ـــ۵۴١٠/٢خیر 
ـــ۵٢٨١٠٠/٠جمع

نوع تلفن همراه 

٣١۶۵٩/٨۶۶/٧هوشمند
١۵٨٢٩/٩٣٣/٣ساده
۴٧۴٨٩/٨١٠٠/٠جمع

میزان استفاده از تلفن 
همراه در شبانه روز

١٨۶٣۵/٢٣٩/٩تا نیم ساعت
٩٨١٨/۶٢١/٠تا ی8 ساعت
٨۵١۶/١١٨/٢تا دو ساعت
۴۴٨/٣٩/۴تا سه ساعت

٣٣۶/٣٧/١بین سه تا پنج ساعت
٢٠٣/٨۴/٣بیش از پنج ساعت

۴۶۶٨٨/٣١٠٠/٠جمع

بــا افزایــش ســطح تحصیــلات (جــز بی ســوادان)، منزلــت شــغل; و پایــ*اه اقتصــادی افــراد بیشــتری تلفــن همــراه دارنــد. زنــان کمتــر از مــردان 
ــه دی*ــر  ــر از ۶۴ ســال نســبت ب ــراد در ســن بالات ــد. اف ــت تلفــن همــراه دارن ــر از دی*ــر گروه هــای فعالی مــردان شــده اند، خانه دارهــا و شــاغلان کمت

ــد. ; بیشــتر تلفــن همــراه دارن گروه هــای ســنّ
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JاهAهای فردی و پای Jجدول ٩‑١١. داشتن تلفن همراه و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵١٠٣٢١/٧٨٨/٨ تا ٢۵سال
٢۶١٧۴٣۶/٧٩٠/٢ تا ۴٠ سال
۴١١٧۴٣۶/٧٨٨/٨ تا ۶۴سال

٢٣۴/٩١٠٠/٠بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٢۵٢۵٣/٢٩۶/٢مرد
٢٢٢۴۶/٨٨٣/۵زن

تحصیلات

۵١١٠/٨٩٢/٧بی سواد
۶٨١۴/۴٨۵/٠ابتدایی
٢٣۶۴٩/٩٨٨/٧متوسطه

J١١٨٢۴/٩٩٣/٧عال
٠٠/٠٠/٠٠حوزوی

وضع فعالیت

١۶۵٣۵/١٨٩/٧شاغل
۴۵٩/۶٩١/٨بی}ار

۶١١٣/٠٩٢/۴محصل و دانشجو
١۶١٣۴/٣٨٨/٠خانه دار

٣٨٨/١٩٠/۵دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴٢/۴١٠٠/٠بالا
١٠۶/١٩٠/٩متوسط بالا

٣٧٢٢/۶٩۴/٩متوسط
۶٢٣٧/٨٩١/٢متوسط پایین
۵١٣١/١٨٣/۶نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

پایAاه اقتصادی

٣٠/٨٧۵/٠قشرپایین
٧۵١٩/٠٨٩/٣قشر متوسط رو به پایین

١٣٧٣۴/٨٨۶/٢قشر متوسط
١٢۴٣١/۵٩٣/٢قشر متوسط رو به بالا

۴٨١٢/٢٩۴/١قشر بالا
٧١/٨٨٧/۵قشر بالای بالا

نــوع تلفــن همــراه: از کســان; که تلفــن همــراه دارنــد پرســیده شــده کــه «تلفــن همــراه شــما از چــه نوعــ; اســت؟ هوشــمند یــا ســاده؟» ۶۶/٧ درصــد 
کســان; که تلفــن همــراه دارنــد گفته انــد کــه تلفــن همــراه آنــان هوشــمند اســت. بنابرایــن، ۶۶/٧ درصــد جمعیــت نمونــه، تلفــن همــراه هوشــمند دارنــد. 
میــزان اســتفاده از تلفــن همــراه: از دارنــدگان تلفــن همــراه پرســیده شــده کــه «به طــور متوســط در روز چنــد ســاعت از وقــت خــود را صــرف انــواع 
اســتفاده از تلفــن همــراه م; کنیــد؟» پاســخ ها در شــش دســته قــرار داده شــده اســت. ٣٩/٩ درصــد دارنــدگان تلفــن همــراه تــا نیــم ســاعت، ٢١ درصــد 
تــا یــz ســاعت، ١٨/٢ درصــد تــا دو ســاعت، ٩/۴ درصــد تــا ســه ســاعت، ٧/١ درصــد ســه تــا پنــج ســاعت و ۴/٣ درصــد بیــش از پنــج ســاعت در 
شــبانه روز از تلفــن همــراه خــود اســتفاده های مختلــف م; کننــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه از ٣۵/٢ درصــد بــرای نیــم ســاعت تــا ٣/٨ درصــد بــرای 
بیــش از پنــج ســاعت تغییــر م; کنــد. میانگیــن مــدت زمــان اســتفاده از تلفــن همــراه در شــبانه روز در میــان دارنــدگان آن ١/۶ ســاعت و بــرای جمعیــت 

نمونــه ١/۴ ســاعت در شــبانه روز اســت. 
JاهAهای فردی و پای Jجدول ٩‑١٢. متوسط گذران وقت تلفن همراه در شبانه روز (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵١٠٢١/٧١/۵ تا ٢۵سال
٢۶١٧٠١/۶١/٩ تا ۴٠ سال
۴١١٧٢١/۵١/۶ تا ۶۴سال

٢٢١/٨٢/١بالاتر از ۶۴ سال
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SDمیانگینتعداد

جنس
٢۵٠١/۶١/٨مرد
٢١۶١/۵١/٧زن

تحصیلات

۵١١/٧٢/٠بی سواد
۶٧١/۶١/٨ابتدایی
٢٣٢١/۵١/٧متوسطه

J١١۵١/٧١/٧عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

١۶٢١/۶١/٩شاغل
۴۵١/٧١/۵بی}ار

۶٠١/٩١/۶محصل و دانشجو
١۵٩١/۴١/٨خانه دار

٣۶١/۶١/۵دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴١/٠٠/۴بالا
١٠٢/۴٢/١متوسط بالا

٣۶١/٨٢/١متوسط
۶٢١/۶٢/٠متوسط پایین
۴٩١/۴١/۶نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٢٠/٣٠/١قشرپایین
٧٣١/٣١/۴قشر متوسط رو به پایین

١٣۴١/٣١/۴قشر متوسط
١٢٢١/۴١/٧قشر متوسط رو به بالا

۴٨١/٩٢/٢قشر بالا
٧٢/٣٢/٢قشر بالای بالا
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مــدت زمــان اســتفاده از تلفــن همــراه و ویژگ; هــای فــردی و پای*اهــ; افــراد ارتبــاط داده شــده اســت. بــا افزایــش منزلــت شــغل; و پایــ*اه اقتصــادی 
میــزان اســتفاده از تلفــن همــراه بیشــتر م; شــود. میــزان اســتفاده از تلفــن همــراه خانه دارهــا کمتــر از دانش آمــوزان و دانشــجویان اســت. 

نــوع اســتفاده از تلفــن همــراه: از دارنــدگان تلفــن همــراه پرســیده شــده کــه «افــزون بــر تمــاس تلفنــ; و ارســال پیامــz، معمــولاµ چــه اســتفاده های 
دی*ــری از تلفــن همــراه م; کنیــد؟» در ایــن پرســش محدودیتــ; بــرای انتخــاب گزینه هــا وجــود نــدارد. بــا ایــن همــه، افــزون بــر تمــاس و پیامــz، بیشــترین 
ــا اینترنــت اســت.  ــاط ب ــرای ارتب ــا ۶٧/۴ درصــد ب ــم و ب ــرای گرفتــن عکــس و فیل ــا ۵٨/٢ درصــد ب ــان دارنــدگان آن، ب ــدی از تلفــن همــراه در می بهره من
گــوش دادن بــه موســیق; یــا نواهــای مذهبــی بــا ٢٩/۴ درصــد، بــازی بــا نرم افزارهــای بــازی بــا ١٠/٨ درصــد، خوانــدن کتــاب یــا مجلــه بــا ١١/١ درصــد، 
تماشــای فیلــم بــا ۴/۴ درصــد، گــوش دادن بــه رادیــو بــا ٣/۵ درصــد و تماشــای برنامه هــای تلویزیونــ; داخلــ; و خارجــ; بــا ٨/٢ درصــد در ردیف هــای 
بعــدی اهمیــت از نظــر اســتفاده از تلفــن همــراه قــرار دارنــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه از ۴٠/٣ درصــد بــرای ارتبــاط بــا اینترنــت و ٣۴/٨ درصــد بــرای 

گرفتــن عکــس و فیلــم و ١٧/۶ درصــد بــرای گــوش دادن بــه موســیق; تــا ٢/١ درصــد بــرای اســتفاده از رادیــو توســط تلفــن همــراه تغییــر م; کنــد.
جدول ٩‑١٣. نوع استفاده از تلفن همراه و تعداد آن

٪خاص٪کلتعداد

نوع استفاده از تلفن همراه

١٨۴٣۴/٨۵٨/٢گرفتن عکس و فیلم
١١٢/١٣/۵گوش دادن به رادیو

Jو خارج Jداخل J٢۶۴/٩٨/٢تماشای برنامه های تلویزیون
٩٣١٧/۶٢٩/۴گوش دادن به موسیقJ یا نواهای مذهبی

٣۵۶/۶١١/١خواندن کتاب یا مجله
٢١٣۴٠/٣۶٧/۴ارتباط با اینترنت

٣۴۶/۴١٠/٨بازی از طریق نرم افزارهای بازی
١۴٢/٧۴/۴تماشای فیلم
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٪خاص٪کلتعداد

چند نوع استفاده  دیAر از 
تلفن همراه

١۴٢/٧۴/۴هیچ نوع
١١۴٢١/۶٣۶/١ی8 نوع
١٢۶٢٣/٩٣٩/٩دو نوع

۶٢١١/٧١٩/۶بیش از دو نوع
٣١۶۵٩/٨١٠٠/٠جمع

تنوع اسـتفاده از تلفن همراه: ٣۶/١ درصد دارندگان تلفن همراه، افزون بر تماس و پیامz تنها یz نوع اسـتفادۀ دی*ر، ٣٩/٩ درصد تا دو نوع اسـتفاده 
دی*ر و ١٩/۶ درصد بیش از دو نوع اسـتفاده دی*ر از تلفن همراه دارند. این ارقام در جمعیت نمونه عبارت اسـت از: ٢١/۶ درصد یz نوع اسـتفاده دی*ر، 
٢٣/٩ درصد دو اسـتفاده دی*ر و ١١/٧ درصد بیش از دو نوع اسـتفاده دی*ر. میانگین تعداد اسـتفاده از تلفن همراه، افزون بر تماس و پیامz، ١/٩٣ اسـت.

تبلت
استفاده از تبلت: از پاسخ گویان سوال شده که «شما از تبلت استفاده م; کنید؟» در پاسخ به این پرسش، تنها ٣ درصد گفته اند که از تبلت استفاده م; کنند. 

نــوع اســتفاده از تبلــت: در ســؤال دی*ــری از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «معمــولاµ از تبلــت چــه اســتفاده هایی م; کنیــد؟» در ایــن پرســش نیــز 
محدودیتــ; بــرای انتخــاب گزینه هــا وجــود نــدارد. انجــام بازی هــای کامپیوتــری بــا ۴٧/١ درصــد بیشــترین و دیــدن فیلــم و ســریال و کتــاب خوانــدن بــا 
١٧/۶ درصــد کمتریــن اســتفاده در میــان اســتفاده کنندگان از تبلــت اســت. پــس از آن ۴١/٢ درصــد اســتفاده کنندگان از تبلــت گفته انــد بــرای گــوش دادن 

بــه موســیق; و ٢٣/۵ درصــد بــرای یادداشــت برداشــتن از تبلــت اســتفاده م; کننــد.
جدول ٩‑١۴. استفاده از تبلت و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

استفاده از تبلت

ـــ١۶٣/٠بله
ـــ۵١١٩۶/٨خیر 
ـــ۵٢٧٩٩/٨جمع
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٪خاص٪کلتعداد

نوع استفاده از تبلت

٣٠/۶١٧/۶کتاب خواندن
۴٠/٨٢٣/۵یادداشت برداشتن
٣٠/۶١٧/۶دیدن فیلم و سریال

٨١/۵۴٧/١بازی های کامپیوتری
J٧١/٣۴١/٢گوش دادن به موسیق

١٧٣/٢١٠٠/٠دیAر  استفاده ها
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در ایــن فصــل رفتــن بــه ســینما و تئاتــر و میــزان آن، انــواع فیلم هــای مــورد علاقــۀ افــراد و تنهایــی یــا بــا دی*ــران رفتــن بــه ســالن ســینما و تئاتــر مــورد 
پرســش قــرار گرفتــه اســت.

سینما
رفتــن بــه ســینما: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «ســال; چنــد بــار بــه ســینما م; رویــد؟» ٩١/۵ درصــد کــه هرگــز بــه ســینما نم; رونــد و تنهــا ۵/٨ 
درصــد بــه ســینما م; رونــد. پاســخ ها در ســه گــروه دســته بندی شــده اســت. ٢۴/۴ درصــد کســان; کــه بــه ســینما م; رونــد یــz بــار در ســال، ٣٣/٣ 
درصــد دوبــار در ســال و ۴٢/٢ درصــد بیــش از دو بــار در ســال بــه ســینما م; رونــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ٢/١ درصــد یــz بــار، ٢/٨ درصــد 
دوبــار و ٣/۶ درصــد بیــش از دو بــار اســت. میانگیــن تعــداد دفعاتــ; کــه افــراد بــه ســینما م; رونــد در میــان ســینماروها ٣/٢۴ بــار و در میــان جمعیــت 

نمونــه ٠/٢٨ بــار در ســال اســت.
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جدول ١٠‑١. رفتن به سینما و میزان آن

٪خاص٪کلتعداد

رفتن به سینما 

ـــ۴۵٨/۵بله
ـــ۴٨٣٩١/۵خیر 
ـــ۵٢٨١٠٠/٠جمع

میزان رفتن به سینما

١١٢/١٢۴/۴ی8 بار
١۵٢/٨٣٣/٣دو بار

١٩٣/۶۴٢/٢بیشتر از دو بار
۴۵٨/۵١٠٠/٠جمع

ــن دو بیشــتر از  ــوزان و دانشــجویان بیشــتر از شــاغلان و ای ــراد بیشــتر م; شــود. دانش آم ــه ســینما در اف ــن ب ــلات، رفت ــا افزایــش ســطح تحصی ب
ــر نیســت. ــراد امfان پذی ــداد کــم اف ــل تع ــه دلی ــ*اه اقتصــادی ب ــت شــغل; و پای ــورد منزل ــل در م ــد. تحلی ــه ســینما م; رون خانه دارهــا ب

JاهAهای فردی و پای Jجدول ١٠‑٢. رفتن به سینما و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵١٣٢٨/٩١١/٢ تا ٢۵سال
٢۶١۵٣٣/٣٧/٨ تا ۴٠ سال
۴١١۵٣٣/٣٧/٧ تا ۶۴سال

٢۴/۴٨/٧بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٢٢۴٨/٩٨/۴مرد
٢٣۵١/١٨/۶زن
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

تحصیلات

۴٨/٩٧/٣بی سواد
۴٨/٩۵/٠ابتدایی
٢٢۴٨/٩٨/٣متوسطه

J١۵٣٣/٣١١/٩عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

١٧٣٨/۶٩/٢شاغل
۶١٣/۶١٢/٢بی}ار

٩٢٠/۵١٣/۶محصل و دانشجو
٧١۵/٩٣/٨خانه دار

۵١١/۴١١/٩دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٠٠/٠٠/٠بالا
٢١١/٨١٨/٢متوسط بالا

۶٣۵/٣١۵/۴متوسط
٣١٧/۶۴/۴متوسط پایین
۶٣۵/٣٩/٨نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
۴١٢/١۴/٨قشر متوسط رو به پایین

٨٢۴/٢۵/٠قشر متوسط
١٩۵٧/۶١۴/٣قشر متوسط رو به بالا

٢۶/١٣/٩قشر بالا
٠٠/٠٠/٠قشر بالای بالا
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فیلم هــای مــورد علاقــه: از کســان; کــه ســینما م; رونــد ســؤال شــده کــه «چــه فیلم هایــی را بیشــتر م; بینیــد؟ (بــه ترتیــب تــا دو گزینــه نــام ببریــد)» 
بیشــترین فیلم هــای مــورد علاقــه در اولویــت اول، فیلم هــای خانوادگــ; و در اولویــت دوم فیلم هــای اجتماعــ; اســت. در اولویــت اول ۵۴/٨ درصــد 
ســینماروها گفته انــد کــه فیلم هــای مــورد علاقــۀ آنــان، فیلم هــای خانوادگــ;، ٧/١ درصــد اجتماعــ;، ١۴/٣ درصــد عشــق;، ۴/٨ درصــد پلیســ;، ٧/١ 
درصــد تاریخــ;، ٢/۴ درصــد تخیلــ; اســت. بــرای ٩/۵ درصــد افــراد نیــز نــوع فیلــم فرقــ; نم; کنــد و رفتــن بــه ســینما مهــم اســت. ایــن ارقــام در 

جمعیــت نمونــه بــه ترتیــب از ۴/۴ درصــد بــرای فیلم هــای خانوادگــ; تــا ٠/٢ درصــد بــرای فیلم هــای تخیلــ; اســت. 
امــا در اولویــت دوم، فیلم هــای مــورد علاقــۀ ســینماروها ۵۶/۵ درصــد اجتماعــ;، ٨/٧ درصــد عشــق;، ١٣ درصــد پلیســ;، ٨/٧ درصــد تخیلــ; 
۴/٣ درصــد تاریخــ;، اســت. بــرای ٨/٧ درصــد نیــز بــرای ســینما رفتــن، نــوع فیلــم مهــم نیســت. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ٢/۵ درصــد بــرای 

ــرای فیلم هــای تاریخــ; اســت. ــا ٠/٢ درصــد ب فیلم هــای اجتماعــ; ت
جدول ١٠‑٣. فیلم های مورد علاقه

اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

J٢٣۴/۴۵۴/٨٠٠/٠٠/٠خانوادگ
J۶١/١١۴/٣٢٠/۴٨/٧عشق
J٣٠/۶٧/١١٠/٢۴/٣تاریخ
J١٠/٢٢/۴٢٠/۴٨/٧تخیل

J٢٠/۴۴/٨٣٠/۶١٣/٠جنایی و پلیس
J٣٠/۶٧/١١٣٢/۵۵۶/۵اجتماع

۴٠/٨٩/۵٢٠/۴٨/٧فرقJ نمJ کند
۴٢٨/٠١٠٠/٠٢٣۴/۴١٠٠/٠جمع

تئاتر
رفتــن بــه تئاتــر: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «ســال; چندبــار بــه تئاتــر م; رویــد؟» ٩١/٧ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه هرگــز بــه ســالن تئاتــر 
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نرفته انــد و تنهــا ٠/٨ درصــد گفته انــد کــه بــه تئاتــر م; رونــد. ۵٠ درصــد کســان; که بــه تئاتــر م; رونــد نیــز گفته انــد کــه ســال; یــz بــار، ٢۵ درصــد 
ســال; دوبــار و ٢۵ درصــد در ســال بیــش از دوبــار بــه تئاتــر م; رونــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ٠/۴ درصــد یــz بــار، ٠/٢ درصــد دوبــار و ٠/٢ 

درصــد بیــش از دوبــار اســت. میانگیــن دفعــات رفتــن بــه ســالن تئاتــر در میــان تئاترروهــا ٢ بــار و در جمعیــت نمونــه ٠/٠٢ بــار اســت.
جدول ١٠‑۴. رفتن به سینما و تئاتر

٪خاص٪کلتعداد

رفتن به تئاتر 

ـــ۴٠/٨بله
ـــ۴٨۴٩١/٧خیر 
ـــ۴٨٨٩٢/۴جمع

میزان دفعات رفتن به تئاتر 
درسال

٢٠/۴۵٠/٠ی8 بار
١٠/٢٢۵/٠دو بار

١٠/٢٢۵/٠بیشتر از دو بار
۴٠/٨١٠٠/٠جمع

همراهJ در رفتن به سنما 
و تئاتر

٢١۴/٠۴٧/٧با اعضای خانواده
١٧٣/٢٣٨/۶با دوستان و آشنایان

۶١/١١٣/۶به تنهایی
۴۴٨/٣١٠٠/٠جمع

ــر  ــه ســینما و تئات ــا چــه کســان; ب ــه «شــما ب ــد، پرســیده شــده ک ــر م; رون ــه ســینما و تئات ــر: از کســان; که ب ــینما و تئات ــه س ــن ب ــJ در رفت همراه
م; رویــد؟ (فقــط یــz گزینــه نــام ببریــد)» ۴٧/٧ درصــد ســینما و تئاترروهــا گفته انــد کــه بــا اعضــای خانــواده، ٣٨/۶ درصــد بــا دوســتان و آشــنایان 
و ١٣/۶ درصــد بــه تنهایــی ســینما یــا تئاتــر م; رونــد. بــا ایــن وصــف، ملاحظــه م; شــود کــه رفتــن بــه ســالن ســینما یــا تئاتــر، یــz کنــش جمعــ; و 
اجتماعــ; اســت تــا فــردی و از ایــن رو م; توانــد در سیاســت گذاری های فرهنگــ; اثــر تعیین کننــده ای داشــته باشــد، زیــرا اســتفاده از دی*ــر رســانه ها 

حتــ; تلویزیــون، بــه انــدازۀ ایــن رســانه برانگیزاننــدۀ کنــش جمعــ; و اجتماعــ; نیســت.
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در ایــن فصــل، انجــام انــواع فعالیت هــای مذهبــی اعــم از فعالیت هایــی کــه در منــزل یــا بیــرون آن انجــام م; شــود، دوره زمانــ; انجــام ایــن فعالیت هــا 
و انــواع مراســم یــا مجالــس مذهبــی کــه در منــزل برگــزار م; شــود مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت.

فعالیت های مذهبی در مجامع
فعالیت هــای مذهبــی در ایــن پیمایــش شــامل رفتــن بــه مجالــس جشــن و ســرور مذهبــی، روضــه و عــزاداری، ســخنران; مذهبــی، جلســات دعــا و قرآن، 

نمــاز جماعــت مســجد و محــل کار، زیــارت اهــل قبــور، زیــارت امام زاده هــا و خوانــدن قــرآن در منــزل اســت.
رفتــن بــه مجالــس جشــن و ســرور مذهبــی: از پاســخ گویان دربــارۀ یfــ; از فعالیت هــای مذهبــی، پرســیده شــده کــه «چنــد وقــت یــz بــار بــه 
مجالــس جشــن و ســرور مذهبــی/ مولــودی م; رویــد؟» ٨٠/٣ درصــد جمعیــت نمونــه در ایــن مجالــس شــرکت م; کننــد. ٠/٢ درصــد هــرروز، ٠/٨ 
درصــد هفتــه ای چندبــار، ١/٧ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ٣ درصــد ماهــ; چندبــار، ۵/٩ درصــد ماهــ; یــz بــار، ۴۶ درصــد ســال; چندبــار و ٢٢/٧ 

درصــد ســال; یــz بــار در ایــن مجالــس شــرکت م; کننــد. 
رفتــن بــه مجالــس روضــه و عــزاداری: از پاســخ گویان دربــارۀ یfــ; دی*ــر از فعالیت هــای مذهبــی، پرســیده شــده کــه «چنــد وقــت یــz بــار بــه مجلــس 
 zروضــه و عــزاداری م; رویــد؟» ٧٧/٨ درصــد جمعیــت نمونــه در این گونــه مجالــس شــرکت م; کننــد. ٠/٨ درصــد هفتــه ای چندبــار، ١/٩ درصد هفتــه ای ی
بــار، ٣/۶ درصــد ماهــ; چندبــار، ۵/١ درصــد ماهــ; یــz بــار، ٣٧/٣ درصــد ســال; چندبــار و ٢٩/٢ درصــد ســال; یــz بــار در ایــن مجالــس شــرکت م; کنند.



١٢۴ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان آذربایجان غربی»

جدول ١١‑١. انجام فعالیت مذهبی و میزان آن

درصدتعداد

رفتن به مجالس جشن و 
سرور مذهبی/ مولودی

١٠/٢هر روز
۴٠/٨هفته ای چند بار
٩١/٧هفته ای ی8 بار
١۶٣/٠ماهJ چند بار
٣١۵/٩ماهJ ی8 بار
٢۴٣۴۶/٠سالJ چند بار
١٢٠٢٢/٧سالJ ی8 بار

١٠۴١٩/٧هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع

رفتن به مجالس روضه و 
عزاداری

٠٠/٠هر روز
۴٠/٨هفته ای چند بار
١٠١/٩هفته ای ی8 بار
١٩٣/۶ماهJ چند بار
٢٧۵/١ماهJ ی8 بار
١٩٧٣٧/٣سالJ چند بار
١۵۴٢٩/٢سالJ ی8 بار

١١٧٢٢/٢هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع

رفتــن بــه مجالــس ســخنرانJ دینــJ: از پاســخ گویان دربــارۀ یfــ; دی*ــر از فعالیت هــای مذهبــی، پرســیده شــده کــه «چنــد وقــت یــz بــار بــه مجالــس 
ســخنران; دینــ; م; رویــد؟» ۵١/٧ درصــد جمعیــت نمونــه در ایــن مجالــس شــرکت م; کننــد. ٠/۴ درصــد هفتــه ای چندبــار، ٢/۵ درصــد هفتــه ای یــz بــار، 
٣/۴ درصــد ماهــ; چندبــار، ۵/٣ درصــد ماهــ; یــz بــار، ١٧/۴ درصــد ســال; چندبــار و ٢٢/٢ درصــد ســال; یــz بــار در ایــن مجالــس شــرکت م; کننــد.
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شــرکت در جلســات دعــا: از پاســخ گویان دربــارۀ یfــ; دی*ــر از فعالیت هــای مذهبــی، پرســیده شــده کــه «چنــد وقــت یــz بــار در جلســات دعــا 
شــرکت م; کنیــد؟» ۵٩/٣ درصــد جمعیــت نمونــه در ایــن مجالــس شــرکت م; کننــد. ٠/٩ درصــد هفتــه ای چندبــار، ٣/٢ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ٢/۴ 

درصــد ماهــ; چندبــار، ٨/٧ درصــد ماهــ; یــz بــار، ١٩/١ درصــد ســال; چندبــار و ٢٢/٧ درصــد ســال; یــz بــار در ایــن مجالــس شــرکت م; کننــد.
ادامۀ جدول ١١‑١. انجام فعالیت مذهبی و میزان آن

درصدتعداد

 Jرفتن به مجالس سخنران
Jدین

٠٠/٠هر روز
٢٠/۴هفته ای چند بار
١٣٢/۵هفته ای ی8 بار
١٨٣/۴ماهJ چند بار
٢٨۵/٣ماهJ ی8 بار
٩٢١٧/۴سالJ چند بار
١١٧٢٢/٢سالJ ی8 بار

٢۵۵۴٨/٣هیچ
۵٢۵٩٩/۴جمع

شرکت در جلسات دعا 
مثل دعای کمیل، ندبه و…

٠٠/٠هر روز
۵٠/٩هفته ای چند بار
١٧٣/٢هفته ای ی8 بار
٢٢۴/٢ماهJ چند بار
۴۶٨/٧ماهJ ی8 بار
١٠١١٩/١سالJ چند بار
١٢٠٢٢/٧سالJ ی8 بار

٢١۵۴٠/٧هیچ
۵٢۶٩٩/۶جمع



١٢۶ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان آذربایجان غربی»

رفتــن بــه جلســات قــرآن: از پاســخ گویان دربــارۀ یfــ; دی*ــر از فعالیت هــای مذهبــی، پرســیده شــده کــه «چنــد وقت یz بــار به جلســات قــرآن م; روید؟» 
۵۵/٩ درصــد جمعیــت نمونــه در ایــن جلســات شــرکت م; کننــد. ٠/۴ درصــد هــرروز، ١/١ درصــد هفتــه ای چندبــار، ٣/۴ درصد هفتــه ای یz بــار، ٨ درصد 

ماهــ; چندبــار، ٨/٩ درصــد ماهــ; یــz بــار، ١٧ درصــد ســال; چندبــار و ١۶/٩ درصــد نیــز ســال; یz بــار در این جلســات شــرکت م; کنند.
 zــ; دی*ــر از فعالیت هــای مذهبــی، پرســیده شــده کــه «چنــد وقــت یــfشــرکت در نمــاز جماعــت در مســجد یــا حســینیه: از پاســخ گویان دربــارۀ ی
بــار در نمــاز جماعــت مســجد یــا حســینیه شــرکت م; کنیــد؟» ۵٨ درصــد جمعیــت نمونــه در نمــاز جماعــت مســجد یــا حســینیه شــرکت م; کننــد. ٠/٨ 
درصــد هــرروز، ١/١ درصــد هفتــه ای چندبــار، ۶/٣ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ١٠ درصــد ماهــ; چندبــار، ٩/۵ درصــد ماهــ; یــz بــار، ١۴/٨ درصــد 

ســال; چندبــار و ١۵/۵ درصــد ســال; یــz بــار در ایــن مراســم شــرکت م; کننــد.
ادامۀ جدول ١١‑١. انجام فعالیت مذهبی و میزان آن

درصدتعداد

رفتن به جلسات قرآن

٢٠/۴هر روز
۶١/١هفته ای چند بار
١٨٣/۴هفته ای ی8 بار
۴٢٨/٠ماهJ چند بار
۴٧٨/٩ماهJ ی8 بار
٩٠١٧/٠سالJ چند بار
٨٩١۶/٩سالJ ی8 بار

٢٣٣۴۴/١هیچ
۵٢٧٩٩/٨جمع
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درصدتعداد

شرکت در نماز جماعت 
در مسجد یا حسینیه

۴٠/٨هر روز
۶١/١هفته ای چند بار
٣٣۶/٣هفته ای ی8 بار
۵٣١٠/٠ماهJ چند بار
۵٠٩/۵ماهJ ی8 بار
٧٨١۴/٨سالJ چند بار
٨٢١۵/۵سالJ ی8 بار

٢٢٢۴٢/٠هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع

شــرکت در نمــاز جماعــت محــل کار یــا تحصیــل: از پاســخ گویان دربــارۀ یfــ; دی*ــر از فعالیت هــای مذهبــی، پرســیده شــده کــه «چنــد وقــت 
یــz بــار در نمــاز جماعــت محــل کار یــا تحصیــل شــرکت م; کنیــد؟» ٣۶/٧ درصــد جمعیــت نمونــه در نمــاز جماعــت محــل کار یــا تحصیــل شــرکت 
م; کننــد. ٠/۴ درصــد هــرروز، ١/٩ درصــد هفتــه ای چندبــار، ١/٧ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ۴/٩ درصــد ماهــ; چندبــار ٧/٢ درصــد ماهــ; یــz بــار، 

١١/٩ درصــد ســال; چندبــار و ٨/۵ درصــد ســال; یــz بــار در ایــن مراســم شــرکت م; کننــد.
رفتــن بــه زیــارت اهــل قبــور: از پاســخ گویان دربــارۀ یfــ; دی*ــر از فعالیت هــای مذهبــی، پرســیده شــده کــه «چنــد وقــت یــz بــار بــه زیــارت اهــل 
قبــور م; رویــد؟» ٨٧/۵ درصــد جمعیــت نمونــه بــه زیــارت اهــل قبــور م; رونــد. ٠/۴ درصــد هــرروز، ١/٣ درصــد هفتــه ای چندبــار، ١٣/۴ درصــد 
هفتــه ای یــz بــار، ١٧/٢ درصــد ماهــ; چندبــار، ١۵ درصــد ماهــ; یــz بــار، ٢٣/٣ درصــد ســال; چندبــار و ١۶/٧ درصــد ســال; یــz بــار بــه زیــارت 

اهــل قبــور م; رونــد.



١٢٨ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان آذربایجان غربی»

ادامۀ جدول ١١‑١. انجام فعالیت مذهبی و میزان آن

درصدتعداد

شرکت در نماز جماعت 
در محل کار و تحصیل

٢٠/۴هر روز
١٠١/٩هفته ای چند بار
٩١/٧هفته ای ی8 بار
٢۶۴/٩ماهJ چند بار
٣٨٧/٢ماهJ ی8 بار
۶٣١١/٩سالJ چند بار
۴۵٨/۵سالJ ی8 بار

٣٣۴۶٣/٣هیچ
۵٢٧٩٩/٨جمع

زیارت اهل قبور

٢٠/۴هر روز
٧١/٣هفته ای چند بار
٧١١٣/۴هفته ای ی8 بار
٩١١٧/٢ماهJ چند بار
٧٩١۵/٠ماهJ ی8 بار
١٢٣٢٣/٣سالJ چند بار
٨٨١۶/٧سالJ ی8 بار

۶۶١٢/۵هیچ
۵٢٧٩٩/٨جمع

رفتــن بــه زیارتــگاه و امــام زاده: از پاســخ گویان دربــارۀ یfــ; دی*ــر از فعالیت هــای مذهبــی، پرســیده شــده کــه «چنــد وقــت یــz بــار بــه زیارتــگاه یــا 
امــام زاده م; رویــد؟» ٧٨/۶ درصــد جمعیــت نمونــه بــه زیارتــگاه یــا امــام زاده م; رونــد. ٠/۶ درصــد هفتــه ای چندبــار، ۵/٣ درصــد هفتــه ای یــz بــار، 
٧/٢ درصــد ماهــ; چندبــار، ٩/٨ درصــد ماهــ; یــz بــار، ٢٩/۵ درصــد ســال; چندبــار و ٢۶/١ درصــد ســال; یــz بــار بــه زیارتــگاه و امــام زاده م; رونــد.
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ــرآن  ــزل ق ــار در من ــد وقــت یــz ب ــی، پرســیده شــده کــه «چن ــارۀ یfــ; دی*ــر از فعالیت هــای مذهب ــزل: از پاســخ گویان درب ــرآن در من ــدن ق خوان
 zم; خوانیــد؟» ۶٨/۴ درصــد جمعیــت نمونــه در منــزل قــرآن م; خواننــد. ٢/۵ درصــد هــرروز، ۶/٣ درصــد هفتــه ای چندبــار، ٧/٢ درصــد هفتــه ای یــ
بــار، ١٢/٧ درصــد ماهــ; چندبــار، ١١/٢ درصــد ماهــ; یــz بــار، ١٩/١ درصــد ســال; چندبــار و ٩/۵ درصــد ســال; یــz بــار در منــزل قــرآن م; خواننــد.

ادامۀ جدول ١١‑١. انجام فعالیت مذهبی و میزان آن

درصدتعداد

رفتن به زیارتگاه و 
امامزاده ها

٠٠/٠هر روز
٣٠/۶هفته ای چند بار
٢٨۵/٣هفته ای ی8 بار
٣٨٧/٢ماهJ چند بار
۵٢٩/٨ماهJ ی8 بار
١۵۶٢٩/۵سالJ چند بار
١٣٨٢۶/١سالJ ی8 بار

١١٣٢١/۴هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع

خواندن قرآن در منزل

١٣٢/۵هر روز
٣٣۶/٣هفته ای چند بار
٣٨٧/٢هفته ای ی8 بار
۶٧١٢/٧ماهJ چند بار
۵٩١١/٢ماهJ ی8 بار
١٠١١٩/١سالJ چند بار
۵٠٩/۵سالJ ی8 بار

١۶٧٣١/۶هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع
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تنــوع فعالیت هــای مذهبــی: بــا توجــه بــه تنــوع فعالیت هــای مذهبــی، تعــداد فعالیت هــای مذهبــی افــراد نیــز محاســبه شــده اســت. ۶/۴ درصــد 
جمعیــت نمونــه فقــط یــz نــوع فعالیــت مذهبــی دارنــد. ٧/٨ درصــد جمعیــت نمونــه دو نــوع و ۶٢/١ درصــد جمعیــت نمونــه بیــش از دو نــوع فعالیــت 

مذهبــی دارنــد. میانگیــن تعــداد فعالیت هــای مذهبــی فعــالان مذهبــی نیــز ۴/٨ فعالیــت اســت.
جدول ١١‑٢. تنوع فعالیت های مذهبی بیرون منزل

درصدتعداد

تنوع فعالیت های مذهبی 

١٢۵٢٣/٧هیچ نوع
٣۴۶/۴ی8 نوع
۴١٧/٨دو نوع

٣٢٨۶٢/١بیش از دو نوع
۵٢٨١٠٠/٠جمع

JاهAهای فردی و پای Jجدول ١١‑٣. تعداد فعالیت های مذهبی و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵١١۶۴/۴٣/٨ تا ٢۵سال
٢۶١٩٣۴/٨٣/٨ تا ۴٠ سال
۴١١٩۶۴/٨٣/٨ تا ۶۴سال

٢٣۶/٠٣/٩بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٢۶٢۵/٠۴/٠مرد
٢۶۶۴/۵٣/۶زن

تحصیلات

۵۵۴/٩٣/۵بی سواد
٨٠۴/۶٣/٨ابتدایی
٢۶۶۴/۵٣/٨متوسطه

J١٢۶۵/٣٣/٨عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی
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SDمیانگینتعداد

وضع فعالیت

١٨۴۴/٨٣/٨شاغل
۴٩۴/١٣/٩بی}ار

۶۶۴/۵٣/٧محصل و دانشجو
١٨٣۴/٩٣/٨خانه دار

۴٢۴/٧۴/٠دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴١/۵١/٩بالا
١١۶/٠٣/٢متوسط بالا

٣٩۴/٧۴/٠متوسط
۶٨۴/۵۴/٠متوسط پایین
۶١۵/۵٣/۵نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

۴٢/۵٢/۴قشرپایین
٨۴۵/۴٣/۶قشر متوسط رو به پایین

١۵٩۵/۶٣/۶قشر متوسط
١٣٣۵/٠٣/٩قشر متوسط رو به بالا

۵١۴/٩٣/٧قشر بالا
٨٣/٠٣/٣قشر بالای بالا

تعــداد فعالیت هــای مذهبــی بــا ویژگ; هــای فــردی و پای*اهــ; افــراد ارتبــاط داده شــده اســت. چنانچــه در جــدول نیز دیده م; شــود؛ تعــداد فعالیت های 
;، مــردان تــا حــدودی بیشــتر از زنــان، افــراد دارای تحصیــلات عالــ; بیشــتر از ابتدایــی و  مذهبــی افــراد بالاتــر از ۶۴ ســال، بیشــتر از دی*ــر گروه هــای ســنّ

متوســطه، افــراد در منزلــت شــغل; بــالا بیشــتر از دی*ــر گروه هــا منزلتــ; و اقشــار متوســط پایین و متوســط بیشــتر از اقشــار بالاتر اســت.
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مراسم مذهبی در منزل
برگــزاری مراســم نــذری: فعالیت هــای مذهبــی از جملــه برگــزاری مراســم و مجالــس، افــزون بــر محافــل و مراکــز مذهبــی، در داخــل منــزل نیــز انجــام 
م; شــود. از همیــن رو از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «در منــزل شــما مراســم ســفرۀ نــذری یــا پخــش غــذای نــذری برگــزار م; شــود؟» ٣٩ درصــد 

جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه در منــزل آنــان چنیــن فعالیــت مذهبــی انجــام م; شــود.
جدول ١١‑۴. انجام فعالیت مذهبی در منزل

درصدتعداد

برگزاری مراسم سفره 
نذری یا پخش غذای 

نذری در منزل

٢٠۶٣٩/٠بله
٣٢٢۶١/٠خیر 
۵٢٨١٠٠/٠جمع

برگزاری مراسم و مجالس 
مذهبی در منزل

١٨٠٣۴/١بله
٣۴٨۶۵/٩خیر 
۵٢٨١٠٠/٠جمع

میزان برگزاری مراسم و 
مجالس مذهبی در منزل

٠٠/٠هر روز
١٠/٢هفته ای ی8 بار
١٠/٢سالJ ده روز
١٠/٢ماهJ ی8 بار

١٠/٢هر دو ماه ی8 بار
٣٠/۶سالJ دو بار
١۵٩٣٠/١سالJ ی8 بار
١١٢/١سالJ چند بار

١٧٧٣٣/۵جمع
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برگــزاری دیAــر  مراســم و مجالــس مذهبــی در منــزل: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا در منــزل شــما مراســم و مجالــس مذهبــی برگــزار 
م; شــود؟» ٣۴/١ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه در منــزل آنــان مراســم و مجلــس مذهبــی برگــزار م; شــود. در پاســخ بــه ایــن پرســش کــه «چنــد 
وقــت یــz بــار ایــن مراســم و مجالــس در منــزل شــما برگــزار م; شــود؟» بیشــترین پاســخ بــا ٣٠/١ درصــد مربــوط بــه ســال; یــz بــار اســت. ٢/١ 
درصــد نیــز گفته انــد کــه ســال; چندبــار، ٠/۶ درصــد ســال; دوبــار، ٠/٢ درصــد ماهــ; یــz بــار، ٠/۶ درصــد ســال; دو بــار مراســم و مجالــس مذهبــی 

در منــزل آنــان برگــزار م; شــود.
انــواع مراســم و مجالــس مذهبــی در منــزل: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «چــه نــوع مراســم و مجالســ; در منــزل شــما برگــزار م; شــود؟» 
٣/۶ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه در منــزل آنــان روضــه، ١۴ درصــد عــزاداری ایــام محــرم و صفــر، ١/٩ درصــد ســفره نــذری، ١/٣ درصــد 
ــودی، ٠/٨ درصــد غــذای نــذری، ٣ درصــد جلســۀ زیــارت عاشــورا، ۴ درصــد مراســم شــب های قــدر، ١/٩ درصــد جشــن نیمــۀ شــعبان، ۵/٢  مول
درصــد عــزاداری ایــام فاطمیــه، ١/٩ درصــد مراســم افطــار و ۶/٨ درصــد مراســم قربانــ; برگــزار م; شــود. دی*ــر  مراســم و مجالــس مذهبــی در منــزل 

کــه هــر یــz کمتــر از ٠/٨ درصــد اســت عبارتنــد از: جلســۀ قــرآن، ختــم انعــام، دعــا، هیئــت و تشــت گذاری. 
جدول ١١‑۵. برگزاری مراسم و مجالس مذهبی در منزل

درصدتعداددرصدتعداد

١٠١/٩جشن نیمه شعبان١٩٣/۶مراسم روضه
١٣٢/۵عزاداری ایام فاطمیه٧۴١۴مراسم ایام محرم و صفر

١٠/٢جلسه ختم انعام١٠/٢جلسه قرآن
١٠/٢مراسم دعا١٠١/٩سفره نذری
٢٠/۴هیئت۴٠/٨نذری دادن

١٠/٢مراسم تشت گذاری٧١/٣مراسم مولودی
١٠١/٩مراسم افطار١۶٣/٠مراسم زیارت عاشورا

٣۶۶/٨قربانJ کردن٢١۴/٠مراسم شب های قدر و رمضان
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در ایــن فصــل، انــواع فعالیت هــای تفریحــ;، اجتماعــ;، شــرکت در مجامــع فرهنگــ;، هنــری و علمــ;، مشــارکت در امــور اجتماعــ; و انــواع 
معاشــرت های اجتماعــ; افــراد و دوره هــای زمانــ; چنیــن فعالیت هایــی مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت.

Jفعالیت های تفریح
فعالیت هــای تفریحــJ: در ایــن پیمایــش، شــامل رفتــن افــراد بــه قهوه خانــه، کاف; شــاپ، پــارک و مراکــز تفریحــ; معیــن، گــردش یــا قــدم زدن در بــازار 
و خیابــان، رفتــن بــه کــوه و طبیعــت، رفتــن بــه مراکــز بــزرگ خریــد ماننــد هایپــر، مــال و م*امــال، خیابــان گــردی بــا اتومبیــل و رفتن به شــهربازی اســت.

رفتــن بــه قهوه  خانــه: از پاســخ گویان دربــارۀ یfــ; از فعالیت هــای تفریحــ; پرســیده شــده کــه «آیــا بــه قهوه خانــه م; رویــد؟» ٣٢ درصــد جمعیــت 
ــار، ۴  ــار، ٢/٨ درصــد ماهــ; چندب ــz ب ــه ای ی ــار، ١/١ درصــد هفت ــه ای چندب ــد. ٠/٢ درصــد هــرروز، ٠/٨ درصــد هفت ــه م; رون ــه قهوه خان ــه ب نمون

درصــد ماهــ; یــz بــار، ٨ درصــد ســال; چندبــار و ۴/٩ درصــد ســال; یــz بــار بــه قهوه خانــه م; رونــد.
رفتــن بــه کافJ شــاپ: از پاســخ گویان دربــارۀ یfــ; دی*ــر از فعالیت هــای تفریحــ; پرســیده شــده کــه «آیــا بــه کاف; شــاپ م; رویــد؟» ٣٣/٧ درصــد 
جمعیــت نمونــه بــه کاف; شــاپ م; رونــد. ٠/۶ درصــد هفتــه ای چندبــار، ١/١ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ٣/٨ درصــد ماهــ; چندبــار، ۵/١ درصــد ماهــ; 

یــz بــار، ١۶/۵ درصــد ســال; چندبــار و ۶/۶ درصــد ســال; یــz بــار بــه کاف; شــاپ م; رونــد.
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جدول ١٢‑١. انجام فعالیت های تفریحJ و میزان آن

درصدتعداد

رفتن به قهوۀ خانه

١٠/٢هر روز
۴٠/٨هفته ای چند بار
۶١/١هفته ای ی8 بار
١۵٢/٨ماهJ چند بار
٢١۴/٠ماهJ ی8 بار
۴٢٨/٠سالJ چند بار
٢۶۴/٩سالJ ی8 بار

۴١٢٧٨/٠هیچ
۵٢٧٩٩/٨جمع

رفتن به کافJ شاپ

٠٠/٠هر روز
٣٠/۶هفته ای چند بار
۶١/١هفته ای ی8 بار
٢٠٣/٨ماهJ چند بار
٢٧۵/١ماهJ ی8 بار
٨٧١۶/۵سالJ چند بار
٣۵۶/۶سالJ ی8 بار

٣۵٠۶۶/٣هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع

رفتــن بــه پــارک و مراکــز تفریحــJ: از پاســخ گویان دربــارۀ یfــ; دی*ــر از فعالیت هــای تفریحــ; پرســیده شــده کــه «آیــا به پــارک و مراکــز تفریحــ; م; روید؟» 
٨٧/٣ درصــد جمعیــت نمونــه بــه پــارک و مراکــز تفریحــ; م; رونــد. ١/٩ درصــد هــرروز، ۴/٢ درصــد هفتــه ای چندبــار، ١٣/۶ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ٢/٢۵ 

درصــد ماهــ; چندبــار، ١٨/۶ درصــد ماهــ; یــz بــار، ١٨ درصــد ســال; چندبــار و ۵/٩ درصــد ســال; یــz بــار بــه پــارک و مراکــز تفریحــ; م; روند.
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گردش یا قدم زدن در بازار و خیابان: از پاسخ گویان دربارۀ یf; دی*ر از فعالیت های تفریح; پرسیده شده که «آیا برای گردش یا قدم زدن در بازار و خیابان 
 zم; روید؟» ٨٧/١ درصد جمعیت نمونه برای گردش یا قدم زدن در بازار و خیابان م; روند.  ۴ درصد هرروز، ۶/۴ درصد هفته ای چندبار، ١١/۶ درصد هفته ای ی
بار، ٢٧/٣ درصد ماه; چندبار، ١٩/٩ درصد ماه; یz بار، ١۴/۴ درصد سال; چندبار و ٣/۶ درصد سال; یz بار برای گردش یا قدم زدن در بازار و خیابان م; روند.

ادامۀ جدول ١٢‑١. انجام فعالیت های تفریحJ و میزان آن

درصدتعداد

رفتن به پارک و مراکز 
Jتفریح

١٠١/٩هر روز
٢٢۴/٢هفته ای چند بار
٧٢١٣/۶هفته ای ی8 بار
١٣٣٢۵/٢ماهJ چند بار
٩٨١٨/۶ماهJ ی8 بار
٩۵١٨/٠سالJ چند بار
٣١۵/٩سالJ ی8 بار

۶٧١٢/٧هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع

گردش یا قدم زدن در بازار 
و خیابان

٢١۴/٠هر روز
٣۴۶/۴هفته ای چند بار
۶١١١/۶هفته ای ی8 بار
١۴۴٢٧/٣ماهJ چند بار
١٠۵١٩/٩ماهJ ی8 بار
٧۶١۴/۴سالJ چند بار
١٩٣/۶سالJ ی8 بار

۶٨١٢/٩هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع
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رفتــن بــه کــوه و طبیعــت: از پاســخ گویان دربــارۀ یfــ; دی*ــر از فعالیت هــای تفریحــ; پرســیده شــده کــه «آیــا بــه کــوه و طبیعــت م; رویــد؟» ٨۶ درصــد 
جمعیــت نمونــه بــه کــوه و طبیعــت م; رونــد. ٢/١ درصــد هــرروز، ۴/٢ درصــد هفتــه ای چندبــار، ١۴/٢ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ١٩/١ درصــد ماهــ; 

چندبــار، ١٧/٢ درصــد ماهــ; یــz بــار، ٢١ درصــد ســال; چندبــار و ٨/١ درصــد ســال; یــz بــار بــه کــوه و طبیعــت م; رونــد.
رفتــن بــه مراکــز بــزرگ خریــد: از پاســخ گویان دربــارۀ یfــ; دی*ــر از فعالیت هــای تفریحــ; پرســیده شــده کــه «آیــا بــه مراکــز بــزرگ خریــد ماننــد 
هایپــر، مــال و م*امــال م; رویــد؟» ٧٨ درصــد جمعیــت نمونــه بــه مراکــز بــزرگ خریــد م; رونــد. ٠/۶ درصــد هــرروز، ۵/١ درصــد هفتــه ای چندبــار، 
١٢/٧ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ١٨ درصــد ماهــ; چندبــار، ١٨/٨ درصــد ماهــ; یــz بــار، ١۴/٢ درصــد ســال; چندبــار و ٨/۵ درصــد ســال; یــz بــار 

بــه مراکــز بــزرگ خریــد م; رونــد.

ادامۀ جدول ١٢‑١. انجام فعالیت های تفریحJ و میزان آن

درصدتعداد

رفتن به کوه و 
طبیعت گردی

١١٢/١هر روز
٢٢۴/٢هفته ای چند بار
٧۵١۴/٢هفته ای ی8 بار
١٠١١٩/١ماهJ چند بار
٩١١٧/٢ماهJ ی8 بار
١١١٢١/٠سالJ چند بار
۴٣٨/١سالJ ی8 بار

٧۴١۴/٠هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع
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درصدتعداد

رفتن به مراکز بزرگ خرید 
(هایپر، مال، مAامال)

٣٠/۶هر روز
٢٧۵/١هفته ای چند بار
۶٧١٢/٧هفته ای ی8 بار
٩۵١٨/٠ماهJ چند بار
٩٩١٨/٨ماهJ ی8 بار
٧۵١۴/٢سالJ چند بار
۴۵٨/۵سالJ ی8 بار

١١۶٢٢/٠هیچ
۵٢٧٩٩/٨جمع

خیابان گــردی بــا اتومبیــل: از پاســخ گویان دربــارۀ یfــ; دی*ــر از فعالیت هــای تفریحــ; پرســیده شــده کــه «آیــا بــا اتومبیــل خیابان گــردی م; کنیــد؟» 
۵٧/٨ درصــد جمعیــت نمونــه بــا اتومبیــل خیابان گــردی م; کننــد. ۴ درصــد هــرروز، ١٠/۶ درصــد هفتــه ای چندبــار، ٨/۵ درصــد هفتــه ای یــz بــار، 
١٠/٢ درصــد ماهــ; چندبــار، ٨/۵ درصــد ماهــ; یــz بــار، ١١/۴ درصــد ســال; چندبــار و ۴/۵ درصــد ســال; یــz بــار بــا اتومبیــل خیابان گــردی م; کننــد.

رفتــن بــه شــهربازی: از پاســخ گویان دربــاره یfــ; دی*ــر از فعالیت هــای تفریحــ; پرســیده شــده کــه «آیــا بــه شــهربازی م; رونــد؟» ۵٠/٢ درصــد 
جمعیــت نمونــه بــه شــهربازی م; رونــد. ١/١ درصــد هفتــه ای چندبــار، ١/٧ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ٢/٨ درصــد ماهــ; چندبــار، ۶/٣ درصــد ماهــ; 

یــz بــار، ١٩/٩ درصــد ســال; چندبــار و ١٨/٢ درصــد ســال; یــz بــار بــه شــهربازی م; رونــد.
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ادامۀ جدول ١٢‑١. انجام فعالیت های تفریحJ و میزان آن

درصدتعداد

خیابان گردی با اتومبیل

٢١۴/٠هر روز
۵۶١٠/۶هفته ای چند بار
۴۵٨/۵هفته ای ی8 بار
۵۴١٠/٢ماهJ چند بار
۴۵٨/۵ماهJ ی8 بار
۶٠١١/۴سالJ چند بار
٢۴۴/۵سالJ ی8 بار

٢٢٣۴٢/٢هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع

رفتن به شهربازی

٠٠/٠هر روز
۶١/١هفته ای چند بار
٩١/٧هفته ای ی8 بار
١۵٢/٨ماهJ چند بار
٣٣۶/٣ماهJ ی8 بار
١٠۵١٩/٩سالJ چند بار
٩۶١٨/٢سالJ ی8 بار

٢۶٣۴٩/٨هیچ
۵٢٧٩٩/٨جمع

تنــوع فعالیت هــای تفریحــJ: از آنجــا کــه ممfــن اســت افــراد در چنــد نــوع فعالیــت تفریحــ; شــرکت داشــته باشــند، تعــداد فعالیــت تفریحــ; آنــان 
نیــز ســنجش شــده اســت. ٩/۵ درصــد جمعیــت نمونــه تنهــا یــz نــوع فعالیــت تفریحــ; دارنــد، ٨/١ درصــد افــراد نیــز دو نــوع فعالیــت تفریحــ; و ٧٢ 

درصــد افــراد بیــش از دو نــوع فعالیــت تفریحــ; دارنــد. میانگیــن تعــداد فعالیــت تفریحــ; ٣/٩ فعالیــت اســت. 
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Jجدول ١٢‑٢. تنوع فعالیت های تفریح

درصدتعداد

Jتنوع فعالیت های تفریح

۵۵١٠/۴هیچ نوع
۵٠٩/۵ی8 نوع
۴٣٨/١دو نوع

٣٨٠٧٢/٠بیش از دو نوع
۵٢٨١٠٠/٠جمع

JاهAهای فردی و پای Jو ویژگ Jجدول ١٢‑٣. تعداد فعالیت های تفریح

SDمیانگینتعداد

سن

١۵١١۶٣/٨٢/٣ تا ٢۵سال
٢۶١٩٣۴/١٢/٢ تا ۴٠ سال
۴١١٩۶٣/٧٢/٢ تا ۶۴سال

٢٣٣/۵٢/۴بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٢۶٢۴/٣٢/٢مرد
٢۶۶٣/۵٢/٢زن

تحصیلات

۵۵۴/٢٢/٠بی سواد
٨٠٣/٣٢/٢ابتدایی
٢۶۶٣/٨٢/٣متوسطه

J١٢۶۴/٢٢/٢عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی
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SDمیانگینتعداد

وضع فعالیت

١٨۴٣/٨٢/٣شاغل
۴٩۴/١٢/٣بی}ار

۶۶۴/٢٢/٣محصل و دانشجو
١٨٣٣/٧٢/١خانه دار

۴٢٣/٧٢/٣دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴۴/۵١/٩بالا
١١۵/٠١/٩متوسط بالا

٣٩٣/٩٢/۴متوسط
۶٨۴/٠٢/٢متوسط پایین
۶١٣/۴٢/٣نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

۴٢/٨١/٩قشرپایین
٨۴٣/۴٢/٣قشر متوسط رو به پایین

١۵٩٣/۶٢/٢قشر متوسط
١٣٣۴/١٢/٣قشر متوسط رو به بالا

۵١۴/۴٢/١قشر بالا
٨۵/۴١/٩قشر بالای بالا

ــا افزایــش ســواد و ســطح تحصیــلات (جــز  ــاط داده شــده اســت. ب ــان ارتب ــردی و پای*اهــ; آن ــا ویژگ; هــای ف ــراد ب ــت تفریحــ; اف تعــداد فعالی
بی ســوادان)، منزلــت شــغل; و پایــ*اه اقتصــادی تعــداد فعالیت هــای تفریحــ; نیــز افزایــش م; یابــد. تعــداد فعالیــت تفریحــ; افــراد ٢۶ تــا ۴٠ ســال 

;، مــردان بیشــتر از زنــان و بیــfاران و افــراد در حــال تحصیــل بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت اســت. بیشــتر از دی*ــر گروه هــای ســنّ
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Jفعالیت های  اجتماع
فعالیت هــای اجتماعــ; افــراد در ســه موضــوع مــورد بررســ; قــرار گرفتــه اســت؛ شــرکت در مجامــع عمومــ;، مشــارکت در امــور اجتماعــ; و معاشــرت 

اجتماع;.

Jهنری و علم ،Jشرکت در مجامع فرهنگ
در ایــن موضــوع، رفتــن افــراد بــه ســالن کنســرت موســیق;، مراســم بزرگداشــت شــخصیت های فرهنگــ; و علمــ;، مراســم بــزرگ جشــن های ملــ; و 
مذهبــی، ســمینارها و همایش هــای علمــ; و تخصصــ;، جشــنواره های فیلــم و فعالیت هــای هنــری، مراســم و جشــن های کمــz بــه نیازمنــدان و امــور 
خیریــه، مراســم بزرگداشــت افــراد خــدوم، نمایشــ*اه های کتــاب و مطبوعــات و صنایــع دســت; و بازدیــد از گالری هــای آثــار هنــری (ماننــد نقاشــ; و 

عکــس) و موزه هــا یــا مراکــز تاریخــ; و باســتان; مــورد بررســ; قــرار گرفتــه اســت.
رفتــن بــه کنســرت موســیقJ: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا بــه کنســرت موســیق; م; رویــد؟» ٣١/١ درصــد جمعیــت نمونــه بــه کنســرت 
موســیق; م; رونــد. ٠/۴ درصــد هفتــه ای چندبــار، ١/١ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ١/١ درصــد ماهــ; چندبــار، ١/٧ درصــد ماهــ; یــz بــار، ٩/۵ درصــد 

ســال; چندبــار و ١٧/٢ درصــد ســال; یــz بــار بــه کنســرت موســیق; م; رونــد.
شــرکت در مراســم بزرگداشــت شــخصیت های فرهنگــJ و علمــJ: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا بــه مراســم بزرگداشــت شــخصیت های 
فرهنگــ; و علمــ; م; رویــد؟» ٢۴/١ درصــد جمعیــت نمونــه در مراســم بزرگداشــت شــخصیت های فرهنگــ; و علمــ; شــرکت م; کننــد. ٠/٢ درصــد 
هفتــه ای چندبــار، ٠/۶ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ١/٧ درصــد ماهــ; چندبــار، ٢/۵ درصــد ماهــ; یــz بــار، ۶/٣ درصــد ســال; چندبــار و ١٢/٩ درصــد 

ســال; یــz بــار در مراســم بزرگداشــت شــخصیت های فرهنگــ; و علمــ; شــرکت م; کننــد.



١۴۴ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان آذربایجان غربی»

جدول ١٢‑۴. شرکت در مجامع فرهنگJ، هنری و علمJ و میزان آن

درصدتعداد

Jرفتن به کنسرت موسیق

٠٠/٠هر روز
٢٠/۴هفته ای چند بار
۶١/١هفته ای ی8 بار
۶١/١ماهJ چند بار
٩١/٧ماهJ ی8 بار
۵٠٩/۵سالJ چند بار
٩١١٧/٢سالJ ی8 بار

٣۶۴۶٨/٩هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع

رفتن به مراسم بزرگداشت 
 Jشخصیت های فرهنگ

Jو علم

٠٠/٠هر روز
١٠/٢هفته ای چند بار
٣٠/۶هفته ای ی8 بار
٩١/٧ماهJ چند بار
١٣٢/۵ماهJ ی8 بار
٣٣۶/٣سالJ چند بار
۶٨١٢/٩سالJ ی8 بار

۴٠١٧۵/٩هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع

شــرکت در مراســم بــزرگ جشــن های ملــJ و مذهبــی: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا در مراســم بزرگ جشــن های مل; و مذهبی شــرکت م; کنید؟» 
٣٨/٣ درصــد جمعیــت نمونــه در مراســم بــزرگ جشــن های ملــ; و مذهبــی شــرکت م; کننــد. ٠/۴ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ٣/٢ درصــد ماهــ; چندبــار، ٣/٢ 

درصــد ماهــ; یــz بــار، ١۴/۶ درصــد ســال; چندبــار و ١۶/٩ درصــد ســال; یــz بــار در مراســم بــزرگ جشــن های ملــ; و مذهبــی شــرکت م; کنند.



١۴۵ | Jو اجتماع Jفصل دوازدهم: فعالیت های تفریح

بازدیــد از گالری هــای آثــار هنــری (ماننــد نقاشــJ و عکــس): از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا از گالری هــای آثــار هنــری بازدیــد م; کنیــد؟» 
٢٩/٧ درصــد جمعیــت نمونــه از گالری هــای آثــار هنــری بازدیــد م; کننــد. ٠/۴ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ١/١ درصــد ماهــ; چندبــار، ۴/٢ درصــد 

ماهــ; یــz بــار، ٧/۶ درصــد ســال; چندبــار و ١۶/۵ درصــد ســال; یــz بــار از گالری هــای آثــار هنــری بازدیــد م; کننــد.
ادامۀ جدول ١٢‑۴. شرکت در مجامع فرهنگJ، هنری و علمJ و میزان آن

درصدتعداد

شرکت در مراسم بزرگ 
جشن های ملJ، مذهبی

٠٠/٠هر روز
٠٠/٠هفته ای چند بار
٢٠/۴هفته ای ی8 بار
١٧٣/٢ماهJ چند بار
١٧٣/٢ماهJ ی8 بار
٧٧١۴/۶سالJ چند بار
٨٩١۶/٩سالJ ی8 بار

٣٢۶۶١/٧هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع

بازدید از گالری های آثار 
هنری (مانند نقاشJ یا 

عکس)

٠٠/٠هر روز
٠٠/٠هفته ای چند بار
٢٠/۴هفته ای ی8 بار
۶١/١ماهJ چند بار
٢٢۴/٢ماهJ ی8 بار
۴٠٧/۶سالJ چند بار
٨٧١۶/۵سالJ ی8 بار

٣٧١٧٠/٣هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع



١۴۶ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان آذربایجان غربی»

شــرکت در ســمینارها و همایش هــای علمــJ و تخصصــJ: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا در ســمینارها و همایش هــای علمــ; و تخصصــ; 
شــرکت م; کنیــد؟» ٢٢ درصــد جمعیــت نمونــه در ســمینارها و همایش هــای علمــ; و تخصصــ; شــرکت م; کننــد. ٠/۴ درصــد هفتــه ای یــz بــار، 
٢/١ درصــد ماهــ; چندبــار، ٢/١ درصــد ماهــ; یــz بــار، ۶/٨ درصــد ســال; چندبــار و ١٠/۶ درصــد ســال; یــz بــار در ســمینارها و همایش هــای 

علمــ; و تخصصــ; شــرکت م; کننــد.
بازدیــد از موزه هــا یــا مراکــز تاریخــJ و باســتانJ: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا از موزه هــا یــا مراکــز تاریخــ; و باســتان; بازدیــد م; کنیــد؟» 
٣٣ درصــد جمعیــت نمونــه از موزه هــا یــا مراکــز تاریخــ; و باســتان; بازدیــد م; کننــد. ٠/۶ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ٢/١ درصــد ماهــ; چندبــار، ۵/٢ 

درصــد ماهــ; یــz بــار، ٨/١ درصــد ســال; چندبــار و ١٩/٧ درصــد ســال; یــz بــار از موزه هــا یــا مراکــز تاریخــ; و باســتان; بازدیــد م; کننــد.

ادامۀ جدول ١٢‑۴. شرکت در مجامع فرهنگJ، هنری و علمJ و میزان آن

درصدتعداد

شرکت در سمینارها 
و همایش های علمJ و 

Jتخصص

٠٠/٠هر روز
٠٠/٠هفته ای چند بار
٢٠/۴هفته ای ی8 بار
١١٢/١ماهJ چند بار
١١٢/١ماهJ ی8 بار
٣۶۶/٨سالJ چند بار
۵۶١٠/۶سالJ ی8 بار

۴١٢٧٨/٠هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع



١۴٧ | Jو اجتماع Jفصل دوازدهم: فعالیت های تفریح

درصدتعداد

بازدید از موزه ها یا مراکز 
Jو باستان Jتاریخ

٠٠/٠هر روز
٠٠/٠هفته ای چند بار
٣٠/۶هفته ای ی8 بار
١١٢/١ماهJ چند بار
١٣٢/۵ماهJ ی8 بار
۴٣٨/١سالJ چند بار
١٠۴١٩/٧سالJ ی8 بار

٣۵۴۶٧/٠هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع

ــری  ــای هن ــم و فعالیت ه ــنواره های فیل ــا در جش ــه «آی ــده ک ــیده ش ــخ گویان پرس ــری: از پاس ــای هن ــم و فعالیت ه ــنواره های فیل ــرکت در جش ش
شــرکت م; کنیــد؟» ٢٢/٧ درصــد جمعیــت نمونــه در جشــنواره های فیلــم و فعالیت هــای هنــری شــرکت م; کننــد. ٠/٢ درصــد هفتــه ای چندبــار، ٠/٢ 
درصــد هفتــه ای یــz بــار، ١/١ درصــد ماهــ; چندبــار، ٣/٢ درصــد ماهــ; یــz بــار، ۵/٣ درصــد ســال; چندبــار و ١٢/٧ درصــد ســال; یــz بــار در 

ــد. ــری شــرکت م; کنن ــای هن ــم و فعالیت ه ــنواره های فیل جش
 zــا در مراســم و جشــن های کمــ ــه «آی ــه: از پاســخ گویان پرســیده شــده ک ــور خیری ــدان و ام ــه نیازمن ــ8 ب ــن های کم ــم و جش ــرکت در مراس ش
بــه نیازمنــدان و امــور خیریــه شــرکت م; کنیــد؟» ٣١/١ درصــد جمعیــت نمونــه در مراســم و جشــن های کمــz بــه نیازمنــدان و امــور خیریــه شــرکت 
م; کننــد. ١/٣ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ١/۵ درصــد ماهــ; چندبــار، ٣/۶ درصــد ماهــ; یــz بــار، ٩/١ درصــد ســال; چندبــار و ١۵/٣ درصــد ســال; 

یــz بــار در مراســم و جشــن های کمــz بــه نیازمنــدان و امــور خیریــه شــرکت م; کننــد.



١۴٨ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان آذربایجان غربی»

ادامۀ جدول ١٢‑۴. شرکت در مجامع فرهنگJ، هنری و علمJ و میزان آن

درصدتعداد

شرکت در جشنواره های 
فیلم و فعالیت های هنری

٠٠/٠هر روز
١٠/٢هفته ای چند بار
١٠/٢هفته ای ی8 بار
۶١/١ماهJ چند بار
١٧٣/٢ماهJ ی8 بار
٢٨۵/٣سالJ چند بار
۶٧١٢/٧سالJ ی8 بار

۴٠٨٧٧/٣هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع

شرکت در مراسم و 
جشن های کم8 به 

نیازمندان و امور خیریه

٠٠/٠هر روز
٠٠/٠هفته ای چند بار
٧١/٣هفته ای ی8 بار
٨١/۵ماهJ چند بار
١٩٣/۶ماهJ ی8 بار
۴٨٩/١سالJ چند بار
٨١١۵/٣سالJ ی8 بار

٣۶۴۶٨/٩هیچ
۵٢٧٩٩/٨جمع

شــرکت در مراســم بزرگداشــت افــراد خــدوم: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا در مراســم بزرگداشــت افــراد خــدوم شــرکت م; کنیــد؟» ١٩/١ 
درصــد جمعیــت نمونــه در مراســم بزرگداشــت از افــراد خــدوم شــرکت م; کننــد. ٠/۶ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ٢/٧ درصــد ماهــ; چندبــار، ١/٩ 

درصــد ماهــ; یــz بــار، ۴/۵ درصــد ســال; چندبــار و ٩/۵ درصــد ســال; یــz بــار در مراســم بزرگداشــت از افــراد خــدوم شــرکت م; کننــد.



١۴٩ | Jو اجتماع Jفصل دوازدهم: فعالیت های تفریح

ــد؟» ۶/٣٢  ــاب و مطبوعــات م; روی ــه نمایشــ*اه های کت ــا ب ــاب و مطبوعــات: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آی ــه نمایشــAاه های کت ــن ب رفت
درصــد جمعیــت نمونــه بــه نمایشــ*اه های کتــاب و مطبوعــات م; رونــد. ٠/٨ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ١/٧ درصــد ماهــ; چندبــار، ۴ درصــد ماهــ; 

یــz بــار، ١١/۶ درصــد ســال; چندبــار و ١۴/۶ درصــد ســال; یــz بــار بــه نمایشــ*اه های کتــاب و مطبوعــات م; رونــد.
ادامۀ جدول ١٢‑۴. شرکت در مجامع فرهنگJ، هنری و علمJ و میزان آن

درصدتعداد

شرکت در مراسم و 
جشن های بزرگداشت از 

افراد خدوم

٠٠/٠هر روز
٠٠/٠هفته ای چند بار
٣٠/۶هفته ای ی8 بار
١۴٢/٧ماهJ چند بار
١٠١/٩ماهJ ی8 بار
٢۴۴/۵سالJ چند بار
۵٠٩/۵سالJ ی8 بار

۴٢٧٨٠/٩هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع

شرکت در نمایشAاه های 
کتاب و مطبوعات

٠٠/٠هر روز
٠٠/٠هفته ای چند بار
۴٠/٨هفته ای ی8 بار
٩١/٧ماهJ چند بار
٢١۴/٠ماهJ ی8 بار
۶١١١/۶سالJ چند بار
٧٧١۴/۶سالJ ی8 بار

٣۵۶۶٧/۴هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع



١۵٠ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان آذربایجان غربی»

ــد  ــد؟» ۴٣/٢ درص ــت; م; روی ــع دس ــ*اه های صنای ــه نمایش ــا ب ــه «آی ــده ک ــیده ش ــخ گویان پرس ــتJ: از پاس ــع دس ــAاه های صنای ــه نمایش ــن ب رفت
جمعیــت نمونــه بــه نمایشــ*اه های صنایــع دســت; م; رونــد. ٠/٢ درصــد هفتــه ای چندبــار، ٠/٨ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ٣/۴ درصــد ماهــ; چندبــار، 

۵/۵ درصــد ماهــ; یــz بــار، ١٢/٩ درصــد ســال; چندبــار و ٢٠/۵ درصــد ســال; یــz بــار بــه نمایشــ*اه های صنایــع دســت; م; رونــد.
ادامۀ جدول ١٢‑۴. شرکت در مجامع فرهنگJ، هنری و علمJ و میزان آن

درصدتعداد

شرکت در نمایشAاه های 
Jصنایع دست

٠٠/٠هر روز
١٠/٢هفته ای چند بار
۴٠/٨هفته ای ی8 بار
١٨٣/۴ماهJ چند بار
٢٩۵/۵ماهJ ی8 بار
۶٨١٢/٩سالJ چند بار
١٠٨٢٠/۵سالJ ی8 بار

٣٠٠۵۶/٨هیچ
۵٢٨١٠٠/٠جمع

شرکت در دیAر  
نمایشAاه ها

٠٠/٠هر روز
١٠/٢هفته ای چند بار
٣٠/۶هفته ای ی8 بار
۴٠/٨ماهJ چند بار
۵٠/٩ماهJ ی8 بار
٢٠٣/٨سالJ چند بار
٣٣۶/٣سالJ ی8 بار

۴١٩٧٩/۴هیچ
۴٨۵٩١/٩جمع



١۵١ | Jو اجتماع Jفصل دوازدهم: فعالیت های تفریح

تنوع شـرکت در مجامع فرهنگJ، هنری و علمJ: از آنجا که ممfن اسـت افراد در چند نوع از مجامع فرهنگ;، هنری و علم; شـرکت داشـته باشـند، تعداد 
شـرکت آنان نیز سـنجش شـده اسـت. ١٩/٣ درصد جمعیت نمونه، تنها در یz نوع از مجامع، ۵/٧ درصد جمعیت نمونه در دو نوع و ٢٣/۵ درصد جمعیت 

نمونه در بیش از دو نوع از مجامع شـرکت م; کنند. میانگین تعداد شـرکت افراد در مجامع فرهنگ;، هنری و علم; در جمعیت نمونه ١/٨ فعالیت اسـت.
Jهنری و علم ،Jجدول ١٢‑۵. تنوع شرکت در مجامع فرهنگ

درصدتعداد

تنوع شرکت در مجامع 
Jهنری و علم ،Jفرهنگ

٢٧٢۵١/۵هیچ نوع
١٠٢١٩/٣ی8 نوع
٣٠۵/٧دو نوع

١٢۴٢٣/۵بیش از دو نوع
۵٢٨١٠٠/٠جمع

JاهAهای فردی و پای Jو ویژگ Jهنری و علم ،Jجدول ١٢‑۶. تعداد شرکت در مجامع فرهنگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵١١۶٢/٠٣/١ تا ٢۵سال
٢۶١٩٣١/٧٣/٠ تا ۴٠ سال
۴١١٩۶١/٨٢/٨ تا ۶۴سال

٢٣١/۵٢/٨بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٢۶٢١/۵٢/٧مرد
٢۶۶٢/١٣/١زن

تحصیلات

۵۵٢/١٣/٢بی سواد
٨٠١/٨٣/٠ابتدایی
٢۶۶١/٧٢/٨متوسطه

J١٢۶١/٩٢/٩عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی
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SDمیانگینتعداد

وضع فعالیت

١٨۴١/٧٢/٧شاغل
۴٩٢/٣٣/٣بی}ار

۶۶٢/٣٣/٣محصل و دانشجو
١٨٣١/۶٢/٨خانه دار

۴٢٢/٠٢/٧دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴٠/۵٠/۶بالا
١١٢/۶٣/۶متوسط بالا

٣٩١/٧٢/٨متوسط
۶٨١/۶٢/۵متوسط پایین
۶١١/٧٢/٨نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

۴٠/٠٠/٠قشرپایین
٨۴١/٣٢/۶قشر متوسط رو به پایین

١۵٩١/٧٢/٨قشر متوسط
١٣٣١/٨٢/٩قشر متوسط رو به بالا

۵١٣/٢٣/۵قشر بالا
٨٠/٩١/۴قشر بالای بالا

تعــداد شــرکت در مجامــع فرهنگــ;، هنــری و علمــ; و ویژگ; هــای فــردی و پای*اهــ; افــراد ارتبــاط داده شــده اســت. بــا افزایــش پایــ*اه اقتصــادی 
(جــز قشــر بــالای بــالا) تعــداد شــرکت مجامــع فرهنگــ;، هنــری و علمــ; نیــز افزایــش م; یابــد. تعــداد شــرکت در مجامــع فرهنگــ;، هنــری و علمــ; 
افــراد ١۵ تــا ٢۵ ســال بیشــتر از ســالمندان، زنــان نیــز بیشــتر از مــردان، افــراد در منزلــت شــغل; متوســط بــالا هــم بیشــتر از دی*ــر گروه هــای منزلتــ; و 

بیــfاران و افــراد در حــال تحصیــل بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت اســت.



١۵٣ | Jو اجتماع Jفصل دوازدهم: فعالیت های تفریح

Jمشارکت در امور اجتماع
در ایــن عنــوان عضویــت و مشــارکت فــرد در کانون هــا، انجمن هــا، احــزاب، تشــfل ها، شــوراها و امــور فرهنگــ;، مذهبــی، علمــ;، صنفــ; و سیاســ; 

بررســ; شــده اســت.
ــا تشــfل ها شــرکت  عضویــت و مشــارکت در امــور و تشــ}ل های اجتماعــJ: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «در کــدام یــz از فعالیت هــا ی
ــت اجتماعــ;  ــوع فعالی ــچ ن ــه اذعــان داشــته اند کــه در هی ــت نمون ــن پرســش، ۶٩/٣ درصــد جمعی ــه ای ــا عضــو آن هســتید؟» در پاســخ ب ــد ی م; کنی
یــا تشــfل; مشــارکت و عضویــت ندارنــد و تنهــا ٣٠/٧ درصــد عضــو تشــfل; بوده انــد و یــا در امــوری اجتماعــ; مشــارکت داشــته اند. ١/٩ درصــد 
جمعیــت نمونــه یــا ۶/٢ درصــد فعــالان امــور اجتماعــ; در انجمن هــا یــا کانون هــای علمــ; و فرهنگــ; عضــو هســتند. ۴/٩ درصــد جمعیــت نمونــه یــا 
١۶ درصــد فعــالان امــور اجتماعــ; عضــو انجمــن اولیــا و مربیــان هســتند. ١٨/۶ درصــد جمعیــت نمونــه یــا ۶٠/۵ درصــد فعــالان امــور اجتماعــ; در 
بســیج عضویــت دارنــد. ۴/٢ درصــد جمعیــت نمونــه یــا ١٣/۶ درصــد فعــالان امــور اجتماعــ; در یــz انجمــن خیریــه ای عضویــت دارنــد. ٠/۴ درصــد 
جمعیــت نمونــه یــا ١/٢ درصــد فعــالان امــور اجتماعــ; عضــو شــوراهای شــهر یــا روســتا هســتند. ٣/٢ درصــد جمعیــت نمونــه یــا ١٠/۵ درصــد فعــالان 
امــور اجتماعــ; عضــو یfــ; از اتحادیه هــای صنفــ; هســتند. ٠/٨ درصــد جمعیــت نمونــه یــا ٢/۵ درصــد فعــالان امــور اجتماعــ; عضــو انجمــن، حــزب 

یــا تشــfل; سیاســ; هســتند و ۶/۶ درصــد جمعیــت نمونــه یــا ٢١/۶ درصــد فعــالان امــور اجتماعــ; در امــور مســاجد فعالیــت دارنــد.
تنــوع عضویــت و مشــارکت در تشــ}ل ها و فعالیت هــای اجتماعــJ: از آنجــا کــه ممfــن اســت افــراد در چند تشــfل یــا فعالیت اجتماعــ; عضویت و 
مشــارکت داشــته باشــند، تعــداد عضویت هــا و فعالیت هــای آنــان نیــز ســنجش شــده اســت. ٢٣/١ درصــد جمعیــت نمونــه تنهــا عضــو یــz تشــfل و نهــاد 
اجتماعــ; هســتند یــا در یــz فعالیــت اجتماعــ; مشــارکت دارنــد، ۵/٩ درصــد افــراد در دو تشــfل یــا فعالیــت و ١/٧ درصــد افــراد در بیــش از دو فعالیــت 

یــا تشــfل مشــارکت یــا عضویــت دارنــد. میانگیــن تعــداد عضویــت و مشــارکت افــراد در تشــfل ها یــا امــور اجتماعــ; در جمعیــت نمونه ٠/۴ اســت.
Jجدول ١٢‑٧. عضویت یا مشارکت در امور اجتماع

٪ خاص٪ کلتعداد

عضویت یا مشارکت 
در امور و تش}ل های 

Jاجتماع

ـــ١۶٢٣٠/٧بله
ـــ٣۶۶۶٩/٣خیر
ـــ۵٢٨١٠٠/٠جمع
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٪ خاص٪ کلتعداد

نام فعالیت یا تش}ل هایی 
که در آن فعالیت دارند

Jو فرهنگ J١٠١/٩۶/٢انجمن یا کانون علم
٢۶۴/٩١۶/٠انجمن اولیا و مربیان

٩٨١٨/۶۶٠/۵بسیج
٢٢۴/٢١٣/۶انجمن خیریه

٢٠/۴١/٢شوراهای شهر و روستا
J١٧٣/٢١٠/۵اتحادیه های صنف

J۴٠/٨٢/۵انجمن ها، احزاب و تش}ل های سیاس
٣۵۶/۶٢١/۶امور مساجد

تنوع عضویت یا مشارکت 
در تش}ل ها و فعالیت های 

Jاجتماع

ـــ٣۶۶۶٩/٣هیچ نوع
ـــ١٢٢٢٣/١ی8 نوع
ـــ٣١۵/٩دو نوع

ـــ٩١/٧بیش از دو نوع
ـــ۵٢٨١٠٠/٠جمع

JاهAهای فردی و پای Jو ویژگ Jجدول ١٢‑٨. تعداد فعالیت یا عضویت در تش}ل های اجتماع

SDمیانگینتعداد

سن

١۵١١۶٠/۴٠/٧ تا ٢۵سال
٢۶١٩٣٠/۴٠/٧ تا ۴٠ سال
۴١١٩۶٠/۴٠/٧ تا ۶۴سال

٢٣٠/۶٠/٨بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٢۶٢٠/۵٠/٨مرد
٢۶۶٠/٣٠/۶زن
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SDمیانگینتعداد

تحصیلات

۵۵٠/۵٠/٩بی سواد
٨٠٠/٣٠/۶ابتدایی
٢۶۶٠/۴٠/٧متوسطه

J١٢۶٠/۵٠/٧عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

١٨۴٠/۴٠/٨شاغل
۴٩٠/۴٠/٧بی}ار

۶۶٠/٣٠/۶محصل و دانشجو
١٨٣٠/٣٠/٧خانه دار

۴٢٠/۶٠/٧دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴٠/٠٠/٠بالا
١١٠/۴٠/۵متوسط بالا

٣٩٠/۶٠/٨متوسط
۶٨٠/۴٠/٧متوسط پایین
۶١٠/۴٠/٩نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

۴٠/٠٠/٠قشرپایین
٨۴٠/٣٠/۵قشر متوسط رو به پایین

١۵٩٠/۴٠/٨قشر متوسط
١٣٣٠/۴٠/٧قشر متوسط رو به بالا

۵١٠/۶٠/٩قشر بالا
٨٠/۶١/٢قشر بالای بالا

تعــداد مشــارکت و عضویــت در امــور اجتماعــ; و تشــfل ها و ویژگ; هــای فــردی و پای*اهــ; افــراد ارتبــاط داده شــده اســت. بــا افزایــش پایــ*اه 
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اقتصــادی افــراد، تعــداد عضویــت مشــارکت آنــان در تشــfل های و فعالیت هــای اجتماعــ; افزایــش م; یابــد. تعــداد مشــارکت و عضویــت در امــور 
;، افــراد دارای درآمــد بــدون کار نیــز بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت، افــراد در  اجتماعــ; و تشــfل های ســالمندان بیــش از دی*ــر گروه هــای ســنّ

ســطح تحصیــلات ابتدایــی کمتــر از افــراد بی ســواد و در ســطح عالــ; و مــردان بیشــتر از زنــان اســت. 

Jمعاشرت  اجتماع
در ایــن عنــوان، برگــزاری جشــن تولــد بــرای اعضــای خانــواده و بــه واســطۀ آن دورهمــ; خانــواده و شــرکت دوســتان و آشــنایان در آن و نیــز میــزان رفــت 

و آمــد بــا خویشــاوندان، همســای*ان، دوســتان و همــfاران مــورد بررســ; قــرار گرفتــه اســت.
برگــزاری جشــن تولــد: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا در ســال گذشــته، جشــن تولــدی بــرای اعضــای خانــوادۀ شــما برگزار شــده اســت؟» در 
پاســخ بــه ایــن پرســش، ۶٧/۴ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه در ســال گذشــته جشــن تولــد برگــزار کرده انــد. ۴۴/٢ درصــد برگزارکننــدگان جشــن 

تولــد یــا ٢٩/٧ درصــد جمعیــت نمونــه نیــز گفته انــد کــه در ایــن مراســم افــرادی غیــر از اعضــای خانــواده نیــز شــرکت کرده انــد. 
جدول ١٢‑٩. برگزاری جشن تولد

٪ خاص٪ کلتعداد

برگزاری جشن تولد برای 
اعضای خانواده

ـــ٣۵۶۶٧/۴بله
ـــ١۶۴٣١/١خیر
ـــ۵٢٠٩٨/۵جمع

شرکت افرادی غیر از 
خانواده در جشن تولد

١۵٧٢٩/٧۴۴/٢بله
١٩٨٣٧/۵۵۵/٨خیر
٣۵۵۶٧/٢١٠٠/٠جمع

برگزاری جشن تولد با ویژگ; های فردی و پای*اه; افراد ارتباط داده شده است. با افزایش منزلت شغل; و پای*اه اقتصادی افراد، میزان کسان; که گفته اند در منزل 
;، زنان بیشتر از مردان، بی سوادان بیشتر از  آنان جشن تولد برگزار م; شود، افزایش م; یابد. افراد در سن ١۵ تا ٢۵ و ۴١ تا ۶۴ سال بیشتر از دی*ر گروه های سنّ
دی*ر گروه های تحصیل;، بیfاران بیشتر از دانش آموزان و دانشجویان و این دو بیشتر از دی*ر گروه های فعالیت گفته اند که در منزل آنان جشن تولد برگزار م; شود. 



١۵٧ | Jو اجتماع Jفصل دوازدهم: فعالیت های تفریح

JاهAهای فردی و پای Jجدول ١٢‑١٠. برگزاری جشن تولد برای فردی از اعضای خانواده و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵٨٢٢٣/٠٧١/٩ تا ٢۵سال
٢۶١٢٣٣۴/۶۶۴/۴ تا ۴٠ سال
۴١١٣٧٣٨/۵٧١/٠ تا ۶۴سال

١۴٣/٩۶٣/۶بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٧١۴٨/٠۶۶/٨مرد
١٨۵۵٢/٠٧٠/١زن

تحصیلات

۴۵١٢/٧٨١/٨بی سواد
۴٨١٣/۵۶۴/٠ابتدایی
١٧٨۵٠/١۶٧/٧متوسطه

J٨۴٢٣/٧۶۶/٧عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

١١٩٣٣/٨۶۵/۴شاغل
٣٨١٠/٨٧٧/۶بی}ار

۴۶١٣/١٧١/٩محصل و دانشجو
١٢٢٣۴/٧۶٧/٨خانه دار

٢٧٧/٧۶۵/٩دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٢١/٧۵٠/٠بالا
١٠٨/۵٩٠/٩متوسط بالا

٢٨٢٣/٧٧١/٨متوسط
٣٧٣١/۴۵۴/۴متوسط پایین
۴١٣۴/٧۶٩/۵نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

پایAاه اقتصادی

٢٠/٧۵٠/٠قشرپایین
۵۵١٩/١۶۶/٣قشر متوسط رو به پایین

١٠٠٣۴/٧۶۴/١قشر متوسط
٩٠٣١/٣۶٨/٢قشر متوسط رو به بالا

٣۵١٢/٢٧٠/٠قشر بالا
۶٢/١٨۵/٧قشر بالای بالا

رفــت و آمــد بــا خویشــاوندان: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «هــر چنــد وقــت یــz بــار بــا اقــوام و خویشــان رفــت و آمــد م; کنیــد؟» در پاســخ 
بــه ایــن پرســش، ۴/٧ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه هــرروز، ٢٧/٣ درصــد هفتــه ای چند بــار، ٢٢/٢ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ١٧/۶ درصــد 
ماهــ; دو ســه بــار، ١٢/٣ درصــد ماهــ; یــz بــار، ١١/٢ درصــد ســال; چندبــار و ٣ درصــد ســال; یــz بــار بــا اقــوام و خویشــان رفــت و آمــد دارنــد و 

١/١ درصــد نیــز هرگــز بــا خویشــاوندان خــود رفــت و آمــد ندارنــد.
رفــت و آمــد بــا همســایAان: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «هــر چنــد وقــت یz بــار بــا همســای*ان رفــت و آمــد م; کنیــد؟» در پاســخ بــه ایــن 
پرســش، ١١/۶ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد هــرروز، ١٩/١ درصــد هفتــه ای چند بــار، ١٢/٧ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ١٠/٢ درصــد ماهــ; دو 
ســه بــار، ٧/۴ درصــد ماهــ; یــz بــار، ٩/١ درصــد ســال; چندبــار و ۶/۶ درصــد ســال; یــz بــار بــا همســای*ان رفــت و آمــد دارنــد و ٢٢/۵ درصــد نیــز 

هرگــز بــا همســای*ان رفــت و آمــد ندارنــد.
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جدول ١٢‑١١. میزان رفت و آمد با خویشان و همسایAان 

درصدتعداد

میزان رفت و آمد با اقوام و 
خویشان

٢۵۴/٧هر روز
١۴۴٢٧/٣هفته ای چند بار
١١٧٢٢/٢هفته ای ی8 بار
٩٣١٧/۶ماهJ دو سه بار
۶۵١٢/٣ماهJ ی8 بار
۵٩١١/٢سالJ چند بار
١۶٣/٠سالJ ی8 بار

۶١/١هیچ
۵٢۵٩٩/۴جمع

میزان رفت و آمد با 
همسایAان

۶١١١/۶هر روز
١٠١١٩/١هفته ای چند بار
۶٧١٢/٧هفته ای ی8 بار
۵۴١٠/٢ماهJ چند بار
٣٩٧/۴ماهJ ی8 بار
۴٨٩/١سالJ چند بار
٣۵۶/۶سالJ ی8 بار

١١٩٢٢/۵هیچ
۵٢۴٩٩/٢جمع

ــن  ــه ای ــد؟» در پاســخ ب ــا دوســتان رفــت و آمــد م; کنی ــار ب ــد وقــت یــz ب ــا دوســتان: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «هــر چن رفــت و آمــد ب
پرســش، ٢/٧ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد هــرروز، ١۵/٢ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ١٢/١ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ١٢/٣ درصــد ماهــ; دو ســه 
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بــار، ١١ درصــد ماهــ; یــz بــار، ٩/٧ درصــد ســال; چندبــار و ۶/۶ درصــد ســال; یــz بــار بــا دوســتان رفــت و آمــد دارنــد و ٢٩/٧ درصــد نیــز هرگــز 
بــا دوســتان خــود رفــت و آمــد ندارنــد.

رفــت و آمــد بــا همــ}اران: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «هــر چنــد وقــت یــz بــار بــا همــfاران رفــت و آمــد م; کنیــد؟» در پاســخ بــه ایــن 
پرســش، ٠/٨ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد هــرروز، ١٠/۴ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ٧/۶ درصــد هفتــه ای یــz بــار، ۴/۴ درصــد ماهــ; دو ســه 
بــار، ٣/٢ درصــد ماهــ; یــz بــار، ۵/١ درصــد ســال; چندبــار و ٣/۶ درصــد ســال; یــz بــار بــا همــfاران رفــت و آمــد دارنــد و ۶۴ درصــد نیــز هرگــز 

بــا همــfاران رفــت و آمــد ندارنــد.
از نتایــج به دســت آمــده ملاحظــه م; شــود کــه هنــوز بیشــترین رفــت و آمدهــای افــراد بــا اقــوام و خویشــان اســت و کمتریــن رفــت و آمدهــا نیــز بــا 

همــfاران اســت.
جدول ١٢‑١٢. میزان رفت و آمد با دوستان و هم}اران 

درصدتعداد

میزان رفت و آمد با 
دوستان

١۴٢/٧هر روز
٨٠١۵/٢هفته ای چند بار
۶۴١٢/١هفته ای ی8 بار
۶۵١٢/٣ماهJ چند بار
۵٨١١/٠ماهJ ی8 بار
۵١٩/٧سالJ چند بار
٣۵۶/۶سالJ ی8 بار

١۵٧٢٩/٧هیچ
۵٢۴٩٩/٢جمع
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درصدتعداد

میزان رفت و آمد با 
هم}اران

۴٠/٨هر روز
۵۵١٠/۴هفته ای چند بار
۴٠٧/۶هفته ای ی8 بار
٢٣۴/۴ماهJ چند بار
١٧٣/٢ماهJ ی8 بار
٢٧۵/١سالJ چند بار
١٩٣/۶سالJ ی8 بار

٣٣٨۶۴/٠هیچ
۵٢٣٩٩/١جمع
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در این فصل، انجام فعالیت های هنری و دست;، انواع و میزان آن مورد بررس; قرار گرفته است.
انجــام فعالیــت هنــری و دســتJ: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «کدام یــz از فعالیت هــای هنــری و دســت;  را (بــه عنــوان ســرگرم;  و تفنــن و نــه تکلیــف 

درســ; و کار) انجــام م; دهیــد؟» در پاســخ بــه ایــن پرســش، ٧٩/٢ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه هیــچ فعالیــت هنــری و دســت; انجــام نم; دهنــد.
Jجدول ١٣‑١. انجام فعالیت های هنری و دست

درصدتعداد

انجام فعالیت های هنری 
Jو دست

١٠٩٢٠/۶بله
۴١٨٧٩/٢خیر 
۵٢٧٩٩/٨جمع

انجــام کار هنــری و دســتJ: ۴/۴ درصــد جمعیــت نمونــه بــه هنــر نقاشــ;، گرافیــz یــا کاریfاتــور، ١/۵ درصــد جمعیــت نمونــه بــه هنــر خطاطــ;، 
١/٩ درصــد جمعیــت نمونــه بــه هنــر گلــدوزی، منجــوق و ملیلــه دوزی، ۶/١ درصــد جمعیــت نمونــه بــه هنــر خیاطــ; و بافتنــ;، ٢/۵ درصــد جمعیــت 
ــر فــرش و گلیم بافــ;، ٠/٨ درصــد  ــه هن ــه ب ــرداری، ١/٩ درصــد جمعیــت نمون ــر فیلم ب ــه هن ــه ب ــر عکاســ;، ١/١ درصــد جمعیــت نمون ــه هن ــه ب نمون
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جمعیــت نمونــه بــه هنــر مجسمه ســازی، ١/٣ درصــد جمعیــت نمونــه بــه هنــر آوازخوانــ; و نواختــن ســازهای موســیق;، ٠/٨ درصــد جمعیــت نمونــه 
بــه هنــر ســفره آرایی، ٣/٢ درصــد جمعیــت نمونــه بــه هنــر شــیرین; پزی و ۴/۴ درصــد جمعیــت نمونــه بــه هنــر پــرورش گل و گیــاه مشــغول هســتند.

جدول ١٣‑٢. نوع و میزان انجام فعالیت هنری

٪خاص٪کلمیزاننوع فعالیت هنری٪خاص٪کلمیزاننوع فعالیت هنری

نقاشJ، گرافی8 و 
کاری}اتور

١٢/٨۶۵/٢ساعت

مجسمه سازی

١٠/٠٠/٠ ساعت
٢٠/۴۵٠/٠ ساعت٢١/١٢۶/١ساعت

٢٠/۴۵٠/٠+ ساعت٢٠/۴٨/٧+ ساعت
٠/٨١٠٠/٠جمع۴/۴١٠٠/٠جمع

Jخطاط

١٠/٨۵٠/٠ساعت

تئاتر

١٠/٠٠/٠ ساعت
٢٠/٠٠/٠ ساعت٢٠/۶٣٧/۵ساعت

٢٠/٠٠/٠+ ساعت٢٠/٢١٢/۵+ ساعت
٠/٠٠/٠جمع١/۵١٠٠/٠جمع

Jفرش و گلیم باف
١٠/٩۵٠/٠ ساعت

آواز و نواختن ساز

١٠/۶۴٢/٩ ساعت
٢٠/۴٢٨/۶ ساعت٢٠/۶٣٠/٠ ساعت

٢٠/۴٢٨/۶+ ساعت٢٠/۴٢٠/٠+ ساعت
١/٣١٠٠/٠جمع١/٩١٠٠/٠جمع

گلدوزی،منجوق ، 
ملیله دوزی

١٠/٨۴٠/٠ ساعت

سفال گری

١٠/٠٠/٠ ساعت
٢٠/٠٠/٠ ساعت٢٠/٩۵٠/٠ ساعت

٢٠/٠٠/٠+ ساعت٢٠/٢١٠/٠+ ساعت
٠/٠٠/٠جمع١/٩١٠٠/٠جمع

Jو بافتن Jخیاط

١٢/۵۴٠/۶ ساعت

سفره آرایی

١٠/٢٢۵/٠ ساعت
٢٠/۶٧۵/٠ ساعت٢١/١١٨/٨ ساعت

٢٠/٠٠/٠+ ساعت٢٢/۵۴٠/۶+ ساعت
٠/٨١٠٠/٠جمع۶/١١٠٠/٠جمع
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٪خاص٪کلمیزاننوع فعالیت هنری٪خاص٪کلمیزاننوع فعالیت هنری

Jعکاس

١٠/٩٣٨/۵ ساعت

شیرینJ پزی

١٠/٨٢٣/۵ ساعت
٢١/٩۵٨/٨ ساعت٢٠/۶٢٣/١ ساعت

٢٠/۶١٧/۶+ ساعت٢٠/٩٣٨/۵+ ساعت
٣/٢١٠٠/٠جمع٢/۵١٠٠/٠جمع

فیلمبرداری

١٠/۴٣٣/٣ ساعت

پرورش گل و گیاه

١٠/٨١٧/۴ ساعت
٢١/١٢۶/١ ساعت٢٠/۶۵٠/٠ ساعت

٢٢/۵۵۶/۵+ ساعت٢٠/٢١۶/٧+ ساعت
۴/۴١٠٠/٠جمع١/١١٠٠/٠جمع

ــداد  ــند، تع ــته باش ــرکت داش ــت; ش ــری و دس ــت هن ــوع فعالی ــد ن ــراد در چن ــت اف ــن اس fــه مم ــا ک ــتJ: از آنج ــری و دس ــای هن ــوع فعالیت ه تن
فعالیت هــای آنــان نیــز ســنجش شــده اســت. ١۴ درصــد جمعیــت نمونــه تنهــا یــz نــوع، ۴/٧ درصــد دو نــوع و ١/٩ درصــد بیــش از دو نــوع فعالیــت 

ــت اســت. ــر ٠/٣ فعالی ــه براب ــت نمون ــری و دســت; در جمعی ــن انجــام فعالیت هــای هن ــد. میانگی ــری و دســت; انجــام م; دهن هن
Jجدول ١٣‑٣. تنوع فعالیت های هنری و دست

درصدتعداد

تنوع فعالیت های هنری 
Jو دست

۴١٩٧٩/۴هیچ نوع
٧۴١۴/٠ی8 نوع
٢۵۴/٧دو نوع

١٠١/٩بیش از دو نوع
۵٢٨١٠٠/٠جمع



١۶۶ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان آذربایجان غربی»

JاهAهای فردی و پای Jو ویژگ Jجدول ١٣‑۴. تعداد فعالیت های هنری و دست

SDمیانگینتعداد

سن

١۵١١۶٠/٣٠/٧ تا ٢۵سال
٢۶١٩٣٠/٣٠/٧ تا ۴٠ سال
۴١١٩۵٠/٣٠/٧ تا ۶۴سال

٢٣٠/٣٠/۵بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٢۶١٠/٢٠/۶مرد
٢۶۶٠/۴٠/٧زن

تحصیلات

۵۵٠/۴٠/٩بی سواد
٨٠٠/٢٠/۵ابتدایی
٢۶۵٠/٣٠/۶متوسطه

J١٢۶٠/۴٠/٧عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

١٨٣٠/٣٠/۶شاغل
۴٩٠/٣٠/۶بی}ار

۶۶٠/٣٠/٨محصل و دانشجو
١٨٣٠/٢٠/۶خانه دار

۴٢٠/۴٠/٩دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴٠/٣٠/۵بالا
١١٠/۵٠/٧متوسط بالا

٣٩٠/۴٠/۶متوسط
۶٧٠/٢٠/۶متوسط پایین
۶١٠/٣٠/٧نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین



١۶٧ | Jفصل سیزدهم: فعالیت های هنری و دست

SDمیانگینتعداد

پایAاه اقتصادی

۴٠/٣٠/۵قشرپایین
٨۴٠/٢٠/۵قشر متوسط رو به پایین

١۵٩٠/٣٠/۶قشر متوسط
١٣٣٠/٣٠/٨قشر متوسط رو به بالا

۵١٠/۶٠/٩قشر بالا
٨٠/١٠/۴قشر بالای بالا

تعــداد انجــام فعالیت هــای هنــری و دســت; بــا ویژگ; هــای فــردی و پای*اهــ; افــراد ارتبــاط داده شــده اســت. بــا افزایــش ســطح تحصیــلات (جــز 
بی ســوادان)، منزلــت شــغل; و پایــ*اه اقتصــادی (جــز قشــر بــالای بــالا) تعــداد انجــام فعالیت هــای هنــری و دســت; افزایــش م; یابــد. تعــداد انجــام 

فعالیت هــای هنــری و دســت; زنــان بیشــتر از مــردان و افــراد دارای درآمــد بــدون کار نیــز بیشــتر از خانه دارهاســت.





jT8C :U?N."); GH*

در ایــن فصــل انجــام انــواع ورزش هــا، مــدت زمــان اختصاص یافتــه بــرای انجــام ورزش، مــfان انجــام ورزش، عضویــت در باشــ*اه ها و کلوپ هــای 
ورزشــ; و تماشــای ورزش در مجامــع ورزشــ; و از تلویزیــون مــورد بررســ; قــرار گرفتــه اســت.

انجام ورزش 
انجــام ورزش: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «بیشــتر چــه ورزش هایــی انجــام م; دهیــد؟ (بــه ترتیــب تــا دو گزینــه را نــام ببریــد)؟» ۵۵/٧ درصــد 

جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه ورزش نم; کننــد و ۴۴/١ درصــد نیــز ورزش م; کننــد.
جدول ١۴‑١. انجام ورزش، میزان و م}ان آن

٪ خاص٪ کلتعداد

انجام ورزش 

ـــ٢٣٣۴۴/١آری
ـــ٢٩۴۵۵/٧نه 

ـــ۵٢٨٩٩/٨جمع



١٧٠ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان آذربایجان غربی»

٪ خاص٪ کلتعداد

میزان انجام ورزش در 
هفته 

١٠١/٩۴/٣تا نیم ساعت
٢٢۴/٢٩/۶تا ی8 ساعت
٧٠١٣/٣٣٠/۴تا دو ساعت
۴۶٨/٧٢٠/٠تا سه ساعت

۴۵٨/۵١٩/۶سه تا پنج ساعت
٣٧٧/٠١۶/١بیش از پنج ساعت

٢٣٠۴٣/۶١٠٠/٠جمع

م}ان انجام ورزش

۴١٧/٨١٧/۶خانه
۵١٩/٧٢١/٩کوچه و خیابان

٨٢١۵/۵٣۵/٢استادیوم، سالن و باشAاه
۴١٧/٨١٧/۶میدان یا م}ان مشخص در محله

١۵٢/٨۶/۴پارک
٣٠/۶١/٣دیAر  م}ان ها

٢٣٣۴۴/١١٠٠/٠جمع

بــا کاهــش ســن، افزایــش ســطح تحصیــلات، منزلــت شــغل; و پایــ*اه اقتصــادی افــراد، ورزش کــردن نیــز بیشــتر م; شــود. مــردان بیشــتر از زنــان، 
بیــfاران بیشــتر از دی*ــر گروه هــا و خانه دارهــا و افــراد دارای درآمــد بــدون کار نیــز، کمتــر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت ورزش م; کننــد.



فصل چهاردهم: ورزش | ١٧١

JاهAهای فردی و پای Jجدول ١۴‑٢. انجام ورزش و ویژگ

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵۵١٢١/٩۴۴/٠ تا ٢۵سال
٢۶٩٠٣٨/۶۴۶/۶ تا ۴٠ سال
۴١٨۴٣۶/١۴٢/٩ تا ۶۴سال

٨٣/۴٣۴/٨بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٣١۵۶/٢۵٠/٠مرد
١٠٢۴٣/٨٣٨/٣زن

تحصیلات

٢١٩/١٣٨/٢بی سواد
٢٩١٢/۵٣۶/٣ابتدایی
١١۶۵٠/٠۴٣/۶متوسطه

J۶۶٢٨/۴۵٢/۴عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

٨٨٣٧/٩۴٧/٨شاغل
٢٧١١/۶۵۵/١بی}ار

٢٩١٢/۵۴٣/٩محصل و دانشجو
٧٢٣١/٠٣٩/٣خانه دار

١۶۶/٩٣٨/١دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

١١/١٢۵/٠بالا
٨٩/١٧٢/٧متوسط بالا

٢٠٢٢/٧۵١/٣متوسط
٣٣٣٧/۵۴٨/۵متوسط پایین
٢۶٢٩/۵۴٢/۶نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین



١٧٢ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان آذربایجان غربی»

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
٢٧١۵/۵٣٢/١قشر متوسط رو به پایین

۶٠٣۴/۵٣٧/٧قشر متوسط
۵٩٣٣/٩۴۴/۴قشر متوسط رو به بالا

٢٣١٣/٢۴۵/١قشر بالا
۵٢/٩۶٢/۵قشر بالای بالا

مــدت زمــان ورزش: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «به طــور متوســط چنــد ســاعت از وقــت خــود در هفتــه را صــرف ورزش م; کنیــد؟» در پاســخ 
بــه ایــن پرســش، ۴/٣ درصــد علاقه منــدان بــه ورزش گفته انــد تــا نیــم ســاعت، ٩/۶ درصــد تــا یــz ســاعت، ٣٠/۴ درصــد تــا دو ســاعت، ٢٠ درصــد تــا 
ســه ســاعت، ١٩/۶ درصــد ســه تــا پنــج ســاعت و ١۶/١ درصــد بیــش از پنــج ســاعت در هفتــه ورزش م; کننــد. میانگیــن مــدت زمــان انجــام ورزش 

در میــان  اهالــ; ورزش ٣/۴۶ ســاعت و در جمعیــت نمونــه ١/۵١ ســاعت در هفتــه اســت.
متوســط گذرانــدن وقــت بــرای ورزش و ویژگ; هــای فــردی و پای*اهــ; افــراد بــا یfدی*ــر ارتبــاط داده شــده اســت. مــدت زمــان انجــام ورزش افــراد 
;، افــراد دارای منزلــت شــغل; متوســط بــالا و متوســط کمتــر از دی*ــر گروه هــای منزلتــ; و افــراد دارای درآمــد  ســالمند کمتــر از دی*ــر گروه هــای ســنّ
بــدون کار کمتــر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت اســت. بــا افزایــش پایــ*اه اقتصــادی افــراد (جــز قشــر بــالای بــالا) مــدت زمــان بیشــتری بــرای انجــام 

ــود.  ــرف م; ش ورزش ص
JاهAهای فردی و پای Jجدول ١۴‑٣. متوسط گذران وقت برای ورزش در هفته (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵۴٩٣/٢٢/١ تا ٢۵سال
٢۶٩٠٣/۶٢/۶ تا ۴٠ سال
۴١٨٣٣/۵٢/٩ تا ۶۴سال

٨٢/۶٠/٩بالاتر از ۶۴ سال



فصل چهاردهم: ورزش | ١٧٣

SDمیانگینتعداد

جنس
١٢٩٣/۴٢/٢مرد
١٠١٣/۵٣/٠زن

تحصیلات

٢١۴/٣٣/۶بی سواد
٢٧۴/۴٣/٢ابتدایی
١١۵٣/٢٢/٢متوسطه

J۶۶٣/٢٢/۴عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

٨٧٣/۵٢/٧شاغل
٢٧٣/۴١/٨بی}ار

٢٨٣/٢٢/۵محصل و دانشجو
٧١٣/۶٣/٠خانه دار

١۶٢/۶١/٠دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

 ١١/٠٠/٠بالا
٨٢/٧٢/٠متوسط بالا

٢٠٢/٧١/۵متوسط
٣٣٣/٢٢/٠متوسط پایین
٢۵۵/٠٣/٧نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
٢٧٢/٩٢/۴قشر متوسط رو به پایین

۵٧٣/۴٢/٠قشر متوسط
۵٩٣/۶٣/١قشر متوسط رو به بالا

٢٣۴/۵٣/٢قشر بالا
۵٢/٩١/٧قشر بالای بالا



١٧۴ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان آذربایجان غربی»

مــ}ان انجــام ورزش: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «بیشــتر در چــه مfان هایــی ورزش م; کنیــد؟» در پاســخ بــه ایــن پرســش، ١٧/۶ درصــد 
گفته انــد در خانــه ورزش م; کننــد، ٢١/٩ درصــد علاقه منــدان بــه ورزش در کوچــه و خیابــان، ٣۵/٢ درصــد در اســتادیوم، ســالن یــا باشــ*اه ورزشــ;، 

١٧/۶ درصــد در میــدان یــا مــfان مشــخص; در محلــه و ۶/۴ درصــد در پــارک ورزش م; کننــد.
ــت اول، ۴٠/٨ درصــد دوســتداران ورزش  ــد؟»، در اولوی ــی انجــام م; دهی ــن پرســش کــه «بیشــتر چــه ورزش های ــه ای ــواع ورزش: در پاســخ ب ان
گفته انــد کــه پیــاده روی م; کننــد. ١٨/۵ درصــد نیــز فوتبــال بــازی م; کننــد، ٨/٢ درصــد بدن ســازی، ١٠/٣ درصــد نرمــش، ٨/٢ درصــد والیبــال، ١/٣ درصــد 
کوهنــوردی و ٢/١ درصــد شــنا، ٢/١ درصــد ورزش هــای رزمــ;، ١/٧ درصــد دوچرخه ســواری و ١/٣ درصــد نیــز بــه انجــام دو میدان; و بوکس مشــغول اند. دی*ر 

ورزش هــا بــه ترتیــب بــا کمتــر از یــz درصــد عبارتنــد از: آیروبیــz، یــوگا، پیلاتس، پینــگ پنگ، زیمناســتیz، هندبــال و ورزش های باســتان;. 
  امــا در اولویــت دوم بــه ترتیــب، پیــاده روی بــا ١١/٣ درصــد، والیبــال بــا ٩/٧ درصــد فوتبــال بــا ۶/۵ درصــد، بدن ســازی بــا ١٢/٩ درصــد، شــنا بــا ٨/١ 
درصــد، نرمــش بــا ٩/٧ درصــد، کوهنــوردی بــا ٣/٢ درصــد، آیروبیــz، کشــت; و بوکــس بــا ١/۶ درصــد، دو میدانــ; بــا ۴/٨ درصــد، دوچرخه ســواری بــا 

۶/۵ درصــد، تنیــس بــا ۴/٨ درصــد، بســfتبال بــا ٣/٢ درصــد، ورزش هــای رزمــ;، پیلاتــس و بدمینتــون بــا ٣/٢ درصــد، انجــام م; شــوند. 
جدول ١۴‑۴. نوع  ورزش

اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

٩۵١٨/٠۴٠/٨٧١/٣١١/٣پیاده روی
۴٣٨/١١٨/۵۴٠/٨۶/۵فوتبال

١٩٣/۶٨/٢٨١/۵١٢/٩بدن سازی
J٢۴۴/۵١٠/٣۶١/١٩/٧نرمش و حرکات ورزش

١٩٣/۶٨/٢٨١/۵١٢/٩والیبال
١٠/٢٠/۴١٠/٢١/۶آیروبی8

٣٠/۶١/٣٢٠/۴٣/٢کوهنوردی
۵٠/٩٢/١۵٠/٩٨/١شنا

J۵٠/٩٢/١٢٠/۴٣/٢ورزش های رزم



فصل چهاردهم: ورزش | ١٧۵

اولویت دوماولویت اول

٪خاص٪کلتعداد٪خاص٪کلتعداد

۴٠/٨١/٧۴٠/٨۶/۵دوچرخه سواری
J٣٠/۶١/٣٣٠/۶۴/٨دو و میدان

J٢٠/۴٠/٩١٠/٢١/۶کشت
٣٠/۶١/٣١٠/٢١/۶بوکس

٠٠/٠٠/٠٢٠/۴٣/٢بس}تبال 
١٠/٢٠/۴٠٠/٠٠/٠یوگا

١٠/٢٠/۴٢٠/۴٣/٢پیلاتس
٠٠/٠٠/٠٣٠/۶۴/٨تنیس

١٠/٢٠/۴٠٠/٠٠/٠پینگ پنگ
٠٠/٠٠/٠٢٠/۴٣/٢بدمینتون

١٠/٢٠/۴٠٠/٠٠/٠ژیمناستی8
٢٠/۴٠/٩٠٠/٠٠/٠هندبال

J١٠/٢٠/۴٠٠/٠٠/٠ورزش های باستان
٢٣٣۴۴/١١٠٠/٠۶٢١١/٧١٠٠/٠جمع

Jعضویت در مجامع ورزش
عضویــت در باشــAاه، کلــوپ یــا تیــم ورزشــJ: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا عضــو باشــ*اه، کلــوپ یــا تیــم ورزشــ; هســتید؟» ٧/۶ درصــد 

جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه عضــو باشــ*اه، کلــوپ یــا تیــم ورزشــ; هســتند.
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Jاه ورزشAجدول ١۴‑۵. عضویت در باش

درصدتعداد

عضویت در باشAاه یا 
Jکلوپ ورزش

۴٠٧/۶بله
۴٨٧٩٢/٢خیر 
۵٢٧٩٩/٨جمع

تماشای ورزش 
تماشــای ورزش در اماکــن، ســالن ها و میدان هــای ورزشــJ: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «بــرای تماشــای ورزش بــه ســالن ها، اماکــن و میدان هــای 
ورزشــ; م; رویــد؟» در پاســخ بــه ایــن پرســش، تنهــا ١١ درصــد گفته انــد کــه بــرای تماشــای ورزش بــه ســالن ها، اماکــن و میدان هــای ورزشــ; م; رونــد.

جدول ١۴‑۶. تماشای ورزش

٪خاص٪کلتعداد

تماشای ورزش در اماکن، 
سالن ها و میدان های 

Jورزش

ـــ۵٨١١/٠بله
ـــ۴٧٠٨٩/٠خیر 
ـــ۵٢٨١٠٠/٠جمع

میزان تماشای ورزش در 
هفته در اماکن، سالن ها و 

Jمیدان های ورزش

۵٠/٩٨/٨تا نیم ساعت
١٣٢/۵٢٢/٨تا ی8 ساعت
٢۶۴/٩۴۵/۶تا دو ساعت

١٣٢/۵٢٢/٨بیش از دو ساعت
۵٧١٠/٨١٠٠/٠جمع
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٪خاص٪کلتعداد

میزان تماشای ورزش در 
هفته از تلویزیون

ـــ٣١۵۵٩/٧تماشا نمJ کنند
ـــ١٠١/٩تا نیم ساعت
ـــ٧٠١٣/٣تا ی8 ساعت
ـــ٨٣١۵/٧تا دو ساعت

ـــ۵٠٩/۵بیش از دو ساعت
ـــ٢١٣۴٠/٣جمع

ــد ســاعت وقــت در ســالن ها،  ــه چن مــدت زمــان تماشــای ورزش در اماکــن ورزشــJ: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «به طــور متوســط در هفت
اماکــن و میدان هــای ورزشــ; بــه تماشــای ورزش اختصــاص م; دهیــد؟» ٨/٨ درصــد کســان; که بــه اماکــن ورزشــ; م; رونــد، گفته انــد تــا نیــم ســاعت، 
٢٢/٨ درصــد تــا یــz ســاعت، ۴۵/۶ درصــد تــا دو ســاعت و ٢٢/٨ درصــد بیــش از دو ســاعت در هفتــه بــرای تماشــای ورزش بــه اماکــن، ســالن ها یــا 
میدان هــای ورزشــ; م; رونــد. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه بــه ترتیــب، ٠/٩، ٢/۵، ۴/٩ و ٢/۵ درصــد بــرای نیــم ســاعت تــا بیــش از دو ســاعت اســت. 

میانگیــن تماشــای ورزش در میــان ورزشــ*اه روها ٢/٠۵ ســاعت و در جمعیــت نمونــه ٠/٢٢ ســاعت در هفتــه اســت.
تماشــای ورزش از تلویزیــون: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «به طــور متوســط در هفتــه چنــد ســاعت وقــت بــرای تماشــای ورزش از تلویزیــون 
اختصــاص م; دهیــد؟» ١/٩ درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد تــا نیــم ســاعت، ١٣/٣ درصــد تــا یــz ســاعت، ١۵/٧ درصــد تــا دو ســاعت و ٩/۵ درصد 
بیــش از دو ســاعت در هفتــه بــرای تماشــای ورزش بــه اماکــن، ســالن ها یــا میدان هــای ورزشــ; م; رونــد. میانگیــن تماشــای ورزش از تلویزیــون در 

جمعیــت نمونــه ٢/۴۴ ســاعت در هفتــه اســت.
  میانگیــن تماشــای ورزش از تلویزیــون و ویژگ; هــای فــردی و پای*اهــ; افــراد در ارتبــاط قــرار داده شــده اســت. مــدت زمــان تماشــای ورزش از 
; بالاتــر، مــردان بیشــتر از زنــان، افــراد در ســطح ابتدایــی بیشــتر از دی*ــر ســطوح تحصیلــ;،  تلویزیــون افــراد ٢۶ تــا ۴١ ســال کمتــر از گروه هــای ســنّ
ــر از دی*ــر گرو ه هــای منزلتــ; و قشــر متوســط بیشــتر و قشــر  خانه دارهــا بیشــتر از شــاغلان و بیــfاران، افــراد در منزلــت شــغل; متوســط پاییــن کمت

متوســط پاییــن کمتــر از دی*ــر  اقشــار اقتصــادی اســت.
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JاهAهای فردی و پای Jجدول ١۴‑٧. متوسط گذران وقت برای تماشای ورزش از تلویزیون در هفته (به ساعت) و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵١١۶١/٠١/٧ تا ٢۵سال
٢۶١٩٣٠/٨١/۴ تا ۴٠ سال
۴١١٩۶١/١۵/١ تا ۶۴سال

٢٣١/٢٢/۴بالاتر از ۶۴ سال

جنس
٢۶٢١/٣١/٧مرد
٢۶۶٠/٧۴/۴زن

تحصیلات

۵۵١/٠١/٨بی سواد
٨٠١/٣٧/٨ابتدایی
٢۶۶٠/٩١/۵متوسطه

J١٢۶١١/٧عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

١٨۴٠/٨١/٣شاغل
۴٩٠/٨١/٠بی}ار

۶۶١/١٢/٠محصل و دانشجو
١٨٣١/٢۵/۴خانه دار

۴٢٠/٩١/٣دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

۴٠/٩١/٠بالا
١١١/٠١/٣متوسط بالا

٣٩١/٠١/٧متوسط
۶٨٠/۶١/٠متوسط پایین
۶١٠/٨١/۴نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین
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SDمیانگینتعداد

پایAاه اقتصادی

۴٠/٠٠/٠قشرپایین
٨۴٠/۵٠/٩قشر متوسط رو به پایین

١۵٩١/٣۵/٧قشر متوسط
١٣٣٠/٩١/۶قشر متوسط رو به بالا

۵١١/١١/٨قشر بالا
٨١/٠١/٣قشر بالای بالا
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ت;، بــا وســایل یــا بــدون وســیله، انــواع و میــزان هریــz و رفتــن بــه مراکــزی خــارج از منــزل بــرای انجــام  در ایــن فصــل، انجــام بازی هــای جدیــد و ســنّ
بــازی مــورد پرســش قــرار گرفتــه اســت.

بازی با انواع لوازم بازی
انجــام بــازی بــا وســیله: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «معمــولاµ بــا کدام یــz از بازی هــا خــود را ســرگرم م; کنیــد؟» در پاســخ بــه ایــن پرســش، ١/٩ 
درصــد جمعیــت نمونــه گفته انــد کــه بــا کنســول های بــازی، ٨/٣ درصــد بــا بازی هــای کامپیوتــری، ٨/١ درصــد بــا شــطرنج، ۵/١ درصــد بــا پاســور، 
٠/٢ درصــد بــا کارت هــای بــازی کــودکان، ٠/٩ درصــد بــا لوگــو و پــازل، ٧/۶ درصــد بــا تختــه نــرد و ٣ درصــد بــا فوتبال دســت; بــازی م; کننــد. ١/٧۶ 

درصــد نیــز گفته انــد کــه هرگــز بــا ایــن وســایل بــازی نم; کننــد.
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جدول ١۵‑١. انجام بازی

٪خاص٪کلتعداد

انجام بازی با وسیله

ـــ١٢۵٢٣/٧بله
ـــ۴٠٢٧۶/١خیر 
ـــ۵٢٧٩٩/٨جمع

انجام بازی بدون وسیله

ـــ۴٠/٨بله
ـــ۵٢۴٩٩/٢خیر 
ـــ۵٢٨١٠٠/٠جمع

رفتن برای این بازی ها به 
کلوپ و مراکزی خارج 

از منزل

ـــ٠٠/٠بله
۵٢٨١٠٠/٠١٠٠/٠خیر 
۵٢٨١٠٠/٠١٠٠/٠جمع

جدول ١۵‑٢. انجام انواع بازی و سرگرمJ و میزان آن

٪خاص٪کلمیزاننام بازی٪خاص٪کلمیزاننام بازی

کنسول های بازی

١٠/٨۴٠/٠ساعت

کارت بازی کودکان

١٠/٠٠/٠ ساعت
٢٠/٢١٠٠/٠ ساعت٢٠/٩۵٠/٠ساعت

٢٠/٠٠/٠+ ساعت٢٠/٢١٠/٠+ ساعت
٠/٢١٠٠/٠جمع١/٩١٠٠/٠جمع

بازی های کامپیوتری

١٢/٨٣۴/١ساعت

بازی لوگو و پازل

١٠/۴۴٠/٠ ساعت
٢٠/۴۴٠/٠ ساعت٢٣/٠٣۶/۴ساعت

٢٠/٢٢٠/٠+ ساعت٢٢/۵٢٩/۵+ ساعت
٠/٩١٠٠/٠جمع٨/٣١٠٠/٠جمع
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٪خاص٪کلمیزاننام بازی٪خاص٪کلمیزاننام بازی

شطرنج

١٣/۶۴۴/٢ ساعت

تخته نرد

١٢/٧٣۵/٠ ساعت
٢٣/٢۴٢/۵ ساعت٢٣/٠٣٧/٢ ساعت

٢١/٧٢٢/۵+ ساعت٢١/۵١٨/۶+ ساعت
٧/۶١٠٠/٠جمع٨/١١٠٠/٠جمع

کارت های بازی 
بزرگسالان

١٢/۵۴٨/١ ساعت

Jفوتبال دست

١١/٩۶٢/۵ ساعت
٢٠/٩٣١/٣ ساعت٢١/٧٣٣/٣ ساعت

٢٠/٢۶/٣+ ساعت٢٠/٩١٨/۵+ ساعت
٣/٠١٠٠/٠جمع۵/١١٠٠/٠جمع

تJ یا بدون وسیله بازی های سنّ
تJ و بــدون وســیله: پیشــتر بســیاری از بازی هــا بودنــد کــه در آنهــا از وســیله ای اســتفاده نم; شــد یــا وســایل بــازی خــاص آن نبــود ماننــد  انجــام بازی هــای ســنّ
بازی هایــی کــه در آن از ســنگ های کوچــه و اطــراف اســتفاده م; شــد. امــروز هــم بازی هایــی هســت کــه چنیــن ویژگــ; ای دارنــد. از پاســخ گویان پرســیده شــده 
کــه «غیــر از ایــن بازی هــا، بــازی دی*ــری کــه در آن وســیله ای اســتفاده نم; شــود انجــام م; دهیــد؟» تنهــا ٠/٨ درصــد گفته انــد کــه چنیــن بازی هایــی انجــام 

م; دهنــد. در واقــع ایــن نــوع بازی هــا در حــال منســوخ شــدن هســتند و جــای آنهــا را بازی هــای دارای وســیله و ابزارهــای خــاص م; گیرنــد.
ــد. ٠/٢ درصــد  ــا بــدون وســیله را ب*وین ت; ی ــا اســام; بازی هــای ســنّ ــا بــدون وســیله: از پاســخ گویان خواســته شــده ت تJ ی انــواع بازی هــای ســنّ

ــد. ــ; م; کنن ــم و ٠/۴ درصــد بازی هــای محل ــه پانتومی ــت نمون جمعی
رفتــن بــه مراکــزی بــرای انجــام بــازی: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «بــرای انــواع بازی هــا بــه کلــوپ و مراکــزی خــارج از منــزل هــم مراجعــه 

م; کنیــد؟» هیچ یــz از جمعیــت نمونــه بــرای انجــام بــازی بــه کلــوپ و مراکــزی خــارج از منــزل هــم مراجعــه نم; کننــد.
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سفرکردن
یfــ; از راه هــای گــذران اوقــات فراغــت، ســفرکردن اســت. در ایــن فصــل، از ســفرکردن، تعــداد ســفرها در ســال گذشــته، منظــور از مســافرت و مقصــد 

آن پرســش شــده اســت.

مســافرت: پرســش بعــدی در مــورد مســافرت در ســال گذشــته اســت. از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «آیــا در ســال گذشــته بــرای دیــدن اقــوام یــا 
جهــت تفریــح و زیــارت بــه مســافرت رفته ایــد؟» ۴٧ درصــد پاســخ مثبــت و ۵٣ درصــد پاســخ منفــ; داده انــد. 

جدول ١۶‑١. انجام سفر، تعداد و هدف از آن

٪خاص٪ کلتعداد

رفتن سفر در سال گذشته

ـــ٢۴٨۴٧/٠بله
ـــ٢٨٠۵٣/٠خیر 
ـــ۵٢٨١٠٠/٠جمع
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٪خاص٪ کلتعداد

تعداد سفر در سال گذشته

٨٩١۶/٩٣۶/۵ی8 بار
٨٢١۵/۵٣٣/۶دو بار
٣٩٧/۴١۶/٠سه بار

٣۴۶/۴١٣/٩بیشتر از سه بار
٢۴۴۴۶/٢١٠٠/٠جمع

هدف از سفر

٨٩١۶/٩٣۵/٩تفریح
۴٢٨/٠١۶/٩زیارت

١١٢٢١/٢۴۵/٢دیدن اقوام و آشنایان
۵٠/٩٢/٠دیAر  موارد

٢۴٨۴٧/٠١٠٠/٠جمع

بــا افزایــش پایــ*اه اقتصــادی افــراد ســفر رفتــن نیــز افزایــش م; یابــد. از ســوی دی*ــر، بــا افزایــش ســن، آمــار ســفر رفتــن کاهــش م; یابــد. مــردان 
بیشــتر از زنــان، افــراد بی ســواد کمتــر از دی*ــر ســطوح تحصیلــ; و افــراد در حــال تحصیــل بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت بــه ســفر م; رونــد. 

JاهAهای فردی و پای Jو دیدن آشنایان در سال گذشته  و ویژگ Jزیارت ،Jجدول ١۶‑٢. رفتن سفر تفریح

درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

سن

١۵۶٢٢۵/٠۵٣/۴ تا ٢۵سال
٢۶٨۶٣۴/٧۴۴/۶ تا ۴٠ سال
۴١٩١٣۶/٧۴۶/۴ تا ۶۴سال

٩٣/۶٣٩/١بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٢۶۵٠/٨۴٨/١مرد
١٢٢۴٩/٢۴۵/٩زن
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درصد نسبیدرصد مطلقتعداد

تحصیلات

٢۴٩/٧۴٣/۶بی سواد
٣٩١۵/٨۴٨/٨ابتدایی
١٢٧۵١/۴۴٧/٧متوسطه

J۵٧٢٣/١۴۵/٢عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی

وضع فعالیت

٨٢٣٣/۵۴۴/۶شاغل
٢١٨/۶۴٢/٩بی}ار

٣۶١۴/٧۵۴/۵محصل و دانشجو
٨٧٣۵/۵۴٧/۵خانه دار

١٩٧/٨۴۵/٢دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٠٠/٠٠/٠بالا
۵۶/٢۴۵/۵متوسط بالا

١٨٢٢/٢۴۶/٢متوسط
٣١٣٨/٣۴۵/۶متوسط پایین
٢٧٣٣/٣۴۴/٣نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
٢٨١٣/٩٣٣/٣قشر متوسط رو به پایین

٧٠٣۴/٧۴۴/٠قشر متوسط
۶۵٣٢/٢۴٨/٩قشر متوسط رو به بالا

٣۴١۶/٨۶۶/٧قشر بالا
۵٢/۵۶٢/۵قشر بالای بالا
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تعــداد ســفر: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «چنــد بــار در ســال گذشــته بــه ســفر رفته ایــد؟» در پاســخ بــه ایــن پرســش، ٣۶/۵ درصــد ســفرکرده ها 
گفته انــد کــه یــz بــار، ٣٣/۶ درصــد  دو بــار، ١۶ درصــد ســه بــار و ١٣/٩ درصــد بیــش از ســه بــار در ســال گذشــته بــه ســفر رفته انــد. ایــن ارقــام در 

جمعیــت نمونــه ١۶/٩ درصــد یــz بــار، ١۵/۵ درصــد دوبــار، ٧/۴ درصــد ســه بــار و ۶/۴ درصــد بیــش از ســه بــار اســت.
میانگیــن تعــداد ســفر گروه هــای مختلــف ســنّ;، جنســ;، تحصیلــ; و پای*اهــ; بــا یfدی*ــر مقایســه شــده اســت. با افزایــش پایــ*اه اقتصــادی افراد، 
; اســت، بی ســوادان هــم کمتــر از دی*ــر ســطوح  تعــداد ســفر نیــز افزایــش م;  یابــد. تعــداد ســفر افــراد ٢۶ تــا ۶۴ ســال، بیشــتر از دی*ــر  گروه هــای ســنّ
تحصیلــ;، بیــfاران و افــراد دارای درآمــد بــدون کار نیــز بیشــتر از دی*ــر گروه هــای فعالیــت، افــراد دارای منزلــت شــغل; متوســط بــالا نیــز بیشــتر و افــراد 

در منزلــت شــغل; نســبتاً پاییــن، کمتــر از دی*ــر دســته بندی های منزلتــ; اســت.
JاهAهای فردی و پای Jجدول ١۶‑٣. تعداد سفر در سال و ویژگ

SDمیانگینتعداد

سن

١۵۶٠١/٩٠/٩ تا ٢۵سال
٢۶٨۴٢/٣١/۵ تا ۴٠ سال
۴١٩١٢/٣١/۵ تا ۶۴سال

٩١/٩٠/٨بالاتر از ۶۴ سال

جنس
١٢٣٢/٣١/١مرد
١٢١٢/١١/۶زن

تحصیلات

٢۴١/٧٠/٨بی سواد
٣٩٢/٢١/٧ابتدایی
١٢۶٢/٣١/۴متوسطه

J۵۴٢/١١/٢عال
٠٠/٠٠/٠حوزوی
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SDمیانگینتعداد

وضع فعالیت

٨٠٢/٢١/٣شاغل
٢٠٢/۶١/٣بی}ار

٣۵٢/١١/٧محصل و دانشجو
٨٧٢/٠١/٣خانه دار

١٩٢/۶١/۶دارای درآمد بدون کار

Jمنزلت شغل

٠٠/٠٠/٠بالا
۵٣/۴١/٣متوسط بالا

١٨٢/١١/١متوسط
٢٩٢/٧١/۵متوسط پایین
٢٧١/۴٠/۶نسبتاً پایین

٠٠/٠٠/٠پایین

پایAاه اقتصادی

٠٠/٠٠/٠قشرپایین
٢٧١/٩٠/٨قشر متوسط رو به پایین

۶٩٢/٠١/٢قشر متوسط
۶۵٢/٣١/۵قشر متوسط رو به بالا

٣۴٢/٣١/٧قشر بالا
۵٣/٢١/٣قشر بالای بالا

هــدف از مســافرت: از پاســخ گویان پرســیده شــده کــه «ایــن مســافرت بیشــتر بــه چــه منظــوری بــوده اســت؟ تفریــح، زیــارت، دیــدن اقــوام و آشــنایان 
و دی*ــر  مــوارد» در پاســخ بــه ایــن پرســش، ٣۵/٩ درصــد ســفرکرده ها گفته انــد کــه ســفر آنهــا بیشــتر تفریحــ;، ١۶/٩ درصــد بیشــتر بــرای زیــارت، 
۴۵/٢ درصــد بیشــتر بــرای دیــدن اقــوام و آشــنایان و ٢ درصــد دی*ــر مــوارد بــوده اســت. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه ١۶/٩ درصــد تفریحــ;، ٨ درصد 

زیارتــ;، ٢١/٢ درصــد دیــدن اقــوام و آشــنایان و ١ درصــد دی*ــر اســت. 
مقصــد ســفر: ســپس پرســیده شــده کــه «ایــن مســافرت بــه چــه مقصــدی (شــهر، آبــادی، کشــور) بــوده اســت؟» در پاســخ بــه ایــن پرســش، شــهرها، آبادی ها و 



١٩٠ | پیمایش ملJ  مصرف کالاهای فرهنگJ «گزارش استان آذربایجان غربی»

کشــورهای مختلفــ; ذکــر شــده کــه در دســته بندی آنهــا جــدول زیــر تنظیــم شــده اســت. بر اســاس این جــدول، مقصد بیشــترین ســفرها در میان ســفرکرده ها، 
آبــادی و شــهرهای حومــه (مســافرت درون اســتان;) بــا ٢۶/۵ درصــد و آذربایجــان و اردبیــل بــا ١٨/٨ درصــد و ســپس بــه ترتیــب، مشــهد بــا ١١ درصــد، 
تهــران بــا ١٠/۶ درصــد، ســواحل شــمال; بــا ٧/٣ درصــد، فــارس بــا ٢/۴، قــم، ســواحل جنوبــی و اصفهــان بــا ١/٢ درصد، اســتان های غربــی بــا ٣/٣ درصد، 
اســتان های مرکــزی بــا ١/۶ درصــد و خوزســتان بــا ٠/۴ درصــد در رده هــای بعــدی مقصــد مســافرت افــراد اســت. مقصــد حــدود ١٣/٩ درصــد افــراد نیــز 
خــارج از کشــور اســت کــه شــامل عتبــات و کشــورهای همســایه م; شــود. ایــن ارقــام در جمعیــت نمونــه عبارتنــد از: مشــهد مقــدس بــا ۵/١ درصد و ســواحل 
شــمال; بــا ٣/۴ درصــد، آبادی هــا و شــهرهای حومــه (مســافرت درون اســتان;)، بــا ١٢/٣ درصــد، تهــران بــا ۴/٩ درصــد، ســواحل جنوبــی، قــم و اصفهــان بــا 
٠/۶ درصــد، فــارس بــا ١/١، آذربایجــان و اردبیــل بــا ٨/٧ درصــد، اســتان های غربــی بــا ١/۵ درصــد و اســتان های مرکــزی بــا ٠/٨ درصــد در رده هــای بعــدی 

مقصــد مســافرت افــراد اســت. مقصــد حــدود ۶/۴ درصــد افــراد نیــز خــارج از کشــور اســت کــه شــامل مfــه، عتبــات و کشــورهای همســایه نیــز م; شــود.
جدول ١۶‑۴. مقصد سفر

٪خاص٪کلتعدادمقصد٪خاص٪کلتعدادمقصد

J١٠/٢٠/۴خوزستان١٨٣/۴٧/٣سواحل شمال
۶۵١٢/٣٢۶/۵آبادی و شهرهای حومه٣٠/۶١/٢سواحل جنوبی

٠٠/٠٠/٠کشورهای اروپایی و آمری}ایی٢٧۵/١١١/٠مشهد
١٧٣/٢۶/٩ترکیه و کشورهای شمال غربی٣٠/۶١/٢قم

٠٠/٠٠/٠کشورهای آسیایی٠٠/٠٠/٠م}ه
٨١/۵٣/٣استان های غربی١٧٣/٢۶/٩عتبات
٠٠/٠٠/٠استان های شرق٢۶۴/٩١٠/۶Jتهران

۴٠/٨١/۶استان های مرکزی۶١/١٢/۴فارس (شامل شیراز)
٠٠/٠٠/٠امامزاده ها٣٠/۶١/٢اصفهان

٢۴۵۴۶/۴١٠٠/٠جمع۴۶٨/٧١٨/٨آذربایجان و اردبیل
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